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RESUMEN

El presente proyecto tiene como beneficiario a la Unidad
Educativa 12 de Marzo de la ciudad de Portoviejo; consiste
en crear una campafa de concientizacién de drogas en
los estudiantes, con el objetivo de evitar el consumo de
sustancias psicotropicas y estupefacientes perjudiciales
para su salud.El motivo de crear esta campana se da por
la carencia de material informativo donde se promueva
contenido explicito para evitar la obtencién y consumo de
estas sustancias, por tal motivo fue necesario desarrollar
diferentes materiales informativos. Para tal efecto se
definid6 una campana, pautando y disefando los diferentes
soportes gréaficos, planteandose las estrategias de difusion
del material informativo a los estudiantes y docentes de
la institucion. El desarrollo del mencionado material se
estimd como una investigacién sostenida en un disefo de
campo y documental, a través de entrevistas a miembros
del plantel y de entidades como la SETEC, aportando
favorablemente con el desarrollo de esta investigacion.

ABSTRACT

he present project has as beneficiary the Educational Unit
12 de Marzo of the city of Portoviejo; it consists of creating
a campaign of drug awareness among students, with the
objective of avoiding the consumption of psychotropic
substances and narcotics harmful to their health. The reason
for creating this campaign is due to the lack of informative
material where explicit content is promoted. avoid the
obtaining and consumption of these substances, for this
reason it was necessary to develop different informative
materials. For this purpose, a campaign was defined, guiding
and designing the different graphic supports, considering the
dissemination strategies of the information material to the
students and teachers of the institution. The development of
the aforementioned material was estimated as a sustained
research in afield and documentary design, through interviews
with members of the school and entities such as SETEC,
contributing favorably with the development of this research.
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INTRODUCCION

Este proyecto tiene como tema “Diseno de una campana
para la concientizacion del consumo de drogas de la Unidad
Educativa Fiscal 12 de Marzo de la ciudad de Portoviejo.”

Conociendo asi cuales son los tipos de drogas de mayor
atraccion en los jovenes, realizando una revision minuciosa de
homélogos de campanfas para realizar un trabajo investigativo
que otorgue a los estudiantes informacion suficiente para
evitar el consumo, ademéas se establece segln la magnitud
del trabajo y el tiempo disponible, el alcance del mismo.

A nivel nacional, e internacional se han realizado campanas
de esta indole pero sin embargo la informacion no llega
a todas partes, o si llega no lo hace de una forma que
verdaderamente impacte en sus vidas, en especial dentro de
instituciones de educacién, como es el caso de la institucion
que se referencia.

Correspondiente a la metodologia, se presentan las técnicas
empleadas en esta investigacion como las encuestas
dirigidas a padres de familia y estudiantes de la unidad

educativa y entrevistas realizada al Director del plantel y otra
entrevista a un miembro de la SETEC; con los resultados
obtenidos de la investigacion se ha logrado comprobado un
problema social que necesita ser abordado. Ademas, con la
informacién existente se determina la conceptualizacion del
material informativo. En esta se define el objetivo de
comunicacién, que toma como plataforma los resultados
de la investigacion planteadas.

Como parte del proceso se precisan los codigos
graficos, cromaticos y tipograficos, proyectando visualmente
el resultado final de las soluciones de diseno, el cual consta
de una serie de piezas graficas con informacion, el cual
es de ayuda oOptima para el desarrollo de una estrategia
comunicacional.
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SOLICITUD DEL CLIENTE

La Unidad Educativa Fiscal 12 de Marzo, solicita a la
carrera de Diseno Grafico de la Universidad San Gregorio
de Portoviejo, disenar una campana de concientizacién de
consumo de drogas en favor de los estudiantes.
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Imagen #01. visita a la directora del colegio 12 de marzo

NECESIDAD
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PLANTEAMIENTO DE LA
NECESIDAD

El presente trabajo de investigacion va a definir una
respuesta en favor de la comunidad estudiantil que es
afectada a menudo por el consumo de drogas que se vive
en sus alrededores y también por parte de los estudiantes,
ademas hay que recalcar que los efectos y sus consecuencias
repercutan en su diario vivir.

Secretaria Técnica
de Drogas

Imagen #02. Logo de la SETED

Para profundizar en este problema exponemos a continuacién
un estudio investigativo por parte de la SETED, articulo
publicado en internet a través de la pagina web oficial de
Gamavision:

“El Consejo Nacional de Control de Sustancias Psicotropicas
y Estupefacientes (Consep), informd que en el ano 2012 la

edad de consumo en los estudiantes estaba en los 14 anos;
en el 2008 a los 13 anos, segin encuestas realizadas a
personas de 12 y 17 anos.”

El 29% de los y las adolescentes entre 12 y 17 afos han visto
presuntamente a algin estudiante del colegio consumiendo
drogas. En las zonas urbanas este porcentaje supera (34%)
al area rural (18%).

Estos datos constan en el informe Nifez y Adolescencia
desde la intergeneracionalidad, que recoge informacién de
una encuesta realizada a 4 mil hogares en el paisen el 2015,
en la cual se detallan mas de 150 indicadores que describen
condiciones sobre el entorno familiar, educacion, proteccion,
salud, participacién y felicidad.

Oscar Rueda, jefe provincial de la Policia Especializada en
Nifos, Nifas y Adolescentes (Dinapen), indic6 que las drogas
estan mas cerca de los hogares, y que los padres en la mayoria
de los casos no entienden las sefiales de alerta que dan los
hijos cuando usan sustancias prohibidas. Inclusive asegurd
que en la actualidad la edad de consumo se encuentra entre
los 11 y 12 anos de edad.

En este importante articulo sobre el problema de drogas en
los adolescentes se hace referencia también a un terrible

CAP. | PROYECTD INTEGRADOR 14



trastorno que pocos logran controlar y erradicar como lo es la
adiccion de estas sustancias; y de aqui podemos enumerar
varios efectos negativos como son: sindrome de abstinencia,
deterioro del sistema nervioso central, pérdida de autoestima
y sentido de culpa, graves enfermedades, aislamiento,
tendencias paranoicas, consecuencias econdmicas, debilita
el sistema inmunoldgico, insomnio. A este problema del
consumo de drogas y sus efectos — consecuencias se le
suma un problema menos grave pero que juega un papel
fundamental.

Segun lastécnicas deinvestigacion aplicada se ha comprobado
que la Unidad Educativa Fiscal 12 de Marzo carece de
informacién para difundir en la comunidad estudiantil acerca
del dano que puede ocasionar estas sustancias en sus mentes
y cuerpos, ya que al no contar con informacion explicita de
sus efectos - consecuencias estan propensos a caer en la
tentacién de consumir estas sustancias y estupefacientes
psicotrépicas; por lo tanto es necesario crear material de
informacién con caracter estratégico que promueva la en los
estudiantes y que evite asi el consumo. Es imprescindible
transmitir lo importante que es para un estudiante tener una
mente y un cuerpo sano a la hora de cumplir sus actividades
estudiantiles o cualquier actividad que ellos realicen.

EL consumo de drogas no solo afecta a la comunidad
estudiantil, sino que, también afecta a la sociedad en general

13

CAMPANA DE CONCIENTIZACION DE DROGAS

NECESIDAD

puesto que son muchos los factores negativos que arrastran
estas actividades ilicitas generando mas narcotrafico,
destruyen familias, ponen en riesgos sus vidas y las vidas de
quienes estan a su alrededor, atraen delincuencia, pobreza
y violencia.

La Organizacion de los Estados Americanos en un trabajo
de investigacién publicado en internet ha determinado lo
siguiente:

En la medida en que el consumo de drogas esta penalizado o
estigmatizado, las poblaciones mas vulnerables al consumo
problematico se ven inhibidas de recurrir a la informacién
oportuna, a los servicios de salud publica y, en general, a los
programas de concientizacion y tratamiento. La prohibicién
oscurece la realidad de la drogodependencia de cara a la
comunidad y a los servicios correspondientes, en lugar de
hacerla mas transparente y, con ello, susceptible de abordaje
oportuno para evitar mayor deterioro personal, familiar
y comunitario. Por ende, el consumo de drogas podria
considerarse tanto una consecuencia como una causa de la
exclusion social.

Este consumo puede provocar, por un lado, un deterioro
considerable de las condiciones de vida. Por otro lado, la
marginacion social puede constituir un elemento determinante
para el consumo problematico de drogas. (p.25).
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VALIDACION DE LA NECESIDAD:
HUMANISMO, SUSTENTABILIDAD
Y ECONOMIA.

ECONOMIA

Para la realizacion y ejecucion de la presente campana existe
el compromiso de autoridades, cuerpo docente y padres de
familia en recaudar fondos a través de distintas actividades y
también se tendra en cuenta la implementacion de recursos
efectivos pero que no representa mayor inversion para la
Unidad Educativa “12 de Marzo”. Ademas esta campafa
cuenta con el apoyo logistico por parte de los realizadores de
esta investigacion.

Los recursos de las instituciones educativas esta basada
en lo que el gobierno central y local le subministre. En la
actualidad y desde sus inicios La Unidad Educativa 12 de
Marzo es una entidad fiscal sin fines de lucro.

La jerarquizacién de problemas debe estar enfocada en
aquellos que tengan mayor recurrencia y “la posibilidad de
ejecucion sobre los factores criticos descubiertos” (Ministerio
de Educacién, 2012).

Por todo lo anterior precisamos disefnar una campana para
la concientizacién del consumo de drogas en adolescentes
correspondientes a octavo, noveno y décimo ano basico de
la Unidad Educativa Fiscal 12 de Marzo, de la ciudad de
Portovigjo.

CAP. | PROYECTD INTEGRADOR 1B



SUSTENTABILIDAD

Debido a la complejidad de este proyecto requerira de una
variedad de materiales que se utilizaran para la difusién de
informacién y mensajes dentro de la campana, se manejara
la menor cantidad de piezas graficas posibles siendo amigable
con el ecosistema, sabiendo que los medios utilizados en la
campanfa seran de gran utilidad para el uso de los mismos
estudiantes obteniendo asi un mejor beneficio para la
comunidad educativa.

Ademas teniendo en cuenta el uso de medios masivos
como las redes sociales se podra llegar a un mayor ndmero
de personas siendo beneficiadas con la informacion de
concientizacion de consumo de drogas.

HUMANISMO

El diseno de esta campana es importante porque sera de apoyo
a todo el cuerpo docente, padres de familia y comunidad.
Asi mismo motivara a los estudiantes a impulsar actividades
junto con las autoridades de la unidad educativa para asi
seguir contribuyendo en la difusién de mensajes frente este
problema de suma importancia, como lo es concientizar
sobre el consumo de drogas.

CAMPANA DE CONCIENTIZACION DE DROGAS

NECESIDAD

A través de esta campafa visual se ayudara a los jovenes
del colegio 12 de marzo en la concientizacion del consumo
de drogas, mediante afiches, banners, gigantografias, y
camisetas con identificacion, obteniendo asi la atencion
de los estudiantes, sabiendo que estos medios son de gran
interés para ellos, siendo esta una forma innovadora en el
medio educativo aportando asi al mejoramiento del buen
vivir.
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CONDICIONANTES DE DISENO
PRODUCCION

La Unidad Educativa 12 de Marzo no cuenta con apoyo
econdmico para solventar gastos administrativos y cubrir
otros rubros de importancia, lo que si realiza es autogestion
para ejecutar sus actividades. Es por ello que se ha solicitado
tratar en lo posible minimizar los costos de produccién,
siendo estos gastos solventados por los disenadores de la
campana.

Para la realizacién del material informativo y los soportes
graficos que conlleva este proyecto se contd con los
servicios y técnicas de corte e impresion de la agencia
publicitaria Print Master’s los cuales realizan senalética
de lugares, gigantografias, vallas, asi como impresion de
banderas y pullovers. Otra institucién es el taller “Publisher”
reconocido por sus trabajos con estructuras metalicas y
letras corpéreas.

Asi mismo para la implementacién de soportes de pequefo
formato bajo la técnica de impresién offset figuran en el
listado la imprenta y graficas Liz que cuenta con una gran
variedad de métodos de impresién de muy buena calidad.

Para la produccion del proyecto se requerira ademas de
recursos tecnolodgicos como Adobe Photoshop, Adobe
llustrador, Adobe Indesign, camaras, computadoras e
internet. Recursos materiales, transportacion, papeleria,
copias, cuaderno de apuntes y recursos econdémicos para
gasolina, impresiones, papel bond, anillados, empastados,
imprevistos y alimentacion.

CAP. | PROYECTD INTEGRADOR 18



CONSUMO

La campana sera dirigida estard a los adolescentes entre
las edades de 12 a 14 anos. Los soportes de la campana
deberan estar ubicada donde no exista contaminacion visual
y en lugares visibles para el target escogido, para garantizar
que los mensajes sean captados con facilidad. Los soportes
digitales deben ser expuestos en horarios triples AAA,
consiguiendo captar la atencién total de los adolescentes.

CIRCULACION

En el proceso investigativo de este proyecto se comprobd que
la institucion educativa no cuenta con canales informativos
sean estos digitales e impresos, por tal motivo se ha
implementado en esta campafa una estrategia de difusién
de informacién como son: el manejo de redes sociales,
articulos promocionales y varios soportes impresos que
puedan brindar informacion.

Los mensajes van a circular a priori en la Unidad Educativa
12 de Marzo a través de los banners, flyer, gorras, camisetas
y también se extenderd por el uso de redes sociales con
imagenes y un spot animado a un publico secundario
determinado entre los 14 y 30 anos de edad con un alcance
de 5.000 personas por publicacion.

CAMPANA DE CONCIENTIZACION DE DROGAS

NECESIDAD
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ESTRATEGIA DE GESTION

El proyecto comprende las diferentes etapas del proceso
de diseno: necesidad, problema de diseno, investigacion,
conceptualizacion.

El proceso de investigacion mediante continlias entrevistas
realizadas al cuerpo docente y entidades encargadas de estas
acciones como la SETED. La creacion de los prototipos de
materiales de informacidon como camisas gorras Banners
paginas de internet e otros.

La distribucién adecuada de la agenda a la poblacion
local y visitantes mediante puntos estratégicos de entrega, y
del material informativo.

PARTICIPANTES

El equipo de disefo de la campana de concientizacion
esta compuesto por los estudiantes Ricardo Arturo Acosta
Calderén y Jean Carlos Quiroz Santana dirigidos con la
tutoria de la Lcda. Lina Cedeno, Ing. Javier Limonta y el
Lcdo. Wilson Panchao.

TIEMPO

El trabajo investigativo y de ejecucion de este proyecto se
desarrollara en el trascurso de 6 meses.

COMPLEJIDAD

Este proyecto requiere en primera instancia, un estudio sobre
las principales drogas que utilizan los estudiantes, para de esta
manera poder incluir a nuestra campana materiales que llamen
mucho su atencién y provoguen en ellos una respuesta inmediata
y concienticen el dano perjudicial que estas pueden ocasionar en
su salud.

CAP. | PROYECTD INTEGRADOR 20



CAPITULO I
PROBLEMA



CAMPARA DE CONCIENTIZACION DE DROGAS
NECESIDAD

FORMULACION DEL PROBLEMA

¢El diseno de una campafna para concientizar el consumo
de drogas en adolescentes de la Unidad Educativa Fiscal 12
de Marzo de la ciudad de Portoviejo ayudara a prevenir el
consumo de estas sustancias?

OBJETIVO GENERAL

Disefar una campana para la concientizacion del consumo
de drogas en adolescentes de la Unidad Educativa Fiscal 12
de Marzo de la ciudad de Portoviejo.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

* Crear un identificador visual para la campana.

* Desarrollar la estrategia de comunicacion de la campana.
* Determinar los medios y soportes a emplear en la campana.
* Disefar el manual de campafa para determinar los
lineamientos de uso correspondientes del identificador para
cada soporte de comunicacion.

ALCANCE

Teniendo en cuenta el tiempo que se dispone y la complejidad
del proyecto, este alcanzara:

* Conceptualizacion de la campana.

* Diseno de una estrategia de comunicacion.

* Diseno de soportes gréaficos, digase impresos, electronicos
y audiovisuales.
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REVISION BIBLIOGRAFICA

En todo trabajo académico o de investigacion es necesario
que se fundamente con el criterio de académicos que
han tratado del tema.

Para Torres, S. et al. (2013) las referencias bibliograficas
“Es un conjunto de datos precisos y detallados con los que
un autor facilita la remisién a fuentes documentales, o a sus
partes, y a sus caracteristicas editoriales”. (p.2).

ANALISIS DE HOMOLOGOS

Se analizaran estudios homélogos de identificadores de
diferentes campanas tanto nacionales como internacionales,
teniendo en cuenta factores importantes que ayudaron
como: funcionalidad, tipografia, uso de grafica cromatica,
uso de elementos, etc. Para luego realizar el analisis
general, como referencia para este proyecto.

TECNICAS EMPLEADAS

ENTREVISTA

La entrevista es una técnica que permite indagar de manera
directa con la fuente de informacion, es una conversacion
con el o las personas conocedoras de un hecho. Para
Galan, A. (2009):

“Se podra definir que la entrevista a una entrevista

es una conversacion entre el investigador y una persona
que responde a preguntas orientadas a obtener informacion
exigida por los objetivos especificos de un estudio.
(p.11)”

Las entrevistas se realizara mediante preguntas abiertas,
seran dirigidas a un representante de la SETED y al Director
de la Unidad Educativa 12 de Marzo, con el objetivo de
disenar de una campana para la concientizacion del consumo
de drogas en adolescentes de la Unidad Educativa Fiscal 12
de Marzo de la ciudad de Portoviejo.”

LA ENCUESTA
Seglin Ucha (2008) la encuesta se denomina como:

“Se denomina encuesta al conjunto de preguntas
especialmente disenadas y pensadas para ser dirigidas a una
muestra de poblacion, que se considera por determinadas
circunstancias funcionales al trabajo, representativa de esa
poblacién, con el objetivo de conocer la opinion de la gente
sobre determinadas cuestiones.”(p1).
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Como informante principal de esta investigacién se realizd
una entrevista al presidente de la SETED, Ec. Cindy Alcivar
Zambrano, y a Milton Basilio de la Policia Nacional. Para
la definicién de la necesidad del mismo. Posteriormente se
realizara visitas a la unidad educativa 12 de Marzo como
estrategia de recoleccion de datos importantes. También
como fuente de informacién primaria se realizd encuestas a los
miembros de la institucion 12 de Marzo, con el objetivo de
recoger datos que apoyen con informacién sobre el entorno
en el que se enfoca esta entidad, para el proceso y diseno
de los identificadores.

Este trabajo investigativo esta procesado y fundamentado
con varias técnicas y métodos de investigacion para facilitar y
sustentar las respuestas correctas a la problemética planteada.

La presente investigacion sera de orden bibliografico ya que el
contenido sustentado en este proyecto se rige con informacién
de varios consultores, expertos y documentos digitales de
varios autores para dar mayor énfasis a la investigacion.
También, se utilizara la investigacion de campo, ya que la
teoria recogida debera ser comprobada con el grupo objetivo
determinado para la investigacion.

Las encuestas seran realizadas con preguntas optativas,
y dirigidas a los padres de familia y a los estudiantes de la
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Unidad Educativa 12 de Marzo, con el objetivo de determinar
los medios adecuados para poder llegar el publico objetivo”

REVISION BIBLIOGRAFICA

Se utiliz6 este método para recoger toda la informacion
textual y visual sobre la unidad educativa 12 de Marzo,
actividades y eventos, abarcando libros vy articulos, que
pudieran utilizarse como marco conceptual.

Fueron de gran importancia las visitas a la institucién
educativa y la oficinas de la SETED, a la policia nacional y a la
biblioteca de la Universidad San Gregorio de Portoviejo, en
las cuales se realiz una extensa investigacién para ampliar
el conocimiento y desarrollar el proyecto para teneridea de lo
gue es una campafa de concientizacion de drogas.

OBSERVACION ESTRUCTURADA

Se utiliz6 esta técnica con la finalidad de reconocer las
diferentes instalaciones del colegio para analizar la ubicacion
de los diferentes soportes gréficos a utilizarse dentro de la
campahna de concientizacion de drogas.
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RESULTADO DE LA  ETAPA

INVESTIGATIVA

Entrevista dirigida a la Secretaria técnica de Drogas (SETED)

Resultado.-

Seglin los resultados de esta entrevista se puede decir
que la SETED implementa charlas motivacionales para los
estudiantes de los planteles educativos que sufren el consumo
de drogas. No llegan a todos los planteles educativos pero a
su vez por lo que la organizacion de estos eventos requieren
de mucho personal y tiempo para planificar. La situacion
actual de la ciudad es que se sabe que cada ano aumenta la
cifra de consumidores por lo que los jévenes se dejan llevar
facilmente por estas sustancias.

Entrevista dirigida al Director de la Unidad Educativa 12 de
Marzo.

Resultado.-

En la entrevista realizada al Director de la unidad educativa
12 de Marzo encontramos que no se ha implementado
una estrategia de comunicaciéon para prevenir el consumo
de drogas, ademas refirid también que se puede mejorar la
calidad de vida de las personas que consumen drogas si se

alejan de ellas. También los consumidores de drogas son
una enemistad con la sociedad porque atrae delincuencia,
pobreza, y violencia. Ademas si se evidencia dentro y fuera
de la unidad educativa el expendio de drogas antes, durante
y después de clases. También ha recibido varias quejas de
parte de los docentes al constatar actitudes sospechosas
en los estudiantes. Para finalizar enfatizd6 que la falta de
informacion pobre el consumo de drogas es un problema
que afecta negativamente a la sociedad.

Encuesta dirigida a los padres de familia de los estudiantes
de la Unidad Educativa 12 de Marzo.

Resultado.-

En esta encuesta se pudo evidenciar que los padres de
familia en su mayoria no conocen los tipos de drogas que se
expenden en la ciudad y que no han tenido conversaciones
padres-hijos sobre el consumo de drogas. Algunos padres
afirman que si sospechan que sus hijos puedan consumir
drogas, ademas presentan actitudes sospechosas en el
hogar. Para todos los padres encuestados dicen que si es
importante realizar una estrategia de comunicacién para
prevenir el consumo de drogas.
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Encuesta dirigida a los estudiantes de la Unidad Educativa
12 de Marzo.

Resultado

En esta encuesta dirigida a los estudiantes de la unidad
educativa 12 de Marzo, afirman que para ellos las drogas
son algo malo, para otros es muerte, mientras que un 10%
de los encuestados dicen que es un pasatiempo.

Para los estudiantes la marihuana, la cocaina y la heroina
son drogas, pero esto evidencia que no conocen que las
drogas también son el cigarrillo y la cerveza con la diferencia
que estas son permitidas para su venta -consumo y las otras
son prohibidas.

La mayoria de los estudiantes han probado la cola, la cerveza,
y la marihuana. Un 30% han probado la heroina. Un 40%
afirma que tienen un familiar que consume droga, mientras
que el 60% dice no tener. Los estudiantes encuestados dicen
que son los profesores y policia que han hablado sobre el
consumo de drogas. El 50% de los estudiantes afirman que
tienen por lo menos un amigo consumidor de drogas.
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Ademas afirma que el 80% de los estudiantes no conocen
sobre las enfermedades que trae el consumir drogas. Por
otro lado, el 70% de los estudiantes afirma que si se debe
contar con una estrategia de comunicaciéon para prevenir el
consumo de drogas. El 90% de los encuestados afirma tener
red social y su preferida es Facebook, prefieren hacer uso de
la red social en horario de 20:00 a 22:00. La mayoria de los
estudiantes prefieren la musica regueton y perreo.

Resultado de la observacién estructurada.

Resultado

El colegio 12 de marzo cuenta con lugares internos con alta
visibilidad para poder implementar las diferentes piezas
comunicacionales las cuales seran de gran importancia
para poder captar la atencion del target de la campana de
concientizacion.
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Analisis general

Entre otras cosas que preocupan esta el hecho de que poco
mas de la mitad niega tener una buena comunicacion con
sus hijos. La mayoria de encuestados sefala una aceptable
relacion con ellos, mas niega hablar con ellos a fondo acerca
del consumo de drogas. Varios padres han encontrado
indicios sospechosos de consumo de drogas con sus hijos.

Si bien esto puede indicar una buena atmosfera en casa,
también significa que el tema de las drogas sigue siendo
un tabu en el ambito familiar, y que los jévenes no estan
aprendiendo del mismo tema gracias a la falta de informacion.

De hecho, un porcentaje de padres menor al 50% afirma no
saber con precision las consecuencias del consumo de drogas.
La encuesta deja entrever que la falta de comunicacién entre
padres e hijos, y de manera mas importante, la falta de
confianza entre los mismos y el distanciamiento emocional
en edades mayores a la pubertad reduce las posibilidades de
los padres de hablar abiertamente a los hijos del consumo
de drogas, sus consecuencias y la situacién o situaciones
que los pueden llevar a desarrollar adiccion a las mismas.
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FUNDAMENTACION TEORICA

Las Drogas

Segln un articulo encontrado en internet de la universidad
de Santiago de Compostela, dice que:

El consumo de drogas constituye en la actualidad un
importante fenémeno social que afecta especialmente a los
adolescentes, La prevalencia del uso y abuso de drogas en
la etapa adolescente y adultez temprana son altas, Ante la
alta disponibilidad, en la actualidad los adolescentes tienen
qgue aprender a convivir con las drogas, tomando decisiones
sobre su consumo o la abstinencia de las mismas. El proceso
de socializacién, con la familia, amigos, escuela y medios
de comunicacién es importante en ello. La percepcién de
riesgo y los factores de riesgo, junto al ocio, tiempo libre
y vida recreativa, son elementos que debemos considerar
para comprender esta problematica. Los psicélogos tenemos
un importante papel que cumplir tanto para explicar esta
compleja conducta como para la puesta en practica de
programas adecuados y eficaces de concientizacién y
tratamiento. (Becona, 2000, pl)

Es muy importante saber que las drogas son muy vulnerables
para los jovenes del nivel secundario, de educacion ya que
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se encuentran en la adolescencia, y sienten curiosidad de
las cosas sintiéndose capaces de hacer todo para sobresalir
en su circulo social, en eso es que nos queremos enfocar asi
como lo menciona Guerri debemos de prevenir su consumo
para evitar que sean dependientes de estas sustancias
danando su vida.

El consumo de drogas, legales e ilegales, es un tema en
torno al cual en nuestro pais existe una gran preocupacién
social. El uso y abuso de las drogas representa un problema
grave, capaz de producir importantes alteraciones de la salud
y problemas sociales. El fendmeno del consumo de drogas
se presenta con unas caracteristicas que lo hacen muy
preocupante: tipo de sustancias consumidas, la frecuencia
de su uso, aumento del nimero de consumidores junto con
un descenso en la edad de iniciacién. Todo ello acentua la
necesidad de una accioén preventiva eficaz. (Guerri, 2016,p3).

¢Qué es el uso indebido de sustancias?

Una pregunta muy elemental pero que debe aclararse. La
razdn es que si comenzamos por creer que las drogas son
solo sustancias que causan problemas o son objeto de uso
indebido por personas que conocemos, probablemente
ignoraremos otras sustancias que, por una razén u otra, no
son consideradas como drogas en nuestras comunidades
inmediatas. Una sustancia psicoactiva es una sustancia que
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las personas toman para modificar la forma en que se sienten,
piensan o comportan. Esta descripcion abarca al alcohol y el
tabaco, asi como a otras drogas naturales o artificiales. En el
pasado, la mayoria de las drogas que se utilizaban provenian
de plantas. Es decir, se cultivaban plantas y luego se las
convertia en drogas como la cocaina, la heroina y la cannabis
(o marihuana). (p.12).

El consumo de drogas

Como lo menciona Espada, (2003).en su publicacion el
consumo es recurrente en diversos tipos de escenarios
y personas e nuestro caso, estamos enfocados en la
concientizacion de consumo de las poblaciones escolar, de
manera primaria y especifica, 6sea a los estudiantes de la
Unidad Educativa 12 de marzo, a los cuales esta dirigida
esta campana de concientizacion.

Es un concepto polisémico que diferentes autores dirigen
tanto a clasificaciones como ‘“inespecifica/especifica”,
primarias, secundarias o terciaria, como dirigido a la “oferta
0 la demanda” o segln diferentes segmentos de poblacion
(poblacion general, familias, poblacion escolar, poblacion de
riesgo). (p.5).

En su publicacion Espada, (2003) menciona una estadistica
de encuestas que dice que:

De acuerdo con la encuesta del Observatorio Espafol sobre
Drogas (2000), el 76% y el 89% de los escolares que
habian probado el alcohol o el tabaco volvieron a consumir
estas sustancias en los Ultimos treinta dias. Con respecto al
alcohol, el 43% de los adolescentes que habia bebido en el
Gltimo mes lo hizo exclusivamente durante el fin de semana.
Cerca del 40% reconoci6 haberse emborrachado alguna vez.
Entre los consumidores de drogas ilegales se constatd que
el patron de uso continuado era relativamente frecuente,
62% para el cannabis y 44% para el éxtasis. Nuestro grupo
de investigacion realizd un estudio epidemiologico con
una muestra representativa de mas de mil estudiantes de
secundaria para conocer las tasas de consumo. (p.12).

Consecuencias

El consumo de drogas, incluyendo el alcohol, produce mayores
niveles de mortalidad y discapacidad en el Hemisferio que en el
resto del mundo. Es un factor de riesgo importante en el caso
de sesenta enfermedades y lesiones asociadas a accidentes y
violencia. El consumo de drogas en el Hemisferio es muy variable
entre los paises, tanto en términos de la magnitud del uso,
como del tipo de sustancia. Esta variabilidad genera importantes
interrogantes, tales como si el Hemisferio esta frente a un solo
problema de drogas o a diferentes problemasy, consecuentemente,
cual o cuéles deberian ser las mejores politicas para enfrentarlos.
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CONCIENTIZACION

Tomar medidas o realizar actuaciones que eviten la
aparicion de problemas o de situaciones consideradas como
problematicas. Martin, (1999)nos da la oportunidad de
conocer las siguientes estrategias:

ESTRATEGIAS DE CONCIENTIZACION DE CONSUMO

La estrategia centrada en la difusion de informacién sobre
las caracteristicas de las drogas y sus efectos, destacando de
una manera objetiva los negativos.

1.- La estrategia centrada en la oferta de alternativas al
consumo de drogas, incluyendo alternativas de empleo del
tiempo libre y ocio.

2.- La estrategia basada en el componente afectivo. Esta
estrategia incide en la mejora de la autoestima, asi como en
la modificacion de actitudes, creencias y valores relacionados
con las drogas y su consumo.

3.- La estrategia basada en la influencia social. Se trata
de prever y hacer frente a las presiones sociales (amigos,
publicidad, entorno...) a favor del consumo de drogas.
Se identifican los factores que favorecen el consumo y se
afrontan directamente mostrando el proceso de influencia
social y desarrollando habilidades de resistencia y rechazo.
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4.- El desarrollo de habilidades genéricas para la competencia
individual y la interaccion social (habilidades para la vida).

Como lo menciona Martin en su publicacién la informacion
a cerca de prevenir es muy buena pero también existes
muchas formas de prevenir el consumo una de estas pues
son otras alternativas como programas de otro tipo, pueden
ser trabajo, deporte u otro pero para que los jovenes tengan
una buena practica en cualquier tipo de esos , mantener la
informacion para que los estudiantes sepan que son malas y
que hay otras formas de recrearse, no solo basandose en las
drogas que solo brindan dependencia y en muchos casos la
muerte.

Martin, (1999) También nos certifica que:

LOS PROGRAMAS UNIVERSALES

se dirigen a la poblacién general, o a amplios segmentos
de la misma, y tienen como objetivo de resultados uGltimo
prevenir o retrasar el inicio del consumo de drogas.

LOS PROGRAMAS SELECTIVOS

se dirigen a grupos de la poblacion con mayor riesgo de
consumo de drogas. Estos grupos pueden delimitarse en
funcién de la edad, lugar o zona de residencia, caracteristicas
familiares, etc.
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SUSTANCIAS ESTUPEFACIENTES

Son aquellas cuyo uso esta prohibido por la ley, porque su
utilizacion no tiene una finalidad médicamente (terapéutica)
sustentable. Entre otras drogas se encuentran: la cocaina, la
heroina, la marihuana, el LSD y otras. También conocidas
como: Drogas ilicitas o ilegales.

SUSTANCIAS PSICOTROPICAS

Estas son las sustancias permitidas, es decir, que su uso
no esta prohibido, sin embargo se encuantran controladas.
Los meédicos emplean algunas de estas para corregir
desequilibrios y trastornos en el organismo. Proteger contra
ciertas enfermedades, aliviar dolores y malestares.

EL CONSUMO DE MARIHUANA EN ECUADOR

El Cuarto Estudio Nacional sobre uso de drogas en la
poblacién de entre 12 y 65 anos, realizado durante 2013
en 53 ciudades del pais con un universo de 10.976
personas, determind que la marihuana es la droga ilicita
mas consumida en el pais, y un 5,3% (295.279) de los
encuestados reconocié haber fumado marihuana alguna vez.

Estudios realizados advierten de los efectos negativos que
conlleva el consumo regular de cannabis en aspectos como
el desarrollo intelectual. Un analisis realizado en conjunto por
el King's College de Londres y la Universidad Queensland de

Australia, que implico la revision de investigaciones hechas
entre 1993 y 2013 sobre los efectos que tiene la marihuana
en la salud, determind que quienes empezaron a consumir
marihuana en su adolescencia estan mas expuestos a
desarrollar dependencia, episodios psicoticos o problemas
de memoria.

También indica en sus conclusiones, que uno de cada seis
adolescentes crea dependencia a la droga y que ademas su
desarrollo intelectual se ve afectado, pues tienen un menor
rendimiento escolar. (eluniverso.com, p.10).

MARIHUANA

Es una mezcla de hojas, tallos, semillas y flores secas
cortadas en trocitos de la planta Cannabis Sativa, y puede
ser de color verde, café o gris. El principal ingrediente activo
en la marihuana es el THC (delta-9-tetrahidrocanabinol).
Ademas la planta de la marihuana contiene otras 400
sustancias quimicas adicionales.

FORMA DE ADMINISTRACION
Via oral, se fuma y se come.

ACCION SOBRE EL SISTEMA NERVIOSO CENTRAL
Alucin6geno, estimulante

CAP. Il PROYECTD INTEGRADOR 32



CAMPANA DE CONCIENTIZACION DE DROGAS

METODOLOGIA DE LA INVESTIBACION

MARIHUANA

EFECTOS

* Relaja y desinhibe, puede funcionar
como facilitador en las relaciones
sociales.

* Disminuye la reaccion ante los
estimulos y reduce los reflejos.

* Desorientacion temporo-espacial.

* Alucinaciones.

CONSECUENCIAS DE SU USO

*  Déficit al
concentracion.

nivel de memoria vy

* Alteraciones perceptivas

* Disminucion del interés y la motivacion
(sindrome amotivacional).

* Alucinaciones.
* Reduccion del impulso sexual.

* Dano en las funciones reproductoras,
infertilidad.

* Baja de azlcar en
(hipoglucemia).

la sangre

* Deterioro neurologico.

* Locura por intoxicacion.

INDICIOS DE CONSUMO
* Cuando la encontramos en sus
pertenencias de manera oculta, algunas
hierbas, colillas de cigarrillo.

* Regresa a altas horas de la noche con
olor a hierba quemada.

* Cambia de comportamiento.

* Conjuntiva enrojecida, dilatacion
pupilar, uso de anteojos oscuros.

* Aumento del apetito, ingestion de
alimentos ricos en azucares.

* Bebe liquidos frecuentemente.

* Pierde la motivacién para realizar sus
actividades diarias.

* Papelitos delgados recortados, hojas
de biblia.

* Yemas de los dedos de las manos
irritadas o quemadas.
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TABLA DE CONSUMO DE DROGAS EN EL ECUADOR

SUSTANCIAS ESTUPEFACIENTES SEPTIEMBRE 2015

Escala Heroina Pasta base Clorhidrato de Marihuana
(gramos) cocaina cocaina

Peso neto Minimo  Méximo Minimo  Méximo Minimo  Méximo Minimo  Méximo
Minima 0 0,1 0 2 0 50 0 20
Mediana 0,1 0,2 2 50 1 50 20 300
Alta 0,2 20 50 2.000 50 5.000 300 10.000
Gran escala 20 en adelante 2.000 en adslante 5.000 en adelante 10.000 en adetante

SUSTANCIAS PSICOTROPICAS SEPTIEMBRE 2015

Escala Anfetaminas Metilendioxifenetilamina Extasis
(gramos) (MDA) (MDMA)
Peso neto Minimo  Méaximo Minimo Méximo Minimo Méaximo
Minima 0 0,090 0 0,090 0 0,090
Mediana 0,090 2.5 0,000 2,5 0 2,5
Alta 25 125 2.5 12,5 2,5 12,5
Gran escala 12,5 enadelants 12,5 enadelante 12,5 enadelante
Imagen # 03 Tabla de consumo de drogas en el Ecuador Fuente: CONSEP

Esta nueva tabla servira para sancionar trafico de estupefacientes de minima, mediana, alta
y gran escala. Las sanciones se aplican en el méaximo de la pena mas un tercio cuando estas
sustancias sean ofertadas a menores de edad.

CAP. Il PROYECTD INTEGRADOR 34



REBELDIA EN LOS ADOLESCENTES

La rebeldia lleva a los adolescentes por un camino de
pandillas, alcohol, drogas y sexo que siempre termina mal.
(blog.micumbre.com, p.11).

En varios hogares empieza a sobresalir la rebeldia del menor
cuando se les pone prohibiciones, limites o fronteras por esa
razon ellos eligen hacer lo contrario a lo que se les asigno, de
esta manera existiran choques que parecen incontrolables.
A causa de esto es mejor crear lazos de confianza que le
permita al joven contarle por voluntad propia lo que desea
hacer.

La adolescencia, desde la pubertad hasta la edad adulta, se
puede dividir a groso modo en tres etapas segln la sicologa
Elvira Vera Sanchez:

* Adolescencia temprana, generalmente entre los 12 y 13
anos de edad.

* Adolescencia media, entre los 14 y 16 anos de edad.
» Adolescencia tardia, entre los 17 y 21 afos de edad

(vanguardia.com, p.5).
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Margarita Velasco, presidenta del Observatorio Social del
Ecuador, dio detalles del siguiente informe:

Segln los datos de la encuesta, el 29% de los y las
adolescentes entre 12 y 17 anos han visto presuntamente
a algln estudiante del colegio consumiendo drogas. En las
zonas urbanas este porcentaje supera (34%) al area rural
(18%). En la Costa, el 38% de los adolescentes habria visto
usar drogas a algin estudiante, una cifra mayor que en otras
regiones.

Sobre el acceso a drogas y estupefacientes, un 15% sefala
que le seria facil conseguir marihuana. Lo preocupante,
detalla el informe, es que la segunda droga a la que, al
parecer, pueden acceder es la H en un 8%. En tercer lugar
esta la cocaina con un 6%, el éxtasis en un 4% y la pasta
base en un 3%.

El estudio indica que lo méas grave es que el 46% considera
que en su centro educativo circulan supuestamente drogas y
el 24% dice que alguna vez habria visto a un estudiante que
las vende o las pasa. Casi la mitad de los y las encuestadas
(48%) asegura que alrededor de su colegio o escuela venden
estupefacientes.
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El informe fue liderado por el Observatorio Social
del Ecuador con la participacion de CARE Ecuador,
Plan Internacional, Save the Children Ecuador, Word
Vision Ecuador y el Consejo Nacional para la Igualdad
Intergeneracional. (eluniverso.com, p.3).

Edad de inicio

El estudio de la Seted determiné que la edad de inicio
al consumo de drogas se ubica en los 14 anos. Esto
no significa que no existan casos de menos edad que
hayan probado o tengan un problema de adiccion,
pero son situaciones particulares, segun Orellana,
quien ha conocido hasta el caso de un menor de 6
anos.

El estudio ‘Ninez y Adolescencia desde la
Intergeneracionalidad-Ecuador 2016’, publicado por
el Fondo de las Naciones Unidas para la Infancia
(Unicef), revelé que el 48% de los adolescentes
afirmdé que hay drogas en los alrededores de los
centros educativos.

Fander Falconi, ministro de Educacién, manifesto:
“Como autoridades educativas tenemos la obligacién
de hacer campanas de prevencion, de control vy
sancionar cualquier uso indebido de sustancias en
los establecimientos educativos”.
(eltelegrafo.com.ec, p.21).
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¢Qué es una campana?

Asi como campana en general se entiende como un conjunto
de eventos programados para alcanzar un objetivo, campana
publicitaria es la totalidad de los mensajes que resultan de
una estrategia creativa; dicho de otra manera, es la suma de
todos los esfuerzos publicitarios que una empresa hace en
una situacion determinada de la vida de un producto.

Una campana puede ser una cuna de radio, emitida una sola
vez, 0 pueden serlo miles de cunas repetidas durante anos.

Una campafna puede constar también de seis comerciales
de television pasados doscientas veces cada uno; veinte
avisos de prensa, afiches, volantes, cunas de radio,
calcomanias,habladores, envios de correo direct, avisos de
revista.

TIPOS DE CAMPANAS

» Campanas institucionales o corporativas
Su funcién es construir, mantener o mejorar la imagen de la
marca a largo plazo.
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Lo que hace que un grupo de mensajes constituya una
campanfa, es su origen en la misma estrategia; nada mas.
Todo lo que se refiere a las campanas se puede entender a
partir de la estructura de la estrategia y del modo en funcionan
las piezas publicitarias, que de ordinario se relacionan entre
si en campafas mas o menos complejas, para lograr una
accion de conjunto.

Cobertura con todos los medios necesarios.
Siempre hay medios que, en principio, pueden proporcionar
una via mas efectiva para llegar a la mente de los receptores
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No se concentran en promocionar ningln producto en
especial, sino en aportar una vision determinada (renovada,
de confianza, moderna, etc.) a los consumidores.

Puede informar sobre |a historia de la empresa, su trayectoria,
sus instalaciones, sus sucursales, su personal, etc.

Suele realizarse con un motivo aparente, cuando laempresa se
muda, crece, incorpora una nueva tecnologia o simplemente
cuando se trata de una coyuntura en la que interesa estar
presente.

*Campana de lanzamiento (producto o servicio)

Las campanas de lanzamiento presentan por primera vez una
marca nueva o un producto / servicio nuevo en el mercado
y para los consumidores. Este tipo de campanas anuncian
directamente al producto / servicio y los beneficios de éste.

*Campana de mantenimiento (producto o servicio)

Las campanas de mantencion sirven para mantener laimagen
de marca de un producto / servicio que ya tiene presencia en
el mercado y los consumidores.

Este tipo de campafnas también anuncian directamente al
producto / servicio y los beneficios de éste.

*Campanas sociales.
Es el esfuerzo conducido por un grupo o agente de cambio,

sus objetivos son el tratar de convencer a los destinatarios
para que acepten o modifiquen determinadas ideas, actitudes
0 conductas respecto a su estilo de vida. Se puede decir que
estas campafnas representan una intervencion que al final
pretende crear un beneficio para la sociedad.

MEDIOS Y SOPORTES

Seglin  Garcés, (2014). Nos define que los medios vy
soportes ofrecen un gran abanico de oportunidades en
relacion al diseno y creacion de medios visuales, exigen un
procesamiento global de la informacion que contienen, y
pueden producir un impacto emotivo que genere sentimientos
y actitudes. Transmiten una informaciéon mayor que la que
se consigue transmitir Gnicamente con un texto, presentan
un gran potencial comunicativo y gran poder de motivacion.

El disefo como lo menciona Garcés permite crear y brindar
informacién a las personas, y una mediacion positiva con
un gran poder de motivacién para asi quitar pensamientos
negativos en las personas.

PRINCIPIOS PARA EL DISENO DE MEDIOS VISUALES

De acuerdo a la definiciéon de Garcés, (2014). Debemos de
conocer que:
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Asegurar la legibilidad: la utilizacién de colores adecuados,
las caracteristicas del texto (en cuanto a: la cantidad, el
tamano, los colores, el tipo de letra, el nUmero de caracteres
por linea, la disposicién), la calidad de los recursos.

El diseno que se quiera difundir tendra que ser legible, para
toda la comunidad educativa, ademas debera tener colores
apropiados, un buen tipo de letra y buena presentacion
puesto como lo menciona Garcés este tipo de disefo es mas
aceptable por las personas.

Incrementar la participacion. No se trata de la actividad que
se realice con el medio sino la actividad que provoca.

Las orientaciones que debemos conocer son indispensables
ya que segun Garcés, (2014).permiten:

Orientaciones para organizar la informacion en los medios
visuales

Alineacién: El barrido visual (izquierda-derecha, arriba-abajo)
orienta al disefiador sobre como colocar la informacion.

Formas: La distribucion de la informacién en base a una forma
que resulta familiar para el observador facilita la captacion
y lectura del mensaje. La regla de los tres tercios facilita
la colocacion de los objetos, Los elementos que se colocan
en cualquiera de las lineas divisorias crean un sentido de
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movimiento.

Balance: El balance o equilibrio se logra cuando los
elementos estan distribuidos equitativamente en cada lado
de un eje (vertical, horizontal o ambos). El balance puede
ser: simétrico, asimétrico o radial.

Colores: El uso de colores puede ayudarnos en la distribucion
de elementos, ya sea mostrando su relacion, agrupandolos,
indicando el orden Direccionalidad. La utilizacion de formas
geograficas o letras del alfabeto para distribuir la informacion
en el poster orientan sobre el orden de lectura. También
pueden utilizarse organizadores graficos o numeraciones
para indicar la relacion entre los elementos y el orden de
lectura.

Espacios en blanco y margenes. Debe distribuirse la
informacion de forma que no sature la percepcion, dejando
los espacios blancos y margenes necesarios.

Tradicionalmente los medios visuales se refieren a aquellos
medios que facilitan la presentaciéon de informacion a través
de la combinacién de imagenes y textos en un Unico Soporte
(fijo o proyectado). (p.10)

De una forma mas detallada Garcés nos explica como debe
de ir un diseno para llamar la atencion de los estudiantes,
tomando en cuenta los consejos y con los conocimientos
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que nosotros hemos obtenido, lo que buscamos en nuestra
campana preventiva que tenga gran acogida, de parte de
los estudiantes y les pueda llegar el mensaje que se les ha
preparado para evitar el consumo.

EXPERIENCIA SENSORIAL

Estos Gltimos tres items Son muy importantes como recurso
para elaborar una buena campana, ya que una imagen
vale mas de mil palabras, y pues la imagen debe de estar
acompanada de una buena informacién capaz de llegar a los
estudiantes, elaborar una buena campana segin Bolton es
brindar oportunidades y contar una historia mas real de lo
que se quiere transmitir.

Es asi pues qué Bolton, (2016).define que:

Enlapublicidad grafica, unaimagenvale mas que mil palabras.
Por ejemplo, en un anuncio grafico para un automovil, el foco
debera colocarse sobre las cualidades exteriores de su diseno,
con términos tales como “resplandeciente” y “elegante”. En
el caso de una publicidad radiofonica, el foco se desplazara
hacia los sonidos producidos por el auto, mientras que en
una televisiva existiran mas oportunidades para contar una
historia mas completa acerca del auto en cuestion, utilizando
tanto imagenes visuales como sonoras con el objeto de

influenciar a la audiencia.

TIEMPO DE EXPOSICION

Este hecho influencia de manera sustancial la estructura del
articulo, ya que los medios graficos poseen mas oportunidades
de incluir detalles y describir la situacion.

AUDIENCIA
En el caso de los medios graficos, los lectores eligen la
informacién que desean leer.

Continuando con la investigacién acerca de la necesidad
de elaborar una imagen de impacto como estrategia visual
hay que conocer conceptos, el por qué se va a hacer algo
y para quién. A continuacién exponemos los siguientes
puntos importantes para la realizacion de una imagen que
protagonice la campana.

Dentro del concepto de marca y logotipo, segiin Conway
Lloyd Morgan es:

¢Qué es logotipo?

Es la marca distintiva de una compania, un producto un
servicio o una gama de productos o servicios de una misma
fuente.

Un logotipo es Unico para la compania que lo representa y
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puede protegerse legalmente como marca registrada, nombre
comercial o simbolo registrado.

Un logotipo puede ser tipografico, figurativo, abstracto o una
combinacion de éstos.

Un logotipo puede ser bidimensional o tridimensional,
monocromatico o en color (aunque por lo general existe una
version bidimensional de todo logotipo, tridimensional y una
en blanco y negro de todo logotipo en color). (p.14).

¢Qué es la marca?

Una marca es una identidad visual de un grupo de productos
0 servicios relacionados entre si y ofrecidos por una misma
empresa.

La marca estd vinculada al mercado (0 a menudo, a un
mercado especifico) y no a la actividad econémica general
de la compainia.

Una marca se compone de logotipos, colores, nombres,
forma de los envoltorios y esléganes exclusivos. (p.75).

En el libro “ldentidad grafica”, de: Alba Herrero Franquesa
y David Gémez Fontanills, se ha encontrado apartados
importantes para el desarrollo de esta investigacion,
estrictamente hablando de la creacién de marca — logotipo,
el cual permitira satisfacer las necesidades de comunicacion
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pensadas para esta campana.

Esquema de trabajo recomendado para crear los simbolos
graficos y logotipos

En lineas generales, el procedimiento que se debe seguir con
el fin de realizar un logo formado por simbolo y logotipo para
una marca seria el siguiente:

* analizar las particularidades de la entidad,

 conocer la filosofia comercial,

* informarse sobre los productos y servicios asi como sobre
sus consumidores/clientes potenciales,

* buscar grafismos que sean un reflejo del tipo de negocio o
campo especifico en el que se mueve la entidad, que ilustren
el nombre o que por si mismos tengan un atractivo especial,
* evitar similitudes con otros logotipos y marcas ya existentes,
en especial del mismo ambito,

* disenar formas y colores lo mas simples posibles con el
fin de permitir una cémoda reproduccion técnica posterior y
poder aplicarlos en diferentes formatos y superficies,

* asegurarse de que su aplicacion sea facil y poco costosa,
* dar una critica constructiva y comparativa de las propuestas
originales para ver posibles carencias antes de su desarrollo
y aprobacion finales. (p.80).
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Aplicaciones de los identificadores basicos
Recomendaciones para el diseno de material impreso

» Conocer a priori todas las informaciones pertinentes a las
necesidades tanto de contenido como técnicas.

* Escoger un tipo de papel y método de impresion para cada
tipo de impreso.

* Mantener una base de coherencia

entre el material elegido y los grafismos de la identidad
corporativa.

* Procurar que los tamafnos y formas de cada documento
sean el maximo de compatibles entre si.

* Decidir la ubicacién del logotipo o simbolo grafico en cada
documento.

e Establecer tamanos y distribuciones (proporciones) de
los diferentes elementos que se van a incluir en el impreso
(direccién, datos, firma, informacion).

e Utilizar siempre el mismo codigo cromatico e iguales
proporciones en los elementos graficos. (p.82).

La Tipografia

La tipografia se convierte en un elemento crucial sobre todo
en la creacion de un logotipo, pero también en su posterior
utilizacion en los textos y combinatoria con el resto de
elementos que forman parte de la identidad corporativa.
La tipografia es, en principio, un tipo de identificador
grafico complementario. Eso quiere decir que sirve como
identificador de una marca siempre y cuando se presente
combinado con los signos independientes simbolo grafico,
logo que identifican por si mismos (Chaves, 1990).

Asi pues, la eleccién tipografica debe tener en cuenta este
caracter complementario y tener presente tanto la funcion
que la tipografia debe cumplir en funcién de los contenidos
que va a comunicar como la combinacion con los elementos
basicos de identificacion. (p.91).
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EL NEUROMARKETING

Néstor Braidot, un reconocido estudioso del marketing que
indag6 y profundizé sobre el tema, plantea que esta actividad
puede definirse como “(...) una disciplina de avanzada, que
investiga y estudia los procesos cerebrales que explican
la percepcion, la conducta y la toma de decisiones de las
personas en los campos de accion del marketing tradicional”
(Braidot, 2005, p.25).

Seglin este autor, las técnicas y las estrategias de
neuromarketing son aplicables a conceptos tales como
inteligencia de mercado, disenNo de productos y servicios,
comunicaciones, precios, branding, posicionamiento, target,
canales y puntos de venta, entre otros.

En su libro Neuromarketing, neuroeconomia y negocios,
Braidot plantea tres objetivos basicos del neuromarketing:
primero, conocer cémo el sistema nervioso traduce la
mayor parte de los estimulos a los cuales se esta expuesto;
segundo, predecir la conducta del consumidor frente a dichos
estimulos al fin de identificar el mejor formato y los medios
mas eficaces para la transmisién del mensaje a comunicar,
para que éste sea recordado mas facilmente por el potencial
consumidor; y tercero, aplicar los resultados obtenidos a los
conceptos enunciados con anterioridad (Braidot, 2005).
Alvarez, G., Mazzitelli, A., & Tristezza, D. (2010).
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PSICOLOGIA DEL COLOR

El color habla a nuestros sentidos de manera mas precisa y
mas viva aln que la forma.

Los colores pueden afectarnos en el plano emocional. Algunos
ejemplos son: (hay que tener en cuenta que estas influencias
no son las mismas para todo el mundo). Los colores “calientes”
y “frios”: amarillos, naranjas y rojos son colores “calientes”
en oposicion a los azules, verdes y purpuras que son colores
“frios”. Se atribuye también un valor “activo” y “pasivo” a
estos colores, o “dinamico” y “estatico”. Existen los colores
“vaporosos”, (tintes pasteles tirando al azul), y los colores
“pesados” (negros y marrones oscuros). Los colores violentos
son adecuados para la juventud. (Canellas, A. M. 1979).

El significado del color y su relacion con los logotipos y las
marcas comerciales.

Podemos encontrar centenares ejemplos de profesionales
utilizando los colores para crear relacion entre un producto
y una sensacion a sus consumidores, tradicionalmente
los colores en el mundo de la publicidad se asocian de la
siguiente manera:

Amarillo: optimismo, claridad, calor.
Naranja: amigable, social, seguridad.
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Rojo: atrevido, excitacion, joven.

Violeta: creatividad, imaginativo, sabio.

Azul: Gtil, fuerza, fiel.

Verde: paz, salud, crecimiento.

Blanco: equilibrio, tranquilidad, neutro.

Aqui tenéis una excelente imagen que refleja estos
sentimientos asociados a una marca o logotipo:
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Imagen #04. logos psicologia del color.
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b CLIENTE

La Unidad Educativa 12
de Marzo tiene 41 anos de
vida institucional siendo

reconocida en todo Manabi
por su trayectoria y disciplina
educativa. Actualmente se
encuentra ubicada en la
T '~ parroquia 12 de Marzo sector
i “La Tomatera” a un costado de
la via Portoviejo — Crucita.

Imagen # 05 Fotografia de exterior del colegio 12 de marzo.

Los niveles educativos con los que cuenta la
institucion educativa va desde octavo ano de basica
hasta tercer ano de bachillerato.

Se ha determinado el target para esta investigacion
los estudiantes que cursan octavo, noveno y décimo
ano por lo que estan en una etapa adolescente y
justamente es a esta edad que frecuentan el consumo
de drogas.

El nimero total de estudiantes matriculados en
la unidad educativa “12 de Marzo” es de 964
comprendidos entre jornada diurna y vespertina. Los
curso de octavo, noveno y décimo ano de bachillerato
cuentan con 267 alumnos entre mafnana y tarde.

ks
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FACTORES DE DISENO
FACTOR TECNOLOGICO

Para la implementacion de los diferentes soportes que se
utilicen en el diseno del material informativo, la ciudad de
Portoviejo cuenta con varias entidades con las que podemos
contar para trabajar en conjunto y coordinar los medios de
impresion y soportes.

Jizas

Esta ubicado en la ciudad de Portoviejo cuenta con un plotter
de dltima generacién marca FLORA, con un ancho de
impresién de 300 cm y con una muy buena resolucion, esta
impresora ofrece una calidad de imagen duradera y cuenta
con tinta UV eco solvente respetuosa con el medio ambiente
y resistente a los rayos solares perfecta para aplicar una
gran cantidad de graficos personalizados como, vallas
publicitarias, micro perforados, roétulos, entre otras.

Digital print
Este local se encuentra ubicado en pleno centro de Portoviejo
ofrece articulos publicitarios y articulos PO.P. con diversos
materiales.

La gran cantidad de técnicas de impresion con la que

Al .

una nueva
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N 77727755

Imagen #07 Logo de Digital Paint.

Imagen #06 Logos de Jizas

cuenta, hace que se confie de manera exista garantia en
que la produccién llevara un control de calidad y un costo
accesible para el beneficiario.

Cuenta con los siguientes servicios:

Sublimacién, Impresién laser, Estampado etc.

Impresora Epson T1110

Con tinta continua para impresién de hojas membretadas en
A4 de buena calidad de impresion y durabilidad.
Impresora Epson multifuncién

Con sistema de tinta continua con una excelente impresién en
hojas A4 papel fotografico, cds, y tarjetas de PVC utilizadas
para credenciales etc.

Camara Canon t2i
Esta cémara incorpora un sensor de imagen CMOS de
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18 MP de clase premier con sensibilidad mejorada a
la luz para fotografias con baja iluminacién

FACTOR FUNCION

Medio Visual
En la publicacién citada por Sants, (2017). Define la
comunicacién como:

Un medio visual y se describe como la transmisién de ideas
e informacion en formas que se pueden percibir total o
parcialmente con la vista. La comunicacién visual se suele
presentar o expresar en imagenes bidimensionales, e incluye:
carteles, tipografia, dibujo, diseno grafico, ilustracion,
diseno industrial, publicidad, animacién, color y recursos
electrénicos. Contempla también la idea de que un texto
cuando va acompanado de un mensaje visual tiene un mayor
poder para informar o persuadir a una persona o audiencia.
(p.3)

Los diferentes soportes que se incluirdn, cumpliran con la
funcion de informar, por lo que contaran con imagenes,
informacioén objetiva sobre la concientizaciéon del consumo.
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Tipos de Medios visuales

Los banners
En la publicacion realizada por Venemedia, (2014) define
los banners como:

El termino Banner es un vocablo en inglés, y que al ser
traducido al espafnol quiere decir Banderola. Una Banderola
o Banner es una especie publicidad. Los banner pueden
disenarse con figuras o con imagenes que fueron disenadas
con ayuda de tecnologias como Adobe Shockwave vy
especialmente, Flash. Estas tecnologias fueron creadas
con la finalidad de llamar la atencién y poder transmitir el
mensaje que se desea. (p.1).

Imagen #08 Medios visuales
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Los afiches

En la publicacién realizada por lIberti, (2013) define los
afiches como:

Es un texto por medio del cual se difunde un mensaje con
intencién de promover un servicio o producto, o bien, para
invitar a participar en algo o actuar de cierta forma.

El objetivo es convencer al lector de algo determinado. Se
caracteriza por que puede ser leido rapidamente capturando
la atencién del lector. Es capaz de cumplir varias funciones
logrando, a través de él, interactuar y comunicarnos con el
exterior. (p.1).

La Gigantografia

En la publicacion realizada por En la publicacion realizada
por Iberti, (2013) define a la gigantografias como:

El término gigantografia se utiliza en el mundo del disefio y
de la impresion para hacer referencia a aquellas impresiones
o trabajos artisticos que se caracterizan por tener un tamano
importante y que son normalmente utilizadas como avisos,
con fines publicitarios o como carteles con informacién
relevante.

La palabra gigantografia no define de por si nada mas que el
tamano ya que estariamos hablando de grafias o impresiones
gigantes, por lo cual cualquier tipo de impresion que se ajuste
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Imagen #10 Ejemplos de Medios impresos

a la caracteristica de gigante puede ser considerada como
tal. (p.3).

Camisetas con identificacion:




En la publicacién realizada por Martinez, (2015) Nos da a
conocer la definicion de las camisetas con identificacion de
la siguiente manera:

El arte plasmado en camisetas comunica ideas politicas,
imagenes de marketing, logotipos de empresas y las
declaraciones de la moda. Utilizando elementos de tipografia,
ilustracién, fotografia y color y un software informatico de
edicion de imégenes. (p.2)

Paginas en redes sociales:

En la publicaciéon realizada por Torrez, (2011) Nos da a
conocer la definicion de las paginas en redes sociales e la
siguiente manera:

Imagen #11 Ejemplos de medios digitales
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La incorporacion de aplicaciones Web 2.0 en procesos
formativos implica anadir nuevos estilos de comunicacion,
roles, formas de intervencidon, escenarios y un abanico
amplio de actividades, que, a su vez, requieren cumplir una
serie de desafios educativos; por lo tanto, es necesario que
las universidades asuman los retos que estas herramientas
representan dentro de planteamientos integradores, que
busquen crear mejores espacios educativos parael intercambio
y la actividad formativa, y aprovechen el potencial en red.

(p.1)

El spot publicitario.-

Es un recurso eficaz para llegar al target escogido. El mensaje
que se genera es atractivo ya que permite convencery estimular
lo que se proyecta a través de imagenes en movimiento, sonido,
efectos especiales y dependiendo del tipo de audiovisual se
utilizan varias técnicas en la realizacion, puede ser grabado,
es decir en un set con personas, o creacién digital total como
la animacion en 2D, 3D y 4D.

El spot Animado.-

Los spots publicitarios animados resultan un producto
mas atractivo para el publico, por lo que aumentan las
probabilidades de que éste termine de ver tu video publicitario,
ya sea a través de internet o de medios de comunicacion
convencionales.
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Imagen #12 ubicacién de nuestro cliente.
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FACTOR CONTEXTO

La Unidad Educativa Fiscal 12 de Marzo se encuentra
situada en la ciudad de Portoviejo en el sector “La Tomatera”
via a Crucita, perteneciente a la parroquia urbana 12 de
Marzo. La unidad educativa es fiscal, lo cual facilita la
matriculacién de estudiantes de recursos limitados ya que
no pagan matricula ni mensualidades. Se puede decir que el
nivel socio-econdmico de los estudiantes es de clase media
baja.

La Unidad Educativa Fiscal 12 de Marzo cuenta con un
ambiente favorable para el estudio, segln la Organizacién
Mundial de la Salud (OMS) establece que todas las ciudades
y pueblos deben tener un area minima de 9 m2 de areas
verdes por habitante. En América Latina esta proporcién es
de 3,5 m2 por habitante. En el caso de la institucion posee
con buena vegetacién en ellos inmersos arboles que brindan
sombra y flores y arbustos que dan belleza a la institucion
haciendo del ambiente de estudio tranquilo y favorable para
una buena captacion de conocimiento.

La Unidad Educativa Fiscal 12 de Marzo aparte de ser uno
delos colegios mas antiguos de nuestra ciudad de Portovigjo,
ha tenido muchos reconocimientos y acontecimientos
importantes para beneficio de sus estudiantes.




En la pagina del diario la hora de la ciudad de Portoviejo
citado por Riofrio, (2017) se encuentra la siguiente
informacion:

Un nuevo convenio se firmo entre la Universidad San Gregorio
de Portoviejo (USGP) y otro colegio de la provincia.

En esta oportunidad fue la unidad educativa 12 de Marzo,
de Portoviejo, entidad que podréd hacer uso de una beca
completa para el mejor egresado o para un buen estudiante
de escasos recursos econémicos que desee seguir estudios

al
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superiores.

El rector encargado de la Universidad, Jaime Alarcén, destaco
la labor que llevan adelante, pues en los Ultimos meses son
mas de 20 los colegios favorecidos con becas y muchos mas
en proyectos de colaboracion mutua, en lo que se refiere a
orientacion profesional. El rector del colegio 12 de Marzo,
Domingo Nevaldo Zambrano, agradeci6 el aporte de la
USGP y senalé que de esta manera se continta apoyando el
progreso de la ciudad y la Patria. (p.B1)

ARQUITECTURA

La unidad educativa 12 de Marzo cuenta con tres pabellones
y cuatro aulas esta ubicado en una zona muy favorable para
los estudiantes ya que por no ser céntrico, existe un ambiente
mas tranquilo y éptimo para el estudio, a su alrededor hay
tres canchas una de boli, de indoor y de basquet, cuenta con
doscientos metros de ancho y cuatrocientos metros de largo.

Zre = i

et e e PR T ah e
gen #14 Exterior del colegio 12 de marzo.
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Imagen #15 Alumnos del colegio 12 de marzo

FACTOR USO

De acuerdo a los resultados de las técnicas de investigacion
aplicada se ha comprobado que la forma de comunicar de los
estudiantes es ambigua con un léxico paupérrimo. En su mayoria
los estudiantes optan por la musica “perreo” y reguetdn. Utilizan
la red social Facebook donde pueden transmitir sus emociones,
enviar mensajes, publicar sus pensamientos y usan la red como
medio para buscar amistades y gustos en comida y musica.

Los estudiantes tienden a levantarse muy temprano por la manana
entre las 5:30 y 6:00 para alistarse para ir al colegio. Los que
viven cerca caminan y otros utilizan el bus Cooperativa Portoviejo
para transportarse hasta la unidad educativa. Se destaca en
esta investigacién que en su mayoria han probado el alcohol y

cigarrillos. Otros han experimentado el consumo de cocaina y
marihuana.

Se pudo determinar con las encuestas aplicadas a los estudiantes
que han recibido charlas sobre el consumo de drogas pero esto
a través de programas organizado por el Municipio de Portoviejo
una vez al ano.

Al observar a la unidad educativa podemos percibir que la ética
y moral de los estudiantes esta por debajo, se ha perdido el valor
del respeto sin contar con el consumo de sustancias toxicas que
desfavorece su conducta dentro y fuera de la institucion, ademas
hay que tomar en cuenta que el cuerpo docente y administrativo
trabaja diariamente para ayudar a los estudiantes a revivir sus
valores y asi darles una mejor calidad de vida.

CAP. Il PROYECTD INTEGRADOR a2
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FACTOR MERCADOLOGICO

Por la naturaleza de la campana el criterio de busqueda para
homologaciones de este proyecto es el siguiente: Campanfas de
concientizaciéon de drogas.

Para el completo entendimiento de las tendencias marcadas en
esta muestra se presentan las conclusiones de cada aspecto
analizado.

DATOS TECNICOS

Los formatos de las publicaciones de la muestra resultan ser
diferentes entre ellos, ademas de los colores en los cuales hacen
referencia en cada campana utilizando en varias ocasiones colores
fuertes o textos explicitos que despiertan la atencion, se logra
observar que en todas las campanas existen identificadores que
muestran el dano que ocasionan estas sustancias toxicas.
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ANALISIS DE HOMOLOGOS IDENTIFICADORES

Identificadores Internacionales

Denominacién: Ama La Vida

Imagen #16 Logo ama la vida

%"9 MJGYZ Denominacion: Soy Mejor sin drogas
Imagen #17 Logo soy mejor \Sl:./z d/w%/g

No pasa nada, si dices No

Denominaciéon: Hable con ellos

Imagen #18 Logo hable con ellos
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PARLAMENTO

Imagen #19 Logo Parlamento > FEDERAL JUVENIL INADI

. A JOVENES POR LA NO DISCRIMINACION
764N
- -

Imagen #20 Logo se jovén

SEJOVEN

Ayudar a g
Imagen #21 Logo prevenir % m

empieza por un cllck

Imagen #22 Logo soluciones

asA ICCIOﬂeS

Imagen #23 Logo Vive sin drogas

VIE

SIN DROGAS

aa

Denominacion:

Denominacién:

Denominacion:

Denominacién:

Denominacién:
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Parlamento Federal Juvenil

SE JOVEN

Ayudar a prevenir empieza por un click

Soluciones a las Adicciones

Vive Sin Drogas
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Identificadores nacionales

Imagen #24 Logo SETED Denominacion: Secretaria Técnica de Drogas

Secretaria Tecnica
de Drogas

Imagen #25 Logo salud mental i jﬁ,}- « -, ’ -
Salud Mental

abriends mertes, cerrands estigmas

Denominacién: Salud Mental

F J (= . ., . . , .
_ qu% Denominacion: Yo vivo, Sin Drogas Tu Decides.
Imagen #26 Logo yo vivo

SIN DROGAS, TU DECIDES

CAP. Il PROYECTD INTEGRADOR a6
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Aspectos que se han tenido en cuenta para el analisis gréafico

Camino Gréfico: 1 Color: 0% Azul: 25%
Logotipo: 20% 2 Color: 0% Rojo: 25%
Imagotipo: 80% 3 Color: 30% Gris: 25%
Cédigo cromatico: 4 Color: 70% Composicién:
Colores planos: 100% Amarillo: 25% Simétrica: 40%

CONCLUSION GENERAL DEL ANALISIS DE
IDENTIFICADORES

Para el anélisis de identificadores graficos sobre campanas
de concientizacion de drogas se tomaron en cuenta
homologos internacionales y nacionales.

Entre las caracteristicas principales podemos identificar la
denominacion descriptiva en cada uno de ellos aludiendo a
la tipologia de la campana.

En la mayoria de los identificadores se observa la
combinacion de logotipo mas simbolo generando una sola
imagen. Los rasgos tipograficos predomina el estilo sans
serif conocido también como palo seco o sin terminaciones
ornamentales lo cual le otorga al identificador legibilidad.
La mayoria de los identificadores son coloridos presentado

al

Asimétrica: 60% Sans Serif: 75%
Del Imagotipo: Serif: 10%
Abstracto: 30% Script: 15%
Figuracién: 70% Estilo Gréfico:
Cadigo tipografico: Figurativo: 70%

Abstracto: 30%

hasta cuatro colores. Se observa colores frios. Los
niveles de representacion son pocos abstractos y maés
figurativos.

Este estudio de homdlogos ha permitido  conocer
distintos formas de funcionalidad en los identificadores
aportando en gran manera para el desarrollo de esta
investigacion.
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ANALISIS DE HOMOLOGOS DE SOPORTES GRAFICOS

PROGRAMA Dt
PREVENCION 'I_
n=

“DROGAS

|’ Conoce los dfas y puntos de atenci6n

visitando www.munirimac.gob.pe M ROCAS, " bs
SIN DROGAS

ipalidadrimac  WWww.munlrimac.gob.pe

it TR A

Denominacién: TU PUEDES SIN DROGAS

MDEviDA 5)...

Imagen #27 Homologos soportes graficos.

ECHR, FRIVERD

R AUBAROS K CRECERSANCS Y SEGLS
4 Denominacién: ESCUCHA PRIMERO

Imagen #28 Homdlogos soportes graficos.
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épor quée te ...

esfum 1S

VUELES

P PR LA PRV NN
FUNDACION PAZ MUNDIAL PRSI ERSS £

www.pazmundial.cl  pazmundiali@entelchile.net

Imagen #29 Homodlogos soportes graficos. Imagen #30 Homologos soportes gréficos.

Denominacion: ¢PORQUE TE ESFUMAS? Denominacion: NO TE VUELES

ad
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POR SALUD MENTAL

NO
DROGAS

T

Imagen #31 Homologos soportes graficos.

Denominacién: DI NO A LAS DROGAS
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ASPECTOS QUE SE HAN TENIDO EN CUENTA PARA EL ANALISIS DE SOPORTES GRAFICOS

Cédigo tipografico: Cédigo cromatico: Composicién: Tratamiento de imagen:
Sans Serif: 90% Colores planos: 90% Simétrica: 20% Fotogréfica: 0%

Serif: 10% Degradaciones: 10% Asimétrica: 80% llustrativa: 100%
Script: 0%

CONCLUSION GENERAL DE HOMOLOGOS DE SOPORTES GRAFICOS

Se juega con colores, sombras y degradados para dar forma bidimensional a las imagenes. Se han
representado formas vectoriales o ilustrativas de familia y drogas para identificar y construir el mensaje,
ademas el concepto de vida y enfermedad también se plasma en los soportes graficos. Se presentan
colores desaturados, mas bien célidos y frios.

CAP. Il PROYECTD INTEGRADOR B0
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ANALISIS DE CAMPANAS SOBRE DROGAS EN REDES SOCIALES

Dot LS DROSO0E FENDENCIAS

ITlenores
alcohol

Drugs 5et Your Timeline

Propuestas para
continuar el debate

A year with A year without

Imagen #32 Anélisis campafas en redes sociales. Imagen #33 Anélisis campafias en redes sociales.
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Imagen #34 Gréfica de estudio de homélogos.

Imagen #35 Banner de campana sobre drogas

CAP. Il PROYECTD INTEGRADOR 62
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ASPECTOS QUE SE HAN TENIDO EN CUENTA PARA EL ANALISIS DE REDES SOCIALES

Codigo tipografico: Codigo cromatico: Composicién: Tratamiento de imagen:
Sans Serif: 95% Colores planos: 80% Simétrica: 20% Fotogréfica: 50%

Serif: 5% Degradaciones: 20% Asimétrica: 80% llustrativa: 50%

Script: 0%

CONCLUSION GENERAL DE HOMOLOGOS DE REDES SOCIALES

En las fotografias se observa retoque digital para mostrar un antes y después, se juega el uso de planos como
primer plano, y plano general en compania del mensaje principal. La tipografia predominante es de tipo sans
serif por su alto grado moderna y muy eficientes para su legibilidad. Las ilustraciones se reflejan bastante el
modo consecuente del consumo haciendo énfasis con el impacto final del concepto.

63
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ANALISIS DE SPOTS ANIMADOS - CAMPANA SOBRE DROGAS

ABANDONO

DROGAS:
ALE]

Imagen #36 spots animados sobre drogas

Yte

EXPONEN .
( FAMII.IA
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CONCLUSION GENERAL DE HOMOLOGOS DE SPOT ANIMADO
Cbdigo de Animacién:

El uso de planos y angulos de iméagenes tipo comic dan fluidez a
la narracién grafica utilizando colores oscuros. La narracién grafica es
acompafada por musica instrumental usando efectos de sonidos para
el ambiente.

Recurso cromético:

Predomina el negro y blanco. El diseno esta configurado en alto
contraste para mejor definicion de sus graficos vectoriales.

Duracién: 1:50 segundos
Cabdigo sonoro:

Fondo musical instrumental, y efectos de sonido.

Andlisis contextual:

El spot se desarrolla a través de la técnica cinética que consiste en el
movimiento de la tipografia que son animaciones de palabras para dar
un mensaje mas dindmico y en forma generalizada tiene como técnica:

B2
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graficos en movimiento.

En el video animado se observa imagenes vectoriales respecto a las
consecuencias del consumo de drogas y la creacién de un personaje
animado comenzando con un estado emocional alegre que poco a
poco se deprime seglin la secuencia de la historia.

Se observa una sola fuente tipogréafica de la familia serif o roman. Tiene
un disefo sencillo pero con un alto grado de eficiencia para comunicar.

Es de considerar la utilizacion de un fondo musical con solo
instriumentos y que la duracion de | video no exceda de un minuto
para no cansar la vista del publico y lograr un mensaje mas limpio.
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REQUISITOS DEL DISENO

Los materiales a emplearse deberan soportar los diferentes tipos de
clima, se necesitaran materiales resistentes y que no se deterioren
especialmente por la época invernal que se frecuenta en los meses de
mayo, junio y julio.

Los soportes deberan ser ubicados segln los puntos de mayor
exposicion a los adolescentes.

En los soportes se deberan plasmarse el identificador conjuntamente
con el slogan de la campana.

En el folleto debera emplearse informacién explicita sobre el consumo
de drogas como sus efectos, los dafos que ocasionan a la salud y
también mostrar el beneficio de tener una vida sin drogas; tema que sera
abordado de forma sencilla para captar la atencion de los adolescentes.

Es de suma importancia acoplarse a los lineamientos establecidas por
el manual de marca para su 6ptima funcién.

Imagen #37 Plotter de impresion

CAP. Il PROYECTD INTEGRADOR

FUNCION

En los soportes es vital plasmar el identificador junto con el slogan mas
que todo en soportes donde sea limitado el espacio de impresiéon como
una gorra, camiseta, toma-todo. para los carteles, banner y folleto se
recomienda una informacion amplia donde el adolescente y publico en
general pueda conocer de forma mas detallada sobre el consumo de
drogas. finalmente en el spot promocional que es de animado debera
ser mensajes o frases directas, concisas y con tiempo no mayor a 1
minuto de duracién para obtener una mejor atencion del publico que
observe el video.

uso

La concepcion de los mensajes debera mantener una relacién con
las caracteristicas psicolégicas, gustos y necesidades que definen al
publico. Se ha determinado utilizar graficos vectoriales como contenido
dentro de cada soporte.

PRODUCCION

Soportes Impresos: Las impresiones en vinil y lona normal se realizaran
en un plotter que imprime en 260 de ancho en tipo de impresién lineal,
con el sistema de tinta que cuentason CMYK con la tecnologia eco
solvente y proteccion rayos UV para que no se desgaste rapidamente
la impresion que se encuentra en exteriores.

Los materiales promocionales como gorras, camisetas, toma-todo se
realizaran con la técnica de sublimado.
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DEFINICIONES ESTRATEGICAS
DISCURSO DE IDENTIDAD

Atributos generales:
Salud
Concientizacion
Valorar la vida

Atributos especificos
Moderna
Juvenil

Atributos a comunicar
Concientizacion
Juvenil

RASGOS DE ESTILOS:

Cbdigo Cromatico
Para el identificador de la campafa se utilizaran colores vivos, de
los cuales se destaca el azul y rojo que significan fuerza y juventud
respectivamente.

Cabdigo Tipografico

La familia tipografica es serif con sus terminaciones de estilo moderno
y agradables para dinamizar el disefo del identificador. Se ha utilizado
la tipografia NoemiScrip porque tiene un diseno versatil y funcional

CAMPANA DE CONCIENTIZACION DE DROGAS

CONCEPTO

tanto para impresos como para pantalla. Ademas esta tipografia posee
todos los signos especialmente la tilde y los nimeros que permite la
transcripcion de informaciéon completa.

Disenador Tipografico
Pablo Impallari

NoemiScript

AchereﬂJKquO?&ﬁsrux/wxyz,
(L A uan 0 23
g 1 - A

o5

Cddigo de Imagen
Se utilizaran elementos vectoriales utilizando colores planos para
otorgar mayor realce al identificador.

PROCESO DE LA DENOMINACION DE LA CAMPANA
Para la campana se ha establecido varias propuestas de denominacién
sugiriendo mostrar un mensaje de concientizacién sobre el consumo

de drogas.

Denominaciones sugeridas:
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PREMISAS CONCEPTUALES
Decir no es fécil Utilizar la denominacion “No més Drogas” en una
P solucion logotipada.

No Méas Drogas

Vive Feliz Construir un identificador compuesto por logotipo e
imagotipo que aluda a una vida saludable sin drogas.

Soy libre y Sano

Se determin6 para la campana el nombre: No Mas Drogas.

Este es un nombre que deriba en un mensaje acerca de negarse al D UO ' la’A

consumo y que enfoca a la concientizaciéon sobre el uso de drogas.

CAMPANA DE CONCIENTIZACION

VARIANTE 1

@
No Mas
/ Drogas

VARIANTE 2

CAP. IV PROYECTD INTEGRADOR 70
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Crear un pictograma de un cigarrillo dentro de una
forma vectorial tipo on / off junto a la denominacion de la

campana. I '
Construir una forma logotipada de la denominacion de N 0

A 1 la campana representando la palabra méas con el signo
de su mismo nombre para acortar la forma horizontal del DROG AS
identificador.

Una solucion logotipada dentro de una forma vectorial
gue represente una senalética de advertencia.

n
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CONCEPTO OPTIMO.

moderno resaltando la tipografia con colores vivos y planos otorgando

E '\)O | ldA
PREMISA 1.-
Se ha escogido la Al de la P1 variante 1 porque un componente |

un alto contraste entre sus rasgos. . E

logotipado resaltado el nombre No Mas Drogas compuesto en un estilo
CAMPANA DE CONCIENTIZACION
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FIGURA:
Se dibujo la forma silueta

de una persona saltando y
abriendo los brazos.

CONNOTACION:

Celebrando la vida.

Imagen #38 Boceto de simbolo del identificador.

):

A

BOCETO

13
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CONSTRUCCION GRAFICA

4

g

ILUSTRACION
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Arial Narrow
No Mas Drogas

NoemieScript

No Maa Dnog,o)a

Codigo tipografico

No Maa Dnogm

R:219 G:0 B:43
C: 4% M:100% Y:87% K:1%

o Mo bnogm

Conversion a curva

CAP. IV PROYECTD INTEGRADOR T4

CONSTRUCCION GRAFICA

Composicion tipogréfica
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CONSTRUCCION GRAFICA

El identificador esta compuesto
de tres partes: una logotipada,
simbdlica y genérico.

® No ~Maa
LOGOTIPO MAS SIMBOLO D

La marca de la campana esta formada por V.O
la tipografia NoemieScript con trazados

irregulares caracteristicas de una escritura

informal, acompafado por el simbolo e

vectorial de una persona en silueta formando - .
asi un solo elemento grafico asimétrico que CAMPANA DE CONCIENTIZACION

va de acuerdo al analisis de homdlogos.

Ta
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CONSTRUCCION GRAFICA

DENOMINACION:

Su sentido fonético es una accion que alude a no
consumir drogas.

IMAGOTIPO:
Representa la imagen de una persona en forma de
‘ silueta con color azul de relleno con significado de fuerza.
— La imagen representa el gozo de una vida sana.

V‘O - LOGOTIPO:
Conformado por un mensaje: “No Mas Drogas”.
Compuesto en dos lineas de texto siendo la segunda linea
con mayor tamano para dinamizar la imagen.

CAMPANA DE CONCIENTIZACION ———  LOGOTIPO:
Esta compuesto en un linea de texto, esta informacion
complementa al mensaje estipulado en la denominacion.

CAP. IV PROYECTD INTEGRADOR T8
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CcODIGO CROMATICO

CROMATICA

Los colores son muy importantes por
los que deben representarse con total
fidelidad evitando cualquier variacion
que pueda suponer la alteracion de la
percepcion de la marca.

C: 4% M:100% Y:87% K:1%
R:219 G:0 B:43

C:0% M:0% Y:0% K:71%
R:72 G:72 B:72
Pantone: db002b

L — - =

Pantone: 00006b

R P |

11
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| NoemiScript
A?BCDEI—'GL—UCSKLHUO'P&QS’TU\/WXYL

OAZ‘)@\4 VW/M&

| Arial Narrow

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
0123456789

| Bebas neue

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789

CAP. IV PROYECTD INTEGRADOR 78

CcODIGO TIPOGRAFICO

| Segoe Print

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
01234567849

CNoemiScript | Segoe Print)

Utilizadas para la construccion grafica
del identificador.

CAriaI Narrow / Bebas Neue)

Utilizadas para la construccion informativa de los
soportes graficos.

e Bebas Neue o Arial Narrow

Titulares Cajas de texto



Para evitar la contaminacion visual del
identificador debemos crear un limite
maéaximo en que deberan colocarse otros
elementos del diseno. Para ello se usé la
letra “D” como limite separador a cada
lado del identificador.

7
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MARGEN DE SEGURIDAD
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o (]
V@ %@A
QQ A‘
CAMPANA DE CONCIENTIZACION CAMPANA DE CONCIENTIZACION
1. No usar el identificador contorneado 2. No usar con opacidad el identificador
h.)o My
VO%OA
CAMPANA DE CONCIENTIZACION
4. No estrechar el identificador 5. No girar el identificador

CAP. IV PROYECTD INTEGRADOR 80

USO NO PERMITIDO

ibl\)o g (e %
A V‘09,0-A

CAMPARNA DE CONCIENTIZACION

3. No estirar el identificador

Q

P

CAMPANA DE CONCIENTIZACION

6. No aplicar contorno ni cambiar el color
determinado en este manual para el identificador



1,9 cm

Medios Impresos

- CAMPANA DE CONCIENTIZACION

4,2 cm

45,6 px

CAMPANA DE CONCIENTIZACION DE DROGAS

CONCEPTO

TAMANO MiNIMO PERMITIDO

Medios Digitales

CAMPANA DE CONCIENTIZACION

100 px

Este tamafio minimo permitido facilitara la lectura del identificador en soportes impresos.
No hay Restricciones para el uso maximo del identificador.
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RETICULA

Establece las medidas, proporciones

y distancias exactas entre los elementos

graficos. Gracias a esto el logotipo sera

reproducido correctamente.

CAMPANA DE CONCIENTIZACION
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FORMA VECTORIAL PARA FONDOS

83
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CONCEPTO

GRAFICOS DE APOYO

SILUETA DE UNA PERSONA GRADUANDOSE

.
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USO PERMITIDO

Version Positivo Version Negativo

r\)o Haa

VO?DA

CAMPANA DE CONCIENTIZACION

Fondo Azul Fondo blanco

CAMPANA DE CONCIENTIZACION CAMPARA DE CONCIENTIZACION CAMPANA DE CONCIENTIZACION
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CAMPANA DE CONCIENTIZACION DE DROGAS

CONCEPTO

VARIANTE COMPOSITIVA

No existen varientes compositivas para el
identificador. Se deberd respetar los lineamientos
establecidos en la construccion final del mismo.
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CAMPANA

La campana desarrollada en este proyecto busca llegar a un publico
adolescente - juvenil como los estudiantes que cursan el octavo, noveno
y décimo afo de bachillerato de la Unidad Educativa 12 de Marzo,
comprendidos entre las edades de 12 a 14 anos y ademaés, gracias
a la estrategia de comunicacion también llegara a los estudiantes de
otros unidades educativas del cantén Portoviejo, La campana tiene
ciertas caracteristicas como: informar y persuadir a través de diferentes
medios utilizando el identificador visual en cada pieza gréfica para
que el mensaje se mantenga el mayor tiempo posible en la mente del
publico y se logre el impacto de conciencia deseado.

Diseno de una campafna para la concientizaciéon del consumo de
drogas en adolescentes de la Unidad Educativa Fiscal 12 de Marzo de
la ciudad de Portoviejo.

INTRODUCION

Las campafas publicitarias son aquellas técnicas utilizadas para
promover un producto, marca o empresa. (RF)

Conociendo la necesidad del cliente se ha desarrollado una campana
que permitira alcanzar el publico objetivo llamando su atencién, pero
mas que todo lograr en ellos un impacto de conciencia acerca del
consumo de drogas. Hay que destacar que se ha implementado un
conjunto de ideas a través de una estrategia comunicacional para tal
efecto.

a7
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CONCEPTO

TIPOLOGIA DE CAMPANA

La presente campafa se enmarca dentro de la tipologia social, que
representa a su vez una intervencion que al cumplimiento de sus
objetivos pretende crear un beneficio para la sociedad. Su funcién
obedece a persuadir, guiar y motivar al publico determinado de evitar el
consumo de drogas en los jovenes estudiantes de la Unidad Educativa
12 de Marzo.

ESTRATEGIA DE COMUNICACION
OBJETIVO DE COMUNICACION

Llegar al publico objetivo en mas del 90% de forma precisa previniendo
e informando sobre el consumo de drogas.

Informar sobre las consecuencias que se dan al consumir drogas.
Motivar sobre la salud y el beneficio de estar sano y libre de drogas.
Estos objetivos deben ser alcanzados en un tiempo a corto plazo
teniendo en cuenta el desarrollo de la campafa hacia un publico
adolescente — juvenil llegando a ellos de forma oportuna y eficaz.
MOTIVACIONES Y FRENOS

Motivaciones

A través de distintas acciones en la campana, el publico objetivo
obtendrd productos publicitarios gratuitos, con los mensajes de la
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estrategia comunicacional fortaleceran los valores morales, mejorara
el nivel de autoestima y podran mejorar su salud al ser consientes el
consumo de drogas.

Frenos

Cuando se trata de adolescentes y dirigir una campana hacia ellos es
importante reconocer que existen distintos tipos de frenos que podrian
impedir que le mensaje no llegue de manera eficaz como son las
distracciones, poco interés en las acciones de la campana, rebeldia
hacia autoridades y companeros mismos y favorecer a los amigos antes
gue seguir un consejo.

EJE PSICOLOGICO

Generar expectativa en el publico objetivo a través del contenido de
los mensajes, estimulando positivamente su aceptacion y derribando
toda idea de confusién sobre el consumo de drogas. El eje psicolégico
se potenciara motivando al publico a alejarse del consumo de drogas
y previniendo el deterioro de la salud siendo un aporte valioso para la
sociedad.

PROMESA

El resultado que se espera es reducir el consumo de drogas por parte
de los estudiantes de la Unidad Educativa 12 de Marzo, y que a través
de esta gestion informativa su entorno social y familiar mejore. También
levantar su autoestima y motivar al cuerpo docente de la institucion a
seguir comunicando eventualmente sobre el consumo de drogas ya que
cada ano ingresan nuevos estudiantes.

ESTRATEGIA DE MENSAJE

Los mensajes tomaran dos lineas de accion, informar y concientizar,
ya que se enfocara en otorgar un mensaje de motivacion dirigido a las
emociones del publico.

LINEAS DE ACCION

Informar:

Esta linea de accién se centra en informar acerca de las consecuencias,
efectos del consumo de drogas y la importancia de llevar una vida
sana.

Concientizar:
Mostrar lo que se puede lograr teniendo una vida fuera del mundo de
las drogas.

JERARQUIZACION DE LOS MENSAJES

Es fundamental la creaciéon de los mensajes con la denominacion del
identificador, como parte de los mismos y que en primera instancia la
lectura del mensaje tenga que ofrecer al publico algo determinante que
los persuada y al mismo tiempo reflexione, esto debe ser acompanado
de gréfica como complemento y su interpretacion sea idénea en su
comprension.

De esta manera los mensajes son:

No mas Drogas. (identificador). Es una accion.
Una vida con proposito empieza sin drogas.
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Elige vivir, no morir.
Si en tu presente no hay drogas, tu futuro es provechoso.

ATRIBUTOS Y RASGOS DE ESTILO
Atributos generales de la campana:

Bienestar.- Informacion textual sobre llevar una vida sana.
Concientizar .- Lo que puedo lograr (imagenes vectoriales).
Valor a la vida.- Mostrar imégenes vectoriales de la familia.

ATRIBUTOS ESPECIFICOS DE LA CAMPANA

Juvenil
Emotiva
Moderna

Rasgos de Estilos:

Todas las piezas graficas plasmados en los soportes comunicacionales
tantos impresos como digitales mostraran simplicidad aportando un
diseno espontaneo pero con alto nivel comunicacional. Los mensajes
son cortos para incidir un mayor nivel de retentiva en el publico objetivo,
haciendo uso de imagenes vectoriales en referencia a vivir una vida
sana, alejada del mundo de las drogas.

CAMPANA DE CONCIENTIZACION DE DROGAS

CONCEPTO
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Moderno Cromaético

El uso de colores vivos como el rojo y azul constituye el realce de la
identidad con un significado de fuerza y juventud. Todo esto se conjuga
para determinar los distintos mensajes aplicados a la gréfica de la
campana.

C:0 R: 230
M: 100  G:0

Y: 85 B: 38
K: 0

C:100 R:33
M:94  G:41
Y. 30  B:95
K: 27

ELEMENTOS GRAFICOS

Se utilizaran elementos vectoriales que le aportaran interés a los
soportes comunicacionales integrando los mensajes de manera dptima.
Los elementos vectoriales corresponden a plasmar entusiasmo, salud y
éxito al estar alejado de las drogas.

CONTENIDOS A COMUNICAR (INCLUYE EL SLOGAN)

Para el concepto del lema que se vera reflejado en los soportes de
comunicacién se ha determinado un slogan conciso que represente el
resultado de no consumir drogas. Aquello que se lucha dia a dia para
cambiar la forma de pensar y tener una vida saludable que influye en
el bienestar de la familia y sociedad.

!Por un mundo mejor!

PREMISAS CONCEPTUALES

P1
P2

Reflejar las consecuencias de consumir drogas y sus
efectos negativos en la familia y sociedad.

Destacar con iméagenes vectoriales |a alegria y bienestar
en la sociedad al tener una vida alejada de las drogas.

CAP. IV PROYECTD INTEGRADOR a0



CONCEPTO OPTIMO.

P2

Se decidi trabajar con la premisa 2 porque su objetivo
es el de persuadir al publico y mostrar las acciones
buenas de llevar una vida sin drogas a través de
imagenes vectoriales lo que resulta mas atractivo el
disefio del mensaje teniendo en cuenta el target el cual
va dirigido esta campana.

CAMPANA DE CONCIENTIZACION DE DROGAS

CONCEPTO
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ESTRATEGIA DE MEDIOS Y SOPORTES
(MENSAJE, MEDIO, SOPORTE, VENTAJAS
Y DESVENTAJAS)

Proyecto que se realizard en la Unidad
Educativa 12 de Marzo mediante Ila
publicacién de soportes impresos; de
la misma manera se utilizara una fan
page diseflada para que las personas
competentes designadas por directivos
de la unidad educativa hagan uso del
plan campana mediante la publicacion
de soportes digitales, ya que el colegio no
dispone de una fan page.

SOPORTE

FUNCION

VENTAJA

DESVENTAJA

Impreso

Sensibilizar

Persuadir

Bajo costo de
produccion.

La impresion y/o
material puede
danarse

Impreso

Informar

Sensibilizar

Bajo costo de
produccion.

Facil de transportar.

La impresion y/o
material puede
danarse

Roll up

Impreso

Persuadir

Sensibilizar

Es movible.

Puede danarse.

Alto Costo.

Publicaciones

Digital

Informar

Es posible medir el
alcance obtenido.

pueden ser ignora-
dos

Camisetas

Impreso

Persuadir

Retencion de la marca

Mensaje limitado

Gorras

Impreso

Persuadir

Retencion de la marca

Mensaje limitado

Toma-Todo

Impreso

Persuadir

Retencion de la marca

Mensaje limitado

Spot Animado

Digital
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Persuadir

Retencion de la marca
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ESTRATEGIA DE DURACION
ETAPAS (TIEMPOS, FECHAS, OBJETIVOS Y ESTRATEGIAS)

Los soportes informativos tendran un tiempo estimado en ejecucion de
3 meses: mayo, junio y julio. Esta dividida en 3 etapas comprendiendo
que se realizaran en cada una de ellas diferentes acciones de
comunicacién: lanzamiento, posicionamiento y conclusion. El total de
la estrategia es de 90 dias.

PRIMERA ETAPA:

Duracién: 15 dias
Etapa 1: LANZAMIENTO

Plan de accién de comunicacién y cumplimiento de los objetivos.

Lanzamiento de la campana a través del spot animado

Lanzamiento de las redes sociales.

Instalar carteles

Insertar Roll up

Las imagenes y spot animado para redes sociales seran publicadas
conforme lo determine los directivos que estan a cargo del uso y manejo
de este medio digital estas publicaciones seran pagadas. De la misma
manera estas imagenes podran ser publicadas de manera orgénica
para mantener informado al publico seguidor

a3
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SEGUNDA ETAPA:

Duracién: 50 dias
Etapa 2: POSICIONAMIENTO

Esta etapa es de persuadir al publico a través de diferentes medios
comunicacionales tomando en cuenta acciones de promocién
insertando todas las aplicaciones y soportes.

Repartir Folletos
Repartir toma-todos.

TERCERA ETAPA:
Duracion: 25 dias
Etapa 3: CIERRE

Se recopilara la informacion obtenida y entrega de souvenirs durante
distintas participaciones del publico.

Entrega de Gorras y camisetas.
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Estrategia de Duracién

PARTICIPANTES

ACTIVIDAD

UBICACION

SOPORTE

E. Lanzamiento

Del 22 al 30
de mayo

Dirigente zonal SETED

Presentacion de la campaiia a
través del spot animado

Aula principal de
exposicion

Soporte digital

Personal designado por
directivade lau. e

Presentacion de las redes
sociales.

Aula principal de
exposicion

Soporte digital

Personal designado por
directiva de la u. e.

Instalar carteles

Entrada, aulas

externa e interna.

Soporte Impreso

Personal designado por
directivade la u. e

Insertar Roll up

Exterior oficina
direccion.

Soporte Impreso

E. Posicionamiento

4,5, 6, junio/
2018

Personal designado por
directivadela u. e

Repartir Folletos

Aulas 8vo, 9no y
décimo B.S.

Soporte Impreso

3, 10, julio /
2018

Personal designado por
directivadela u. e

Repartir toma-todos.

Aula principal de
exposicion

Souvenirs

E. Conclusion

17,24, 31 julio
2018

Personal designado por
directivade lau. e

Entrega de Gorras, camisetas,

Aula principal de
exposicion

Souvenirs

En la estrategia de medios cabe recalcar que por cada actividad dentro de la etapa de posicionamiento y
conclusién se otorgara charlas tipo taller sobre el consumo de drogas por parte de las autoridades designadas de

la Unidad Educativa 12 de Marzo asistidos por personal de la SETED.
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PLAN DE MEDIOS - FACEBOOK

Frecuencia Descripcion Ubicacion Formato Alcance

Una vez / dia Banner Portoviejo Imagen .jpg | 5.000 personas
Una vez / dia Banner Portoviejo Imagen .jpg | 5.000 personas
Una vez / dia Banner Portoviejo Imagen .jpg | 5.000 personas
Una vez / dia Banner Portoviejo Imagen .jpg | 5.000 personas
Una vez / dia Banner Portoviejo Imagen .jpg | 5.000 personas
Una vez / dia spot animado Portoviejo Video .MP4 | 20.000 personas

TOTAL:

Personas que se elige por este medio de acuerdo a nuestro publico objetivo.
Sexo: Masculino - Femenino

Edad: 12 - 14

Lugar: Portoviejo, Manabi

Presupuesto total: $95,00

Alcance estimado: 5000 personas
Alcance estimado spot: $ 20000 personas
Se gastara un promedio de $7,00 por dia

da
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Medios directos: Cartel - Folleto - Roll up - Camisetas - Gorras - Tomatodo

Empresa a contratar: Print Masters

PRESUPUESTO

DETALLE

VALOR UNITARIO

VALOR TOTAL

CARTEL

Papel Couché 150g. A3

0.25 ctvs.

200,00

FOLLETO

Papel Couché 90g. A4

0.40 ctvs.

400.00

ROLL UP

ROLL UP 200 X 080 CM

65.00

130.00

CAMISETAS

* Sublimadas

7.00

175.00

GORRAS

* Sublimadas

5.00

125.00

TOMA - TODO

100

1.50

150.00

FACEBOOK

Publicaciones pagadas

95.00

95.00

COSTO DE CAMPANA:

$1275.00

Todos los valores incluyen 12% de IVA.
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APLICACIDNES

ELIGE VIVIR, NO MORIR
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GORRAS

SUBLIMACION

Gorra tipo Trucker
Area de Impresion 16 x 10 cm

10cm

16 cm
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APLICACIDNES

CAP.V

7 x 13cm

PROYECTD INTEGRADOR

100

TOMA - TODO

SUBLIMACION

Azul
) Tapa roja
Area de Impresion 7 x 13 cm



CARTEL

Medidas: 29,7 x 42cm - A3
Papel couche de 90 gramos
Impresion offset

Laminado

0 no mas drogas

SI EN TU PRESENTE NO HAY DROGAS
TU FUTURO ES PROVECHOSO

‘ ‘ Uno de cada seis adolescentes
crea dependencia a la droga y que
ademas su desarrollo intelectual se
ve afectado, pues tienen un menor

rendimiento escolar.
J)

CAMPARA DE CONCIENTIZACION

i POR UN MUNDO MEJOR !

Campafia para la concientizacion del consumo de drogas en adolescentes

CAMPANA DE CONCIENTIZACION DE DROGAS

APLICACIONES

f no mas drogas

CONSECUENCIAS DEL USO DE LA MARIHUANA

| ADVERTENCIA |

Déficit al nivel de memoria y concentracion.
Alteraciones perceptivas.
Disminucion del interés y la motivacion
(sindrome amotivacional).
Alucinaciones.

Reduccion del impulso sexual.

Dafio en las funciones reproductoras, infertilidad.
Baja de azlcar en la sangre (hipoglucemia).
Deterioro neurolégico.

Locura por intoxicacion.

CAMPANIA DE CONCIENTIZACION

iPOR UN MUNDO MEJOR!

Camparia para la concientizacion del consumo de drogas en adolescentes.
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UNA VIDA CON PROPOSITO
EMPIEZA SIN DROGAS

Estudios realizados advierten que quienes
empezaron a consumir marihuanaens  u

adolescencia estan mas expuestos  a
desarrollar dependencia, episodios

psicéticos o problemas de memoria .

INDICIOS DE CONSUMO

Conjuntiva enrojecida, dilatacién pupilar, uso
de anteojos oscuros .

Yemas de los dedos de las manos irritadas o
quemadas

Aumento del apetito, ingestion de alimentos
ricos en azlcares

D

CAMPARNA DE CONCIENTIZACION

iPOR UN MUNDO MEJOR !

Campafia para la concien 1 consumo de drogas en adolescent

Ot XL

CONSECUENCIAS DEL USO
DE LA MARIHUANA

i ADVERTENCIA'!

Déficit al nivel de memoria y concentracion.
Alteraciones perceptivas.

Disminucién del interés y la motivacion
(sindrome amotivacional).

Alucinaciones.
Reduccion del impulso sexual.

Dafio en las funciones reproductoras,
infertilidad.

Baja de azlcar en la sangre (hipoglucemia).
Deterioro neurologico.

Locura por intoxicacion.

- No Max
"Drogm

i POR UN MUNDO MEJOR!

Campafia para la concientizacién del consumo de drogas en adolescentes

) ronmulf
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ROLL UP

PLOTTER
Estructura de aluminio

Medidas de impresién: 200 x 0.80 cm
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FOLLETO

99cm 99cm 99cm

Medidas: 21 x 29,7cm - A4
HORIZONTAL

Papel couche de 150 gramos
Impresién offset

Tiro y retiro

21 cm

29,7 cm
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FOLLETO
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FACEBOOK

Portada

Para el uso de redes sociales se ha creado
portada, perfil y publicaciones.

851 x 315 px

180 x 180 px  IEEiil

10a
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APLICACIDNES

FACEBOOK

Portada

DUO HOA

VO%OA

CAMPANA DE CONCIENTIZACION
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FACEBOOK

“ No Mas Drogas Q

Pagina

D

CAMPARA DE CONCIENTIZACION

No Mas Drogas

Crear nombre de usuario
de la pagina

Inicio
Publicaciones

Opiniones

w Vermas

Promocionar

Bandeja de entrada

Notificaciones

1l Me gusta | 3\ Seguir

Te damos la bienvenida a tu nueva

pagina

Estadisticas

A Compartir

CAMPANA DE CONCIENTIZACION DE DROGAS

No Mas Drogas

Herramientas de publicacién Configuracion

@ _
\b r\)O HOA

VO%OJ»

CAMPANA DE CONCIENTIZACION

e

+ Agregar un boton

;Tienes amigos a los que les puede gustar tu
pagina?

APLICACIONES

Ayuda -

Administrar promociones

Antes de compartir tu pagina con otros, sigue estos
consejos que te ayudaran a describir tu negocio, marca u

organizacion. Te daremos nuevos consejos mas adelante.

Invita a amigos a indicar que les gusta tu pagina
. para que mas gente pueda de

Busca amigos para invitar
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APLICACIDNES

BANNERS
800 x 800 px

ELIGE VIVIR, NO MORIR

‘ ‘ El uso y abuso de las drogas representa un
problema grave, capaz de producir importantes
alteraciones de la salud y problemas sociales. , ,

‘iﬁbﬁ%ﬂﬁ

‘CAMPANA DE CONGIENTIZACION

K iPOR UN MUNDO MEJOR!

CAP.V

\
UNA VIDA CON PROPOSITO
EMPIEZA SIN DROGAS

SIEN TU PRESENTE NO HAY DROGAS
TU FUTURO ES PROVECHOSO

PROYECTD INTEGRADOR

CAMPARNA DE CONCIENTIZACION

i POR UN MUNDO MEJOR!

CONSECUENCIAS DEL USO DE LA MARIHUANA

i ADVERTENCIA'!

® Déficit al nvel d ria y

. L
‘concentracion. @ Daiio en las funciones reproductoras,

® Alteraciones perceptivas. infertilidad.

@ Disminucitn del interés y la motivacion e enla
(sindrome amotivacional). @ Deterioro neurologico.
® Alucinaciones. ® Locura por intoxicacion.

).y VO%DA

1 POR UN MUNDO MEJOR !

FACEBOOK

Banners
Tamafio de 800 x 800 px



FACEBOOK

CAMPANA DE CONCIENTIZACION DE DROGAS

CAMPANA DE CONCIENTIZACION

No Mas Drogas

Crear nombre de usuario
de la pagina

Inicio
Fublicaciones

Opiniones

» \er mas

ik Me gusta =y Seguir | 4 Compartir

No Mas Drogas agregd 5 fotos nuevas al albu
. '"j“"' Drogas — en @ Portoviejo.
2 min - i

Una vida con propésito empieza sin drogas

O

UNA VIDA CON PROPOS

EMPIEZA SIN DROGA
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APLICACIDNES

SPOT ANIMADO

CAMPANA PARA LA CONCIENTIZACION DEL CONSUMO DE DROGAS EN ADOLESCENTES

SIS, PARIE
IROGAS 8 DETO

alN ViDR

Imagen #39 Soporte spot animado
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SPOT ANIMADO

Historia.-

Un joven va caminando y recuerda las consecuencias
del consumo de drogas, reflexiona.

Técnica de animacion: graficos en movimiento
Guion literario.-
¢Te diviertes consumiendo drogas?

Si las drogas son parte de tu vida, estas en serios
problemas.

Soledad

Confusién

Peligro

Enfermedades

Violencia

¢Quieres todo esto en tu vida?

Elige vivir, no morir

CAMPANA DE CONCIENTIZACION DE DROGAS

APLICACIONES

DURACION 32 SEGUNDOS

FORMATO: MP4

ANCHURA: 1280 px
ALTURA: 720 px
DV/NTSC Pantalla Ancha
25 fps.
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SPOT ANIMADO / STORYBOARD

1 2 1e DWIERTES |3 g i GEEES | 4 e >
U/ (o9 (oM 5\)\\1\‘5“] DO COMSUM\Eug\é/,
OA> % -
Pantalla en blanco Aparece una frase segmentada Se observa la frase completa El signo de cierre de interrogacion

en tres lineas aparece al final de la frase
9 6 7

Una transicién en color negro
aparece de derecha a izquierda

La transicion da paso a un
personaje en silueta

d !

—

El personaje sigue caminando

Cuando llega a la mitad de
pantalla aparece una transicion

i 10{ . 11 ,

SIS S| LA,\I ARTE EStSm

DROGAS NooAy DE v EMOD

SoN G SON O : PLOMBEMA o

Se INVierten 10s Colores entre
fondo y personaje

Aparece la Trase con el personaje
en medio

13 PELIGIO

CONRUSIO Efeutod

14]

]

Mensajes alrededor de el aparecen

PROYECTD INTEGRADOR

en la frase violencia aparece
una forma de rayo
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personaje
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CAPITULO VI
VALIDACION



CAMPARA DE CONCIENTIZACION DE DROGAS
VALIDACION

1.- {Te gusta el disefio del identificador?

100% H S| Contestaron 14 personas
TECNICA EMPLEADA PARA LA VALIDACION
0% H NO Ninguna persona contesto
Para la validacién del proyecto se realizd una presentacion en digital de
los soportes gréficos y el spot animado dirigida al mismo target de la
campana, es decir, a estudiantes de la Unidad Educativa 12 de Marzo.
Se escogi6 a 14 estudiantes para la muestra y utilizar los datos en la 1.- ¢El tipo del letra utilizada es legible?
validacion.
Las preguntas fueron realizadas en base a los mensajes, colores, 100% H S Contestaron 14 personas
identificador, tipografia y aceptacion general del proyecto.
_ y 0% B NO Ninguna persona contesto
A continuacion las preguntas:
1.- ¢Entiendes claramente los mensajes? 1.- ¢El video animado te parece atractivo?
100% H S Contestaron 14 personas 100% H S| Contestaron 13 personas
0% H NO Ninguna persona contesto 3% W NO Una persona contesto
1.- ¢Consideras que son agradables los colores utilizados? 1.- (Consideras que esta campana es un aporte importante para la
concientizacién del consumo de drogas?
100% | S Contestaron 13 personas 100% H S Contestaron 14 personas
3% B NO Una persona contesto 0% B NO Ninguna persona contesto

CAP. VI PROYECTD INTEGRADOR 4



Imagen #42 Fotografia mostrando spot animado.
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CAMPANA DE CONCIENTIZACION DE DROGAS

VALIDACION

Imagen #41Fotografia de alumnos del colegio 12

Resultado.-

Gracias a los resultados obtenidos de la encuesta realizada para la
validacién a los estudiantes de la Unidad Educativa 12 de Marzo se
pudo evidenciar que el trabajo realizado se encuentra bien encaminado.

Se ha utilizado gréficos, codigos cromaticos, tipograficos acorde a las
necesidades del target. Los mensajes son concisos y de entendimiento,
asi como el spot animado es del agrado del publico. Los resultados
obtenidos eran los esperados y se da fe de que este proyecto es de un
aporte importante para la concientizacién sobre el consumo de drogas.



CONCLUSIONES Y
RECOMENDACIONES
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Imagen #43 Fotografia de alumnos del colegio 12 de marzo.

CONCLUSIONES

La informacién obtenida de la investigacion, se realizd una campana de
concientizacion en adolescentes entre 12 a 14 afnos de edad. Se pudo
conocer que su entorno social y familiar existe el consumo de drogas.

Los mensajes y soportes graficos escogidos transmiten de manera
particular los mensajes de la campana.

La campafna cumple con las condiciones y lineamientos de acuerdo
con la direccion de la SETED.

Se aprob6 el presupuesto para la ejecucion de la campafna por medio
de la Unidad Educativa 12 de Marzo.
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CAMPANA DE CONCIENTIZACION DE DROGAS

NECESIDAD

RECOMENDACIONES

La propuesta tanto grafica como comunicacional de la campana
sera en funcién de informar y concientizar al target determinado,
produciendo motivacién y fortalecer sus valores morales lo que
permitira ser responsables y reflexionar sobre el uso de drogas, por lo
cual es necesario cumplir con las pautas sefaladas en el concepto de
propuesta de disefo.

Se recomienda aplicar el uso del manual, el cual proporciona la
informacion necesaria para la utilizacién de las piezas graficas junto
con los mensajes de la campana.
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ANEXOS



OBSERVACION ESTRUCTURADA

Unidad Educativa 12 de Marzo




OBSERVACION DE CAMPO

Entrevista dirigida a Consejo Nacional de Control de Sustancias
U SG P Estupefacientes y Psicotrdpicas- CONSEP

OBJETIVO: "Disefio de una campafia para la concientizacion del consumo de
drogas en adolescentes de la Unidad Educativa Fiscal 12 de Marzo de la ciudad de

Portoviejo.”

1. éCual es el objetivo del consep?

2. éQueé alternativas ha puesto en marcha el consep, para darle solucion al
consumo de drogas en los adolescentes?

3. éCual es la situacion actual de la ciudad de Portoviejo en cuanto al
consumo de los adolescentes de los planteles educativos?

4. éDe las campafias emprendidas por el consep cudl es la que ha dado
mejor resultado?

5. éCudl es la ayuda que esta entidad brinda a los consumidores?

6. ¢Qué estrategia o acciones se han implementado para disminuir el

crecimiento de los consumidores?



. D G Entrevista dirigida al Director de la Unidad Educativa 12 de Marzo de la

U S G P ciudad de Portoviejo

OBJETIVO: “Disefio de una campafia para la concientizacién del consumo de drogas en
adolescentes de la Unidad Educativa Fiscal 12 de Marzo de la ciudad de Portoviejo.”

1- ¢{Como unidad educativa se ha implementado alguna estrategia - No se
de comunicacion para prevenir el consumo de drogas?

-Si 6- ¢{Ha notado en el estudiantado una actitud sospechosa, depresiva,
-No aislamientos,

nerviosismo, somnolientos, se rien por todo?
2-Cree usted posible mejorar la calidad de vida de las personas si

se alejan de las drogas? - Si
- No
-Mucho
-Poco 7- Considera ud que la falta de informacion sobre el consumo de drogas
-Nada en los estudiantes es parte del problema?
-Si
- No

3-Las personas que consumen drogas generan pobreza,
delincuencia y violencia a la sociedad?

-Si
-No

4 - (Es posible que dentro y fuera de la unidad educativa se venda
drogas?

-Si

- No



. D G Encuesta dirigida a los padres de familia de los estudiantes de la Unidad

U S G P Educativa 12 de Marzo de la ciudad de Portoviejo

OBJETIVO: “Disefio de una campafa para la concientizacion del consumo de drogas en
adolescentes de la Unidad Educativa Fiscal 12 de Marzo de la ciudad de Portoviejo.”

1.- ¢Conoce usted los diferentes tipos de drogas que se expenden en la ciudad?
-Si

- No

-Nose

2.- ¢Han hablado con sus hijo(a) acerca del consumo de drogas?
-Si

- No

- nunca

3.- ¢{Han sospechado que su hijo(a) podria consumir drogas?
-Si

- No

- Tal vez

4.- {Serfa importante para usted y su familia que exista una estrategia de comunicacién sobre concientizacién de consumo de drogas?
-Si

- No

- Tal vez

5- ¢{Ha notado en su hijo(a) una actitud sospechosa, depresiva, aislamiento, nervioso, pérdida de apetito, se rie por todo?

- Nada
- Poco
- Algunas veces

- Casi todo el tiempo



USGP

—- D G Encuesta dirigida a los padres de familia de los estudiantes de la Unidad

Educativa 12 de Marzo de la ciudad de Portoviejo

OBJETIVO: “Disefio de una campafia para la concientizacién del consumo de drogas en
adolescentes de la Unidad Educativa Fiscal 12 de Marzo de la ciudad de Portoviejo.”

1.- {Qué es para ti las drogas?
- un juego

- pasatiempo

- relajante

- muerte

- algo malo

2.- De las siguientes opciones, ¢cual es una droga para ti?
- cerveza

- cola

- cigarrillos

- marihuana

- cocaina

- heroina

3.- De las siguientes opciones, ¢cual haz probado?
- cerveza

- cola

- cigarrillos

- marihuana

- cocaina

- heroina

4.- ¢Alguien de tu familia consume drogas?
-Si
- No

5.- De la siguiente lista équién ha hablado contigo sobre el
consumo de drogas?

- Padres

- Amigos

- Profesores

- Policia

6- (Tienes amigos que consumen drogas?
Uno

Dos o tres

Muchos

7- ¢Conoces las enfermedades por el consumo de drogas?
Si
No

8 - ¢Es necesario que exista una estrategia de comunicacion para prevenir el
consumo de drogas?

Si

No

9 — Qué red social usas?
Facebook

Twitter

Instagram

Youtube

Otra

10 - ¢Cuél es tu horario preferido para usar las redes sociales?

- 16:00 a 18:00
- 18:00 a 20:00
- 20:00 a 22:00

10 - {Qué tipo de musica te gusta?
- Rock

- Regueton

- Romanticas

- Perreo









