










Ec. Alex Ramos Mendoza
Director de la Unidad Académica 
Económica.

La Crisis Económica mundial que 
afecta considerablemente a países 
como: Grecia, Alemania, España y 
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La llamada globalización económi-
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Se esperaba un mejoramiento de 
los indicadores económicos a ni-
vel internacional, especialmente 
el empleo; sin embargo, muchos 
compatriotas se han visto afecta-
dos por la pérdida de su estabi-
lidad laboral ante lo cual se dis-

minuye el envío de remesas que 
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La población ecuatoriana ha co-
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la crisis mundial, que sumada a la 
crisis económica interna del país, 
genera un pesimismo en el aspec-
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Tomando como fuente las publica-
ciones del Banco Central del Ecua-
dor en cuanto a los indicadores 
económicos que miden la econo-
mía de un país, se presentan algu-
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$560,00 es inalcanzable en rela-
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$264,00 que reciben las personas 
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El crecimiento del desempleo 
(9,1%) de la población económica 
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sector de la población que no cu-
bren sus necesidades económicas 
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les de pobreza, crean una inseguri-
dad social que deteriora el nivel de 
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económicos y solventar un míni-
mo nivel de vida, los ecuatorianos, 
han recurrido al desorganizado 
comercio informal, especialmen-
te con la proliferación de puestos 
��� 
������ �	���� �� �������������
����������� .��� ��� ���������� ���
�������������
������������

Otro factor que limita la proyec-
ción de la economía del país, es la 
estabilización del precio del barril 
de Petróleo, cuyos ingresos son la 
principal fuente del Presupuesto 
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Sin embargo, hay que considerar 
el esfuerzo del gobierno, a través 
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Para equilibrar la economía ecua-
toriana, se espera que la “Agenda 
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va”, propuesta por el Ministerio 
Coordinador de la Producción, Em-
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del 2010, tenga su efecto para el 
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Ing. Galo Cano Pita Mg. S.c.
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considerado como el espadachín 
en la preservación del medio am-
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empresa, consumidor y medio 
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Para que las estrategias de Marke-
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cesario que se diseñen de forma 
coherente dentro del conjunto de 
acciones de la empresa si quere-
mos obtener la credibilidad de los 
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Producto ecológico es aquel que 
cumple las mismas funciones de 
los productos equivalentes, pero 
su daño al medio ambiente es me-
nor considerando todo su ciclo de 
vida, incluyendo la etapa de dise-
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mas que componen el producto, 
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junto, su uso, los residuos genera-
dos por su distribución y transpor-
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gico son: 
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sean menos perjudiciales para el 
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es decir, que hay que analizar las 
variables que estamos empleado 
en nuestros productos que tene-
mos en el mercado y eliminar los 
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de que no sea posible o rentable 
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do a su imagen ecológica o a su 
rechazo por los consumidores se 
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BENEFICIOS DEL MARKETING
ECOLÓGICO
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El consumidor asigna un valor al 
producto�
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ofrece, debe ser consistente con 
el esfuerzo de pago a realizar para 
que se desencadene el proceso de 
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En los productos ecológicos, los 
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son a largo plazo, cuando el consu-
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formado en la mente del consu-
midor los argumentos necesarios 
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“ NOS PREPARAMOS PARA SERVIR A LA SOCIEDAD ”
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