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RESUMEN

Este proyecto se desarrolld atendiendo la
necesidad de la Fundacion Centro de Orien-
tacion Comunitario Infantil de Manabi (FUN-
COCIM) de contar con un sistema de iden-
tidad visual con la finalidad de afianzar su
reconocimiento en la comunidad mediante
la creacién de una marca que proyecte sus
objetivos institucionales.

La investigacion se llevo a cabo con la aplica-
cion de técnicas investigativas como la entre-
vista, encuesta, observacion de campo y re-
vision bibliografica, que permitieron recopilar
informacioén para la elaboracion de un diagnoés-
tico situacional de la fundaciéon y disponer de

Palabras Clave

un marco tedrico que sustente las decisiones
tomadas dentro del proyecto. Asimismo, se
utilizaron técnicas de disefio para realizar un
analisis diacroénico, sincréonico y funcional con
el objeto de conocer la evolucidon de la marca,
compararla frente a homologas, y definir los
elementos graficos a utilizar en la creacion y
diseflo de una marca consistente.

Como resultado se ofrece a FUNCOCIM un re-
disefio de identidad visual y sitio web que res-
ponde a las necesidades comunicacionales de
la fundacion, elementos que le brindaran reco-
nocimiento en la comunidad a fin de expandir
su campo de accion.

FUNCOCIM, identidad visual, disefio web, branding, redisefio
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ABSTRACT

This proyect was developed attending to the
need of the manabi children’s community
orientation center foundation (FUNCOCIM)
of having with a visual identity with the pur-
pose of secure it recognition in the commu-
nity through the creation of a mark that pro-
jects its institutional objectives.

The investigation was carried out with the
application of investigative techniques such
as the interview, survey, field observation and
review bibliographic, that allowed to collect
information for the elaboration of a diagno-
sis situational of the fundation and provide

Keywords

of a theoretical framework that support the
decisions made within the Project. Also were
used design techniques to perform a dia-
chronic analysis, synchronous and functional
in order to know the evolution of the mark,
compare it against counterparts, and define
the graphic elements to be used in the crea-
tion and desing of a consistent mark. As a
result, a desing of visual identity is offered to
(FUNCOCIM) and web site that responds to
the communucational needs of the founda-
tion, elements that will provide recognition in
the community in order to expand its field of
action.

FUNCOCIM, visual identity, web desing, branding, redesing
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INTRODUCCION

La Fundacién Centro de Orientaciéon Co-
munitario Infantil de la provincia de Manabi
(FUNCOCIM), con 25 afios de trayectoria,
tiene por objeto social la proteccidén de los
derechos de la nifiez y adolescencia com-
plementando su labor con varios ejes de ac-
ciéon orientados a la ayuda comunitaria.

Pese a sus afnos de trabajo, FUNCOCIM no
cuenta con una identidad visual que impulse
el reconocimiento de su marca en la comuni-
dad; del mismo modo, sus plataformas digita-
les son escasas lo que causa dificultad para
difundir su labor social y conseguir recursos a
través de donaciones o voluntariados.

Por ello, este proyecto busca redisefiar la iden-
tidad visual de la fundaciéon y elaborar un sitio
web que a través de internet permita difundir
su trabajo y mantener contacto con posibles
voluntarios, donadores y con la comunidad,
para captar mayores recursos que contribu-
yan en su desarrollo lo que a su vez se vera re-
vertido en beneficio de la nifiez, adolescencia
y otros grupos de atencion prioritaria.

El desarrollo del proyecto contemplé la rea-
lizacion de un estudio diacrénico y sincré-
nico del uso y reconocimiento de la marca
existente, mismo que se llevdé a cabo me-
diante revision bibliografica y recopilacion
de documentos bajo el acompafiamiento
de los directivos de la fundacién, donde se
pudo determinar las transformaciones que
habia tenido el identificador a lo largo del
tiempo. Ademas, se analizaron instituciones
homodlogas lo que permitié conocer el mer-
cado donde se desenvuelve la marca. Esta
informacién constituyd insumo para definir
el discurso de identidad del nuevo identifi-
cador y los rasgos de estilo de la identidad y
sitio web, complementada con la aplicacion
de entrevistas a los miembros, directivos y
voluntarios de la fundacién para conocer
los valores y filosofia de la institucidon, con-
ceptos que sirvieron como punto de partida
para conceptualizar la marca.

Con base en la informacién recabada, se di-
sefid el nuevo identificador para la funda-
ciéon, los medios y soportes comunicaciona-



les e interfaz grafica del sitio web, lo que
se alcanzé mediante revisidon bibliografica
que respaldd las decisiones a tomar en
aspectos técnicos de disefo, teorias que
estuvieron encaminadas en soluciones
graficas para este tipo de organizaciones,
a través de un diagndéstico marcario que
permitié conocer los requisitos esenciales
para la marca y mediante la observacion
de campo en los entornos donde se desen-
vuelve la fundacion.

Finalmente, se investigaron aspectos técni-
cos en libros y manuales para llevar a cabo
el desarrollo de la propuesta lo que con-
cluyd en el disefio del manual de identidad
visual y manual de administrador de sitio
web de FUNCOCIM.

Los elementos descritos en conjunto se
conjugaron para elaborar el redisefio de la
identidad visual de FUNCOCIM creando una
propuesta gue comunique correctamente
los atributos y valores y se distinga entre la
demas. Del mismo modo, se implementd la

plataforma web institucional que constituira
una proyeccion para la imagen de marca y
servira como medio de contacto y difusiéon
para la fundacion.
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CAPITULO 1.
NECESIDAD







PLANTEAMIENTO
DE LA NECESIDAD

“El primer paso en la evolucién de la ética
es un sentido de solidaridad con otros

seres humanos”

- Albert Schweitzer

Redisefio de la identidad visual y elaboracién de sitio web para la fundacién Funcocim de la provincia de Manabi

Actualmente las plataformas digitales de la
fundacion FUNCOCIM son escasas, lo que di-
ficulta el contacto con otras organizaciones,
posibles voluntarios y donadores. Esta reali-
dad representa una limitante en la obtencién
de recursos para la fundacion que les permi-
ta expandir sus campos de accion.

Por otra parte, la fundacién no posee un siste-
ma de identidad sélido que comunique de ma-
nera efectiva su accionar, lo que disminuye el
reconocimiento de la labor que viene desem-
pefiando en el medio. Por ello surge la necesi-
dad de la fundacién de contar con una identi-
dad visual consistente junto con plataformas
digitales para difundir su trabajo y mantener
contacto con otras organizaciones, volunta-
rios, posibles donadores y la comunidad.
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VALIDACION
DE LA NECESIDAD

Humanismo

Siendo este un proyecto que aportard a
FUNCOCIM, dedicada a trabajar en pro de
grupos de atenciéon prioritaria, en especial
nifiez y juventud quienes son los principales
beneficiarios de la fundacioén, surge la impor-
tancia desde un punto de vista humano en
contribuir con el desarrollo de la misma a tra-
vés de la comunicacion visual.

Economia

La fundacion FUNCOCIM asumira los costos
en la implementacién de la pagina web y de
los aplicativos corporativos que se requiera
imprimir, ademas ha puesto a disposicion
los recursos humanos e informacién nece-
saria para llevar a cabo la investigacion y
desarrollo del proyecto.

Adicionalmente, el proyecto contribuira a
qgue la fundacidon gestione la obtencién de
recursos econémicos para el desarrollo de
sus actividades.

Sustentabilidad

Para poder lograr la efectividad de un pro-
yecto debe existir una relacion entre los con-
ceptos de disefio y el desarrollo sustentable.

Por ello se tendra en cuenta la eficiencia del
sitio web (rapidez y rendimiento), de manera
gue el usuario pueda encontrar lo que bus-
ca rapidamente y permanecer menos tiempo
conectado a internet. Ademas, se imprimiran
los soportes necesarios, tomando en consi-
deracion las caracteristicas de los materiales
y el ciclo de utilidad de los mismos.

Redisefio de la identidad visual y elaboracion de sitio web para la fundacién Funcocim de la provincia de Manabi



CONDICIONANTES
DE DISENO

Produccién
GoDaddy

Empresa registradora de hostings y dominios
a nivel mundial, cuenta con todo lo necesario
para la implementacion de sitios en la web.
Esta empresa podria ser la encargada de alo-
jar la plataforma del proyecto.

Manaideas

Empresa que brinda soluciones para proyec-
tos en internet y el mantenimiento de estos.
Con conocimientos en disefio, desarrollo y
programacién web. Empresa recomendada
para el mantenimiento del sitio web.

Grdficas Liz

Centro de impresién de piezas gréaficas, rea-
lizan impresiones en diversos soportes y for-
matos, ofrecen precios asequible. Empresa
recomendada para la impresién del material
grafico del proyecto.

Redisefio de la identidad visual y elaboracién de sitio web para la fundacién Funcocim de la provincia de Manabi
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Consumo

Identidad

La identidad sera consumida por organizacio-
nes nacionales e internacionales, fundacio-
nes o movimientos, y personas que deseen
sumarse a la labor realizada por la fundacién
pudiendo ademas contribuir con recursos
econdmicos, humanos y materiales a la con-
secucion de los objetivos de FUNCOCIM.

Del mismo modo, la marca la consumira el
personal interno de la fundacién, quienes se-
ran nuestro publico interno, e indistintamen-
te la consumira la poblacién en general.

Sitio Web

Los sitios web tienen acceso universal y se
encuentran a disposiciéon de cualquier usua-
rio con acceso a internet. Por la labor social
gue realiza la fundacidon es preciso que se
mantenga contacto con la comunidad local e
internacional, ya que requiere de auspicios y
donaciones, asi mismo por el contenido del
sitio web se define como publico objetivo a
las personas involucradas en procesos so-
ciales, colaboradores y voluntarios.

Circulacion

Identidad

La identidad estara presente en todo el ma-
terial comunicacional desarrollado en este
proyecto para la fundacién y sus escenarios
de intervencion, tales como: futuras campa-
fias, talleres, seminarios, charlas y proyectos
realizados en conjunto con otras fundacio-
nes u organizaciones nacionales e interna-
cionales. Asi mismo, circulara en las diferen-
tes plataformas digitales de FUNCOCIM, tal
es el caso de las redes sociales.

Sitio Web

El sitio web circulara por medio del internet,
el cual posee un alcance global.

Redisefio de la identidad visual y elaboracion de sitio web para la fundacién Funcocim de la provincia de Manabi



ESTRATEGIA
DE GESTION

Participantes

Las autoras del proyecto, Leticia Benitez
Sabando y Silvia Moran Ponce egresadas
de la carrera de Disefio Grafico en la Uni-
versidad San Gregorio de Portoviejo, en
colaboracién con la Fundacién FUNCOCIM
de la provincia de Manabi y los tutores Lic.
Wilson Pinchao Mg., Lic. Lina Cedefio Mg., v,
Ing. Rauny Limonta Mg.

Tiempo
El tiempo de ejecucién del proyecto es de 18

meses, dando inicio a este en marzo 2018 y
culminando en septiembre 2019.
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Complejidad

Para el desarrollo del presente proyecto sera
necesaria la investigacion bibliografica obte-
niendo informacidn que permita abordar el
tema, ademas de otras técnicas de investiga-
cion tales como entrevistas a trabajadores so-
ciales, voluntarios y personal interno de la fun-
daciéon. Asi mismo la aplicaciéon de encuestas
en sectores estratégicos y el estudio diacréni-
co de la marca a redisefiar

Luego de la etapa investigativa se llevara a
cabo el desarrollo del sistema de identidad
visual y elaboracién del sitio web. Sera indis-
pensable el recurso fotografico, para lo cual
las autoras del proyecto se trasladaran a lu-
gares de actuacion de la fundaciéon. Toman-
do en cuenta estos factores se considera el
proyecto de mediana complejidad.
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CAPITULOII.
PROBLEMA







FORMULACION DEL
PROBLEMA

Problema

La identidad visual de la fundacién FUN-
COCIM no es coherente y organizada, del
mismo modo sus plataformas digitales son
escasas y hay dificultad para difundir su ac-
cionar, por ello surge la necesidad de crear
un sistema de identidad visual que asegure
un discurso claro y consistente y la imple-
mentacién de un sitio web que le permita
dar a conocer su trabajo y mantener con-
tacto con posibles voluntarios, donadores y
con la comunidad.

Redisefio de la identidad visual y elaboracién de sitio web para la fundacién Funcocim de la provincia de Manabi

Objetivo general

Redisefar la identidad visual de la fundacién
FUNCOCIM vy elaborar un sitio web que con-
tribuya a su desarrollo.

Objetivos especificos

Realizar un estudio diacrénico y sincrénico del
uso y reconocimiento de la marca existente.

Definir el discurso de identidad del nuevo
identificador y los rasgos de estilo de la iden-
tidad y sitio web.

Disefar el nuevo identificador para la Funda-
cion, los medios y soportes comunicaciona-
les e interfaz gréafica del sitio web.

Diseflar el manual de identidad visual de
FUNCOCIM y manual de administrador del
sitio web.
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ALCANCE

Identidad visual

Papeleria institucional

Papel timbrado para carta, sobre timbrado para carta,
sobre timbrado para documento, tarjetas de presenta-
cion, carpeta institucional, credenciales, sello Institucional,
agendas, folletos y tripticos.

Uniformes

Chalecos, camisetas polo, camisa manga larga y corta.
Soportes electréonicos

Plantilla para power point, fondos de escritorio.
Emblemdtica

Banderas, banderines.

Recursos promocionales

Joévenes y adultos: Camisetas, gorras, morrales. Nifios: Camise-
tas, pelotas, cuadernos, rompecabezas.

Elementos graficos para medios impresos y digitales
Vallas, afiches, post para social media.
Sitio web

Es de alcance global.
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CAPITULO III.
METODOLOGIA







TECNICAS
EMPLEADAS

El disefioc metodoldgico para la realizacion
del proyecto requiere de la aplicacion de
diversas técnicas de investigacion, de cuya
aplicacion se obtendra informacioén relevan-
te para alcanzar el objetivo general.

Entrevista

Para la entrevista se desarrollaron tres cuestio-
narios de preguntas conducentes a la obten-
cion de datos informativos relacionados con la
historia, labor y actividades de la fundacion.

Se realizé entrevista al Sr. Jorge Bravo di-
rector de FUNCOCIM, con el objetivo de co-
nocer antecedentes de la fundacién, los ser-
vicios que brinda a los usuarios y los grupos
atendidos. Al Ab. Nicky Bravo Coordinador
de proyectos y advocacy de la fundaciéon
FUNCOCIM, con el objetivo de conocer los
campos de accion de la fundacién, como
esta constituida y los medios y soportes uti-
lizados para la reproducciéon de la marca. Por
Ultimo, al Lic. Trabajo Social EImer Adames
Tobodn, con el objetivo de conocer el perfil
de los voluntarios.

Redisefio de la identidad visual y elaboracién de sitio web para la fundacién Funcocim de la provincia de Manabi

Encuestas

Esta técnica se ejecutd mediante la aplica-
cion de una bateria de preguntas dirigidas a
la ciudadania portovejense en lugares estra-
tégicos con la finalidad de medir el nivel de
reconocimiento de la marca actual.

Observacion de campo

La observaciéon de campo es una técnica de
investigacion cuya aplicacion permitidé ob-
tener informacién de primera mano relacio-
nada con el accionar de FUNCOCIM. Esta
técnica se desarrollé en las instalaciones de
la fundaciéon y en los talleres o eventos reali-
zados durante el tiempo que durd la investi-
gacion, con la finalidad de observar el entor-
no en el que se desenvuelve, el método de
trabajo. Por medio de esta también se pudo
conocer el material y soportes graficos utili-
zados por la fundacion.
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Andlisis

Se llevé a cabo un estudio diacrénico de la
marca FUNCOCIM, para conocer las varia-
ciones de la marca a lo largo del tiempo.
Ademas, se realizd un estudio de homolo-
gos para determinar las caracteristicas y
tendencias de los recursos utilizados en la
construccion de signos de identidad de este
tipo. Adicionalmente, se realizé un analisis
funcional de la marca.

Revision bibliografica

Parte indispensable de este proyecto es
la revision bibliografica como fundamento
tedrico para su realizacién. Se investigé en
varios libros y manuales relacionados con
ONG’s involucradas en la proteccién infan-
til y comunitaria para entender el funciona-
miento de las mismas. De igual modo, se re-
visaron libros de disefio gréafico y disefio web
para reforzar los conceptos y conocimientos
y respaldar las decisiones tomadas a lo largo
del proyecto.

Variable de la investigacion
Dependiente

Desarrollo y reconocimiento de la fundacién
FUNCOCIM de la provincia de Manabi.

Independiente
Redisefio de la identidad visual y elaboracién

de sitio web para la fundacion FUNCOCIM de
la provincia de Manabi.
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RESULTADOS DE LA
ETAPA INVESTIGATIVA

Resultados de Entrevistas

Entrevista a Jorge Bravo,
Director de la fundacion FUNCOCIM

La Fundaciéon Centro de Orientacion Comunita-
ria Infantil de Manabi FUNCOCIM se conformé
hace 25 afios en la ciudad de Portoviejo, pro-
ducto del suefio de varios jévenes de brindar
apoyo a la nifiez. Surgié con el compromiso de
ayudar y dar un servicio a la comunidad en es-
pecial de la Parroquia “San Pablo” mediante el
desarrollo de colonias vacacionales en las que
realizaban actividades relacionadas con lecto-
escritura, matematicas, pintura y dibujo, con la
finalidad de mantener ocupados a los nifios y
asi disminuir la incidencia de varias problema-
ticas sociales que se suscitaban en el sector.

Interesados en la difusién de los derechos
de las familias y en especial de los nifios y ni-
fias, se apoyaban en obras de teatro, musica
y fono mimica para captar la atencién de la
comunidad y trabajar por el respeto de los
derechos humanos.

Con el paso del tiempo comenzaron a desa-
rrollar acciones relacionadas a temas ambien-
tales llevando a cabo campafas de reforesta-
cién en varios sectores de la ciudad, como las
ciudadelas “Briones” y “Los Ceibos”. Asi como
también, la organizacién de mingas mensuales
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incitando a las familias a mantener limpios los
espacios y realizar campafas de reciclaje.

Como fundacién fueron madurando en sus
objetivos y procesos relacionandose con otras
organizaciones que les despertaron el interés
de trabajar concientizando, sensibilizando y
capacitando a padres de familia para evitar el
trabajo infantil.

A partir de aqui la fundacion toma fuerzas en el
tema de derechos y al dia de hoy su accionar
gira en torno al beneficio de la nifez y adoles-
cencia, jovenes y adultos mayores, personas
con discapacidad, mujeres en riesgo y victimas
de violencia. Ademas de colaborar con perso-
nas de escasos recursos que se encuentran
en estado de exclusion y desigualdad para el
cumplimiento de sus derechos.

Los servicios que brinda la fundacion a sus
usuarios son:

- Capacitaciones - Formacion ciudadana

- Talleres
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- Cursos

- Atenciones sociales y legales (Ej.: victimas
de violencia).

- Asesoramiento, seguimiento y acompafa-
mientos a grupos de atencidn prioritaria, de-
fensa de derechos si es necesario.

- Convenios con instituciones publicas y privadas.

- Desarrollo de investigaciones sobre los de-
rechos humanos para desarrollar propuestas
gue aporten a la ciudadania.

- Atencién psicosocial y legal en defensa
a los derechos humanos y el desarrollo de
proyectos sociales que beneficien y aporten
al desarrollo sostenible especialmente a los
grupos de atencioén prioritaria.

La fundacién FUNCOCIM en sus 25 afios de
trayectoria es una entidad reconocida por
sus valores empresariales tales como: soli-
daridad, perseverancia, honestidad, justicia,
equidad y responsabilidad social. Ademas
de contar con un equipo humano dinamico,
creativo, sociable, innovador y defensor de
los derechos humanos.

Redisefio de la identidad visual y elaboracion de sitio web para la fundacién Funcocim de la provincia de Manabi



Entrevista al Ab. Nicky Bravo,

Coordinador de proyectos y

advocacy de la fundacion FUNCOCIM

De la entrevista realizada al Ab. Nicky Bravo
Coordinador de Proyectos se pudo conocer
que el principal objetivo de la fundacién es
trabajar por los derechos de los niflos, nifias
y adolescentes y otros grupos de atenciéon
prioritaria, desarrollando actividades que fo-
menten la conciencia social para alcanzar el
desarrollo sostenible y el buen vivir.

Sus ejes de trabajo giran en torno a la ayuda
comunitaria de los grupos mas vulnerables y
se relacionan principalmente con:

1) Derechos humanos

2) Inclusién y discapacidad

3) Participaciéon ciudadana y liderazgo

4) Ambiente y desarrollo sostenible

5) Proteccién Especial y Movilidad Humana
6) Salud preventiva

7) Educacion

8) Emprendimiento y desarrollo productivo

9) Responsabilidad social empresarial

10) Género
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Todo ello dentro de un marco de inclusién,
igualdad de género y participaciéon ciudada-
na mediante la realizacién de charlas y talle-
res, y el desarrollo de proyectos conjuntos
entre la fundacién y la comunidad.

Para su funcionamiento la fundacién cuenta
con una estructura organizacional funcional,
que permite llevar a cabo las actividades
administrativas, financieras y sociales de la
entidad.La Fundacién FUNCOCIM esta cons-
tituida por:

Un primer nivel de direccién conformado por
la oficina de la Fundacidon, compuesta por las
siguientes unidades:

- Asamblea General

- Directiva

- Auditoria Externa

- Secretaria Ejecutiva

- Direccién Administrativa y financiera

- Direccién de programas y proyectos

- Direccién de comunicacién y relaciones publicas
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Un segundo nivel conformado por espacios
de representacidén social e incidencia politi-
ca, compuestas por las siguientes organiza-
ciones gubernamentales y no gubernamen-
tales sin fines de lucro:

- Movimiento Social por la Defensa de los
Derechos de la Nifiez y Adolescencia del
Ecuador

- Federacion Provincial de Organizaciones
de Manabi.

- Plataforma Nacional por los Derechos de la
Niflez y Adolescencia.

- Red Nacional contra la Violencia a la Nifiez
y Adolescencia.

- Red Iberoamericana por los objetivos de
Desarrollo Sostenible y Accién por el Clima

- Consejo de Defensores Humanos de la De-
fensoria del Pueblo.

- Consejo Ciudadano Sectorial del Ministerio
de Justicia
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ASAMBLEA GENERAL

DIRECTIVA PRESIDENCIA

SECRETARIA

ASESORIA EXTERNA

3 VOCALES
MIEMBROS

ASESORIA JURIDICA, g SECRETARIA

ADMINISTRATIVA, EJECUTIVA
FINANCIERA Y DE ESPACIOS DE REPRESENTACION

PLANIFICACION SOCIAL E INCIDENCIA POLITICA

MOVIMIENTO SOCIAL POR LA
DEFENSA DE LOS DERECHOS DE
LA NINEZ Y ADOLESCENCIA DEL

ECUADOR

FEDERACION PROVINCIAL DE
ORGANIZACIONES SOCIALES DE
MANABI

DIRECCION DIRECCION DE DIRECCION DE
ADMINISTRATIVA PROGRAMAS Y ADVOCACY Y
Y FINANCIERA PROYECTOS COPERACION

RED NACIONAL CONTRA LA
VIOLENCIA A LA NINEZ
Y ADOLESCENCIA

PERSONAL DE FUNCOCIM

RED IBEROAMERICANA POR LOS
OBJETIVOS DE DESARROLLO SOS-
TENIBLE Y ACCION POR EL CLIMA

CONSEJO DE DEFENSORES
HUMANOS DE LA DEFENSORIA DEL
PUEBLO

CONSEJO CIUDADANO SECTORIAL
DEL MINISTERIO DE JUSTICIA

OTROS ESPACIOS DE
REPRESENTACION SOCIAL E
INCIDENCIA POLITICA

Grdfico No. 1. Organigrama funcional. Fundacion FUNCOCIM
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Instituciones cooperantes

Municipios

Portoviejo, Bolivar, Quito, Esmeraldas, Qui-
jos y Chaco.

Prefecturas. Manabi, Pichincha y Sucumbios.
Juntas Parroquiales: Lascano, Quiroga y Pa-
tricia Pilar.

Organizacion de la Cooperacion Internacional

Save the Children, REDIM MEXICO, RED-
LAMYC Red Latinoamericana y Caribefa por
la Defensa de los Derechos de la Nifiez y
Adolescencia, RED Iberoamericana por los
Objetivos de Desarrollo Sostenible y la Ac-
cion por el Empoderamiento Climatico, Eco
Joévenes Bolivia.

Nivel Nacional

APROFE y Movimiento Social por la Defensa
de los Derechos de la Nifiez y Adolescencia
del Ecuador.

Nivel Internacional

UNICEF

Medios de comunicacién

La fundacién utiliza como Unico medio de
comunicacioén las redes sociales. Para las
campafas realizadas han utilizado trip-

ticos, afiches, volantes, stickers, lonas y
banners. Siendo en su mayoria campafias
realizadas en conjunto con otras organiza-
ciones, por lo que no cuentan con una li-
nea grafica definida para cada uno de sus
soportes comunicacionales.
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Entrevista al Lic. Trab. Soc. Elmer Adames Tobon,

Voluntario de la fundacion FUNCOCIM

Desde su experiencia como voluntario en
fundaciones dedicadas a la ayuda social, el
entrevistado indicé que actualmente la so-
ciedad esta experimentando un “sentir pen-
sando” de las personas; es decir, que con-
tinuamente se estdn generando procesos
gue requieren que la comunidad se empo-
dere y se convierta en agentes de cambio.

La necesidad de una transformacién social
motiva a que mas personas cada vez par-
ticipen voluntariamente con estrategias de
educacion popular y con la conviccion de
gue se puede contribuir a mejorar la socie-
dad en la que nos desenvolvemos.

Generalmente son los jovenes quienes es-
tdn mas comprometidos con estas causas
y se empoderan de las acciones que estan
realizando, lideres que desde ellos mismos
comienzan a conformar grupos y a organi-
zarse para dirigirse a la comunidad. Jévenes
que construyen desde la esperanza de que
si se pueden hacer las cosas y creen que se
puede trabajar desde el arte como parte de
la intervencion e interaccién social. El perfil
de los voluntarios sociales es muy variado,
sin embargo en su mayoria estan relacio-
nados con las ciencias sociales, son profe-
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sionales en derecho, trabajadores sociales,
antropoélogos, socidlogos, psicélogos, sin
gue ello impida que personas sin titulo pro-
fesional se involucren por el solo hecho de
querer contribuir a un cambio social, ya que
su mayor motivacion es el creer y generar
una sonrisa en otras personas y empoderar
a la poblacién de los procesos sociales que
se estan suscitando.
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Resultados de encuestas

De acuerdo con el resultado de las encues-
tas aplicadas en la ciudad de Portoviejo un
gran porcentaje afirmé estar muy familiari-
zado o medianamente familiarizado con te-
mas sociales, sin embargo, fue muy bajo el
porcentaje que pudo responder con exacti-
tud cual es la labor que realizan las ONG’s
asentadas en Portoviejo. Del mismo modo
se puedo determinar que la fundacién FUN-
COCIM no consta en el top of mind de la
sociedad portovejense.

Asi mismo, se pudo comprobar el bajo ni-
vel de reconocimiento hacia la marca de
FUNCOCIM, indicando que pocos encues-
tados conocen la fundacién y cuyo recono-
cimiento fue asociado por su nombre y no
por su marca grafica.

Resultados de observacién de campo

Se llevé a cabo esta técnica de investigacion
para conocer el entorno en que se desen-
vuelve la fundacién, como se desarrollan los
proyectos con el personal interno y los mé-
todos de trabajo con sus usuarios. En esta
etapa pudimos visitar la Unidad Educativa
Informatica, instituciéon donde varios volun-
tarios de la fundacién realizaron un proyecto
en conjunto con los estudiantes. Asi mismo
se visitaron algunas parroquias donde actua
la fundacién, observando los eventos y talle-
res que realizan con los usuarios.

Por otra parte, visitamos las instalaciones de
la fundacién para observar los diversos ma-
teriales y soportes graficos utilizados.
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66 La gestién de identificadores es la rea-
lizacién de un diagndstico de la situacion
marcaria, o sea, determinar el “estado de
salud” de los signos identificadores. 99

- Norberto Chavez
Marca Corporativa

La marca de la fundacién FUNCOCIM en el
transcurso del tiempo no ha mostrado cam-
bios significativos, manteniendo el mismo
identificador desde su creacién. Tal es asi
gue han sido pocas y casi imperceptibles
sus variaciones.

Desde sus inicios la fundaciéon es represen-
tada con un isologotipo con la denomina-
cion “FUNCOCIM”, con el genérico “Centro
de Orientaciéon Comunitario Infantil de Ma-
nabi”. Seguidamente se retird el genérico
y se utilizé Unicamente el isologotipo agre-
gando un resplandor como fondo. Pos-
teriormente se suprimié dicho fondo y se
mantuvo el isologotipo puro.

Por un lapso corto de tiempo hubo un
cambio drastico, pero poco acertado en
la marca, haciendo uso de un logotipo con
accesorios, pronto se regresd al isologoti-
po tradicional agregando el genérico “fun-
dacién” y manteniendo su denominacioéon la
cual se repite dos veces en la composicion.
En la actualidad hacen uso de dos variantes
para el identificador, utilizando el isologoti-
po puro o el isologotipo con denominacidon
repetida, el genérico y nombre del pais.

De acuerdo con este andlisis se pudo deter-
minar que la fundacién tiene problemas en el
manejo, uso y aplicacién de su actual marca
grafica, factor que dificulta su reconocimiento.
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ANALISIS
DE LA IDENTIDAD VISUAL

(
“WY =
O

Vel

Antecedentes

El simbolo que representa a la fundacion
FUNCOCIM en la actualidad, fue inspirado en
un concurso de dibujo para nifios realizado en
el ano 2001. Con la recopilacion de varios bo-
cetos se cred un collage que se asemejaba a
la marca gréfica actual.

Denotacion

El isologotipo actual de la fundacion presenta
una gama cromatica variada y poco unifor-
me, hace uso de una tipografia gestual. Sus
bordes y terminaciones son irregulares, sus
rasgos de estilo se asemejan a una mancha
de pintura.

En su segunda variante el isologotipo se ali-
nea a la derecha y se reduce a un tamafo
poco visible, predominando el texto situado
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a la izquierda de la composicion. Para la es-
critura de los textos de la izquierda se utiliza
una tipografia San Serif, se hace uso de do-
ble color de tinta.

Connotacién

En concordancia con los rasgos de estilo
y los elementos graficos del identificador
este puede connotar que representa la in-
fancia, siendo el principal grupo beneficia-
rio de la fundacion.

Denominacién

La marca FUNCOCIM posee una denomina-
cidon por contraccién, sus siglas nacen de la
abreviatura de “Fundacion Centro de Orien-
tacion Comunitaria Infantil de Manabi”.
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ANALISIS FUNCIONAL

Para determinar la funcionalidad del iden-

tificador actual este se evaluara en base al .
esquema de diagndstico de situaciéon mar-
caria de 15 parametros propuestos por Nor- (
berto Chaves y Raul Belluccia, tomando en

cuenta el tipo de institucion que debe re-

presentar esta marca fueron seleccionados -l"\ \.:
10 de los parametros como requisitos esen-

ciales que deberia tener el identificador 0

para su correcto rendimiento. 4/

Se evaluaran los parametros del 1 al 3, consi-
derando 1 bajo, 2 medio y 3 alto.

Bajo e o o
Medio e o o
Alto e o o

60 Redisefio de la identidad visual y elaboracion de sitio web para la fundacién Funcocim de la provincia de Manabi



Tabla 1
Diagnoéstico de marca

Parametros Marca

Calidad genérica grafica e O ©o
Ajuste tipolégico e o o
Suficiencia e o o
Correccién estilistica e o o
Versatilidad e o o
Vigencia e o o
Reproducibilidad ® o o
Legibilidad ® o o
Interlegibilidad e O ©o
Declinabilidad e o o
TOTAL 12

Nota: Andlisis funcional de la marca aplicando pardmetros de Norberto Chaves y
Raul Belluccia. Elaboracion: Propia
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FUNDAMENTACION

TEORICA
El tercer Tomando como referencia el andalisis de Paiva (2004) suele
sector llamarse Tercer Sector al conjunto de instituciones privadas

gue brindan un servicio a la comunidad sin animo de lucro,
aportando en la solucidon de problematicas sociales y deman-
das no satisfechas ni por el Estado ni por el Mercado. A crite-
rio de esta autora, existen dos figuras juridicas para clasificar
a las instituciones sin fines de lucro: la Asociacion Civil y la
Fundacion, siendo la constitucion de su patrimonio inicial la
diferencia fundamental entre ellas.

En tal sentido, las fundaciones son entidades creadas como
organismos independientes (tanto nacionales como interna-
cionales) cuyo patrimonio esta asignado a atender fines gene-
rales para aportar positivamente en el bienestar y desarrollo
de una poblacion, atendiendo diversas areas y necesidades
con distintos niveles de envergadura y con posibilidades de
intervencion en espacios publicos.

El Reglamento de Personas Juridicas sin Fines de Lucro
(2015), establece:

Art. 10.- Fundaciones. - Las fundaciones podran ser consti-
tuidas por la voluntad de uno o mas fundadores. Estas orga-
nizaciones buscan o promueven el bien comudn de la socie-
dad, incluyendo las actividades de promocionar, desarrollar
e incentivar dicho bien en sus aspectos sociales, culturales,
educacionales, ambientales, deportivas, asi como activida-
des relacionadas con la filantropia y beneficencia publica;
entre otras (p, 4).
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Branding

La situacion actual en la mayoria de los mercados o sectores
de actividad se caracteriza por la existencia de una multitud
de productos y servicios, la participacién de una gran can-
tidad de actores, una cantidad de informacién imposible de
procesar (cada vez mayor con el acceso masivo a Internet) y
una sociedad cada vez mas exigente.

La situacion actual en la mayoria de los mercados o sectores
de actividad se caracteriza por la existencia de una multitud
de productos y servicios, la participacién de una gran can-
tidad de actores, una cantidad de informacién imposible de
procesar (cada vez mayor con el acceso masivo a Internet) y
una sociedad cada vez mas exigente.

Como consecuencia de ello, las organizaciones deben orien-
tar sus esfuerzos a establecer una ldentidad Corporativa
fuerte, coherente y distintiva (de sus productos y/o servicios
y de la organizacién en si misma) y comunicarla adecuada-
mente a sus publicos. Este proceso de gestion (identificacion,
estructuracion y comunicacién) de los atributos propios de
identidad para crear y mantener vinculos relevantes con sus
publicos es lo que se conoce en los paises anglosajones con
el nombre genérico de branding (Capriotti, 2009, p.11).

Es asi que el branding se posiciona como una solucién a las
nuevas exigencias de la globalizacién permitiendo ser com-
petitivo en los mercados, a través de estrategias que permita
comunicar de forma efectiva los atributos, valores y caracte-
risticas de la empresa, conectando bajo esta modalidad a la
organizacién que se configura con una personalidad Unica y
distintiva, destinada a impregnar a un segmento especifico.
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El branding
y las ONG

De acuerdo con la idea de Sterman (2005), leida en una publi-
cacion de Hoyos (2016):

El branding es un proceso analitico, que debe pasar por di-
versas etapas: la estratégica, en donde se define el norte que
debe tomar la marca; la de creacidn, es decir, la construcciéon
en términos de disefio de la marca vy, por ultimo, la gestién,
gue corresponde a todo el proceso de implementacién, con-
trol y mejoramiento (p.2).

Concluyendo, el branding es un proceso integrativo que
busca la creacién de marcas fuertes y sélidas, logrando que
los consumidores de la misma la asocien con elementos po-
sitivos. Esto implica comprender en totalidad el mercado y
segmento de orientacion de la marca, el acertado uso de los
signos de identidad y la permanente administraciéon y man-
tenimiento de la marca.

La marca de una organizacién se alimenta primordialmente
de la confiabilidad, respetabilidad y credibilidad que va cons-
truyendo con su trabajo, pero hay que tener presente que no
es suficiente tener una causa: es necesario diseflar una es-
trategia comunicacional que lleve a mostrar adecuadamente
ese trabajo social, los logros obtenidos y la contribucién de la
organizacioén al crecimiento y mejoramiento de la comunidad
(Izarra, 201, p. 8).

Sin duda el correcto desempefio de una organizacion es pri-
mordial para que esta consiga respetabilidad en el mercado,
pero, ademas es importante utilizar estrategias de comunica-
cion que les permitan captar al publico del segmento requeri-
do y transmitir su esencia institucional.
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De acuerdo con la investigacion de la empresa de consultorias
SustainAbility (2003, citado en Molina, 2012, p. 50): “Durante
el proceso se desarrollan nuevas formas de competencia en
el mercado de las ONG, con nuevos entrantes como empre-
sas, redes de negocios, redes de ONG y emprendedores so-
ciales, difuminandose de esta forma los limites tradicionales.
Por ello tanto las ONG de caracter nacional como las de ca-
racter internacional deben prestar mas atencién a la marca y
el posicionamiento competitivo”.

Son diversas las areas de enfoque entre estas organiza-
ciones, por lo que requieren, al igual que otros mercados,
distincién entre sus semejantes. Para estas instituciones es
importante la comunicacién con la comunidad, ya que, pese
a no tener fines lucrativos, es requerido el soporte econdmi-
co que el publico objetivo o segmento de mercado, puede
aportar para la realizacién de programas y actividades. Por
lo tanto, el sistema de identidad debera representar a las
organizaciones a través de sus propios conceptos y areas
de trabajo social al que se orientan.

“Al disefiar la identidad de una fundacién, esta debe ser ins-
titucional. Esto se debe a que elimina la ambiglUedad en las
interpretaciones y abarca los distintos grupos objetivos a
los que se quiere llegar con la fundacion” (Perdomo, 2018,
p. 30). En el proceso de disefio para generar la identidad
de una fundacién, se debe tener en cuenta la diversidad
de publicos al que esta se enfrenta, y, a los cuales debera
comunicar con la misma efectividad. Por lo consiguiente la
importancia de crear signos de identificaciéon formales, que
no causen confusién en los publicos y faciliten el reconoci-
miento a posibles donantes y participantes y generen mayor
cooperaciéon en la busqueda de recursos.
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La imagen Como lo establece Costa (2009), citado en una publicacién
corporativa de Aloe, De Aramburu, Garzén, Rama, (2014):

“La imagen corporativa es la imagen que tienen todos los
pUblicos de la organizacién en cuanto entidad. Es la idea
global que tienen sobre sus productos, sus actividades y su
conducta. Es lo que Sartori define como la imagen compren-
siva de un sujeto socioecondmico publico. En éste sentido,
la imagen corporativa es laimagen de una nueva mentalidad
de la empresa, que busca presentarse no ya como un sujeto
puramente econdmico, sino mas bien, como un sujeto inte-
grante de la sociedad.

Definimos la imagen corporativa, como la estructura men-
tal de la organizacién que se forman los publicos, como
resultado del procesamiento de toda la informacioén relati-
va a la organizacion.

De esta manera, imagen corporativa es un concepto basado
claramente en la idea de recepciéon y debe ser diferenciado
de otros tres conceptos basicos: identidad corporativa, co-
municacién corporativa y realidad corporativa”(parr. 4).

En definitiva, la imagen corporativa define la percepcién glo-
bal de la organizacion por parte de la sociedad en general,
es la imagen mental que tiene el consumidor en respuesta a
todo lo que refleja y transmite la instituciéon. “La Imagen Cor-
porativa adquiere una importancia fundamental, creando va-
lor para la empresa y estableciéndose como un activo intangi-
ble estratégico de la misma” (Capriotti, 2013, p.10).
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Identidad visual
corporativa (IVC)

Es la parte tangible de la empresa, la imagen que sera proyec-
tada al publico, un adecuado manejo de la identidad, llevara
a un correcto reconocimiento y posicionamiento en el merca-
do, ademas se incluye los soportes donde esta sera expuesta.

Es la parte tangible, el disefio grafico, que se hace imprescin-
dible para dotar de coherencia la identidad corporativa. Ayu-
da a transmitir los valores intangibles. La IVC es el logotipo
de una empresa, su anagrama, color, tipografia, pagina web,
folletos y todo aquello que nos ayuda a reconocer y a dife-
renciar una marca de otra (Del Pozo, 2015, p. 4).

Podemos decir que la identidad visual es todo lo que de ma-
nera literal puede ser observado de la empresa, son los sig-
nos palpables creados para una determinada organizacion,
cuyo objetivo es la identificaciéon grafica de la misma.

Es la plasmacion o expresiéon visual de la identidad o perso-
nalidad de una organizacién (asi como nuestros zapatos o
nuestra ropa son la expresién visual de nuestra identidad o
personalidad, pero no son nuestra personalidad). El estudio
de la Ildentidad Visual se vincula al analisis de todo lo rela-
cionado con sus elementos constitutivos: el simbolo (la figura
iconica que representa a la organizacion); el logotipo y tipo-
grafia corporativa (el nombre de la organizacién escrito con
una tipografia particular y de una manera especial); y los colo-
res corporativos (0 gama cromatica, es decir, aquellos colores
gue identifican a la organizacion) (Capriotti, 2009, p. 19).
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15 parametros de Chaves y Belluccia, (2008) establecen que:
diagnoéstico de marca
La diferencia fundamental entre una grafica estandar y una
grafica de alto rendimiento radica en el concepto de pertinen-
Cia, o sea, el ajuste o correspondencia entre partes; en este
caso, entre los signos y la institucion identificada (su identi-
dad y sus condiciones de comunicacion). (p. 37)

Es preciso al momento de disefar realizar la verificacion de
que todas las partes que componen la marca gréafica sean
adecuadas para esta, Chaves y Belluccia (2008) sostienen
gue una grafica corporativa de alto rendimiento debe dar
respuesta satisfactoria y completa a las condiciones de iden-
tificacion objetivas y particulares de cada caso concreto.
Para ello se han de utilizar ciertos parametros de medicién
gue permita identificar los requerimientos de cada marca
grafica en particular.

Al respecto los autores citados, indican que:

Dichos parametros carecen inevitablemente de la pureza l6-
gica de las magnitudes matematicas; pues son de naturale-
za comunicacional y, por lo tanto, heredan la complejidad de
todo fendmeno cultural. No obstante, cierto rigor analitico
aplicado durante el trabajo identificatorio y cierta objetividad
en la observaciéon del comportamiento comunicacional de los
signos en el medio social real, permite discriminar una serie
bastante extensa de magnitudes ponderables por separado
y con razonable grado de objetividad. Para denominar esos
parametros hemos escogido las siguientes expresiones:

- Calidad grafica genérica

- Ajuste tipolégico

- Correcci6n estilistica

- Compatibilidad semantica
- Suficiencia

- Versatilidad
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La cromatica
y la marca

- Vigencia

- Reproducibilidad

- Legibilidad

- Inteligibilidad

- Pregnancia

- Vocatividad

- Singularidad

- Declinabilidad (Chaves y Belluccia, 2008, p. 40-41).

Parte importante en el proceso creativo de la marca, es sin
duda, la adecuada seleccién del color que vestird. Teniendo
en cuenta que dicho color tendra presencia en todas las pie-
zas comunicacionales perceptibles a la vista. Al momento de
elegir los colores corporativos, es preciso determinar el en-
torno en el que la marca se desenvolvera.

“El significado de un color sélo es unanime, o sea, comuni-
cacionalmente eficaz, cuando su uso lo asocia de un modo
univoco a un contexto determinado, en el cual dicho color ya
esta socialmente codificado” (Chaves, 2013, parr. 3). Es asi
como un mismo color puede tener distintas connotaciones y
significados en relacion con el lugar o ambiente en el que se
presente, la decisién de un color para la marca no puede ser
arbitrario, tiene que estar ligado a su sector comercial y al ser
implementado crear un imaginario social.

“Las connotaciones del color son el producto de una larga,
prolongada y diversa cadena de sucesos sociales, culturales,
econdémicos, politicos... sucesos, en fin, a modo de acuerdos
y convenciones provenientes de distintos campos del conoci-
miento” (Villarreal, 2014, parr. 9). Comprender el sector para
el cual estamos diseflando facilitara el proceso de decodifica-

Redisefio de la identidad visual y elaboracién de sitio web para la fundacién Funcocim de la provincia de Manabi

69




70

Correcta
tipologia

cién por parte de nuestra audiencia. De acuerdo con Perdo-
mo (2018):

Al diseflar para fundaciones ubicadas en el interior del pais,
es importante tomar en cuenta la cultura visual. Gene-
ralmente, la paleta de colores debe ser mas llamativa. Es im-
portante tomar en cuenta la reproduccién de los materiales.
Es decir, en su mayoria, las fundaciones reproducen sus ma-
teriales inhouse, por o que requieren de disefios y métodos
de reproduccion de bajo costo, pero que comuniquen de la
misma forma (p. 30).

“Cada mensaje se preanuncia en su género, en el cédigo gra-
fico correspondiente. El género -o tipo- va adelantando la in-
formacion que permite al receptor, antes de leer el contenido
del mensaje, seleccionar el paradigma interpretativo adecua-
do” (Chaves, 2011, parr. 2).

Las marcas por sus particularidades se inscriben en un géne-
ro determinado, esto hara que los requisitos tipolégicos para
cada una de ellas varien para alinearse con el sector marcario
al que pertenecen.

Chaves (2011), plantea:

El grado de condicionamiento del tipo es variable en funcién
de una serie de factores tales como:

- El sector: tipos codificados sectorialmente a respetar o, in-
cluso, a evitar.

- El nombre: longitud y estructura del nombre institucional.

- Condiciones de lectura: distancias, velocidad, soportes.

- Arquitectura marcaria: unicidad o diversidad de marcas ar-
ticuladas.

- Etc. (parr. 4).
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Aspectos
tipograficos

Lenguaje
metafoérico

Pol (2007) sefiala que “La eleccién tipogra-
fica puede agregar valor a la marca y crear
empatia con el target, la categoria de pro-
ducto o servicio y el posicionamiento.” (p.5)

Cada necesidad identificatoria determinara
la tipografia mas adecuada para la realiza-
cion de un identificador, esto va a depender
de varios factores que responderan a cada
caso de identificacién en particular.

Bustos, (2000, citado en Diaz, 2011, p. 35)
sostiene que:

Ellenguaje esimagen, ante todo, en el pensa-
miento de quien lo utiliza. Asi el pensamien-
to ejerce una funcién de mediar doblemente
entre el lenguaje y la realidad, representan-
do una similaridad entre lo que representa y
lo representado. La similaridad es una pro-
piedad del lenguaje y del pensamiento que
permite hacer relaciones entre proposicio-
nes; el lenguaje interpreta el pensamiento,
y este su vez, puede representar la realidad
u otra representaciéon, ya sea linguistica o
no. Todo este proceso cognitivo hace parte
de la Teoria de la Relevancia que regula la
comunicacién en términos de costo y rendi-
miento cognitivo de una interpretacion.
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Disefio web “El diseflador web tiene la misién de enlazar al usuario con
el mundo informativo de manera eficaz y agradable” (Bus-
tos, 2012, p.29). Los disefladores debido a sus conocimien-
tos de tipografias, figuras, colores, composicion, etc., son
indispensables en el momento de comunicar efectivamente
a través de la web.

Bustos (2012) nos indica que:

Para diseflar paginas web es necesario conocer varias disci-
plinas tales como: informatica, comunicacién, disefio y ciber-
nética. Debe enfatizarse en el hecho de que la presentacién
de lainformacidn por si sola no garantiza el éxito del mensaje,
precisa de comunicaciéon, y esta a su vez de un buen disefio
para cumplir con el objetivo (p. 29).

Esta integracion de procesos con intencién de hacer que los

mensajes de la web sean comprendidos por los internautas
gue navegaran en el sitio, hace posible un buen disefio web.
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Usabilidad

Perurena y Moraguez, (2013) definen que la usabilidad:

Surgid en el ambito de estudio Interaccién persona-ordena-
dor como una disciplina que busca que los usuarios se sientan
cémodos al usar un software determinado. Si el software es
capaz de atraer al usuario, tiene calidad, y podemos afirmar
que hay una técnica de usabilidad correctamente aplicada,
por lo que el nuevo paradigma es lograr que las aplicaciones
de gestidon sobre plataforma Web marquen la diferencia entre
adquirir un software disefiado para realizar las funcionalida-
des de este, y otro diseflado con el mismo objetivo, pero que
ademas le facilite el trabajo al usuario. (p. 181)

Es importante disefiar pensando en el usuario, de manera que
su experiencia en el sitio web sea facil, comoda e intuitiva. Se
debe tener en cuenta que el disefio de la interfaz deberé ser
atractivo y funcional, dirigiendo todo el esfuerzo a un disefio
centrado en el usuario.

La usabilidad puede ser evaluada y medida de manera objeti-
va, para ello Romero (s.f., p. 7-8) pone de relieve tres puntos
clave: la efectividad, la eficiencia y la satisfaccion.

- La efectividad: La cual hace posible medir si el sistema cum-
ple con los objetivos para los cuales fue disefiado.

- La eficiencia: Esta mide los pasos necesarios que debe
dar el usuario para cumplir con su objetivo dentro del sis-
tema, como el tiempo y el esfuerzo que dedicaron estando
dentro del mismo.

- Satisfaccioén: La actitud positiva del usuario por el uso del sis-
tema, ademas de preguntarse por el desempefio del usuario
en el sistema también es importante saber el grado de satis-
faccion que se deriva del uso del mismo. Este valor puede ser
subjetivo, pero es necesario tenerlo en cuenta.
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Responsive
web design

El color
en la web

La adaptabilidad del sistema a los diferentes tipos de soporte
brinda al usuario la posibilidad de poder utilizarlo en la variada
gama de dispositivos y equipos electrénicos a su alcance. Al
respecto Gonzalez y Marcos (2013) plantean que:

El Responsive Web Design comprende una serie de técnicas
y pautas de disefio que permiten adaptar sitios web al entor-
no de navegaciéon del usuario, entendiendo como entorno de
navegacion la multiplicidad de dispositivos, moviles o no, por
medio de las cuales los usuarios pueden acceder y navegar
en internet (p. 2).

Bustos (2012) seflala que:

El uso del color a la hora de hacer el disefio de un sitio web
es de suma importancia, ya que como se ha visto, los colores
son capaces de trasmitir una infinidad de sensaciones o sen-
timientos aplicando una minima parte de este elemento. El
uso adecuado de un color es una clave segura de éxito para
captar la atencién de los visitantes de nuestra pagina. (p. 26)
Ademas nos indica que: “Los monitores de ordenador mues-
tran siempre los colores con el modelo RGB, es decir, la mez-
cla de los tres primarios luz.” (p. 26).

Las siglas RGB del inglés Red, Green, Blue que significan Rojo
Verde, Azul. Cuando se trabaja con imagenes en color, los
pixeles obtienen su valor cromatico a partir de una mezcla de
rojo, verde y azul. Cada uno de estos colores o canales tiene
un nivel de brillo entre O y 255 que corresponde a las 256
combinaciones posibles con nimero binarios de ocho bits.
(Costa y Fernandez, 2005, p. 1)
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V]
(User interface)

UX
(User Experience)

Tipografia
web

“Se refiere los elementos mediante los cuales el usuario inte-
ractla con el producto” (lturriaga, 2018)

Es disefia los aspectos que debera tener la interfaz ya que es
la parte visual, como el usuario vera el sitio web o aplicacion.
Un buen disefio de interfaz es fundamental para luego conse-
guir una excelente experiencia de usuario

“Se trata de la forma en la que las personas se sienten acer-
ca de un producto y el placer y la satisfaccidon que sienten al
usarlo.” (Solérzano,2019).

UX es como percibe el usuario al interactuar con el produc-
to, para lograr una experiencia positiva entre el usuario y el
producto, se debe enfocar en disefiar una interfaz adaptada
al perfil del publico e intuitiva con contenidos directos de facil
acceso. Una buena experiencia entre el usuario y el publico
nos ofrece grandes beneficios.

Marifio (2007) sefiala que:

La tipografia cumple una doble funcién: como medio de co-
municacién verbal y como medio de comunicaciéon visual. El
lector primero visualiza los graficos y la estructura, y, poste-
riormente, el contenido.

Una buena tipografia permite que el texto sea legible, esta-
blece jerarquias, separa los encabezados del cuerpo, provee
de signo de puntuacién y, en definitiva, ayuda a la compresiéon
del texto y a lograr u resultado estéticamente bello. (p. 7)
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CLIENTE

La Fundacién FUNCOCIM creada en 1993,
promueve el trabajo solidario y acciones
en redes, desarrollando espacios de anali-
sis, reflexion y participacion, que beneficie
a los grupos de atencidén prioritaria en es-
pecial la niflez y juventud, para mejorar sus
condiciones de vida.

Actualmente estd expandiendo sus campos
de acciéon y tiene presencia en 8 provincias
del Ecuador, su sede principal se encuentra
ubicada en la ciudad de Portoviejo de la pro-
vincia de Manabi.

Misién

Promover el desarrollo sostenible y buen
vivir, a través de la inclusion, la igualdad de
género, la participacién ciudadana, el trabajo
solidario y acciones en redes, desarrollando
espacios de atencidn, andlisis y reflexion,
gue beneficie a los grupos de atencidon prio-
ritaria y en especial la nifiez, juventud, per-
sonas con discapacidades y victimas de vio-
lencia, para mejorar sus condiciones de vida.

Vision

Ser una organizacidén con reconocimiento
nacional e internacional, liderando proce-
sos de atencién, promocioén, defensa y exi-
gibilidad de los derechos humanos y de la
naturaleza y en especial los derechos de la
nifez, adolescencia, juventud y grupos de
atencioén prioritaria, incidiendo en los cam-
bios sociales para lograr el desarrollo soste-
nible y el buen vivir.
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FACTORES DE DISENO
TECNOLOGICOS

El sitio web se programara en HTMLS5, ya que
es un lenguaje bastante utilizado por los na-
vegadores modernos.

Se utilizara la técnica de disefio adaptable
(responsive web design), para que el sitio
funcione en los diferentes tamafios de pan-
tallas de los dispositivos.

Las imagenes del sitio web tendran una re-
solucion de 72 DPI, y seran en formato PNG,
manteniendo un equilibrio entre la buena ca-
lidad de las imagenes y poco peso para que
el sitio no demore en cargar.
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El modo de color utilizado en el sitio web es
RGB, debido a que los ordenadores y de-
mas dispositivos digitales trabajan con ese
modo de color.

Las tipografias a usar deben ser Optimas
para la lectura en pantalla.
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FUNCION

Identidad

La marca cumplird con una funcién identita-
ria, y representara a la fundacion de forma
integral. Al ser aplicada en diversos soportes
debera comunicar de manera eficiente los
atributos que se definan como caracteristi-
cas de la institucion.

CONTEXTO

La fundaciéon FUNCOCIM se desenvuelve en
un entorno solidario enfocado en la ayuda
social, la identidad estara relacionada con
personas e instituciones dedicadas o inte-
resadas en procesos sociales. Tomando en
consideraciéon este factor se buscara trans-
mitir la conexién que existe entre la funda-
cion y sus beneficiarios a través de una gra-
fica atractiva para el publico objetivo.

Sitio Web

El sitio web de la fundacion FUNCOCIM sera
de caracter institucional y cumplird con una
funcion informativa donde se dara a conocer
las actividades, talleres y proyectos que se
realizan. Sera accesible a toda la comunidad
através de la web y servira como medio para:

- Captar futuras donaciones.
- Generar mas voluntarios.
- Ofrecer informacién de contacto al publico.
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uso

La identidad

Usuarios

El proyecto esta dirigido a un publico ex-
terno (publico primario) y publico interno
de la institucion.

Publico externo (publico primario)

Conformado por las personas interesadas
en procesos sociales que puedan contribuir
con recursos econdmicos, humanos y mate-
riales, personas con perfiles de posibles do-
nadores o voluntarios que deseen sumarse a
la fundacion. Dentro del publico externo se
encuentran también organizaciones, funda-
ciones o movimientos que trabajan conjun-
tamente con FUNCOCIM.

Publico interno

Este grupo esta conformado por el personal
de la fundacién FUNCOCIM, compuesto por
varios profesionales tales como: abogados,
psicélogos, médicos, trabajadores sociales,
contadores, economistas, promotores comu-
nitarios, sociélogos, politdélogos e ingenieros
ambientales. En su gran mayoria con un ran-
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go de edad entre los 25 - 50 afos y un nivel
académico de tercer y cuarto nivel. Por otra
parte, el publico interno también comprende
el grupo de voluntarios, quienes colaboran
en diversas campafas y proyectos, su rango
de edad oscila entre los 15 - 35 afos.

El sitio web
Usuarios

Internautas. Personas que hagan uso directo
del sitio web a través de internet. En su gran
mayoria personas que se interesan y sensi-
bilizan por causas sociales, generalmente un
publico joven - adulto.
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IDENTIDAD

Se realizd un analisis sincrénico para el
estudio de identidades homologas y refe-
rentes, tanto nacionales como internacio-
nales, para determinar las caracteristicas y
tendencias en recursos graficos utilizados
para la construccion de signos de identi-
dad de este tipo.

Para ello se tomaron en cuenta los siguien-
tes criterios de seleccion:

-Denominacién
-Camino grafico
-Composicion
-Codigo tipografico
-Codigo cromatico

De las identidades que contienen imagotipo
se hizo un estudio basado en los siguientes
criterios de analisis:

-Motivacion - Arbitrariedad
-Abstraccion - Figuracion
-Ocurrencia - Recurrencia




RESULTADOS

Denominacién Coédigo cromatico

40% Descriptiva 27% Predominio de colores calidos

6% Toponimicas 73% Predominio de colores frios

6% Patronimicos

20% Por contracciones por siglas 60% Predominio de colores poco saturados
27% Simbdlicos 40% Predominio de colores saturados
Camino grafico Del imagotipo

86% Imagotipo 60% Motivacion

14% Isologotipo 40% Arbitrariedad

Cédigo tipografico 27% Abstraccion

73% Figuracion
6% Con serif
6% Caligraficas 33% Ocurrencia
78% San serif 67% Recurrencia
53% Caja alta
46% Caja baja

Composicién

40% Imagotipo en la zona superior
47% Imagotipo a un lado

33% Logotipo en una sola linea
67% Logotipo a dos o mas lineas
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CONCLUSIONES

De acuerdo al andlisis de los identificadores
de instituciones homologas a la fundacioén se
puede concluir gue predominan las identida-
des con caracter descriptivo que enuncian
su razén social y aluden a la institucion me-
diante una imagen literaria (simbdlicos)

Son mas frecuentes las soluciones que con-
tienen imagotipos, de estos ultimos predo-
minan signos que aluden a simbolos iconicos.

Las tipografias usadas mas comunes son de
familia san serif, alineadas a la izquierda con
relacion al imagotipo.

Prevalecen las soluciones que usan colores
frios y poco saturados.
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Del imagotipo

Imperan los imagotipos inclinados mas a la
motivacion que a la arbitrariedad, ya que en
su mayoria el simbolo representado no hace
referencia a la institucion a la que pertenece.
Son mas frecuentes aquellos imagotipos de
caracter figurativo, icénico.

Predominan imagotipos con recurrencia, ha-
ciendo referencia a c6digos convencionales
vigentes, y son pocos aquellos con mayor
grado de innovacidén y ocurrencia.
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Sitio web

Los sitios web estan desarrollos en lenguaje
PHP (Hypertext Preprocessor) combinado
con lenguaje Java Script los cuales son inter-
pretados por un servidor web con un médu-
lo de procesador de PHP para generar el c6-
digo HTML (Hyper Text Markup Language)
resultante. El cédigo HTML es interpretado
por software llamado navegador web. Los
sitios web son un conjunto de paginas web,
se pueden acceder a los mismos mediante
conexion a internet en cualquier dispositi-
VO que esté conectado a la red pudiendo
ser computadores personales de escritorio,
computadores portatiles, teléfonos inteli-
gentes y tabletas electrénicas.

Anadlisis de homoélogos

Para este analisis de homologos se tomaron
en cuenta instituciones nacionales e interna-
cionales no gubernamentales con funciones
similares a la fundaciéon FUNCOCIM.

Para la observacion se tuvieron en cuenta las
siguientes variables:

- Estructura general

- Cabecera

- Navegacion

- Arquitectura de la informacion
- Tipografia

- Coédigo cromatico

- Imagenes y Recursos graficos
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Estructura general

Los sitios web analizados muestran un es-
tilo moderno, distribuyen la informacién en
grillas con sliders. La estructura es vertical,
a medida que se navega con la ayuda del
scroll se muestra informacion referente a las
organizaciones homologas.

Estos sitios son compuestos por un menu
principal que se encuentra mayormente en
la parte superior, la misma que permite el ac-
ceso a distintos subtemas, enlaces relacio-
nados a los sitios y formularios. Estos son de
tipo dindmicos.

Cabecera

En los sitios web analizados, la cabecera se
encuentra en la parte superior abarcando
la pagina de lado a lado, en su mayoria el
identificador de la entidad a la que pertene-
ce esta ubicado a la izquierda. Generalmente
son cabeceras fijas que se mantienen a me-
dida que el usuario se desliza por la pagina,
y en todos los casos vistos poseen un menu
con botones informativos.

Navegacién

La navegacién es sencilla por la forma en la
gue se encuentra organizada la informaciéon
gue se ofrece en este tipo de sitios, general-
mente estan agrupados los enlaces por te-

maticas y la navegacioén es de tipo no lineal.
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Arquitectura de la informacién

La informacion de los sitios se divide por
distintos bloques generalmente de 3 0 4 co-
lumnas, dirigidos a informar a los usuarios
acerca de la instituciéon. Estos informan so-
bre los proyectos en los que trabaja la orga-
nizacion, noticias de interés social, opciones
para donaciones, y tematicas asociadas a
derechos humanos.

Utilizan gestores de base de datos para las
donaciones, permiten descargas de material
multimedia, opciones para trabajar con ellos
o voluntariado. Ademas, muestran mensajes
sensibilizadores incentivando a la comuni-
dad a apoyar estas iniciativas sociales.

Tipografia

La tipografia que utilizan es de tipo San Se-
rif, de alta legibilidad. En ciertos casos vistos
utilizan la tipografia institucional, pero tam-
bién se analizaron otros donde manejaban
fuentes estandar. En todos los sitios web ob-
servados juegan con los pesos tipograficos
usando los textos de los titulos en bold para
brindarles relevancia. En el caso de ciertos
enlaces al pasar el puntero por encima se
subrayan o cambian de color.

Cédigo cromatico

En cuanto a la cromatica la mayoria de los
casos utilizan colores corporativos de acuer-
do a las instituciones homoélogas, los fondos
usados son generalmente blancos.

Para delimitar botones de mayor importan-
cia y menus emplean niveles de saturaciéon
de los mismos cromas.

Recursos gréficos

En todos los sitios web observados se emplean
fotografias que aluden a la labor que realizan
las fundaciones homodlogas, adicionalmente el
recurso fotografico es utilizado de acuerdo a
la noticia o informacién que se esta comuni-
cando como complemento de estas.

En su mayoria hacen uso de iconos infor-
mativos y utilizan recuadros de color sélido
para enmarcar ciertos cuerpos de texto y en
pOCOs casos recuadros con transparencia
encima de fotografias especificas.
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SOCIAL

La sociedad portovejense es diversa en su
comportamiento, un pueblo con virtudes por
las cuales es reconocido tales como su ama-
bilidad, hospitalidad, generosidad, pero a
pesar de su entorno sociable esta poco fami-
liarizado con procesos sociales. De acuerdo
con las encuestas un porcentaje considera-
ble de la poblacion tiene escaso conocimien-
to y precision acerca de la labor que realizan
las organizaciones sin fines de lucro asenta-
das en esta ciudad.

Por lo tanto, el presente proyecto para la
fundacién FUNCOCIM busca contribuir en el
desarrollo de la institucién creando un sis-
tema de identidad que la represente e im-
plementando un sitio web informativo al al-
cance de la ciudadania, donde se difundan
las actividades que realiza la fundacion y la
importancia de que la sociedad portovejen-
se sea participe de estos procesos sociales.
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REQUISITOS DE
DISENO

Para la correcta implementacién de la pro-
puesta se deberan cumplir los siguientes re-
quisitos de disefio:

Identidad

- Los archivos originales para imprenta de-
beran ser entregados a medida en PDF vy
en formatos Al, EPS, PSD en modo de color
CMYK, con colores convertidos a pantones,
con una resoluciéon de 300 dpi.

- Los archivos deberan contener las tipogra-
flas empleadas y las imagenes incrustadas.

Sitio Web

- El sitio web debera ser entregado en un
empaquetado donde consten el archivo
editable en Adobe Muse, todas las image-
nes y botones que contenga la pagina en
formato PNG con una resolucién de 72 dpi,
los scripts y fuentes tipograficas utilizadas
dentro del sitio.
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CAPITULO IV.
CONCEPTO







DEFINICIONES
ESTRATEGICAS

Denominacién oficial

Fundacién Centro de Orientaciéon Comunita-
ria Infantil Manabi (FUNCOCIM).

Denominacién por contracciéon

Fundacién FUNCOCIM

Denominacién coloquial

FUNCOCIM

Condicionantes verbales del nombre

La denominacién por contraccion de la insti-
tuciéon se inscribe como Fundacién FUNCO-
CIM, se decidié mantenerlo de esta manera
a pesar de su denominacion coloquial, debi-
do a que la fundacién a un no posee el nivel
de reconocimiento sufuciente por el publico
objetivo, por lo que aun es necesario man-
tener este genérico.

Escenarios (Ambito)

Polito, Social, Educativo

Publicos objetivos
Publico Interno

Directivos

Personal interno
Especialistas

Voluntarios de la fundacion
Grupo juvenil

Personal de Servicio
Trabajadores en general

Publico Externo

Donadores

Voluntarios a nivel nacional e internacional
Entidades nacionales e internacionales
Miembros de la comunidad
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DISCURSO DE
IDENTIDAD

Identificador

Los atributos para la identidad visual se deter-
minaron a lo largo del proyecto por medio de
diversas entrevistas y conversaciones con los
miembros de la fundacién. Asi mismo se toméd
en cuenta los principales mensajes que desean
transmitir, y el respectivo analisis marcario de
fundaciones homologas, como punto de parti-
da para el proceso de conceptualizacion de la
identidad visual para FUNCOCIM.
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ATRIBUTOS Y
RASGOS DE ESTILO

Atributos genéricos

-Humanista

- Institucionalidad
- Profesionalidad
- Actualizada

- Eficiente

Atributos especificos

Derechos humanos
Trabajo solidario
Educativa
Atencidn social

Atributos a comunicar

Trabajo solidario
Institucionalidad
Humanista
Actualizada
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Rasgos de estilo
Cédigo tipografico

Uso de una familia tipografica Sans Serif, con
buen peso y equilibrio entre el cuerpo de la
letra y sus espacios internos, que contenga
variantes regular, light, bold, italic, para ga-
rantizar un el contraste tipografico en los di-
ferentes soportes.

Cédigo cromatico

Uso de una amplia gama de colores para so-
portes vy linea grafica, que diferencie a esta enti-
dad de sus homodlogas y que se asocien al perfil
de los usuarios atendidos por la fundacion.

Cédigo de imagen

Generar imagenes de buena calidad fotografi-
ca (encuadre, composicion, luz). El contenido
de las imagenes deberd mostrar la labor que
realiza la fundacioén. Se creard un filtro prede-
terminado para aplicar a las fotografias tenien-
do asi un tratamiento fotografico uniforme.

Cédigo grafico y de composicién

Generar iconos representativos para cada
eje de trabajo de la fundacién, los cuales se-
ran utilizados como parte de la linea grafica
en los diferentes soportes y aplicaciones.
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PREMISAS
CONCEPTUALES

Construir un identificador compuesto por un
1 logotipo, simbolo y genérico tomando como
o inspiracion el compromiso con la nifiez.

Construir un imagotipo con genérico donde
2 el simbolo represente de forma figurativa
o fundacién y el usuario.

Construir un identificador compuesto por sim-
3 bolo, logotipo y genérico donde el simbolo
() resalte los atributos a comunicar de la marca.
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ALTERNATIVAS CONCEPTUALES / PREMISA 1

Alternativa 1: Crear un identificador compuesto por simbolo, logotipo y genérico, que tenga
como denominacion las siglas “FUNCOCIM”, utilizando una tipografia Sans Serif. El simbolo se
construira con manos unidas alrededor de una cara sonriente.

funcocim

FUNDACION

funcocim

FUNDACION

Alternativa 2: El logotipo tendra como denominacién las siglas “FUNCOCIM”, y como gené-
rico la palabra “fundacion”, el simbolo se compondrad de manos unidas que a su vez forman
una cara sonriente.

o o
[ ] .
\“/ \/ funcocim
. FUNDACION
funcocim
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ALTERNATIVAS CONCEPTUALES / PREMISA 2

Alternativa 1: El logotipo tendrd como denominacién las siglas “FUNCOCIM”, se mantiene como
genérico la palabra “fundacion”, el simbolo se construye a través de lineas de contorno utilizan-
do una figura relacionada con el concepto de usuario - fundacion.

O ) Funcocim

Fundacion

Alternativa 2: Logotipo con denominacién “FUNCOCIM”, se mantiene como genérico la palabra
“fundacion”, el simbolo se construye por medio de figura y fondo utilizando la “F” (caracter
principal de la fundacién) y la representacion del concepto usuario - fundacion.

Q funcocim
Fundacidon
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ALTERNATIVAS CONCEPTUALES / PREMISA 3

Alternativa 1: El logotipo tendrd como denominacién las siglas “FUNCOCIM”, y como genérico
la palabra “fundaciéon”. El simbolo fue creado desde la abstraccién, tomando como inspiracion
al usuario quienes son los beneficiarios de la fundacion y la letra “F” (caracter principal de la
denominacion del logotipo), entrelazando estos elementos para simbolizar la conexién entre
usuario-fundacioén, acoplados a su vez en un corazon.

o

O i
Funcocim

Fundaciéon

Funcocim

Fundacioén
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CONCEPTO
OPTIMO

O

Funcocim

Fundacion

Premisa 3: Construir un identificador com-
puesto por simbolo, logotipo y genérico
donde el simbolo resalte los atributos a co-
municar de la marca.

Alternativa 1: El logotipo tendrd como deno-
minacioén las siglas “FUNCOCIM”, y como ge-
nérico la palabra “fundaciéon”. El simbolo fue
creado desde la abstraccién, tomando como
inspiracién a los usuarios o beneficiarios de
la fundacién y la letra “F” (caracter principal
de la denominacién del logotipo). Entrela-
zando estos elementos con fin de simbolizar
la conexién entre usuario-fundacién, acopla-
dos a su vez en un corazén.

Se selecciona este identificador ya que por
su tipologia y correccién estilistica se integra
correctamente en el sector marcario donde
se desenvuelve la fundacién. Su instituciona-
lidad le permite abarcar los distintos publi-
cos objetivos a los que apunta la fundacion.
Cromaticamente se selecciond una sola tinta
para la reproduccién de la marca, teniendo
en cuenta que la fundacidn generalmente
imprime sus materiales inhouse, lo que re-
quiere gque, aunque la reproducciéon de la
marca sea de bajo costo, comunique de la
misma manera. La tipografia seleccionada
contribuye en la legibilidad y se presta para
ser utilizada en diversos pesos visuales, su
calidad genérica grafica, trazos y remates le
brindan una personalidad actualizada.
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66 £ punto de partida de un programa de identidad es la de-
finicién del autoconcepto de la empresa: su filosofia y ob-
Jjetivos, tanto institucionales como comerciales, en funcién
de la imagen futura que habrd que implantar y que deberd
corresponder y transmitir eficazmente la verdadera perso-
nalidad, calidad y dimensién de la empresa. 99

- Joan Costa
Identidad Corporativa
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MANUAL DE
IDENTIDAD







Este documento llamado "Manual de lden-
tidad™ constituye un reglamento para el
uso y la aplicaciéon de la Identidad Visual
Institucional y los recursos gréaficos, tipo-
graficos y de imagen.

Leer y observar atentamente todo el con-
tenido antes de realizar cualquier accion
con la ldentidad Visual, contribuira a la co-
rrecta construccién de la Imagen de la ins-
titucion por la que sus directivos deberan
velar constantemente.

En caso de que surja alguna duda, reco-
mendamos consultar al equipo responsa-
ble de este trabajo para evitar errores.

Para la correcta utilizaciéon de los colores,
proporciones y puntajes se deberd atender
a los datos correspondientes que se espe-
cifican en este documento.

Las reproducciones del color no deben ser
consideradas a partir de los configuracion
cromatica del monitor en que se revise,
sino a través de los coédigos referidos a las
normas PANTONE, RGB y CMYK.
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LA IDENTIDAD

Denominacién

Denominaciéon por contracciéon, de la abrevia-
tura “Fundacién Centro de Orientacién Comu-
nitaria Infantil de Manabi”, nombre que consta
en el reglamento oficial de la institucion y de
donde adopta las siglas FUNCOCIM.

Imagotipo

Un simbolo abstracto, sin relleno, formado a
través de lineas de contorno.

Su construcciéon parte de la sigla “F” (sigla
principal de la institucion), complementando
el simbolo con una “C” invertida y un circulo
en la parte superior.

Con inspiracidn en el concepto de conexidon
usuario-fundaciéon. El simbolo en su totalidad
se asemeja a un corazédn de angulos rectos con
terminaciones curvas.

Logotipo
Formado por las siglas FUNCOCIM, se reali-

zaron ajustes tipograficos para garantizar su
rendimiento visual.

Genérico

Se realizaron ajustes en el interletrado para
generar el menor ruido posible su lectura.

O

Imagotipo

[ ]
Funcocim | cenerico
Fundacidon Logotipo
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LA IDENTIDAD
CONSTRUCCION

Imagotipo

El imagotipo presentado tiene lugar gracias a
una combinacién de elementos:

Tipografico (caracteres “F - C”)
Iconogrdfico (representacion del usuario)

El caracter “F” sigla principal de la denomina-
cion Funcocim, representa la fundacion. El ca-
racter “C” conjunto con el circulo representan
al usuario. La unién de estos dos elementos
concluyen la forma general de un corazén.

Logrando un simbolo abrastracto como resul-
tado final, generado a través del uso de la li-
nea con un grosor determinado en sus trazos
y con ajustes en las terminaciones de estos
para asegurar la optimizacion en impresion.
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LA IDENTIDAD
CONSTRUCCION

Logotipo
Ajustes generales

Se le realizaron ajustes formales en el asta
de varios caracteres, estilizandolos de tal
forma que acentlan sus rasgos.

Lo6s angulos fueron modificados utilizando
terminaciones curvas, para lograr armonizar
en su conjunto a cada uno de los caracteres
en su version final.

Los ajustes realizados a los caracteres
fueron con el objetivo de optimizar la for-
ma de sus trazos. Se puede percibir que el
nuevo caracter presenta mayor suavidad
en sus terminaciones.

Ajustes de grosores

Finalmente se ajustaron los grosores de
todos los caracteres, de tal forma que se
homogenizaran, anulando asi la diferen-
cia de anchos producida por de la varia-
ciacion de escala.

n

Caracter original Caracter formales

O

€ 00 0C 0O OO0
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LA IDENTIDAD
CONSTRUCCION

Metropolis Medium Genérico
Para la construccién del genérico la ti-
pografia empleada fue la Metropolis en
version Medium.

Esta tipografia presenta terminaciones en

) ) angulos rectos con caracteres muy limpios.
Ajustes de interletrado

Se hicieron unicamente ajustes en el interletrado.

z

Fundaciom

Ajuste final

Fundacidon

Redisefio de la identidad visual y elaboracién de sitio web para la fundacién Funcocim de la provincia de Manabi 13
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LA IDENTIDAD
CODIGO TIPOGRAFICO

Para representar a la institucion se eligio la fa-
milia tipografica Metropolis, creada por Chris
Simpson en el 2016, caracterizada por ser mo-
derna y geométrica.

Version Sans Serif con buen peso visual y
equilibrio entre el cuerpo de la letra y sus es-
pacios internos para una lectura 6ptima en
puntajes pequefos.

Presenta variantes regular, light, light italic,
semi bold, bold que garantizan el contraste ti-
pografico en los documentos y otros soportes.

Metropolis Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

Metropolis Ligth

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

Metropolis Ligth Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Metropolis Semi Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Metropolis Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
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LA IDENTIDAD
CODIGO CROMATICO

Color institucional

En la gréafica se muestra el color institucional que representa a la fundacién. El cual apareceré en
los diferentes medios y soportes de caracter institucional.

Pantone 178 C

R: 248 G: 99 B: 87
C:OM:81Y:53K:0
WEB #f86357

100% 10%
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LA IDENTIDAD

CODIGO CROMATICO

Gama cromatica secundaria

La gama cromatica secundaria pautada sera utilizada en los medios digitales y en algunos
soportes de impresidon como parte de la linea grafica.

Pantone 279 C

R: 56 G: 159 B: 239
C:78M:31Y:0K: 0
WEB #389fef

100%

10%

Pantone 7409 C
R:235G:173B: 3
C:13M:38Y:94 K: 0
WEB #ebad03

100%

10%

Pantone 7662 C

R: 128 G: 67 B: 128
C:62M:88Y:26K:0
WEB #804380

10%

Pantone 339 C

R: 0 G: 178 B: 136
C:80M:0VY:62K:0
WEB #00b288

10%
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VARIANTES CROMATICAS
COLOR INSTITUCIONAL

Para la reproduccion de la marca se pauté el PANTONE 178 C para las aplicaciones con ma-
yor caracter institucional.

o

o

Funcocim Funcocim

Fundacién Fundacién

o . ° .
@ Funcocim @ Funcocim
Fundacién Fundacién
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Las variantes en blanco y negro para aplicaciones econémicas y de uso administrativo muy frecuente.

o o

Funcocim Funcocim

Fundacioén Fundacién

o . o .
@ Funcocim @ Funcocim
Fundacion Fundaciéon



VARIANTES CROMATICAS
VERSION ESCALA DE GRISES

Las variantes en escala de grises para aplicaciones econémicas y de uso administrativo muy frecuente.

o o

Funcocim Funcocim

Fundacién Fundacién

o . o .
@ Funcocim @ Funcocim
Fundacién Fundaciéon
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LA IDENTIDAD
VARIANTES COMPOSITIVAS

A continuacién se describen las variantes
compositivas pertinentes para la reproduc-
cion de la marca.

Se pauto dos variantes, que se emplearan en
los distintos soportes impresos y digitales.

O

o (]
Funcocim

Fundacién

Funcocim

Fundaciéon
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LA IDENTIDAD
ZONA DE RESTRICCION

El identificador posee margenes de re-
serva para su uso sobre fondos, tramas

0 imagenes que atenten con su correcta
visualizacién, este margen lo establece la

altura del caracter “A” del logotipo.

Funcocim
L Fundacion J

B F
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LA IDENTIDAD
REDUCCIONES

Estas son las pautas de los tamafios minimos REDUCCION PARA MEDIOS IMPRESOS
gue puede admitir la marca en sus variantes
compositiva, para medio impreso y digital.

o
Se tendra en cuenta que el identificador sin @ 0.78 x 0.85 cm

genérico permita mayor nivel de reduccion.
Funcocim

Fundacién

Se deben respetar estas dimensiones para
garantizar la legibilidad y la correcta imple-
mentacién del identificador.

O
Funcocim 1,82 x 0,57 cm
Fundacién

REDUCCION PARA MEDIOS DIGITALES

O
@ 40 x 48px

Funcocim

Fundacién

o .
Funcocim 80 x 20 px
Fundacion
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LA IDENTIDAD

PROHIBICIONES

1. No cambiar su estructura proporcional. 4. No rotar o afiadir perspectiva al identificador.
2. No cambiar los colores. 5. No cambiar la composicion.

3. No deformar el identificador cambiando 6. No extraer elementos del identificador.

sus proporciones verticales u horizontales.

o O

Funcocim Funcocim

Fundaciéon Fundacion

Funcocim Funcocim

Fundacion Fundacién

3 >
Funcocim

Fundacion

Funcocim

Fundacidon
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LA IDENTIDAD
SLOGAN

En base al concepto y filosofia de la fun-
dacion FUNCOCIM, se disefid un slogan que
represente la parte humana y solidaria de la
institucion, para crear conexién con el pu-
blico interno y externo, contribuyendo asi
en la construccién de una identidad unica,
sélida y coherente.

El slogan estara presente en varios aplica-
tivos de la marca, siendo utilizado como un
recurso que contribuya en reforzar la filo-
sofia corporativa.

El slogan podra ser utilizado como re-
curso dentro de los aplicativos en las si-
guientes composiciones:

COMPOSICION 1

Acciones
que

unen
corazones

Redisefio de la identidad visual y elaboracion de sitio web para la fundacién Funcocim de la provincia de Manabi
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LA IDENTIDAD
ICONOGRAFIA

Se disefiaron iconos acordes con la marca
empleando un lenguaje metaférico, los cua-
les representan cada uno de los ejes de tra-
bajo de la fundacion.

La construccion morfoldgica de los iconos
es geomeétrica, las terminaciones de los tra-
ZOS y Sus vértices son curvos para lograr
una optima visualizacién, de tal modo que
funcionen correctamente en medios impre-
sos y digitales.

Se hizo uso de la gama cromatica seleccio-
nada para la creaciéon y aplicacion del siste-
ma iconografico.

EJES DE TRABAJO

- Derechos Humanos

- Inclusién y Discapacidad

- Participaciéon Ciudadana y Liderazgo

- Ambiente y Desarrollo Sostenible

- Proteccién Especial y Movilidad Humana
- Salud Preventiva

- Educacion

- Emprendimiento y Desarrollo Productivo
- Responsabilidad Social Empresarial

- Género
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ICONOGRAFIA

RETICULAS
as
- a X o O
am
Co ? (o)
Salud preventiva Responsabilidad , Proteccién
. . Geénero )
social empresarial especial
O -
-
-
Emprendimiento y ) Participacion ciuda- Inclusion y
; Educacion ’ . )
desarrollo sostenible dana vy liderazgo discapacidad
( é&
Ambiente y

Derechos humanos .
desarrollo sostenible
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ELEMENTOS
GRAFICOS DE APOYO

Partiendo del concepto de la marca se ela-
bord una grafica de apoyo dindmica que re-
fleje diversidad por los diferentes tipos de
usuarios atendidos, y con un estilo grafico
gue represente en especial a los principales
beneficiarios (niflos, nifias y adolescentes).

Se disefid una trama con figuras geométri-
cas haciendo uso de los colores estableci-
dos en la gama cromatica del manual, esta
se complementd con el uso de la iconogra-
fia institucional representativa de los ejes
de trabajo para comunicar la parte social y
humana de la fundacion.

La trama es dinamica y se acopla a los diver-
sos formatos de los soportes a disefar.

El estilo grafico de la trama es colorido y
llamativo, factores graficos recomenda-
dos para fundaciones ubicadas en el inte-
rior del pais.

Redisefio de la identidad visual y elaboracién de sitio web para la fundacién Funcocim de la provincia de Manabi
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APLICACIONES







APLICACIONES
PAPELERIA INSTITUCIONAL

Hoja de carta

Se representan dos variantes de hojas tim-
bradas para carta, en sus versiones eco-
némica y de lujo (pautas para la primera y
segunda hoja en caso de que la informa-
cion sobrepase el espacio determinado en
la primera).

-Hoja timbrada para carta (version econdmi-
ca) Impresion en blanco y negro.

-Hoja timbrada para carta (version de Iujo)

Impresion a color (uso de recurso grafico so-
bre el color institucional).

Redisefio de la identidad visual y elaboracién de sitio web para la fundacién Funcocim de la provincia de Manabi
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APLICACIONES
PAPELERIA INSTITUCIONAL

Hoja de carta - Primera hoja
Version econdémica

Formato
A4 21x27,9cm

Tipo de papel
Papel bond

Textos

Fecha

Metropolis Light

Interlineado Automatico.
Composicion: Justificado a la derecha.

Cuerpo de texto

Metropolis Regular

Estilo de parrafo: Americano.
Interlineado Automatico.

Composicién: Justificado a la izquierda.

Destaques (Frases de saludos y despedida)
Metropolis Light Italic 12pt.

Nombre del remitente y destinatario
Metropolis Bold 12pt.
En caja baja(Minuscula).

Cargo del remitente y destinatario
Metropolis Light 12pt.
En caja alta (Mayuscula).

Datos de la fundacion
Metropolis Light 10pt.
Interlineado Automatico.
Composicion: Centrada.

Especificaciones

Se debe respetar cada espaciado entre cada
bloque de texto.

No se debe emplear otra familia tipografica
en convivencia con la institucional.

No se debe realizar subrayado para desta-
car secciones del texto, utilice variantes de la
familia tipografica institucional como:

Light Italic.
Bold.
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2,5cm

----=--

7,5cm

Funcocim

Fundacién

P--e----------
1
.

Portoviejo, 10 de enero de 2019 0,5¢cm

Lcdo. Carlos Toala Saltos
RECTOR DE LA UNIDAD EDUCATIVA “PICOAZA”

Frase de saludo

Exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie con-
sequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio
dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla
facilisi.Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod .

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud eat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut t. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nos-
trud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo con-
sequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie
consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto
odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait
nulla facilisi tis nisl ut. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullam-
corper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex eat.

15,36 cm
29,7 cm

Gracias por su tiempo y la atecién prestada
Atentamente

Lcda. Alba Macias Mera
PRESIDENTA DE FUNCOCIM

1,71cm

Oficio Nro. FUNCOCIM-2018-0092-EC
Cdla. Fatima - Frente a la iglesia. Telf. 0997353831
www.funcocim.org.ec

1,14 cm

2,48 cm

*
I
I
I

)
I

.

.
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APLICACIONES
PAPELERIA INSTITUCIONAL

Hoja de carta - Segunda hoja
Version econdémica

La segunda hoja de carta se utilizara en caso
de que la informacién que se desee mandar
exceda el espacio pautado en la primera hoja.

En este caso posee las mismas caracteristi-
cas de la primera hoja de carta, solo que el
area de texto es mayor,

Se deben respetarse todos los espaciados
anteriormente pautados para la primera hoja.
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1
1

25cm

.- — = — - -
|
1

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex
ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit
esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et
accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue
duis dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex
ea commodo consequat exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea
commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit
esse molestie consequat

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis Exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea
commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit
esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et
accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue
duis dolore te feugait nulla facilisiLorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipis-
cing elit, sed diam nonummy nibh euismod .

21,95 cm

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud eat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut t. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nos-
trud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo con-
sequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie
consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto
odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait
nulla facilisi tis nisl ut. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci .

Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud eat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis n

Gracias por su tiempo y la atecion prestada
Atentamente

Lcda. Alba Macias Mera
PRESIDENTA DE FUNCOCIM

1,71 cm

5 e

- Oficio Nro. FUNCOCIM-2018-0092-EC
Cdla. Fatima - Frente a la iglesia. Telf. 0997353831

1,14 cm
www.funcocim.org.ec

2,43 cm

- -------
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APLICACIONES
PAPELERIA INSTITUCIONAL

Hoja de carta - Primera hoja
Version de lujo

En este caso se mantienen el mismo fromato
gue en la primera hoja de la version econoé-
mica, solo que se utiliza la grafica de apoyo
gue se pautd para los distintos soportes ubi-
candolo en el latera derecho, parte inferior.
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L i T e e -
| 1
! |
| 8,5 cm 4cm 8,5cm I
g m oo o o e -
1 1 ]
I
i 2cm : : 1,5cm :
o----- * ! I o---9
- 1 1 1 ! - - .
1 I 1
1 I |
1 I 1
25cm | ! |
1l 1
1 : |
* - 1 !
1 1 7,4cm !
1 o . 1 :
1 1
. Funcocim . :
1 .z 1
4cm Fundacion i !
I 1
1 | |
| | |
1 | 1
-1 | :
1cm : Oficio Nro. FUNCOCIM-2018-0092-EC - ‘. !
- !
Portoviejo, 10 de enero de 2019 B ; Tem
I 1
1 Tem )
*- L-e !
| Lcdo. Carlos Toala Saltos I
: RECTOR DE LA UNIDAD EDUCATIVA “PICOAZA” 1
1
1
| Frase de saludo |
! |
: Exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. :
! Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie con- |
: sequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio :
1 dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla h
: facilisi.Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy 1
\ nibh euismod . :
! |
15.36 cm : Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh :
’ | euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad |
: minim veniam, quis nostrud eat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci 1 29,7 cm
| tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut t. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nos- :
! trud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo con- 1
: sequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie :
1 consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto \
: odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait 1
' nulla facilisi tis nisl ut. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullam- :
: corper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex eat. |
1
1
' |
: Gracias por su tiempo y la atecion prestada 1
| Atentamente :
! |
1
1 :
| Lcda. Alba Macias Mera - 1
+—- PRESIDENTA DE FUNCOCIM : :
Tcm | : |
+- Acuerdo Ministerial No. 0026 : :
114 cm : Cdla. Fatima - Frente a la iglesia. Telf. 0997353831 | \
*— www.funcocim.org.ec 1 1 |
! , cm
12cm 1 |
I
o | :
! 1
I 1
|
| |
Y N —— .
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APLICACIONES
PAPELERIA INSTITUCIONAL

Hoja de carta - Segunda hoja
Version de lujo

Se mantiene la misma grafica que en la pri-
mera hoja de la version de lujo, todo las di-
mensiones siguen siendo las mismas que las
de la segunda hoja de la versién econémica,
solo varia el area pautada para el texto que
en este caso disminuye con respecto a la
antes mencionada.
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2,5cm

*---=---

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliguam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex
ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit
esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et
accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue
duis dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex
ea commodo consequat exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea
commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit
esse molestie consequat

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis Exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea
commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit
esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et
accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue
duis dolore te feugait nulla facilisi.Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipis-
cing elit, sed diam nonummy nibh euismod .

21,95 cm

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud eat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut t. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nos-
trud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo con-
sequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie
consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto
odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait
nulla facilisi tis nisl ut. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci .

Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud eat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis n

29,7 cm

Gracias por su tiempo y la atecion prestada
Atentamente

Lcda. Alba Macias Mera
PRESIDENTA DE FUNCOCIM

1cm

5 e

Acuerdo Ministerial No. 0026
Cdla. Fatima - Frente a la iglesia. Telf. 0997353831
www.funcocim.org.ec

1,14 cm

1,2cm

>~ --e- -
1
1
1
[p—
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APLICACIONES
PAPELERIA INSTITUCIONAL

Sobre timbrado para carta
Version de lujo

Formato
24 x 11,5 cm

Tipo de papel
Papel bond.

Textos

Datos de la fundacion

Metropolis Light 10pt.

Interlineado Automatico.
Composicion: Alinear a la derecha.

Versiéon econémica

En el caso de la versiéon econdmica se presin-
dirad de la grafica de apoyo.

Se usara la version a escala de grises del
identificador.

Tipo de papel
Papel bond.
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1n,5cm

8,2cm

2,55cm

1,15cm

Acciones
que

unen
corazones

1,5cm

1
| L L -
: 8,7cm
@ m o e e e e = =
24 cm
o . Cdla. Fatima - Frente a la iglesia
Funcocim Telf. 0997353831
Fundacion www.funcocim.org.ec
' | j j
[ @ < e @ ey T S .
2cm 6,6 cm 8cm 53cm 2cm
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APLICACIONES
PAPELERIA INSTITUCIONAL

Sobre timbrado para documento

Formato: Vertical 24x34 cm
Tamafio de marca: 8 x 7 cm
Texto: Metropolis Regular 12 pt

Por detras:

Datos de la fundacioén.
Metropolis Light 12pt
Interlineado Automatico.
Composicion: Centrada.
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o

Funcocim

Fundacién

32cm

Y

Cdla. Fétima - Frente a la iglesia. Telf. 0997353831
www.funcocim.org.ec
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APLICACIONES
PAPELERIA INSTITUCIONAL

Carpeta Institucional

Formato: Vertical 23,5 x 34 cm
Tamano de marca: 10,6 x 3,3 cm

Por detras:
Datos de la fundacioén.
Metropolis Light 18pt

Interlineado Automatico.
Composiciéon: Centrada.
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Funcocim

Fundaciéon 10cm

24cm

Cdla. Fatima - Frente a la iglesia. Telf. 0997353831
www.funcocim.org.ec
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APLICACIONES
PAPELERIA INSTITUCIONAL

Tarjeta de presentaciéon

Formato: Vertical 5x9 cm
Tamano de marca: 2,5 x 2,5cm
Texto: Metropolis Regular - Regular Italic 8 pt

-t

1 1cm
<
O o .
|
|

| 2,5¢cm
Funcocim . I
Fundacién Funcocim 1
Fundacién

- &
|

1 Tcm
Abg. Nicky Bravo B f
Director de Advocacy y !
Cooperacion :
|

Q, 0997353831 , 35em

I
[ nicky@funcocim.com \
® www.funcocim.org.ec l
IR

| Tecm
I T ¢

> & - — - - - ——-—--- ¢ o
0,5cm 4cm 0,5cm
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APLICACIONES
PAPELERIA INSTITUCIONAL

Credencial

Formato: Vertical 7x10 cm
Tamano de marca: 3x1cm

Texto: Metropolis Bold y Regular Italic 9 pt

Redisefio de la identidad visual y elaboracion de sitio web para la fundacién Funcocim de la provincia de Manabi

Mgs. Jorge Bravo Mera

Especialista de proteccién
especial y participacion ciudadana.

(&) <
Funcocim
Fundacion







APLICACIONES
UNIFORME

Camisa manga larga

Tamanio de marca: 8 x 8 cm

Funcocim
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APLICACIONES
UNIFORME

Camiseta polo

Tamano de marca: 8 x 8 cm
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APLICACIONES
UNIFORME

Chaleco

Tamano de marca frontal: 9 x 3,2 cm
Tamano de marca posterior: 15 x 12 cm
Texto: Metropolis Regular

%

Funcocim

Fundacion

www.funcocim.org.ec
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APLICACIONES
SOPORTES ELECTRONICOS

Pantilla para Power Point

Formato
1366x768 px

Tipografia

Portada

Titulo: Metropolis Medium 39pt
Subtitulo: Metropolis Medium 30pt

Informacion

Primer titular: Metropolis Semi Bold 39pt
Segundo titular: Metropolis Regular 30pt
Cuerpo de texto: Metropolis Regular 24pt

(o] .
@ Funcocim
Fundaciéon

Titulo de presentacién
Subtitulo de presentacion

&
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Titulo de presentacién
Subtitulo.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo con-
sequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in
vulputate velit. Lorem ipsum dolor sit amet, consecte-
tuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat.




APLICACIONES
SOPORTES ELECTRONICOS

Fondo de escritorio

Formato movil: 1242 x 220 8px
Formato tablet: 768 x 1024 px
Formato computadora: 1440 x 900 px

Acciones que
unen corazones
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APLICACIONES
EMBLEMATICA

Bandera

Formato: 150x100 cm
Tamano de marca: 80x30 cm
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APLICACIONES
RECURSOS PROMOCIONALES

Camisetas

Tamano de marca: 18x18 cm

ORI N

S

Funcocim
Fundacion

1

& &
&
G K
G

Acciones que
unen corazones

O
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APLICACIONES

RECURSOS PROMOCIONALES

Gorras

Tamano de marca: 8x8 cm

<

&
Funcocim

Et{;v’dacién

i

/

R

~—

R

—

Redisefio de la identidad visual y elaboracién de sitio web para la fundacién Funcocim de la provincia de Manabi

157




158

APLICACIONES
RECURSOS PROMOCIONALES

Morral

Formato: 32x42 cm
Tamano de marca: 8x8,7 cm
Trama: 32x31cm
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APLICACIONES
RECURSOS PROMOCIONALES

Rompezabeza

Formato: 21x29,7cm
Tamanio de marca: 2,3x7,4 cm

Tipografia

Slogan: Metropolis Black 56pt

Acciones que
unen corazones

@)" Eoncgeim @ g
{ 3 ®=’ @
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APLICACIONES
RECURSOS PROMOCIONALES

Cuaderno

Formato: 15x21,5cm
Tamafno de marca: 2,5x2,7 cm

Tipografia

Slogan: Metropolis Black 23pt
Texto: Metropolis Semi Bold 20pt

&

Acciones que ®o
. unen corazones

funcocim.org.ec = 2 funcocim.org.ec Funcocim
z Fundaci

undacion
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APLICACIONES
RECURSOS PROMOCIONALES

Afiche

Formato: A3 (adaptable A4 - A5)
Tamano de marca: 8,5x2,7cm

Texto

Titulo: Metropolis Black 38pt

Subtitulo: Metropolis Semi Bold 28pt
Cuerpo de texto: Metropolis Medium 20pt
Slogan: Metropolis Black 31pt

Web: Metropolis Medium 30pt
Interlineado: Automatico

Composicion: Aliniado a la izquierda

Redisefio de la identidad visual y elaboracién de sitio web para la fundacién Funcocim de la provincia de Manabi
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A I\ P s
Ejemplo de = | @M ‘Ejemplo de
titulo a dos lineas Rl e titulo a dos linea
Subtitulos a una linea ‘ :

N

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer

adipiscing elit, sed diam nonummy f{ibh eu-

ismod tincidunt ut laoreet dolore magna. \

Lorem ipsum dolor sit amet, ponsectetﬁé\r \ A .

adipiscing elit, sed diam nonummy nibh. \ \ Acciones que
unen corazones

Subtitulos a una linea
Lorem‘ikzum dolor sit amet, consectetuer
dipiscingelit, sed diam nonummy nibh eu-
ismod tincidunt ut laoreet dolore magna.
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer s
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh. Acciones que
Y ; unen corazones

(o] \
funcocim.org.ec @ Funcocim funcocim.org.ec
Fundacién



APLICACIONES
RECURSOS PROMOCIONALES

Valla publicitaria

Formato: 3x8 m
Tamano de marca: 53x18cm

Texto
Slogan: Metropolis Black 135pt
Composicion: Aliniado a la izquierda
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APLICACIONES
RECURSOS PROMOCIONALES

Redes sociales
Feed Instagram y Facebook

Formato: 1080x1080 px
Tamano de marca: 251,857x 79,755 px

Texto

Titulo: Metropolis Black 46pt

Subtitulo: Metropolis Semi Bold 33pt
Cuerpo de texto: Metropolis Medium 23pt
Slogan: Metropolis Black 36pt

Web: Metropolis Medium 32pt
Interlineado: Automatico

Composicion: Aliniado a la izquierda
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APLICACIONES
RECURSOS PROMOCIONALES

Redes sociales
History Instagram y Facebook

Formato: 1080x1920 px
Tamano de marca: 356,179x112,79 px

Texto

Titulo: Metropolis Black 52pt

Subtitulo: Metropolis Semi Bold 38pt
Cuerpo de texto: Metropolis Medium 27pt
Slogan: Metropolis Black 34pt

Web: Metropolis Medium 40pt
Interlineado: Automatico

Composicion: Aliniado a la izquierda
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CAPITULO IV.
CONCEPTO







DEFINICIONES
ESTRATEGICAS

Sitio Web

El sitio web de la fundaciéon FUNCOCIM sera
un sitio institucional, debido a esto la selec-
cion de atributos debera ir acorde con los
lineamientos de la marca y constituird un
complemento para la proyecciéon de la ima-
gen de la fundaciéon. Ademas, debera ser de
caracter informativo y contribuir en la comu-
nicacion de la fundacién con la comunidad.

Atributos y rasgos de estilo

Atributos genéricos
Social

Informativo
Institucionalidad
Actualizado

Atributos especificos
Trabajo solidario
Organizado
Eficiente
Responsivo

Intuitiva

Atributos a comunicar
Institucionalidad
Social

Organizado
Actualizado

Redisefio de la identidad visual y elaboracién de sitio web para la fundacién Funcocim de la provincia de Manabi
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Rasgos de estilo
Cédigo tipografico

Uso de fuente tipografica Sans Serif, con
buen peso y equilibrio entre el cuerpo de
la letra y sus espacios internos, que ase-
gure una lectura 6ptima, que tenga varian-
tes como regular, light, bold, italic, creando
contrastes tipograficos, que muestre una
imagen actualizada.

Coédigo cromatico

Uso de la gama cromatica definida en el ma-
nual de marca de la institucién. El fondo o
background del sitio web sera blanco.

Cédigo de imagen

Las imagenes del sitio web seran acordes al
trabajo social realizado por la fundacién, uti-
lizando planos que van desde primer plano
hasta plano general.

Las portadas de las diversas paginas del si-
tio, tendran un tratamiento fotografico con
duotono en los fondos y manteniendo a la
persona u objeto enfocado en color original.
Los duotonos se haran con la gama croma-
tica especificada en el manual de identidad.

Cédigo grafico y de composicién

Se hara uso de la iconografia institucional,
los botones con vértices redondeados
acordes a la linea grafica de la marca. La
composicién sera simétrica y formal, co-
herente y organizada.
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PREMISAS

CONCEPTUALES
1 Elaborar una interfaz web organizada e in-
o formativa para la fundaciéon FUNCOCIM.

2 Mostrar la labor social de la fundacién a
o través de una interfaz moderna y llamativa.

Diseflar una interfaz institucional acorde a
3 la linea gréafica de la fundacién, que pre-
([ sente a la organizacién y sus valores.
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PREMISA 1
ALTERNATIVA CONCEPTUAL 1

Alternativa 1: Crear una interfaz con es-
tructura vertical, organizada, con una
composicidén simétrica, que contenga ga-
lerias de imagenes e informacién referen-
te a la fundacién.
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PREMISA 1
ALTERNATIVA CONCEPTUAL 2

Alternativa 2: Generar una interfaz de fa-
cil uso y acceso. Que contenga varias sec-
ciones donde se organice la informacion.
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PREMISA 2
ALTERNATIVA CONCEPTUAL 1

Alternativa 1: Diseflar una estructura verti-
cal para el sitio web, que contenga galerias
de imagenes, sliders e iconografias como
botoneras que interactlen con el usuario.
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PREMISA 3
ALTERNATIVA CONCEPTUAL 2

Tj
)
i

Alternativa 1: Generar una interfaz en que
el internauta pueda navegar con fluidez y
conocer acerca de la institucion.
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CONCEPTO
OPTIMO

Premisa 3: Diseflar una interfaz institucional
acorde a lalinea grafica de la fundacion, que
presente a la organizacién y sus valores.

Alternativa 1. Generar una interfaz en que
el internauta pueda navegar con fluidez y
conocer acerca de la institucion.

Esta seleccidon corresponde a la importan-
cia de que el sitio web forme parte de la
identidad visual de la fundacién. Se busca
gue esta composicidn en conjunto con las
imagenes, videos y elementos graficos de
apoyo presente a la fundacién y comuni-
guen sus valores. Ademas, de que la inter-
faz sea intuitiva y de facil acceso para que
pueda ser manejada por todo tipo de publi-
co, teniendo en cuenta su alcance global.
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CAPITULO L.
DESARROLLO







DIAGRAMA DE
ORGANIZACION

Nosotros ¢Qué hacemos? ¢Como puedes ayudar? Comunicados Dona ahora

Historia Dona ahora Comunicado. 1

Proyectos Hazte voluntario Comunicado. 2

Aliados Leer todas
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DIAGRAMA DE
FUNCIONAMIENTO

|
|
mimimE (I
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SEGMENTACION
DE ESPACIOS

1200 x «©
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SEGMENTACION DE ESPACIOS
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51px i [ [

SEGMENTACION DE ESPACIOS
NUESTRA HISTORIA

77px

H

28px
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T

39px
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SEGMENTACION DE ESPACIOS ——

NUESTRO EQUIPO
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SEGMENTACION DE ESPACIOS Stpx | |
NUESTRA ALIADOS

77px
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SEGMENTACION DE ESPACIOS
EJES DE TRABAJO
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SEGMENTACION DE ESPACIOS 156px 617px 126px

PAGINA GENERAL DE PROYECTOS stox ] ;_i ‘[ ”:' T so0x
77px 28pr

oood O .

= =
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SEGMENTACION DE ESPACIOS
PAGINA INDIVIDUAL DE PROYECTOS
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SEGMENTACION DE ESPACIOS

DONA AHORA

156px 617px 126pXx
| | | 1 |
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SEGMENTACION DE ESPACIOS
HASTE VOLUNTARIO
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SEGMENTACION DE ESPACIOS 156px 617px 126px
PAGINA GENERAL DE COMUNICADOS ' I—
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SEGMENTACION DE ESPACIOS
PAGINA INDIVIDUAL DE COMUNICADOS

156px 617px 126px
| | | I |
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DIAGRAMA DE PRESENTACION
HOME

m L
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DIAGRAMA DE PRESENTACION
NUESTRA HISTORIA

Ie——— =0

Redisefio de la identidad visual y elaboracion de sitio web para la fundacién Funcocim de la provincia de Manabi



DIAGRAMA DE PRESENTACION
NUESTRO EQUIPO
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DIAGRAMA DE PRESENTACION
NUESTROS ALIADOS
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DIAGRAMA DE PRESENTACION
EJES DE TRABAJO

I —
[——] RNNKX

Redisefio de la identidad visual y elaboracién de sitio web para la fundacién Funcocim de la provincia de Manabi 199



DIAGRAMA DE PRESENTACION
PAGINA GENERAL DE PROYECTOS

I IRKK
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DIAGRAMA DE PRESENTACION
PAGINA INDIVIDUAL DE PROYECTOS
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I RRRKX
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DIAGRAMA DE PRESENTACION
DONA AHORA
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DIAGRAMA DE PRESENTACION
HASTE VOLUNTARIO
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DIAGRAMA DE PRESENTACION
PAGINA GENERAL DE COMUNICADOS

I RRXK
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DIAGRAMA DE PRESENTACION
PAGINA INDIVIDUAL DE COMUNICADOS

— ] XXX
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000

MANUAL DE
ADMINISTRADOR
SITIO WEB







ZONIFICACION

HOME

— Qo

12

—_
w

(&)

—
N [9}

Header
Menu principa
Banner

Nosotros
Imagen representativa
Botdn - Leer mas

Video

Ejes de trabajo
Boton - Ejes
Boton - Conoce lo que hacemos

Proyectos

Imagen representativa

Botdn - Leer mas

Botdn - Conoce mas proyectos

¢Como puedes ayudar?
Imagen representativa
Botén- Dona ahora
Boton- Hazte voluntario

Comunicados
Botdn - Leer méas

Footer
Contactos
Botones - Redes sociales
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COMPONENTES / HOME
CABECERA - MENU PRINCIPAL

Imagotipo alineado a la izquierda con enlace
a pagina principal, en color blanco

Menu principal con 6 enlaces, alineado a la
derecha con estilo de texto subrayado y en
color blanco.

La cabecera y el menu principal se mantie-
nen con las mismas caracteristicas en todas
las paginas del sitio.

@ fu“C°C'm Nosotros  ;Qué hacemos? ;Cémo puedes ayudar? Comunicados Contactos DONA AHORA

1200px

ESTADO DE BOTON
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COMPONENTES / HOME
BANNER

El banner para el home contiene una foto-
grafia con el slogan de la fundacién en la es-
quina superior izquierda.

1200px

Acciones que
unen corazones

670px
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COMPONENTES / HOME
NOSOTROS

La seccion de nosotros consta de 3 paneles
compuestos por imagenes - enlaces, refe-
rentes a la fundacion, al equipo de trabajo y
aliados, estas poseen un pie de imagen expli-
cativo breve. Se podra acceder a la pagina ha-
ciendo click sobre ellas o en el botéon leer mas.

Enlaces, cuerpo de texto color #804380.

LEER MAS A
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COMPONENTES / HOME
EJES DE TRABAJO

La secciéon egjes de trabajo esta compues-
ta por iconos - enlaces, representativos de
cada eje bajo los que trabaja la fundacioén.
Poseen un texto debajo - enalce con el nom-
bre de cada eje. Se podra acceder a la pagi-
na haciendo click sobre el icono o en el nom-
bre de cada eje.

Enlace a pagina completa de ejes de trabajo,
botén con fondo color #f86357.

CONOCE LO QUE HACEMOS 2 149I0X
|

352px

121px

121px

Participaciéon
ciudadana y liderazgo

ESTADO DE BOTON

Normal Sobre
CONOCE LO QUE HACEMOS 2 CONOCE LO QUE HACEMOS 7
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COMPONENTES / HOME
NUESTROS PROYECTOS

La zona de nuestros proyectos esta com-
puesta por imagenes - enlaces, de acuerdo
al tema del proyecto. Poseen un pie de ima-
gen con breve descripcidn de cada texto. Se
podra acceder a la pagina haciendo click so-
bre la imagen o en el botdn de leer mas.

Cuerpo de texto color #777777, enlace a pa-
gina completa de proyectos, botén con fon-
do color #f86357.

CONOCE MAS PROYECTOS 7 149px
|

340px

247px

182px

Proyects de brigada de
atenchkon integral de salud.

Estisvimad &n 3 canlanes
| pais donde 1 500 perso-
nad fperen beneliciadas a
ks largo del proyecto

LEER MAS A

ESTADO DE BOTON

Normal Sobre
CONOCE MAS PROYECTOS 2 CONOCE MAS PROYECTOS 2
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COMPONENTES / HOME
MAPA DE ACCION

La zona del mapa de accidén contiene una
imagen fija del Ecuador con duotono en co-
lor #389fef sobre la cual se escribe el niUme-
ro de provincias atendidas por la fundacion.

Funcocim esta presente en:

08

Provincias
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COMPONENTES / HOME
SUMATE

La seccidon sumate estara compuesta de una
animacion de imagenes referentes a los be-
neficiarios de la fundaciéon. A la derecha se
encuentra un panel con fondo color #f86357
con un breve texto en color blanco #ffffff.

Enlace a pagina DONA AHORA y HAZTE VO-
LUNTARIO, botén con fondo de color #389fef.

DONA AHORA I 33px

130px

HAZTE VOLUNTARIO I 33px

171px

536px

DONA AHORA

HAZTE VOLUNTARIO

Sumate

754px

ESTADO DE BOTON

Normal
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COMPONENTES / HOME
FOOTER

Datos de direcciéon, informacién general, de-
rechos reservados, alineado a la izquierda. . =B fvoo

Enlace al correo de la fundaciéon, con estilo
tipografico light italic, con fondo color #ffffff.

Botdn de enlace para enviar archivo, con ESTADO DE BOTON

fondo color #389fef.

iconos redes sociales - enlace, color de ico-
nos #ffffff, en etado sobre tendra una opa-
cidad de 80%.

El footer se mantiene con las mismas carac-
teristicas en todas las paginas del sitio.
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ZONIFICACION
PROYECTOS = COMUNICADOS

Header

Menu principal

Banner
Contenido

Imagen representativa
Footer

Contactos

6

Botones - Redes sociales
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COMPONENTES / PROYECTOS Y COMUNICADOS
BANNERS

El banner contiene fotografias aleatorias
gue varian en las diversas paginas del sitio
web, las medidas del banner son estandars
para todas las paginas excepto el home.

492px
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COMPONENTES / PROYECTOS Y COMUNICADOS
IMAGENES

Las imagenes - enlaces dentro de esta pagi-
nas nos llevan a los proyectos individuales.

269px
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ZONIFICACION

EQUIPO
Header
Menu principal
Banner
Contenido

Fotografia del equipo
Botén - Hazte boluntario
Footer

6 Contéctos

Botones - Redes sociales
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COMPONENTES / EQUIPO
IMAGENES

Las imagenes dentro de esta pagina estan
diagramadas a cuatro grillas, constan con un
pie de imagen breve.

Botén de enlace a HAZTE VOLUNTARIO, con
fondo color #389fef.

654px

816px

ESTADO DE BOTON

HAZTE VOLUNTARIO I 33px

171px
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COMPONENTES
FAVICOM

32px

o & Chrome Archivo

32px

Redisefio de la identidad visual y elaboracién de sitio web para la fundacién Funcocim de la provincia de Manabi 223



CcODIGO
TIPOGRAFICO

Uso de la tipografia Montserrat para titulares y
textos cortos. Tipografia moderna y geométrica.

Versién Sans Serif optimizada para interfaz
web y moévil para un lectura 6ptima, lo que
segura su rendimiendo plataformas web.

Presenta variantes regular, light, light italic,
semi bold, bold que garantizan buena legi-
bilidad y contraste tipogréfico.

Montserrat Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

Montserrat Ligth

ABCDEFGHIIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

Montserrat Ligth Italic

ABCDEFGHIIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

Montserrat Semi Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

Montserrat Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
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CcODIGO
TIPOGRAFICO

Para los cuerpos de texto se hace uso de la tipo-
grafia Georgia, tipografia elegante y sobria.

Versiéon Serif optimizada para interfaz web
y movil, ideal para la lectura de cuerpos de
texto largos en pantalla.

Georgia Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Georgia Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcecdefghijklmnopqrstuvwxyz

Georgia Bold Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abedefghijklmnopqrstuvwxyz

Georgia Semi Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
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CcODIGO
CROMATICO

Se hard uso de la gama cromatica institu-
cional en varios paneles del sitio web, asi
mismo sera aplicada para textos y botones.

El fondo o background del sitio web sera
de color blanco para que no interfiera con
los elementos graficos y cuerpos de texto.

R: 248 G: 99 B: 87 R: 128 G: 67 B: 128 R:235G:173B: 3
WEB #f86357 WEB #804380 WEB #ebad03
R: 56 G: 159 B: 239 R: 0 G:178 B: 136

WEB #389fef WEB #00b288
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CcODIGO
DE IMAGEN

A través del recurso fotografico se proyec-
tara el trabajo social que realiza la fundacion.

Se cred un filtro predeterminado para las
fotografias, de manera que exista uniformi-
dad en el tratamiento de color.

Las imagenes de portada tendran un trata-
miento con duotonos en los fondos, y las
personas y objetos dentro de la imagen se
mantendran en color original con la aplica-
cion del filtro predeterminado. Los colores
que se utilzaran para el duotono pertene-
cen a la gama cromatica especificada para
la fundacion, este recurso le brinda al sitio
web una imagen moderna y actualizada,
ademas, como se especifica en la funda-
mentacion tedrica para este tipo de orga-
nizaciones es recomendado utilizar una pa-
leta de colores llamativa.
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ICONOGRAFIA
RETICULAS

La iconografia utilizada en la seccién de
ejes de trabajo de la pagina web, corres-
ponden a los iconos institucionales esta-
blecidos anteriormente.

Salud preventiva Responsabilidad

social empresarial

tnl

Educacion

Emprendimiento y
desarrollo sostenible

Derechos humanos

© O
O A

-

Género

Participacién ciuda-
danay liderazgo

[
v

Ambiente y
desarrollo sostenible

o O
o

Protecciéon
especial

000

Inclusion y
discapacidad
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BANNERS

Nuestro dquiglo

Nuestra historia

Sumate a esta causa Obsequia una sonrisa

Redisefio de la identidad visual y elaboracion de sitio web para la fundacidon Funcocim de la provincia de Manabi 229



PANTALLAS
WEB

MORINE  (TRATRHSUI DR ORI ST COMSIMNN oMM DA NepEX 4 SRR UARRORSMT SR CEHM VENT  COBMSIEGN  CDUMON (NS SspEN

Acciones que
unen corazones

Ejes de trabajo

Y EI @ :4_ ﬁj
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PANTALLAS
WEB

MEICH ek PRORROIT OO I BYSOT  COWCHGS (OB DORA magEn, MEOICH ek PRORRAT OO M BYSOT  COMCHGE  COMBOM (A magEs,

Ejes de trabajo Nuestros preyectos
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PANTALLAS
WEB

g S — [y —————
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iy

LPEamiE & wPrE s 5 LETE b &

SOmate

Agradecemos ol apoyo de emprosas amigas

Bly

FamTEme

Comunicados ==n

Suarcoion DIRIT s Bdrkie BT AR e AN MIIT DD AT
a8 "B dr Beasatai e el el s e s Prrid 6 5
Frrravmi © o
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PANTALLAS
WEB

“Un grupeo de jovenes sonadores
con ganas de cambiar el mundoe™

Nuestra historia

Muestra misidn

Huestra vision
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PANTALLAS
WEB

Amvirs  pimd ksl pdmapmdemoea!  Crmosdesw Cessnim DML R40ER

Trabajamas con pasién, firmeza
y profesionalismo por ol respete
de los derechos humanos

Amirs pim ksl pdmapademoeal  Grwmskesm

Equipe de voluntariade

Sumate a nuestro couipo
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PANTALLAS
WEB

Sewemeswwt e w e Cararimdrn  Gaewews (0L AHL et |Caee wrmeade Carariwder Gaemews (0hd AL

Farticipackn Cludadana y Liderazge

T rreow B LRLE S A A L
1 - I SR T N LR TL A
T o = e

2T refrnkn,
T "

Brrzhe - atateslesh

Proteccion Espacial

)
)

RLLLELAR LR LU | R » A

RLTRENES
EER C-P  LE SR SR R S L Lt ]

R TR R DT M ocEmm N
Trabajamos en B provincias a nivel nacional,
aportando desde nuestras distintas reas Saludd Pravenliva
de trabajo, comprometidos an SRR AT AR e e
congtruir un futuro RO .
H Educacian

Derechos Humanoes

R ATl R R RECUSTO RCEH |
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PANTALLAS
WEB

Sewemesww e w e e G ariminy

Faortalecimicnto de la participacion
cindadana v lideracgoe comunitanioe.

Inelusién ¥ prevencicn de
dincnpasidnd.

Prevenclan de cmbarazos.
wiolencla ¥ consume de drogas cn
adolescontes del cantén Paorbowvic]a
¥ Esmcraldas.

PFroyoctos

Proyecto de brigada de
atencin integral de salwd,

FEETEELY

EEY TRERPL LR UL TP |
P B S RSEE & S DN

Prevenclan de embarazos.
violencla ¥ cansumis do dragas en
arlalnce cndee oel randin Backaineln
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PANTALLAS
WEB

Sewmewt  (Ce e et Corariwie Comwews (i A0 Diraccién de domidillo Chuctact

Fair Owganbiscitin a L que parbancs

Sumate a esta causa

Arean Bn IR que puRdes colsbomr

drooodzsid
BT P N R TR =

A= cam onsa A

T el L I P PRI PR o]

EASHA T R

Tiumpo #n &l que pusdes coleborar

Cada dia somos més corazanes,
unete a nuestra causa.

Haorbre dpasllido

Email Talidono
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PANTALLAS
WEB

Hamhra dpslida
Email Telibzna
’ -
Obsequia una sonrisa [T

sl B R d

Vs e

W
Fa brar
B o
R LNV
Gracias a tu aporte mas [ conewz |
proyectos serdn posibles
Homhbra dpslida
Email Telihona
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PANTALLAS
WEB
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e e e

Lo w e et Cararimdrr e
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PANTALLAS
WEB

S ov

W EE 1Em
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PANTALLAS
WEB

Husitroa proyecios

B R e il
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PANTALLAS
WEB
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PRESUPUESTO

Concepto

Disefio de Identidad visual

(manual de marca y aplicativos) $800,00
Disefio de iconografia $250,00

Disefio de sitio web $1500,00

Registro y retoque fotografico $250,00
Hosting $40,00

Dominio $55,00

Mantenimiento del sitio web $100,00
Total $2,995,00
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CAPITULO VI.
VALIDACION
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TECNICAS E INSTRUMENTOS
EMPLEADOS PARA LA VALIDACION

Proceso de validacion / Identidad visual

Para llevar a cabo la validacion de la marca
gréfica realizada para la fundacion FUNCO-
CIM, se aplico la técnica juicio de experto para
determinar la eficacia del signo identificador.

El disefio fue evaluado por el disefiador grafi-
co Luciano Cassisi, especialista en branding,
criterio sustentado en base a su experiencia,
investigacion y estudios académicos. Los da-
tos se obtuvieron a través de una conversa-
cién en linea.

Proceso de validaciéon / Sitio web

Para la validacion del sitio web se llevd a
cabo encuestas personalizadas para de-
terminar la usabilidad y aceptacion del si-
tio web. Se tomd una muestra de 5 jévenes
- adultos voluntarios, que coincide con el
perfil de quienes podrian hacer uso del sitio
web. Por otra parte, se empled una ficha de
observacion que permitié a las evaluadoras
recabar datos mientras los usuarios hacian
uso del sitio web, para observar de qué for-
ma interactuaban con el mismo.
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RESULTADOS
DE LA VALIDACION

Identidad visual

Utilizar el logotipo en caja alta o la letra F
inicial de FUNCOCIM, emplear el identifi-
cador en una sola tinta, ajustar los vérti-
ces del simbolo para mejorar su morfolo-
gia. En cuanto a la composicién horizontal
marginar la palabra FUNCOCIM con funda-
cion a la izquierda, considerar eliminar el
circulo ya que no se perderia nada, que-
dando un corazén formado por una F vy
una C invertida, con predominio de la F
gue es la inicial. Con eso se tiene suficien-
te motivacion para explicar el simbolo. Se
puede concluir que esta idea grafica que
se propone es compatible con el perfil de
esta organizacién, lo importante es que
estilisticamente es adecuado.
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Sitio Web

Cuando se preguntd a los encuestados
como les parecié la navegaciéon en el sitio
web la mayoria respondid positivamente,
del mismo modo se pudo observar que
la navegacion en la pagina fue continua y
fluida, donde los jovenes pudieron acce-
der a las distintas paginas sin tener mayo-
res complicaciones sin embargo cuando
se les pregunto acerca de los botones al-
gunos chicos sustentaron que se les habia
vuelto un poco complicado ya que algu-
nos de ellos no les daba sensacién de que
fuera un botén.

Al momento de preguntarles si habia surgido
alguna complicaciéon en la lectura, 3 de ellos
respondieron que en la seccidon de beneficia-
rios la slider pasaba muy rapido y no tenian
oportunidad de leer el contenido.

En cuando a la informacidén del sitio web
los encuestados sostuvieron que el con-
tenido era adecuando y el lenguaje en el
que estaba redactado era el correcto ob-
teniendo la informacién que buscaban.
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AJUSTES REALIZADOS

Identidad visual

De acuerdo al juicio sugerido por el exper-
to se llegd a la conclusion de que es nece-
sario modificar la morfologia del simbolo
redondeando sus vértices, utilizar la letra
F inicial de la palabra FUNCOCIM en caja
alta, alinear a la izquierda la palabra FUN-
COCIM con fundacién en su composicion
horizontal. Sin embargo, se decidié man-
tener el circulo para representar de mejor
forma al usuario.

ANTES DESPUES
@O 3;0
funcocim Funcocim
Fundacion Fundacioén
O O .
funcocim @ Funcocim
Fundacién Fundacion

Redisefio de la identidad visual y elaboracion de sitio web para la fundacién Funcocim de la provincia de Manabi



AJUSTES REALIZADOS

De acuerdo a los resultados de las en-
cuestas se llegd a la conclusidn de que es
necesario utilizar un recuadro como fon-
do en los botones para identificarlos de
manera mas rapida, diagramar de mejor
forma la seccion de beneficiario para que
el internauta pueda leer el contenido. En
base a la observaciéon se decidié cambiar
el color del header al color institucional ya
qgue se confundia con el background ade-
mas se redondearon los vértices de los re-
cuadros utilizados en la interfaz.

Redisefio de la identidad visual y elaboracién de sitio web para la fundacién Funcocim de la provincia de Manabi
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CONCLUSIONES

- El contacto con los publicos por parte
de las organizaciones no lucrativas asen-
tadas en la provincia de Manabi es bajo, lo
que dificulta el reconocimiento de sus ac-
ciones y posibilidades para ser visibiliza-
das por posibles donantes y voluntarios.

- El adecuado manejo de identidad para
organizaciones no lucrativas contribuye
en generar una imagen de confiabilidad,
responsabilidad y compromiso con sus
publicos y crear una conexidon con ellos.

- Las plataformas web son una gran herra-
mienta de apoyo para proyectar global-
mente la imagen de las instituciones, ade-
mas, es una forma rapida de contacto con
la comunidad y se encuentra en estado de
actualizacién permanente.

- Los signos de identificaciéon de las mar-
cas deben constituir una imagen cohe-
rente y consistente que sea vigente en el
tiempo y asegure un discurso de identi-
dad sélido para las mismas.
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RECOMENDACIONES

- Respetar las normas pautadas en el manual
de identidad y aplicaciones para la marca.

- Cumplir con los reglamentos pautados en
el manual de administrador de sitio web, dar-
le mantenimiento y constante actualizacion.

- Crear un banco fotografico con las nor-
mativas pautadas en el manual, para hacer
uso de ellas en los diversos medios.

- Definir un presupuesto para la imple-
mentacion del proyecto y sus aplicacio-
nes, las cuales se podrian implementar
gradualmente acordes con las gestiones
econdémicas de la institucion.

- Socializar con los trabajadores de la ins-
titucion acerca del correcto uso de los sig-
nos de identificacion de la marca y la nece-
sidad del correcto empleo de los mismos.

Redisefio de la identidad visual y elaboracién de sitio web para la fundacién Funcocim de la provincia de Manabi
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ANEXOS

Entrevista a Jorge Bravo,
director de la fundacién FUNCOCIM:

UNIVERSIDAD SAN GREGORIO DE PORTOVIEID

o DG
.‘? CARRERA DE DISENO GRAFICO nUSGP

pavensesn
SAN GREGORIO ENTREVISTA PARA PROYECTO DE INVESTIGACION

Entrevistado/s: lorge Srava, director de I fundacian FUNCOCIM:

. Cuantes zfios tiene |3 fundacidn

~

. Camo inicid Ia fundacién

3. Un breve resumen de la histariz de |z fundacién

»

. 4 que piblicos stiende [a fundacidn

5. Que servicics brinda a sus usuzrios

@

. Valores que caracterizan a la fundacién.
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Entrevista a Nicky Bravo, especialista de advocacy y cooperacién
de la fundacién FUNCOCIM:

UNIVERSIDAD SAN GREGORIO DE PORTOVIEID

n‘? CARRERA DE DISENO GRAFICO nUSGF

RS

SANGREGORIO ENTREVISTA PARA PROYECTO DE INVESTIGACION

Entravistadafa: Nicky Brave, especialista de sdvocacy y cooperacion de Ia fundacidn FUNCOCIM

1. ¢Bajos que ejes trabaja Ia fundacién?

2. £CAmo estd constituida la fundacidn?

3. £0ué instituciones cooperan con la fundscién?

4. £0ué medios de comunicacion utiliza la fundacion?
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Entrevista al Lic. Trab. Soc. EImer Adames Tobén, voluntario
de la fundacién FUNCOCIM:

UNIVERSIDAD SAN GREGORIO DE PORTOVIEIQ

CARRERA DE DISENO GRAFICO nUSGP

ENTREVISTA PARA PROYECTO DE INVESTIGACION

Entrevistado/a: Elmer Tobdn

1 éDe donde eres?

z ZCiéma es el entorno en el que te desenvuelves?

3 ¢A qué edad decidiste ser voluntario?

4. £Qué te motivo a unirte al trabajo solidaric?

= ¢Ferteneces 3 algln grupo o comunidad donde todes comparten una misma aficién o interés?
6 &0ué tiempo llevas siendo voluntaria?

7. &Por qué medios se contactd para empezar el voluntariado?

8 éCéma conocid Ia fundacién FUNCOCIN?

Y A grandes raszos, come consideras que 25 el perfil de un voluntario?
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Objetivo: Medir el nivel de reconocimiento de la marca de la Fundacion

“FUNCOCIM™

1. ¢, Qué tan familiarizado esta con temas de ayuda social?

Muy familiarizado
Moderadamente familiarizado
Poco familiarizado

2. Hablando de Fundaciones no lucrativas ubicadas en la ciudad de Portoviejo, ;cual es

la primera que se le viene a la mente?

3. ;Qué ofras Fundaciones recuerda usted? ;cudles ha visitado, o de cuales conoce la
iona nif terminar la

labor que realizan? (Si no

(Sino i ninguna, terminar la
Fundaciones Primera mencion | Otras menciones | Ha visiada Tonoce su labar
Fundasién
FUNCOCIM

Casa Hogar Bekn

Aklzas 505

Ratary Club

Fundagin Oswaki
oar

Otras:

3. ;Conoce usted la Fundacién FUNCOCIM? (Sino conoce, agradecer, temminar iz

encuesta)

Si No,

4. ;Reconoce usted lamarca de la

FUN O 1M

5. ;Sabe Ud. a que se dedica la fundacion FUNCOCIM?

fundacion FUNCOCIM?



Modelo de encuestas para validacion

‘ncuesta para validar el funcionamiento del sitio weh de la fundacién FUNCOCIM 6 ¢Te parecid correrta |z radzccién del contznido?
=

1. zTe parecis ficil el manejo dal sitio web? __no

=

7. iHay algo que te gustaria que se incluya en el sitio web?
no

2. gExistié alguna complicacian 3l momento de usar & sitio web?

En caso de tener slguna complicacion. écudl fue?

3. iPudiste encontrar con facilidsd los botones?

no

4. épudiste acceder a la informacion de interés?

5. Pudiste lesr faciiments los textos?

no

Porque no pudiste leerlos?
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Modelo de ficha de observacién para validacion de sitio web
aplicada a jovenes - adultos voluntarios:

UNIVERSIDAD

SANGREGORIO

Ficha de i6n para analizar el i de los jovenes - adultos voluntarios en la
navegacién del sitio web de la Fundacién Funcocim.

Martes 20 de agosto de 2019

Observaciones

Tiempo para encontrar los botones
Alto
Medio
Bajo
Facilidad de manejo
Alto
Medio
Bajo
Interés en acceder a mas paginas
Alto

Medio
Bajo

Sobre el érea de informacion textual

Sobre el tipo de redaccion en la informacién del sitio web

lEx(ras
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CLARO &

Luciano Gabriel Cassisi
< ﬁ Viessenger k ..

3 O IR ZNC

VALIDACION POR JUICIO DE EXPERTO

5:04 a. m. B@15%

Lo mas importante que encuentro
para sugerirte es: 1) que pongas el
logotipo todo en mayusculas (va a
quedar mejor con ese simbolo,
ademas de que es mas adecuado
para una institucion de este tipo).
Si no quieres todo mayuscula, al
menos la F inicial. Seguro va a
quedar mas equilibrado todo en
mayusculas. 2) quédate solo con
el naranja. No tiene sentido incluir
dos tintas, solo para escribir la
palabra fundacion. Quédate con el
naranja que, por otra parte, es el
que aparece en todas tus piezas.
2) intenta ajustar el simbolo para
que el corazon se note un poco
mas. Apenas se ve cuando lo
explicas. La verdad es gue no
necesitas contar mensajes en tu
marca. Esta idea grafica que
propnes es compatible con el
perfil de esta organizacion, pero
no es tan importante. Lo
importante es que estilisticamente
es adecuado (parece el logo de
una fundacién). T j, ‘culito podrias
eliminarlo y creo yue no perderias

® b
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CLARO 7 5:04 a. m.

< ﬁ Luciano Gabriel Cassisi

una fundacién). El circulito podrias
eliminarlo y creo que no perderias
g casi nada.

No margines a derecha la palabra
FUNCOCIM con FUNDACION.
Quedara mejor marginado a
izquierda

En la version con en la que va el
simbolo arriba y el logotipo abajo,
g esta bien que lo centres.

Definitivamente, yo eliminaria la
cabecita del usuario (circulito).

Te queda un corazon formado por
una F y una C, con predominio de
la F que es la inicial. Con eso ya
tienes suficiente motivacion para
explicar el simbolo.

bueno, la ¢ seria invertida, pero ya
esta ahi.

Fijate que el corazén no es
perfectamente sir4trico. El lado
derecho parece . ¥ alto. Creo

PUNR P RO S [y

3 O IR JC

8@ 15%!

. .

i
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VALIDACION DEL CLIENTE

FUNDACION FUNCOCIM

La comunidad es nuestra prioridad
ACUERDO MINISTERIAL N° 0026
Direccion: Cdla. Fatima — Frente a la Iglesia
Telf. 0997353631
funcocim@hotmail.com

Oficio Nro. FUNCOCIM-2019-0075-EC

Portoviejo 06 de Septiembre del 2019

Ing. Mariela Coral Lopez

COORDINADORA DE LA CARRERA DE DISENO GRAFICO.
Universidad San Gregorio de Portoviejo.

Ciudad

De mis consideraciones:

A usted, saludos cordiales de quienes hacemos las fundaciones FUNCOCIM de
Manabi, nuestros mejores deseos de éxito en sus funciones en beneficio de la
educacién y la juventud de la provincia.

Por medio del presente queremos indicar a usted que aceptamos la propuesta
de trabajo de los estudiantes: Silvia Marielena Morén Ponce y Leticia Alexandra
Benitez Sabando, con el tema Redisefio de identidad visual y sitio wed para la
fundacién Funcocim de la provincia de Manabi.

Asi mismo estimada directora, indicamos que para alguna duda con toda la
confianza pueda comunicarse con nosotros y estaremos prestos a colaborar con
usted asi como con las estudiantes si fuese necesario.

Nuestra gratitud por el apoyo dado con este trabajo a nuestra institucion.

Atentamente,

Wseiér{ “FCUNCOdCdIM"
. m

Leda 7fba Macias Merp .. fyesta rioricad
PRESIDENTA - F . Mcu. Minist. 0026

2
CEY" RuC: 1391719701007
/ADJUNTO INFORMACION DE CONTACTO:
EO: funcocim@hotmail.com
"TELEFONOS DE CONTACTO
0997353831 - 0939668158 Loda. Alba Macias Mero Presidenta Funcocim.
Ledo. Jorge Bravo. Mera Mgs.  Director Ejecutivo - Funcocim.
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RESULTADOS DE ENCUESTAS A LA CIUDADANIA

¢Qué tan familiarizado esta con temas de ayuda social?

De acuerdo con las encuestas realizadas se
puede observar que en la ciudad de Porto-
viejo es de bajo a medio el conocimiento o
familiarizacion de la ciudadania en temas de
ayuda social.

@ Muy familizarizados

@ Moderadamente familizarizados

@ Poco familizarizados
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¢Hablando de fundaciones no lucrativas ubicadas en laciudad de Portoviejo, cual es la primera
que se le viene a la mente?

¢

Del 100% de las personas encuestadas un
35% menciond primeramente a la fundaciéon
Oswaldo Loor, un 20% mencionaron a al Ro-
tary Club, un 15% mencionaron otras funda-
ciones y un 30% respondieron que no recor-
daban ninguna.

Ninguna
Otras

Oswaldo Loor

Rotary Club
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¢Qué otras fundaciones recuerda usted?

Del 100% de la poblacion encuestada un 27%
menciono a Aldeas SOS, un 25% menciond a
Deviam, un 15% menciono Vista para todos,
un 3% menciond la fundacién FUNCOCIM, y
un 30% no menciond ninguna.

Ninguna
Aldeas SOS
Vista para todos

Deviam

FUNCOCIM
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é¢Conoce usted la fundacién FUNCOCIM?

Del 100% de las personas encuestadas un
88,6% asegurdé no conocer a FUNCOCIM,
mientras un 11,4% respondid haberlo escucha-
do alguna vez.

® No
® s
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¢Reconoce o ha visto usted este logo?

De las personas encuestadas el 10,3% respondio
a ver visto el logo de la fundacion anteriormente.

@ No
® s
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¢Sabe usted a que se dedica la fundacién FUNCOCIM?

Del 100% de la poblacion encuestada un 1%
respondido que trabajaba por la nifiez, un 1%
contestd que habia estado presente en char-
las de recuperaciéon post terremoto y un 98%
no conocian la fundacién.

@ Nifiez

@ Recuperacion post terremoto

@ Noconocen
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CRONOGRAMA DE TRABAJO
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FOTOGRAFIAS
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