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INTRODUCCION
La presente tesis, trata sobre “El Reciclaje en la Ciudad de Portoviejo y su
Incidencia en el mejoramiento del medio ambiente”, dicho estudio esta
dividido en seis grandes capitulos que engloban las argumentaciones generales

del problema citado.

En el primer capitulo consta el problema, tema, planteamiento del problema,
analisis critico, la conceptualizacidn histérica social, la justificacidon y objetivos
qgue delinean las orientaciones generales del tema, partiendo de que existe una

relacion entre reciclaje y el mejoramiento del medio ambiente.

El segundo capitulo, corresponde al marco tedrico, se argumenta de acuerdo a
las diferentes teorias y concepciones sobre el papel y la responsabilidad social
gue debe tener en la actualidad el disenador grafico, la actitud que deben
asumir frente a un problema global como es la contaminacién ambiental,
relacionandolo con la Ciudad de Portoviejo de la cual se realiza un diagndstico
particular en torno al manejo que tienen sus desechos sélidos y la forma de
cémo lo reciclan. También se hace una profunda revisién de los conceptos de
reciclamiento, el proceso y la importancia de la conservacion de medio
ambiente para una calidad de vida, el desarrollo sustentable que debe
implementarse en las actividades de los ciudadanos, se cita también el impacto
negativo de la contaminacidn y en la vida de las personas, del mismo modo se

plantea la hipdtesis con sus respectivas variables.

En el capitulo tercero tiene que ver con la metodologia que se implementé en
el proceso de investigacion la cual fue de campo y cuasi experimental y el tipo

de investigacion fue explicativo, descriptivo, analitico y propositivo.

En el capitulo cuarto se desarrollan los cuadros y graficos estadisticos los cuales

son analizados de acuerdo a las argumentaciones expuestas en el marco



tedrico, estos cuadros y graficos sirvieron para verificar la hipdtesis y

comprobar objetivos.

En el capitulo quinto se evidencias las conclusiones y recomendaciones a lo que
es estudio arribd, remarcando que el desarrollo de una cultura de reciclaje
incide en el mejoramiento del medio ambiente de la ciudad de Portoviejo; ante
ello se hace una propuesta relacionada con el desarrollo y una campaiia
audiovisual para concientizar a los habitantes de Portoviejo sobre los reciclajes

de Portoviejo.

En el capitulo sexto se detalla la propuesta con sus diferentes pardmetros de

investigacion y sobre el uso de la campaiia.



INTRODUCTION

INTRODUCTION

This thesis is about "Recycling in the City of Port more and its impact on
improving the environment," said study is divided into six sections that include

the general arguments above problem.

In the first chapter is the problem, topic, problem statement, critical analysis,
social historical conceptualization, rationale and objectives that outline the
general guidelines of the subject, assuming that there is a relationship between

recycling and environmental improvement.

The second chapter, corresponds to the theoretical framework, the argument
according to the different theories and ideas about the role and social
responsibility that should have currently the graphic designer must assume the
attitude of facing a global problem such as pollution environmental, relating to
the city of Port more which particular diagnosis is made regarding the
management with its solid waste and the way how we recycle. Also made a
thorough review of the concepts of recycling, the process and the importance
of conserving the environment for a quality of life, sustainable development
that must be implemented in the activities of citizens, citing the negative
impact of the pollution and people's lives, just as is hypothesized with their

respective variables.

The third chapter deals with the methodology that was implemented in the
research process which was quasi-experimental and field and the type of

research was explanatory, descriptive, analytical and proactive.



In the fourth chapter develops statistical tables and charts which are analyzed
according to the arguments presented in the theoretical framework, these

tables and charts were used to test the hypothesis and test objectives.

In the fifth chapter the conclusions and recommendations evidence to what is
above studies, noting that the development of a recycling culture affects the
environmental improvement of the city of Portmore, before it makes a
proposal regarding the development and audiovisual campaign to raise

awareness among residents about the recycling of Portmore.

Chapter six the proposal is detailed with different parameters of research and

on the use on the campaign.



CAPITULO I

1.- MARCO REFERENCIAL

1.1. PROBLEMA

Deficiente Cultura del Reciclaje en los Habitantes de la Ciudad de Portoviejo

1.2. TEMA

“El Reciclaje en la Ciudad de Portoviejo y su Incidencia en el Mejoramiento del

Medio Ambiente”

1.3. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Las personas estan contaminando cada vez mas el medio ambiente con toxinas
gue afectan la existencia del Planeta y la vida de los seres vivos. Los desechos
organicos e inorganicos van en aumento perjudicando el ecosistema; por ello
los ambientalistas y los cientificos estan tratando de encontrar diversas formas

de reutilizar los desechos para reducir la contaminacién que estos producen.

En el mundo entero los paises Europeos y Latinoamericanos estan
promoviendo con diversas actividades la forma de contribuir a la disminucién
de sus desechos. La deforestaciéon hace que los paises estén preocupados por la
minima existencia de areas verdes, y para no destruirlas por completo buscan

nuevas formas de reutilizar la materia prima contenida de estos.

El estiércol vegetal es utilizado en todo el mundo como abono orgéanico para
enriquecer el suelo y producir alimentos de mejor calidad, recibiendo los
agricultores capacitaciones acerca del beneficio que esto genera, ya que los
productos que ellos cosechan estan libres de productos quimicos, logrando que

en el mercado tengan un mejor precio.

En Ecuador se ha impulsado mas lo que es el reciclaje de Plasticos y Papel, para

incrementar este tipo de reciclaje muchas organizaciones publicas vy



privadas encargadas de preservar el Medio Ambiente han hecho campanfas en
especialmente en las escuelas y colegios, ya que se han dado cuenta que si se
impulsa desde la educacion bdsica es mucho mas facil que la sociedad del
mafiana crezca con la buena costumbre de reciclar. En este pais existe una
fundaciéon llamada Eco Papel fundada desde 1992 que capacita a las familias
para que trabajen solo con papeles reciclados; el propdsito de esta fundacion
es ayudar a que las personas tengan un ingreso econdmico y que disminuya la

deforestacion.

En Portoviejo hay lugares que compran papel, cartones y pldsticos para
enviarlos a otras ciudades donde los procesan, esto incrementa el reciclaje ya
gue es una forma de adquirir ingresos econémicos para las personas que se
dedican a esta actividad. En la Ciudad de Portoviejo existen Instituciones
Educativas que motivan a los estudiantes para reforestar las dreas verdes con
contribucién de la Prefectura y de Adelca, también el Municipio estd
estudiando la posibilidad de contratar con empresas la recoleccion de los

desechos solidos y estd a su vez haran el trabajo del reciclaje

1.4. ANALISIS CRITICO

El reciclaje es todavia incipiente en Ecuador, pero existen instituciones que
impulsan el reciclaje entre ellas tenemos el Centro de Investigaciones Aplicadas
a Polimeros (CIAP) de la Escuela Politécnica Nacional (EPN) y la Fundacién para
la Ciencia y la Tecnologia (FUNDACYT), las mismas que buscan ofrecer
alternativas tecnoldgicas para fortalecer ese proceso. En el pais si se hace
reciclaje del plastico pero a veces no es éptimo, se busca ampliar la actividad a
otros polimeros y mejorar los procesos de reciclaje, ofreciendo alternativas
para realizar reciclaje quimico, (explica Francisco Cadena, director del

proyecto).

Con algunas empresas nacionales se han disefado estrategias de capacitacion a

los trabajadores para optimizar el reciclaje de plasticos. En Quito, la Empresa



Metropolitana de Aseo actualiza la informacidn sobre el volumen de desechos
pldsticos que se producen diariamente, los ultimos datos sugieren que de las
1.400 toneladas de basura generadas al dia, 80 corresponden a pldasticos. De

este grupo, solamente el 9% se recicla.

Como podemos observar también depende del avance que tenga el pais en
informacién, por eso se procura llegar a los centros educativos con charlas
referentes al reciclaje ya que ellos pueden posteriormente fomentar a otros la
culturalizacién de esta accidn. La contaminacion e insalubridad que se causa al
no reciclar o al no recolectar la basura adecuadamente trae problemas como lo
menciono el peridédico “El Diario Manabita” el lunes 18 de Febrero del 2008
indicando que en Manta no existe un control de bodegas con las normas

ambientales y que por esto deberian salir del area urbana.

Por otro lado las Autoridades juegan un papel fundamental para motivar a los
ciudadanos, pero existe una total deficiencia en informacion sobre el bien que
se puede hacer al no contaminar y al mal que se esta haciendo envenenando

el ecosistema.

Hay diferentes formas de reciclar y de ayudar al medio ambiente pero no
existen campafias publicitarias para que las personas tengan la informacién
precisa, concisa y adecuada sobre qué hacer con el desecho que dia a dia se

desperdicia.

1.4.1. CONCEPTUALIZACION HISTORICO-SOCIAL

Sabemos, desde que Eva arrojo el primer corazén de manzana, comenzaron a
aparecer los residuos, los cuales no fueron de fundamental importancia
mientras los hombres vivian como tribus némadas, pues los residuos quedaban
y ellos cambiaban de lugar, pero comenzé a ser relevante cuando estas
poblaciones se convirtieron en sedentarias, pues sus residuos eran depositados

en su entorno. Pero el problema verdadero aparecié cuando se conformaron



las ciudades, ya que el numero de habitantes se incrementd sobre manera y

por ende sus desperdicios.

Una alternativa también era la de arrojar los residuos al mar; hasta que en
1934, la Ciudad de New York recibe una demanda que lo prohibe y esto
provocd que la gabarra con toneladas de basura fuera rechazada en diferentes
condados y regreso a N.Y. Hoy los desechos son enviados a Virginia y se
recogen 13 toneladas de basura en cada uno de los cinco departamentos
diariamente, y son depositadas en un terreno de 13 Km pero estd alcanzando
una altura considerable por lo que prontamente sera clausurada pues interfiere
en el trafico aéreo, pero por el momento es el Unico depdsito que estd

aceptando los residuos.

En abril de 1970, se crea la agencia de proteccidon del ambiente (APA) con un
proyecto de reciclaje de residuos ambientales. Se tecnifica el reciclado
transformandose asi, en obtencién de energia, la cual se hacia por reduccion,

divisidon o mezclando la misma con tierra.

Los Hombres en su mayoria no son conscientes del impacto que produce la
basura en el medio ambiente, ya que la acumulacion de residuos domésticos
solidos constituye hoy en dia un problema agobiante en los paises del
capitalismo industrial. El aumento de la poblacién, junto al desarrollo del
proceso de urbanizacion y la demanda creciente de bienes de consumo,
intensidad de la propaganda y publicidad, determina un aumento incesante del
peso y volumen de los desechos producidos. Hasta el afno 1945 la produccién
de desechos sélidos en EEUU oscilaba entre 1 y 1,2 Kg. por habitante por dia.

Hoy se calcula que ese promedio se elevd a 2,5 kg. Por habitante por dia.

El problema del reciclaje de los productos contaminantes varia de un pais a
otro. Se trata, en suma, de no considerar Unicamente el producto acabado
como algo que tiene valor y el residuo o contaminante como un producto del

gue hay que desprenderse. En la conferencia de Estocolmo de 1972 se puso de



manifiesto la estrecha relacién existente entre la destruccion del medio
ambiente y los mecanismos econdmicos. El problema, debe, pues abordarse
desde la perspectiva de la planificacién total del desarrollo econdmico y social

en cada pais en particular.

Debemos recurrir a todos los medios para humanizar la naturaleza y para que a
su vez ella nos naturalice; pues mientras que el hombre planifica a corto plazo
la naturaleza reacciona a largo plazo. Es posible que si las pérdidas ambientales
se evaluaran en délares ecoldgicos, las potencias econdmicas intervendrian
mas rdpidamente; la capa de ozono que se angosta, las especies que
desaparecen, la salud que se deteriora , todo eso sumado representa muchos

eco ddlares.

La basura ha existido desde el momento en que el hombre aparecié en este
planeta: desde las primeras civilizaciones hasta las grandes ciudades de hoy en
dia, la basura ha sido un problema que ha ido incrementandose. Desde la
aparicién del fuego la basura empezd a generarse de una forma mas peligrosa.
Después con el invento del papel la produccion de residuos sdlidos crecié ya
gue durante siglos no se tuvo conciencia de cdmo esto afectaba al planeta,
pero después de varios afios el problema se evidencid de una forma tal que el
hombre tuvo que poner soluciones para contrarrestar el dafio que ya habia

hecho a la naturaleza.

Posteriormente en la Ciudad de New York se abrié el primer Centro de Reciclaje
Oficial en los Estados Unidos. Ya en 1970 se cred la Agencia de Proteccién

Ambiental y se difundié con mayor interés el reciclaje.

Actualmente Estados Unidos recicla el 30% de toda su basura. En paises como
Espafa y Francia también se ha difundido de gran manera esta tarea y en las
escuelas es fundamental que los nifos aprendan a reciclar. Hoy en dia la

preocupacion del calentamiento global es comun entre todos los paises; han



existido numerosos encuentros internacionales para darle solucién temprana a

este tema y siempre una de las acciones mas Utiles y accesibles el reciclaje.

La investigacion que se va a realizar en la Ciudad de Portoviejo, es de caracter
de higiene, que pretende plantear una propuesta alternativa que contribuya el
manejo, transportacién, y depdsito final de los desechos hospitalarios,

contribuyendo a la limpieza, de la ciudad.

1.5. JUSTIFICACION

El presente trabajo de investigacion sobre el Reciclaje en la Ciudad de
Portoviejo es de suma importancia ya que hay que reconocer que mediante
esta actividad se puede lograr un cambio en la idiosincrasia de la sociedad
Portovejense y asi contribuir con el mejoramiento en su calidad de vida,
ademds mejorard sus ingresos econdmicos y se evitara que el planeta se siga
contaminando, provocando que el calentamiento global se agudice cada vez

mas.

Se justifica el aspecto de factibilidad por que se posee los recursos
bibliograficos necesarios, disponibilidad de tiempo y los recursos econdmicos
suficientes, el apoyo de personas con amplios conocimientos sobre la
problemdtica antes mencionada y la anuencia de las autoridades

institucionales.

Al solucionar esta problemdtica colectiva, se estara contribuyendo para
fortalecer los valores, la creatividad y el desarrollo social de la comunidad, ya
que esto les dard la oportunidad de convertirse en mejores ciudadanos y

ciudadanas.
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1.6. OBJETIVOS

1.6.1. OBJETIVOS GENERAL

Establecer la incidencia de reciclaje en el mejoramiento del medio ambiente.

1.6.2. OBIJETIVOS ESPECIFICOS
° Indagar sobre los niveles de conocimiento que tienen los habitantes de

Portoviejo en relacidn a los sistemas de reciclaje de basura.

° Investigar sobre la forma de cdmo reciclan la basura los habitantes de
Portoviejo.
. Conocer si los establecimientos educativos ensefian a reciclar la basura

a sus estudiantes.

° Averiguar si las autoridades de la ciudad tienen algin sistema que
fomente el reciclaje de basura de sus habitantes.

° Disefiar una propuesta alternativa para mejorar el reciclaje en los

habitantes de Portoviejo.

1.7. FORMULACION DEL PROBLEMA

¢Cual es la incidencia del reciclaje en Portoviejo en el mejoramiento del Medio

ambiente?

1.8. PROGNOSIS

¢Como mejorar el medio ambiente si la Ciudad de Portoviejo no recicla sus

desechos?

1.9. DELIMITACION DEL PROBLEMA

Campo: Ciencias de la Comunicacion

Area: Comunicacidn Visual

Aspecto: Reciclaje
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Problema: Deficiencia del Reciclaje en los Habitantes de la Ciudad de Portoviejo

Tema: El Reciclaje en la Ciudad de Portoviejo y su incidencia en el

mejoramiento del medio ambiente

Delimitacidn Espacial: La investigacion se desarrollara con los habitantes de la

Ciudad de Portoviejo

Delimitacién Temporal: La investigacion se desarrollard durante el periodo

Junio-Septiembre del 2011

CAPITULOII

2. MARCO TEORICO

2.1. RESPONSABILIDAD SOCIAL DEL DISENO GRAFICO

El disefio ha sido una profesién muchas veces solo estética, que no ayuda con
respecto a lo social porque trata solo por medio de un disefo atractivo vender
el producto y satisfacer una necesidad. Al respecto Frascara dice: “Los
disefladores deben reconocer las situaciones sociales en que trabajan y a las
qgue contribuyen, y tomar posiciones conscientes para definir el futuro de la
profesidon. Para que esto suceda, deberan en cierto modo cambiar su rol,
desarrollar nuevas herramientas, integrarse en grupos, iniciar proyectos vy
actividades, generar nueva informacidén y diseminarla. Este proceso extenderd
la base de conocimientos de la profesidn y permitirda que mas disefiadores se
ocupen de proyectos socialmente importantes. Cdmo resultado se puede
esperar un fortalecimiento de la importancia de la profesién para la sociedad,
una apertura de nuevas oportunidades de trabajo y un alza del valor percibido
de la profesion”. El disefiador tiene la capacidad de contribuir en lo social ya
gue tiene las herramientas para comunicar y que su mensaje pueda llegar a un

receptor al cual se pueda concientizar y hacer ver la realidad en que vivimos. Y
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asi poder aportar con una identidad, que puede ser influida por el mundo en
gue existe y por el mundo que predomina en el lugar en que se vive. “El Disefio
Grafico es una profesion de comunicacién visual, por lo tanto es una
herramienta muy util y fundamental en la educaciéon de una sociedad. La

manera de transmitir mensajes puede ayudar a resolver de una mejor forma”*

Diferentes tipos de problemas tales como contaminacion, salud, valores,
solidaridad, identidad, como muchos otros. Por ejemplo el futbol es el deporte
de mayor popularidad a partir que convirtié al juego en una pasion y lo
transformé de una practica recreativa en un fendmeno social, cultural, politico,
econémico, pero sobretodo sumamente comunicativo, que revela una
dindmica social y aspectos de interaccidon que contribuyen a la construccién de
una identidad en la hinchada. El disefio no sélo trabaja con proyectos de
impacto ecoldgico, también lo pueden hacer con los que aborden aspectos
sociales como los derechos humanos. El disefio de la comunicacion visual se
ocupa de la construccion de mensajes visuales con el propdsito de influir el
conocimiento, las actitudes y el comportamiento de la gente. Una
comunicacioén llega a existir porque alguien quiere transformar una realidad
existente en una realidad deseada. El disefiador es responsable por el
desarrollo de una estrategia comunicacional, por la creacién de los elementos
visuales para implementarla y por contribuir a la identificacidon y a la creacion
de otras acciones de apoyo destinadas a alcanzar los objetivos propuestos, es
decir, la creacién de esa realidad deseada. Las responsabilidades del disefiador,
y sobre todo de tipo social, debe importar mucho como en cualquier otra

disciplina debe presentar un interés por el correcto desarrollo de su entorno”’.

'Disefio grafico de impacto social con metodologia participativa Jorge Baquero - Blanca

Nive Florez pagl3

? La responsabilidad social y el Disefio Grafico Por Cande Moreno 3 FRASCARA, J.
(1997). Disefio Gréfico para la gente. Argentina: Ediciones Infinito Buenos Aires. 1997.
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En los proyectos de disefio gréfico, la poblacién no participa activamente. El
disefiador tiene todo el poder y la autoridad que le da su formacién académica
y asume el rol tradicional como mediador entre el emisor (cliente) y el receptor
(consumidor). Por lo tanto, las comunidades son, en la mayoria de las veces,
receptores pasivos de la comunicacién grafica, lo que en la investigacidon
tradicional equivale a ser simples objetos del conocimiento y de la intervencion
profesional y académica. La finalidad y la funcionalidad del disefo es transmitir
un mensaje que ayude a su entorno, asi que tiene una relacion directa con lo

social.

2.1.1. LOS DISENADORES GRAFICOS Y LA ECOLOGIA

Los disefiadores graficos tienen la capacidad de comunicar, persuadir y difundir
un mensaje social y ecolégicamente responsables tanto a los consumidores y

las empresas.

El Eco- Disefio Grafico replantea a los disefadores la manera en cémo se
desarrolla una idea, sin perder el foco sobre las limitaciones de costos y la

identidad corporativa.

Los cambios de innovacion ecolégica se han demostrado en todas las fases del

proceso de disefio, incluyendo:

e Escoger proyectos: Formulacidn de una estrategia con los clientes

e Recogida de papel y encuadernacién

e Trabajar con los clientes para fomentar la transparencia y la responsabilidad

social de las empresas.

2.1.2.LA CIUDAD DE PORTOVIEJO

La Ciudad de Portoviejo, Capital de la Provincia de Manabi esta situada en la
zona central de la costa ecuatoriana. Se ubica a orillas del rio del mismo

nombre, el cual divide la ciudad en dos importantes centros poblados: el que se
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asienta en la margen izquierda tiene la denominacién de Andrés de Vera y el

qgue se halla en la margen derecha lleva el nombre de Portoviejo.

De acuerdo con las proyecciones del Instituto Nacional de Estadisticas y Censos
(INEC), Portoviejo cuenta en la actualidad con alrededor de 183.000 habitantes:
la agricultura es la segunda actividad econémica mas importante, con 25,6 de la

Poblacién Econdmicamente Activa (PEA).

Su clima se caracteriza por la escasez de precipitaciones; entre éstas, las mas
significativas son las que se presentan durante los tres primeros meses del afio.
Por otro lado, el alto nimero de horas de sol (superior a las 1.300 horas/afio),
hace que la evaporacidn supere a los valores de precipitacién, lo cual origina un

significativo déficit hidrico.

La cobertura del sistema de alcantarillado llega a 85%. Sus efluentes son
conducidos a través de un emisario hasta la planta de tratamiento ubicada al
noroeste de la ciudad, junto a la cabecera norte del aeropuerto. Esta
constituida por una estacién de bombeo y cuatro lagunas de estabilizacién. En
primera instancia el efluente ingresa a la laguna 1, luego de lo cual es
impulsado a través de la estacién de bombeo hasta la laguna 2, desde donde
pasa el liquido a gravedad hacia las dos lagunas restantes. Cabe mencionar que
debido a la falta de capacidad en la estacidn de bombeo, actualmente parte del
caudal conducido hasta la planta de tratamiento es descargado directamente al

rio, lo cual genera impactos negativos al medio ambiente y a la salud publica.

Por otro lado, debido a la deficiencia hidrica existente en la zona, los terrenos
aledafios a las lagunas son regados con una parte del efluente de la laguna 4.
Para el efecto, esta laguna cuenta con dos sitios de descarga, desde donde el
agua es conducida a través de canales de tierra construidos por los agricultores

del sector para el riego de sembrios de maiz, tomate y pimiento.

No obstante, no existe informacion que dé cuenta de las areas regadas con este

tipo de aguas. Por ello, se estima que las mismas tendrian una extension
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aproximada de 80 ha de las 1.800 ha que potencialmente se regarian con aguas
residuales tratadas, por lo que se puede considerar esta practica como una

experiencia piloto.

En este sentido, se pretende lograr el tratamiento de la totalidad de aguas
servidas de Portoviejo para utilizarlas en el riego de las areas antes
mencionadas, en donde uno de los mayores problemas es justamente la falta
de agua. Pese a ello, existe una produccién agricola significativa cuyos
principales productos son: maiz, meldn, platano, sandia, pepino, frijol, haba,
arroz, pimiento, tomate y limén; estos productos podrian incrementarse si se

superara dicha deficiencia.

2.1.3. ELBOTADERO DE BASURA EN PORTOVIEJO

Moscas, gallinazos, malos olores... Eso se observa en el botadero a cielo abierto
de Portoviejo que por mds de 50 afios funciona a 2,5 kildmetros del centro de la
ciudad. A este lugar llega todo tipo de desechos. La Capital Manabita es parte
del 73 por ciento de municipios del pais que deposita la basura sin ningun
control técnico. Cambiar esa realidad le cuesta 1,5 millones de délares y al

menos cinco meses para ejecutarlo.

Portoviejo es uno de los 10 cantones mads grandes, que en su conjunto generan
el 55 por ciento de las 10 mil toneladas diarias de basura que produce el pais.
Ambato, Cuenca y Quito tienen licencia ambiental para sus rellenos sanitarios.

En el pais 162 municipios mantienen botaderos al aire libre.

Mientras que la Constitucion establece el manejo de desechos sélidos como
competencia de los municipios. Los alcaldes no han priorizado la atencién a los

botaderos de cielo abierto porque no lo ven como una oportunidad.

En un pais con 221 municipios, apenas 19 tienen licencia ambiental de sus
rellenos sanitarios, otros 40 estdn en proceso de obtenerlo. Ademas 151

cantones seran notificados por mal manejo de los desechos. “Es un tema en el
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cual nos hemos quedado como Gobierno”, dijo Rafael Correa, Presidente de la
Republica, en un taller sobre desechos sélidos en marzo, en el que criticé la

inasistencia de alcaldes y la gestién ministerial.
2.1.3.1. LA BASURA EN PORTOVIEJO

La basura es un gran problema de todos los dias y un drama terrible para las
grandes ciudades que ya no saben qué hacer con tantos desperdicios que son
fuente de malos olores, de infecciones y enfermedades, de contaminacion
ambiental y de alimafias, ademas de constituir un problema de recoleccién

y almacenamiento que cuesta mucho dinero.

En los dltimos anos, la reutilizacion y procesamiento de la basura a nivel casero,
se ha ido organizando de tal manera que llegara el dia en que los desperdicios

sean fuente de riqueza para las comunidades que los generan.

El hombre empezd a utilizar las materias primas de una forma desordenada,
con la excusa del desarrollo el hombre que explota los recursos naturales mas
rapido es el que gana mas beneficios, el que produce mds basura es mas feliz,
apareciendo el consumismo y el derroche. Esto ha producido la proliferacion de
insectos, roedores y microorganismos patdégenos, trayendo como consecuencia

enfermedades catastroficas para el hombre como la peste.

Observando esto se vio que el hombre no podia desentenderse tan facilmente
de las basuras que originaba y ya que no eran un conjunto de cosas inutiles,
sino que de ellas se podian extraer materias primas, reutilizables, se empezd a

utilizar el término residuo.

Laley de residuos define que residuo es cualquier sustancia u objeto
perteneciente a cualquier categoria que figure en el anexo de esta ley, en la
cual el poseedor se desprende, tenga intencidén u obligacién de desprenderse
de ellos. De esta manera se incluye en la ley la responsabilidad que conlleva

generar residuos.
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La escasez de materias primas asi como la proteccidon al medio ambiente son
razones para inclinarse por el reciclado, sin embargo de toda técnica de
aprovechamiento siempre va quedar algo que no se va poder reciclar, una
parte que debera ser tratada con una técnica de eliminacién. También es cierto
qgue lastécnicas de aprovechamiento siempre son mds costosas ya que
requieren de una tecnologia mas sofisticada y de mayores instalaciones y que la
cantidad de basura que se genera es tal que no da tiempo a reciclarla sin evitar

gue se acumule.

La recogida selectiva, es decir, la separacion de los residuos en origen, debe ser
promovida por los distintos pueblos, en beneficio del medio ambiente,
convirtiéndose en una costumbre el reciclar, de esta manera dejaremos de ser
esclavos de nuestra propia basura y podremos no sélo desentendernos de la
basura que producimos sino saber que aquello que hemos consumido nos
producird el menor perjuicio posible. El reciclado, asi como la recuperacién de
materias primas, son técnicas necesarias para llevar a cabo lo que
denominamos un desarrollo sostenible, sin embargo en el caso de los residuos,
como en otros tantos, los intereses de las empresas dedicadas a los
tratamiento de basura se contraponen con los intereses de los defensores del
medio ambiente, manteniendo a la gente en un perfecto estado de
desinformacién, adulandoles con la facilidad de arrojar cualquier desperdicio a
la misma bolsa, sin hablarles de las consecuencias que ello genera, consiguen

un dia tras otro beneficiarse de su dictadura del derroche.

Se calcula que cada persona produce una media de 1 Kg. De basura al dia. La
mayoria de los residuos sélidos urbanos que producimos estd constituida
por materiales que pueden ser clasificados con facilidad: papel,

carton, vidrio, plasticos, trapos, materia organica e inorganica, etc.
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2.1.4. CONCEPTO DE BASURA

Etiologia

La palabra basura proviene del latin *versiira, derivado de verrére, que significa
"barrer". Por esto se puede decir que el significado original fue "lo que se ha

barrido".

La basura constituye un problema para muchas sociedades, sobre todo para las
grandes ciudades asi como para el conjunto de la poblacién del planeta. Debido
a que la sobrepoblacion, las actividades humanas modernas y el consumismo
han acrecentado mucho la cantidad de basura que generamos; lo anterior junto
con el ineficiente manejo que se hace de la basura provoca problemas tales
como la contaminacién, que resume problemas de salud y dafo al medio
ambiente; ademds de provocar conflictos sociales y politicos. La basura es
guemada o llevada a tiraderos, lo que constituye de una u otra forma un

conjunto de problemas de diversa indole.

Antes de convertirse en basura, los residuos han sido materias primas que en
su proceso de extraccién, son por lo general, procedentes de paises en
desarrollo. En la produccion y consumo, se ha empleado energia y agua. Y sélo
7 paises, que son Unicamente el 20% de la poblacién mundial, consumen mas

del 50% de los recursos naturales y energéticos de nuestro planeta.

La sobreexplotaciéon de los recursos naturales y el incremento de la

contaminacion, amenazan la capacidad regenerativa de los sistemas naturales.

La basura es todo aquello considerado como desecho y que se necesita
eliminar. La basura es un producto de las actividades humanas al cual se le
considera sin valor, repugnante e indeseable por lo cual normalmente se le
incinera o se le coloca en lugares predestinados para la recoleccién, para ser

canalizada a tiraderos o vertederos, rellenos sanitarios u otro lugar.
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2.1.4.1. CLASIFICACION DE LA BASURA

Por su composicion

. Basura organica. Es todo desecho de origen bioldgico, alguna vez estuvo
vivo o fue parte de un ser vivo, por ejemplo: hojas, ramas, cdscaras y semillas

de frutas, huesos y sobras de animales, etc.

. Basura inorganica. Es todo desecho de origen no bioldgico, es decir, de
origen industrial o algun otro proceso no natural, por ejemplo: plastico, telas

sintéticas, etc.

. Desechos peligrosos. Es todo desecho, ya sea de origen biolégico o no,
gue constituye un peligro potencial y por lo cual debe ser tratado como tal, por
ejemplo: material médico infeccioso, material radiactivo, dcidosy sustancias

guimicas corrosivas, etc.

2.1.4.2. TIPOS DE BASURA

Se pueden distinguir seis grupos de basura inorganica producida en el hogar:

1 Papel, cartdn, envases de leche, periddico.
2 Metal y latas.

3 Bolsas de tela plastica.

4 Botellas y vidrio.

5 Envases y botellas de plastico.

6 Ropa vieja y trapos.

Al tirarse todo de manera desordenada, mezclandolo ademas con desperdicios
organicos, la basura se vuelve sucia, mal oliente y peligrosa para la salud. Su
destino son los tiraderos, en donde los deshechos inorganicos pueden quedar
enterrados sin descomponerse durante cientos de afios. En algunos tiraderos,
los productos inorganicos son separados y clasificados para llevarse a las

recicladoras industriales.
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2.1.4.3. IMPACTO DE LA BASURA

Indiscutiblemente la basura es un gran problema ante la sociedad, porque no
se sabe cédmo controlarla, separar ni reciclar la basura, sin darnos cuenta nos
ha estado perjudicando a si mismos, trayendo consigo diferentes tipos de
enfermedades, plagas, contaminando consigo los rios, mares; el aire que se
respira ya no es tan saludable y lo que es peor aun las ciudades sucias, ademas
uno de los efectos irremediables es el debilitamiento de la capa de ozono, que

protege a los seres vivos de la radiacién ultravioleta del Sol.

2.1.5. IMPACTO ECOLOGICO

En el medio nunca fue un verdadero problema, pues los residuos orgdanicos
seguian el ciclo de la vida sirviendo de abono o de alimento para animales, los
vertidos arrojados a los rios eran depurados por las propias aguas, el
gran poder depurador de la naturaleza todavia no habia sido derrotado por el
ansia de poder del hombre. Un mal sistema de gestién de las basuras, producird
un deterioro y depreciacion del entorno debido a la contaminacién del aire, del
agua y del suelo. Los diferentes tratamientos de los Residuos Sélidos Urbanos,
se puede clasificar en técnicas de eliminacidén o en técnicas de valorizacidn, es
decir, en la desaparicidn de los residuos o en conseguir un segundo uso de los
mismos. Asi tendremos en el primero a los vertederos, sanitariamente
controlados y depdsitos de seguridad, y a las incineradoras, ya sean con o sin

aprovechamiento de energia.

Como técnicas de aprovechamiento se tiene por procesos quimicos,
bioquimicos, reciclado y recuperacién de materiales. Sin embargo las técnicas
de eliminacién ya sea por vertido o por incineracién siempre conllevan una
contaminacion al medio ambiente, que si bien es verdad que el riesgo de
contaminacion se puede bajar si se realiza de una forma adecuada, este riesgo
siempre va a estar presente y su disminucion encarecera el tratamiento por lo

gue a veces deja de ser rentable.
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El calentamiento global provocado por el aumento de la concentracion de CO2

atmosférico que acompaiia a la combustion masiva de materiales fésiles.

2.1.6. ENFERMEDADES POR LA BASURA

Entre algunas enfermedades las mas comunes son:

Infecciones respiratorias.

o Infecciones intestinales.

. Dengue clasico y dengue hemorragico.
. Otitis media aguda.

. Conjuntivitis cldsico hemorragico.

. Neumonias y bronconeumonias.

o Gripe.

. Intoxicacidn por plaguicidas.

El efecto persistente de la contaminacion del aire respirado, en un proceso
silencioso de anos, conduce finalmente al desarrollo de afecciones
cardiovasculares agudas, como el infarto. Al inspirar particulas ambientales con
un didmetro menor de 2,5 micrémetros, ingresan en las vias respiratorias mas
pequeias y luego irritan las paredes arteriales. Los investigadores hallaron que
por cada aumento de 10 microgramos por metro cubico de esas particulas, la
alteracion de la pared intima media de las arterias aumenta un 5,9 por ciento.
El humo del tabacoy el que en general proviene de los cafios de escape de
los autos producen la misma cantidad de esas particulas. Normas estrictas de

aire limpio contribuirian a una mejor salud con efectos en gran escala.
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2.1.5.1. EFECTOS DE LA BASURA EN EL SUELO

Cuando amontonamos la basura al aire libre, ésta permanece en un mismo
lugar durante mucho tiempo, parte de la basura organica (residuos de
alimentos como cdascaras de fruta, pedazos de tortilla, etc.) se fermenta,
ademas de dar origen a mal olor y gases toxicos, al filtrarse a través del suelo
en especial cuando éste es permeable, (deja pasar los liquidos) contamina con
hongos, bacterias y otros microorganismos patdégenos productores de
enfermedades, no sélo ese suelo, sino también las aguas superficiales y las
subterrdneas que estdn en contacto con él, interrumpiendo los ciclos biogeo

guimicos.

2.1.5.2. EFECTOS DE LA BASURA EN EL AGUA

En muchas ocasiones el agua de un rio o un lago se filtra a los mantos fredticos
de donde mediante pozos es extraida para bebida de personas y animales. Si el
aguade dichos cuerpos ha sido contaminada mediante sustancias toxicas como
acidos(sulfurico, clorhidrico, nitratos), restos de solventes, pinturas, cultivos de
bacterias y demas, derivadas de actividades industriales, agricolas, ganaderos,
domésticas, ganaderos o escolares dicha agua ya no es asimilable para los
animales. La basura deteriora al agua como habitat a los seres vivos; asi, las
aguas de un cuerpo de agua contaminada con gran cantidad de materia
organica como restos de alimentos humanos y de animales (derivados de
actividades domeésticas, agricolas y ganaderos) propician el desmedido

crecimiento de algas.

Estas, al morir generan podredumbre y proliferacién de bacterias, las cuales
consumen el oxigeno disponible en el agua. De esta manera organismos
acuaticos mueren envenena dos cuando el agua en que viven se halla
contaminada por sustancias tdxicas como acidos, sales restos de solventes,
pinturas, detergentes etc., éstos provenientes de actividades industriales,

domeésticas y escolares (Geocities, .f. sec 2).
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2.1.5.3. EFECTOS DE LA BASURA EN EL AIRE

La contaminacidn del aire originada por los residuos sélidos se produce debido
a sistemas de conversién térmicas, quemas a cielo abierto que generan gases
téxicos como dioxinas, por degradacidon del material orgdnico de los residuos

sélidos depositados en rellenos sanitarios

2.1.6. FUENTES DE PRODUCCION DE BASURA.

Sin duda algunos residuos urbanos son la fuente masiva de produccién de la
basura, seguidas por las industrias. La calidad y la cantidad de los residuos
urbanos se relacionan directamente con el nivel socioecondmico de la
poblacién. La consigna «todos somos productores de basura» sostiene una
realidad: aproximadamente en tres meses cada persona produce su propio

peso en basura y en sélo 20 dias su volumen.

2.1.7. RECICLAJE

El Reciclado, una de las alternativas utilizadas en la reduccién del volumen de
los residuos sélidos. Se trata de un proceso, también conocido como reciclaje,
gue consiste basicamente en volver a utilizar materiales que fueron desechados
y gque aun son aptos para elaborar otros productos o re fabricar los mismos.
Buenos ejemplos de materiales reciclables son los metales, el vidrio, el plastico,
el papel o las pilas. A diferencia del reciclado, la reutilizacidn es toda operacion
en la que el envase concebido y disefiado para realizar un nimero minimo
de circuitos, rotaciones o usos a lo largo de su ciclo de vida, es rellenado o

reutilizado con el mismo fin para el que fue disefiado.

Son muchas las razones para reciclar: se ahorran recursos, se disminuye
la contaminacidn, se alarga la vida de los materiales aunque sea con diferentes
usos, se logra ahorrar energia, se evita la deforestacion, se reduce el 80% del

espacio que ocupan los desperdicios al convertirse en basura, se puede
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disminuir el pago de impuestos por concepto de recoleccién de basura y al

mismo tiempo se genera empleo y riqueza.

La mayor parte de los desechos son reutilizables y reciclables, el problema
estriba en que al mezclarlos se convierten en basura. Asi que una de las
soluciones al problema de la basura es no hacerla, separando los desechos
para poder reciclar. Hay que tener en cuenta también que resulta
practicamente imposible que la basura desaparezca por si sola; basta con saber
el tiempo que necesitan algunos materiales para deteriorarse en la naturaleza:
un tallo de bambl puede tardar en desaparecer de 1 a 3 afios, pero
los plasticos o las botellas de cristal pueden permanecer intactos de 500 a

1.000 anos.

En la actualidad se reciclan materiales muy diversos; los mds comunes son el
papel, el vidrio y los envases. Otros materiales que se reciclan son las pilas y
baterias, pues son altamente contaminantes al contener elementos como
el mercurio (pilas botdn), el cinc (pilas tradicionales), el niquel y el cadmio (en
los ordenadores y teléfonos moviles) o el manganeso (baterias de
electrodomésticos). También se encuentra en auge el reciclado de los
consumibles ligados a la informatica, como los cartuchos de tinta o téner de
las impresoras laser, y los propios equipos informaticos. Por ultimo, el
compostaje es la forma que tiene la naturaleza de reciclar sus propios residuos.
Se trata de la descomposicion controlada de materiales organicos por
la accién de varios microorganismos e invertebrados. Mas del 50% de los

residuos domésticos pueden reciclarse con este método.

2.1.7.1. EL RECICLAMIENTO

Definicion
- Separar el papel, aluminio, plastico, vidrio y materia organica para ser
reutilizado.

- Ahorrar recursos.
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- Disminuir la contaminacion.

- Alargar la vida de los materiales aunque sea con diferentes usos.

- Ahorrar energia.

- Evitar la deforestacion

- reducir el 80% del espacio que ocupan los desperdicios al convertirse en
basura.

- Ayudar a que sea mas facil la recoleccidn de basura.

- Tratar de no producir los 90 millones de toneladas de basura que cada uno de
nosotros acumula en su vida y hereda a sus hijos.

- Dar dos minutos diarios de tu tiempo para vivir en un mundo mas limpio.

2.1.7.2. RAZONES PARA RECICLAR

Reciclar es un proceso simple que nos puede ayudar a resolver muchos de

los problemas creados por la forma de vida moderna.

Se pueden salvar grandes cantidades de recursos naturales no renovables
cuando en los procesos de produccidn se utilizan materiales reciclados. Los
recursos renovables, como los arboles, también pueden ser salvados. La
utilizacidon de productos reciclados disminuye el consumo de energia. Cuando
se consuman menos combustibles fdsiles, se generara menos CO2 y por lo
tanto habrd menos lluvia 3acida y se reducird el efecto invernadero.
En el aspecto financiero, podemos decir que el reciclaje puede generar muchos
empleos. Se necesita una gran fuerza laboral para recolectar los materiales
aptos para el reciclaje y para su clasificacion. Un buen proceso de reciclaje es

capaz de generar ingresos.

2.1.7.3. REGLADE LAS 3R

Pedagdgicamente se ha popularizado la estrategia de las 3 R, que consiste en
tres medidas generales basicas que contribuyen al problema de la basura, entre
otros. Estas acciones basicas orientadas a la poblacion en general pero

igualmente aplicables a toda la sociedad son:
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o Reduccién

. Recuperacién
. Reciclaje
Reduce:

Consumiendo racionalmente, evitando el derroche y usando solo lo

indispensable.

Reutiliza:
Reutilizar; consiste en darle la maxima utilidad a las cosas sin necesidad de
destruirlas o deshacerse de ellas, ahorrando la energia que se hubiera

destinado para hacer dicho producto.

Recicla:

Consiste en usar los materiales una y otra vez para hacer nuevos productos
reduciendo en forma significativa la utilizacién de nuevas materias primas.
Reincorporar recursos ya usados en los procesos para la elaboraciéon de nuevos
materiales ayuda a conservar los recursos naturales ahorrando energia, tiempo

y agua que serian empleados en su fabricacién a partir de materias primas.

2.1.8. IMPORTANCIA DE LA CONSERVACION DEL MEDIO AMBIENTE

Partiendo, hay que entender que el hombre no es un ser aislado en este
planeta, sino por el contrario interactia con otros seres vivos, que tienen la
misma necesidad de subsistir, razon por la cual el aire, el agua, el clima
adecuado, etc., son trascendentes para la preservacion de un equilibrio entre

los seres vivos y los factores fisicoquimicos.

A nivel mundial el medio ambiente se encuentra en problemas para conservar
su equilibrio, debido a los drasticos dafios sufridos, los cuales han sido causados

por la industrializacién y explosion demografica inadecuada. Esto fue palpable
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en el Informe Brundtland de la Comisién Mundial de Medio Ambiente vy

Desarrollo de las Naciones Unidas, aduciendo que “El futuro estd amenazado”:

“La tierra es una, pero el mundo no lo es. Todos dependemos de una biosfera
para mantenernos con vida. Sin embargo, cada comunidad, cada pais lucha por
sobrevivir y prosperar sin preocuparse de los efectos que causa en los demas.
Algunos consumen los recursos de la tierra a un ritmo que poco dejard para las
generaciones futuras. Otros, muchos mas numerosos, consumen muy poco y
arrastran una vida de hambre y miseria, enfermedad y muerte prematura... los
pueblos pobres se ven obligados a utilizar en exceso los recursos del medio
ambiente para sobrevivir al dia, y el empobrecimiento de su medio ambiente
contribuye a acentuar su indigencia y a hacer aun mas dificil e incierta su

supervivencia.”

Por las razones anteriores, a nivel internacional y nacional se ha tomado
conciencia de las limitaciones naturales que tiene el desarrollo y crecimiento de
la humanidad, adoptando medidas politicas, juridicas y sociales para

reencauzar la concepcién de progreso de la sociedad.

La conciencia ecoldgica logra concretizarse en el Club de Roma, donde se
analizaron “Los Limites del Crecimiento” en 1972, junto a la “Declaracién de
Estocolmo”, sobre el medio ambiente y el humano, en el mismo afio, se
establece en ésta ultima un principio, que el hombre tiene un derecho
fundamental, “El que se tenga una vida adecuada en un medio de calidad, para
llevar una vida digna y contar con bienestar, teniendo el hombre la obligacién
de proteger y mejorar el medio ambiente para generaciones presentes y
futuras” . Se establece un reto para el hombre, el poder satisfacer
adecuadamente sus necesidades con los medios naturales a su alcance y la
conservacion de estos para generaciones proximas, dilema que se presenta ya
gue la naturaleza necesita conservar un equilibrio tanto en los recursos

renovables, como no renovables, en relacidn al crecimiento poblacional, el cual
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ha sido exponencial en este siglo, siendo prioritario un reencauce del desarrollo

humano, ya que el crecimiento tiene limites.

Es la contaminacion y destruccion de los recursos naturales un problema que
no reconoce fronteras entre paises, mds cuando no hay control juridico. De
estos problemas se han creado distintas corrientes ideolégicas para intentar
superarlo, algunas de ellas son las llamadas de epecology que son ideas
extremistas que igualan al hombre con la naturaleza, cuestidon que no puede ser
aceptada por desvalorar la dignidad humana, otras buscan eliminar a gran
numero de hombres por ser la causa del problema de contaminacién y dentro

de las mas sensatas encontramos reorientar o ecoldgica la economia.

En una primera postura ambientalista, sostiene la necesidad y la posibilidad de
proteger al ambiente y los recursos naturales en si mismos, sin necesidad de

recurrir a justificacion de la proteccion humana.

En segundo término encontramos otra postura, contraria a la anterior, es el
punto de vista ambiental antropocentrista, el cual parte de que los valores
ambientales en si mismos, auténomamente considerados, no poseen entidad
suficiente para ser objeto de proteccidn juridica, por lo cual es necesario que
sean puestos en relacion con el hombre. Para esta posicidon, cuando el
legislador, protege de forma independiente bienes como el agua, el aire, el
suelo, la flora, la fauna, su finalidad es la proteccidn de bienes ambientales,
pero siempre en cuanto su proteccion implica una medida de proteccion de la

vida humana y en que su puesta en peligro puede serlo para el género humano.

Parten de la premisa de que no se debe proteger al ambiente en si mismo,
puesto que los recursos naturales cumplen funciones ambientales y asi deben

ser protegidos, en cuanto a que son fundamento de la vida del hombre .

Una tercera postura radical, esencialmente antropocentrista sostiene que el
contenido del bien juridico ambiente depende absolutamente de la proteccién

de intereses humanos.
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En teoria, el hombre no debiera desvincularse del ambiente en que se
desarrolla, ni tampoco actuar en perjuicio de éste, pues todos los factores que
integran al mismo son esencialmente sostenibles para el desarrollo de las
especies en un determinado habitat, y el desequilibrio de cualquiera de ellos no
solo resulta en un problema que afecta ese factor aisladamente, sino altera

todo el orden del cual es parte.

Diversas corrientes de opinién han despertado la conciencia de importantes
sectores de la poblacién mundial acerca de la importancia del ambiente y de
gue el hombre, lejos de destruirlo para “Satisfacer sus necesidades, debiera

preservarlo y protegerlo”.

La proteccién ambiental ha encontrado que el imperante modelo econémico
universal, propicia la destruccion paulatina del planeta y genera diariamente
multiples acciones nocivas para el ambiente. La propagacion mundial del
movimiento ecologista ha servido para sentar las bases de la ecologia social
moderna, que enfoca su estudio a la proteccion y el correcto aprovechamiento
de los recursos naturales y del ambiente y del consecuente desarrollo del

Derecho Ambiental y sus distintas vertientes.

La importancia de la conservacion del equilibrio ambiental se puede reducir a
gue, sin la existencia de las condiciones naturales dadas, dificilmente hubiera
aparecido el hombre en la Tierra, hoy se discute sobre los desequilibrios eco-
sistémicos que pueden llevar al caos, siendo una consecuencia eliminar las
condiciones dadas para que el hombre pueda subsistir, es decir, la naturaleza
subsiste con sus equilibrios, sin embargo, el hombre no puede sobrevivir sin la
naturaleza y mas grave, el humano no cuenta con equilibrios artificiales que
garanticen su subsistencia y el Unico ser vivo que rompe el equilibrio ambiental
es el hombre, animal capaz de adaptar el entorno a sus necesidades, incapaz

actualmente de evolucionar.
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2.1.8.1. EL DESARROLLO SUSTENTABLE PARA UN AMBIENTE SANO

En el devenir histdrico, se han tenido diferentes acepciones de lo que es el
desarrollo, ejemplo de ello es, que en la Revolucion Industrial se consideraba
gue las chimeneas, junto con el smog humo expedido por ellas era simbolo del
progreso, cuestiéon que desde hace décadas cambid, ya que la poblacién en
general reconoce que el desarrollo no puede ser tal, sin tomar en cuenta las

repercusiones ambientales.

El Informe Brundtland, establece la necesidad de un desarrollo sustentable para
alcanzar la adecuada proteccién del medio ambiente, definiendo dicho

"

desarrollo como Aqguél que satisface las necesidades actuales sin
comprometer la capacidad de las generaciones futuras para satisfacer las

suyas” .

Ante las ideas de algunos tratadistas de la materia consideran que “La
sustentabilidad del desarrollo econémico y social como una actividad que no
debe violar ciertas leyes de la naturaleza” , en la comprensién de lo anterior en
términos econdmicos, “El desarrollo sustentable debe considerar a Ia
naturaleza como una fabrica que es necesario mantener y perfeccionar para
gue los esfuerzos de los planes de manejo y las tecnologias derivadas,

maximicen su productividad a largo plazo y minimicen sus efectos negativos” .

El contenido del anterior informe dejé de ser una preocupacién cientifica,
estableciendo el problema en niveles politicos, econédmicos y en general a la
poblacidn, estableciéndose una serie de programas tanto nacionales como de
cooperacion internacional, acogiendo lo anterior el Programa de las Naciones
Unidas para el Medio Ambiente en el documento “Perspectiva Ambiental en el

Horizonte 2000”, aduce que:

“El desarrollo sostenible debe movilizar los recursos para la satisfaccién de las
necesidades esenciales de la poblacion como una forma de elevar la calidad de

vida de esta generacién y de las futuras, a través de la maxima utilizacion de los
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recursos naturales a largo plazo con tecnologias adecuadas para estos fines y
con la activa participacion de la poblacion en las decisiones fundamentales del

desarrollo”.

No obstante, de las apropiadas ideas anteriormente citadas en acuerdos
internacionales, los paises en vias de Desarrollo (Tercer Mundo), tienen que dar
solucion a la pobreza de sus habitantes, debido a que engendran un circulo
vicioso, el cual es la falta de actividades productivas, presionando a las areas
protegidas, ya que las inversiones en estos paises son escasas, los empresarios
buscan todas las ventajas para la rapida obtencidon de ganancias, mds aun, el
desarrollo implica ser campo propicio para condiciones insalubres, focos de
contaminacién y depredacion de los recursos naturales tanto renovables como
no renovables, esto por parte de los paises desarrollados, antagdnica situacién
cuando los Gobiernos de los Estados en vias de desarrollo tratan de conservar y
mejorar el entorno ambiental, sin contar con recursos econdmicos, debido a
gue las deudas externas acaparan gran parte de los ingresos fiscales; punto que
fue llevado por los paises de América latina y el Caribe, en la Plataforma de
Tlatelolco sobre el medio ambiente y desarrollo, aprobado el siete de marzo de
1991, que en si plantea que no es posible alcanzar un desarrollo econémico-
social sostenido y ambientalmente sustentable, sin tener solucion justa vy

duradera al problema de la deuda externa..

De igual manera en la Conferencia de Rio de 1992, se aprueba una declaracién
sobre el medio ambiente y el desarrollo, aduciendo que los humanos son el
centro de las preocupaciones en las relaciones con el desarrollo sostenible;
reconociendo el Derecho “A una vida saludable y productiva en armonia con la
naturaleza”, agregando que el derecho al desarrollo “Debe ejercerse en forma
tal que responda equitativamente a las necesidades del desarrollo vy

ambientales de las generaciones presentes y futuras” .

Los objetivos son dificiles de alcanzar por los paises tercermundistas, ya que

como antes se menciond, la deuda externa y la deplorable situacién econdmica
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de los habitantes, no permite que los Estados destinen los recursos financieros
suficientes para la adecuada proteccién del medio ambiente, sin embargo, las
naciones en vias de desarrollo participan y se comprometen en los acuerdos,
tratados, convenios internacionales sobre medio ambiente, su cuidado y
desarrollo sustentable. Es necesario que los paises del primer mundo colaboren
con los esfuerzos de las naciones débiles econdmicamente hablando, ya que
estos ultimos son los que cuentan con la gran diversidad biolégica, basandose
la ayuda en condonacion de deuda externa por conservacion de los recursos

naturales.

Cabe mencionar que la reunién Rio+10 6 mejor conocida como reunién de
Johannesburgo 2002, dicha convencién internacional se consideraba una
extensiéon o evaluaciéon de “La Cumbre de la Tierra” de los compromisos
adoptados, sin embargo, los resultados y convenios derivados de ésta fueron
retrogradas, con actitudes de los paises desarrollados, dicha cumbre verso
sobre el desarrollo sostenible, sin embargo, no se pudieron tomar acuerdos
sobre apoyos internacionales para cancelar deudas externas de los paises
pobres y asi conservar recursos naturales, mucho menos se habla de subsidios
para los sectores agricolas hacia el tercer mundo, de lo poco rescatable de esta
reunion fueron los acuerdos respecto de la salud y energia siendo el continente
Africano el mas beneficiado; por otro lado la aplicacién del método eco-
sistémico para el desarrollo sustentable de los océanos, de igual manera se
propusieron apoyos para cumplir con el Protocolo Montreal (de emisiones de
contaminantes de la capa de ozono), de esto el punto clave fueron los analisis
de la conservacién del agua potable y el tratamiento de las aguas residuales a
nivel global, por lo cual podemos concluir que la Cumbre de Johannesburgo no
fue lo que se esperaba, sino sélo una carta de buenas intenciones donde
ratifican las posturas no vinculantes de Rié 92, es decir, no existen
compromisos serios por la conservacion del medio ambiente global, por ultimo
se ratifica el Programa de Accion de “Educacién para Todos” de Dakar donde se

empleard una década en la educacion sustentable partiendo de los nifios de
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primaria, y con ello transformar esta generacidén consciente de la problematica

mundial de la contaminacion.

Como es de conocimiento general, han sido una serie de desastres ambientales
lo que realza el interés cientifico multidisciplinario por la proteccidon del medio
ambiente, y es el caso que los accidentes principalmente petroleros, de buques
maritimos transportadores de residuos quimicos los que nos hacen reflexionar
sobre la necesidad de cambiar de derrotero financiero y del conocimiento
econdmico y mas sobre las posibles respuestas de las siguientes preguntas
¢Como proteger a los paises que tienen gran biodiversidad, de los
depredadores econdmicos llamados transnacionales? éPor qué el destino
econdmico mundial se encuentra en manos de pocos sujetos? ¢Por qué no se
incluye como decision o variable econdmica de costos la depredacién
ambiental? Y ¢Cual es la razén de que los recursos naturales no tienen precio o
son suministrados por la naturaleza y controlados por gobiernos sin escrupulos

o por particulares que ven solo por su beneficio?

Esto no pretende ser de economia ambiental, sélo se pretende reflexionar
sobre el cambio de paradigma econdmico a nivel mundial, como habitante de
un pais con una riqueza de biodiversidad por arriba del promedio mundial, y
plasmar la relacidn sistémica entre la contaminacién ambiental-economia y la
necesidad de los instrumentos juridicos para evitar la degradacién ambiental en

los niveles actuales.

2.1.8.2. CUARENTA FORMAS DE CONSERVAR EL AMBIENTE

1. Apaga tu terma o calentador de agua cuando no la estés usando. (En el
caso de hoteles o negocios, las termas solares son una excelente

opciodn).

2. Apaga las luces cada vez que salgas de un cuarto en donde no quede

nadie, asi salgas por un periodo corto de tiempo.

34


http://www.elcomercioperu.com.pe/edicionimpresa/Html/2008-01-02/cuando-calienta-sol.html

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

Cuando sea posible, cocina en tu horno microondas en vez de en hornos

a gas.

Cuando cocines con el horno a gas, trata de abrir la puerta la menor
cantidad de veces posibles para que la temperatura del horno no baje y

tengas que utilizarlo por mas tiempo.

Mantén desconectados los aparatos eléctricos que no uses con

frecuencia.

Lava tu ropa con agua fria o tibia en vez de usar agua caliente.

Apaga tu computadora cuando no estés usandola (no olvides apagar el

monitor).

Reemplaza las luces de tu casa con focos ahorradores (ahorran energia 'y

dinero)

Planta arboles alrededor de tu casa, cuando sea posible. Estos brindan

sombra y refrescan el ambiente.

Cuando vayas a pintar, compra solo la cantidad de pintura necesaria.

Pinta con brocha o rodillo en vez de usar pintura en spray.

Utiliza trampas para ratones/ratas en vez de veneno.

Riega tu jardin bien temprano en las mafianas.

No quemes tu basura en la calle

Copia/imprime en ambos lados de una hoja.

Reutiliza sobres, folders y clips.
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17.

18.

19.

20.

21.

22,

23.

24.

25.

26.

27.

28.

29.

En el trabajo, ahorra el uso de papel implementando un boletin de
anuncios en vez de mandar copias impresas de cada anuncio a cada

empleado de la oficina.

Usa el correo electrénico en vez del correo regular.

Usa papel reciclado.

Es preferible que asignes tazas para bebidas a cada empleado en vez de

utilizar tazas o vasos descartables.

Recicla los cartuchos de impresoras.

Apaga las luces, computadoras y demas accesorios de tu oficina si eres

el ultimo en retirarte.

Trata de usar la energia solar cada vez que sea posible.

Ve al trabajo en bicicleta en vez de ir en auto cada vez que puedas

(ayudas al medio ambiente y a tu salud)

Para ahorrar agua, revisa tu sistema de tuberias para asegurarte que no

haya fugas.

Instala dispositivos ahorradores de agua en tus cafios y el bafio. (Un
buen truco, por ejemplo, es colocar una botella de plastico llena de
arena en el tanque de agua, ya que usualmente estos almacena mas

cantidad de agua de la realmente necesaria).

Cuando laves platos, abre el cafo solo cuando los enjuagues. No es

necesario tener el cafio abierto todo el tiempo.

Lava platos y ropa por montones y no por partes.

Cierra el cafio mientras te cepilla los dientes. Puedes usar un vaso con

agua para enjuagarte.
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30.

31.

32.

33.

34.

35.

36.

37.

38.

39.

40.

Recicla el aceite para el motor de tu coche.

Trata de reducir tu consumo de bolsas plasticas! Embolsa cuantos

productos puedas en cada bolsa.

Trata de comprar productos que puedas reutilizar.

Repara productos cada vez que sea necesario, en vez de comprar algo

nuevo.

Reutiliza bolsas y contenedores cada vez que sea posible.

Utiliza platos reusable cada vez que sea posible en vez de platos

descartables.

Lleva tu propia bolsa grande de tela u otro material similar cuando vayas

a hacer tus compras, asi evitaras recibir bolsas plasticas.

Compra baterias recargables para dispositivos que uses con frecuencia.

Reutiliza cartones o periddicos viejos para usarlos como material de

empaque.

Compra muebles usados cuando te sea posible (de paso que son mas

baratos).

Inférmate acerca de que tipos de materiales se pueden reciclar (plastico,

vidrio, papel, etc.).

Todos estos tips son, en la mayoria de los casos, muy simples de implementar,

tan solo requieren de anteponer el bienestar del planeta por sobre nuestra

comodidad personal.

2.1.9. LOS PROBLEMAS AMBIENTALES EN EL ECUADOR
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“Ecuador es uno de los 17 paises considerados mega diversos en el mundo. En
apenas 172.000 kildmetros cuadrados, presenta una de las mads altas
concentraciones de la diversidad bioldgica y casi todos los ecosistemas
identificados en el planeta. Su selva amazdnica, por ejemplo, es uno de los
pocos lugares en el mundo -apenas media docena- considerados como una

“reserva del pleistoceno”>.

Ya en el siglo XX, la explotacién de las riquezas naturales se inscribiod en la l6gica
de la nueva evolucidon econdmica del mundo. Ecuador consolidé una economia

extractiva de materias primas y un modesto desarrollo industrial.

Ese proceso ignord el impacto de las actividades humanas sobre las fuentes de

los recursos.

“Ello devino en la destruccién de manglares, la tala indiscriminada de bosques,
la contaminacién de fuentes de agua, del aire de las ciudades y la alteracion

irracional de la biodiversidad en los ecosistemas””.

Para los afios 90, el trabajo de concienciacién de organizaciones cientificas dio
sus primeros frutos, con la creacion del Ministerio de Ambiente. La
inestabilidad politica y debilidad administrativa y financiera del Estado
ecuatoriano no han permitido que el Ministerio se consolide como un érgano
efectivamente regulador del ambiente, pero su creacidon propicio el inicio de

algunos procesos importantes.

La frase "problema ambiental"® se refiere a situaciones ocasionadas por
actividades, procesos o comportamientos humanos, -econdmicos, sociales,
culturales y politicos, entre otros-, que trastornan el entorno y ocasionan

impactos negativos sobre el ambiente, la economia y la sociedad. En el Ecuador

> MIRANDA, Pablo. 2008 El Ecuador su tierra y su biodiversidad. Edit. UCER. Quito. Pag. 56

* ALBORNOZ, Juan: 2005. La situacién actual del ecoturismo. Equinoccial . Quito — Ecuador. Pag.
23

*EcoCiencia. 2005. Biodiversidad, un recorrido por la megadiversidad de Ecuador (CD-
ROM) Quito- EcoCiencia.
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hay cuatro grandes problemas o "macro problemas ambientales": Ila
destruccion y fragmentacion de los habitats, la introduccién de especies
exdticas, la sobreexplotacion de recursos naturales y la contaminacidn. A éstos
podriamos sumar uno mas: el cambio climatico global, cuyos efectos en el
mediano y largo plazo ponen en riesgo la biodiversidad y la calidad de vida de
toda la humanidad.
Cada macroproblema puede ser causado por una o varias actividades humanas,
y también puede ocasionar uno o varios impactos negativos. Por ejemplo, las
industrias o la aplicacion indiscriminada de pesticidas son algunas actividades
gue ocasionan contaminacién y entre sus consecuencias mas graves para el
ambiente y las personas se cuenta la pérdida de biodiversidad y la disminucién
de la calidad de vida. “Los problemas ambientales comenzaron a gran escala en
el Ecuador a partir de la modernizacion del pais, aproximadamente desde la

década de 1950°.

2.1.10. CAMPO CLIMATICO GLOBAL

El clima sobre la tierra ha cambiado naturalmente desde siempre. Por ejemplo,
durante las glaciaciones hace miles de afios, el ambiente era mucho mas frio y
el limite de las nieves perpetuas se encontraba por debajo de los 3000 metros
de altitud. En cambio, durante los periodos interglaciales como el que estamos
viviendo ahora la temperatura aumenta. Si bien este fendmeno de
calentamiento y enfriamiento es normal, se ha demostrado que ahora estd
ocurriendo en ritmo fuera de lo normal, sobre todo debido a la deforestacion y
la emisién de gases que causan el efecto invernadero o destruyen la capa de

0ozono.

®*Sudrez, José, 2002, Medio ambiente y salud en Ecuador, Fundacién Natura,
Quito. Pag. 34
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2.1.11. EL EFECTO INVERNADERO

Efecto Invernadero

ATVIOSFERA

Una parte de la radiacion solar es Una parte de la radiacion infrarroja

reflejada por la atmésfera ummeu la lmwlhm
y la superficie terrestre el

GASES EFECTO INVERNADERO

= - : s Parts de b radiacion |nianop es
La radiacion solar pasa a fravés g Ry yn por las
d= la atmésfera Ilbrapde cbetaculos & * & 2 ‘ ‘ i s / "V de gasds :imlamadem El m dlrﬁ:‘bee el

El efecto invernadero es un fendmeno que consiste en lo siguiente:
normalmente una parte de los rayos del sol que penetran a la atmdsfera
terrestre son reflejadas por el suelo y escapan nuevamente al espacio; sin
embargo, debido a la acumulacion de gases mds pesados que aire en la misma
atmodsfera (como el CO2, los 6xidos de nitrogeno o el metano) estos rayos
caldricos son reflejados nuevamente hacia la tierra y ocurre un calentamiento

n’7

global: es una especie de "fiebre del planeta"’. Lo que ocurre es que se acumula

una capa de gases y actia como el techo de un gigantesco invernadero.

2.1.12. DESTRUCCION DE LA CAPA DE OZONO?®

’Comisién Mundial para el Medio Ambiente y el Desarrollo, Nuestro futuro,
Oxford, UniversityPress. 2007. Pag. 89

*Toledo, Victor, 2008 “Latinoamérica: crisis de civilizacidon y ecologia
politica”, 2005. Pag. 45
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La atmdsfera estd constituida por varias moléculas que filtran los rayos del sol.
Una de estas es el ozono (03), la cual retiene los rayos ultravioleta, que cuando
inciden directamente sobre los organismos, pueden alterar las células vy
ocasionar problemas como el cancer. En la Patagonia se a reportado a fines de
la década de 1990 la presencia de vacas y conejos ciegos, hecho que ha sido
relacionado con la incidencia de los UV. Durante los ultimos 20 afios la
liberacion de clorofluoro carbonos y halones contenidos en aerosoles y otras
substancias ha destruido una gran parte de la capa de ozono y ademads han
contribuido al efecto invernadero, pues permiten el ingreso de mds calor, el

cual es repelido en la atmésfera.

2.1.13. LA CONTAMINACION®

La contaminacion es, sin duda, un grave problema ambiental en todo el mundo.
Esta es originada por las descargas de desechos contaminantes al agua, al aire,
o al suelo causadas por muchas actividades domésticas e industriales. Entre
éstas destacamos a las industrias, el trafico automotor, la inadecuada

explotacién de petréleo y de minerales, el uso de pesticidas y fertilizantes, las

°EcoCiencia 2005. Biodiverciudad, un recorrido por la megadiversidad del Ecuador
(CD_ ROM) Quito: EcoCiencia
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técnicas inadecuadas de pesca (por ejemplo usar dinamita), la construccion de
carreteras u otras obras civiles, los botaderos de basura entre tantas otras. El
ruido es también una forma de contaminacion y estd relacionado con todos los
otros problemas. Si bien no es un fenédmeno reciente -en la antigliedad ya hubo
grandes envenenamientos del agua y del suelo-, si esta claro que tomo severas
magnitudes en el ambito mundial a partir de la revolucién Industrial, en el siglo
XIX. “Fue entonces que cuando en los ahora paises industrializados -y también
mas contaminados- se construyeron fabricas que comenzaron a emitir grandes
volumenes de sustancias contaminantes, y se manufacturaron productos como
los pesticidas u otros derivados del petréleo con gran poder tdxico para los

seres vivos”°.

Desde ese momento histdrico fue cada vez peor para el ambiente; el
incremento de las industrias, con el consecuente aumento de la demanda de
las materias primas para los procesos industriales, empujé la explotacion hacia
zonas desconocidas y virgenes que fueron y son contaminadas al extraer no
sustentablemente los recursos. Ademas, conforme hubo mas fabricas se
incrementaron las emisiones de gases, liquidos y sélidos al medio. “En el caso
de Ecuador, se pude decir que la contaminacion a gran escala comenzé con la
modernizacién del Estado a partir de la primera reforma Agraria en 1963, y que
se afianzé con el auge petrolero a partir de la década de 1970. Hasta entonces,
el Ecuador habia sido un pais tipicamente agro exportador; en 1950 el 70% de
la poblacion vivia en el campo y apenas el 30% en las ciudades; no habia tantas
industrias ni automoviles ni se utilizaban tantos pesticidas como ahora; era un

pais diferente”*".

De Rivero, Oswaldo, El mito del desarrollo. Los paises inviables en el siglo
XXI, Fondo de Cultura Econdmica, Quito, 2007.

“"Acosta, Alberto, 2005 Breve historia econémica del Ecuador, Corporacién
Editora Nacional, Quito, III Edicién. Pag. 67
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El auge petrolero enriquecié a muchas personas de la clase media, con lo cual
se incrementd paulatinamente el nimero de industrias manufactureras vy
crecieron los centros urbanos. Las reformas agrarias y de colonizacién
movilizaron a una gran cantidad de personas hacia zonas de la Costa y la
Amazonia que no estaban colonizadas, con lo cual se incrementaron los
monocultivos de palma africana y de té, entre otros. Ello ocasiond una gran
contaminacion por las procesadoras industriales de estos productos, las cuales
vierten desechos a los rios, el aire y al suelo. Ademas, los grandes monocultivos
volvieron necesario el uso cada vez mas intensivo de pesticidas para combatir
las plagas. “A partir de esta modernizacion comenzé un momento histérico
sumamente significativo en la construccion del Ecuador que conocemos,
durante el cual la situacién ambiental, econémica y social ha empeorado"lz. En
la década de 1980 hubo una caida de los precios del petrdleo, pero ello no
ocasiond la paralizacidn de esta industria (por el contrario cada vez crece mas),
sino el esplendor de nuevas actividades productivas industriales a gran escala y
sumamente contaminantes como la acuicultura de camardn, la mineria y los

cultivos de flores en la Sierra.

A comienzos del tercer milenio, mas de 40 afios después de los albores de dicha
modernidad, las ciudades y las industrias han aumentado a tal punto que el
60% de la gente ecuatoriana ya vive en las ciudades y apenas el 40% en las
areas rurales, tendencia que sigue en aumento. “Como consecuencia lejos de
haber mejorado la situacion del pais, se ha agrandado la brecha entre ricos y
pobres asi como el nimero de gente pobre e indigena (el 70% de la poblacién

del pais es pobre), con consecuencias como el incremento de la violencia. Asi

Acosta Alberto, Obra citada. Pag. 89
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mismo, los manglares y bosques, rios y lagunas, el aire, el suelo, los centros

urbanos y rurales, sin discriminacidn, han sido y estdn siendo contaminados”®.

Los contaminantes originados de actividades humanas estan por doquier, pues
se desplazan por el agua, el aire, o el suelo. Asi, es claro que este macro
problema ambiental tiene su origen -tanto en el Ecuador como en el mundo-
“en la ambicién de poca gente que se ha enriquecido a costa de la pobreza de
otra, de oligarcas cuya vision no va mas alld del conteo de billetes y que poco

714 Se trata de una clase politica y

les importa la conservacidon de la naturaleza
econdmica que padece de ceguera crdénica, pues desde su hacienda o su yate
no se da cuenta que su riqueza proviene justamente de la TIERRA que se esta
contaminando y depredando, de la biodiversidad. No se dan cuenta que si los
recursos no son aprovechados sustentablemente, éstos finalmente

desapareceran sea en el corto o en el mediano plazo.

“En las comunidades campesinas también se contamina, aunque a menor
escala. Generalmente por ignorancia de los impactos negativos, muchas
personas lavan sus bombas de fumigacién en los sistemas dulceacuicolas como
los rios y lagunas, o bien botan la basura en quebradas o sitios inapropiados.
Las consecuencias de la contaminacidn, tanto a escala global, como nacional,

son diversas, pero en todos los casos fatales”™

. Ademas de la misma pérdida de
la biodiversidad, ocasiona severos impactos sobre la salud humana. En el caso
de la contaminacidon del aire con gases que emiten las industrias y los
automoviles, algunos de sus peores efectos en el corto plazo son conocidos:

severos indices de contaminacién en las ciudades; destruccién de la capa de

“Berreondo, Miguel, 2005 Los derechos medioambientales de los pueblos
indigenas, Abya-Yala, Quito, Pag. 67

“Bustamante, Teodoro 2005 , La ecologia a la cola de la politica, Abya-Yala,
(guito, 2003. Pag. 34

°Nidia Arrobo Rodas. 2008. La realidad medioambiental del Ecuador. UCER. Quito.
Pag. 45
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ozono y el efecto invernadero (causas del cambio climatico global con todos sus

efectos colaterales); entre otros.

El uso de pesticidas venenosos para las personas ocasioné que en la década de
1980 muchos hombres que trabajaban en plantaciones de banano en la
provincia de El Oro se volvieran estériles. Las compaifiias que usaron estos
pesticidas, cuyo uso estaba prohibido en su pais de origen, fueron demandadas,
pero eso no soluciond el problema. Lo mismo sucedid en otros paises de
Centroamérica, los plaguicidas vy fertilizantes también modifican las
caracteristicas fisicas y quimicas del suelo. “En el caso de la industria petrolera,
las aguas de formacién que son extraidas del subsuelo junto con el petréleo y
gue luego son vertidas sin ningln tratamiento en los rios han envenenado a
mucha gente, animales domésticos y a diezmado la flora y fauna silvestre”*®. El
crudo de petréleo se derrama constantemente en el suelo, el agua dulce y el
mar cuando es transportado. Las particulas que son emanadas al aire por
actividades como la mineria se depositan sobre las plantas, interfiriendo en la
fotosintesis; algunos gases industriales cambian el color de los vegetales y
alteran su crecimiento. Estas plantas son comidas por insectos que a su vez son

comidos por aves, que son comidas por personas que se mueren y son comidos

por gusanos y bacterias...

“Muchos contaminantes como el plomo o el mercurio se acumulan en la sangre
para siempre y aumentan su toxicidad conforme pasan por las redes
alimenticias naturales. Los floricultores emiten sustancias téxicas al aire, al agua
y al suelo que tiene efectos directos sobre la salud. En marzo de 2001 la gente
de la ciudad de Amaguafia (50 Km de la ciudad de Quito) denuncié problemas

de la salud, sobre todo de nifos y nifias asociados con las fumigaciones que se

'®Sistema nacional de prevencién y desarrollo ambiental. Prevencion de desastres,
Un concepto de planificacién. Julio de 199
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realizan en estas empresas. La contaminacion deteriora la calidad del agua
volviéndola a veces imbebible, también destruye las bellezas escénicas y los
recursos genéticos"”. Es un problema que aumenta la pobreza y disminuye la
calidad de vida de la gente, es una cadena de destruccién y muerte cuyos
efectos visibles e invisibles se multiplican como una bola de nieve y afecta a
todas las personas, inclusive a las élites. Este amplio espectro de impactos
sobre todos los lugares y clases sociales es la razén por la cual todas las
personas estamos comprometidas en lograr que los impactos de este problema

se minimicen hasta desaparecer.

2.1.14. PROBLEMAS AMBIENTALES EN MANABI

Un problema comun a la mayoria de municipios es la contaminacién de los
recursos hidricos debido al vertido de las aguas residuales municipales sin
tratamiento, a través de las descargas de alcantarillado o directamente a los
cuerpos de agua superficial o subterranea. La industria, agricultura, artesania y
algunos servicios también aportan a la contaminacién del agua, con el

agravante de que introducen productos quimicos o residuales peligrosos.

La contaminacién del aire es otro problema frecuente, cuya principal causa es
el transporte, debido a sus emisiones contaminantes y al crecimiento acelerado
del parque automotor. El problema parece haberse agravado en cantones
como Portoviejo y Manta, por la presencia de vehiculos obsoletos que han sido
retirados del servicio urbano en esa ciudad. Otra causa importante de la
contaminacion del aire son las emisiones provenientes de fuentes fijas de

combustidn, pertenecientes a la industria, artesania y servicios.

Adicionalmente, se observan episodios de contaminacién del suelo por
practicas agricolas inadecuadas, gestidon deficiente de los productos quimicos o

residuos peligrosos o mal manejo de los residuos liquidos o sdlidos,

YTesalénica — Grecia, 1997: Cumbre Mundial de Tesalénica
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especialmente, durante las etapas de recoleccidon, transporte y disposicidon

final, lo que causa la degradacion del suelo.

Empresas y habitantes de los Cantones Manabitas de Montecristi, Jaramijo y
Manta contaminan importantes rios: El Burro y El Muerto. Descargan aguas
servidas, basura y compuestos quimicos que le han dado a estos sitios un tono
rojizo, que afecta la salud de las personas. El liquido no sirve ni para
la agricultura.

III

La denominada “zona industrial” El sector toma ese nombre porque esta
dentro de un corredor de empresas nacionales y extranjeras que se dedican a
actividades relacionadas con la pesca y su industrializacién, sobre todo en Ia
elaboracién de harina de pescado. Sus habitantes no se han beneficiado de ese
boom de trabajo, mas bien se dicen perjudicados porque tienen problemas en

la piel, que se les reseca y, ademds, soportan malos olores a cada momento, lo

cual les preocupa, sobre todo, por sus hijos pequefios.

2.1.15. PRINCIPALES TIPOS DE DESECHOS PELIGROSOS ENCONTRADOS EN EL
PAIS

34% de la corriente de desechos y 12% (desechos resultantes de la produccion,
preparacidn y utilizacidon de tintas, colorantes, pigmentos, pinturas, lacas o

barnices.)

20% de la corriente de desechos y 8% (desechos de aceites minerales no aptos

para el uso a que estaban destinados)

17% de la corriente de desechos y 9% (mezclas y emulsiones de desechos de

aceite y agua o de hidrocarburos y agua)
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CAPITULO Il
3. MARCO CONCEPTUAL
El Reciclaje incide significativamente en el calentamiento global

ACEPTACION.- Con origen en el término latino acceptatio, el concepto de
aceptacion hace referencia a la accion y efecto de aceptar. Este verbo, a su vez,
designa a aprobar, dar por bueno o recibir algo de forma voluntaria y sin

oposicion.

COMERCIALIZACION.- El concepto de comercializar parte de una simple
preocupacion por vender, y obtener utilidades. El concepto de mercadeo ha ido
modificdndose de una orientaciéon masiva, a lo que se ha dado en llamar
mercadeo uno a uno (one-to-one). El mercadeo, como todo proceso, es
dindmico y cambia, se modifica constantemente. Este proceso, pese a lo que se
crea, no ha ocurrido al mismo tiempo en todos los paises, o regiones del

mundo.

IDENTIDAD.- Es el conjunto de los rasgos propios de un individuo o de una
comunidad. Estos rasgos caracterizan al sujeto o a la colectividad frente a los
demas. Por ejemplo: “El mate forma parte de la identidad rioplatense”, “Una
persona tiene derecho a conocer su pasado para defender su identidad”. La
identidad también es la con ciencia que una persona tiene respecto a ella
misma y que la convierte en alguien distinta a los demas. Aunque muchos de
los rasgos que forman la identidad son hereditarios o innatos, el entorno ejerce
influencia en la conformacion de la especificidad de cada sujeto. Por eso puede

decirse que una persona “busca su identidad” o expresiones similares.
3.1. INFORMACION

En sentido general, la informacion es un conjunto organizado de datos
procesados, que constituyen un mensaje que cambia el estado de

conocimiento del sujeto o sistema que recibe dicho mensaje. Desde el punto de
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vista de la teoria general de sistemas cualquier sefial capaz de cambiar el
estado de un sistema constituye un pedazo de informacion. La informacion es
un conocimiento explicito extraido por seres vivos o sistemas expertos como
resultado de interaccién con el entorno o percepciones sensibles del mismo
entorno. En principio la informacién, a diferencia de los datos o las
percepciones sensibles, tienen estructura util que modificard las sucesivas

interacciones del ente que posee dicha.

3.1.1. CAMPANA PUBLICITARIA

Una campafia publicitaria es el conjunto de elementos y mensajes publicitarios
gue se realizan basicamente a través de diversos medios de comunicacion, sin
embargo, una campana no sélo es un conjunto de spots, carteles, material
visuales y demadas promo-instrumentos que cotidianamente vemos por
diferentes medios de comunicacidn. Detras de cada anuncio existe un trabajo
coordinado que permite convertir la labor creativa en una estrategia de
comunicacion. El camino comienza légicamente por el anunciante, que es quien
demanda el desarrollo de una campafia, para lanzar al mercado un nuevo
producto, para reforzar la confianza de los consumidores en uno ya existente u

otro objetivo.

Una campanfia publicitaria es un amplio conjunto de estrategias comerciales que
tienen como objetivo dar a conocer, a través de anuncios distintos pero
relacionados, que aparecen en diversos medios de comunicacion durante un
periodo especifico, un producto o servicio determinados. La campaia esta
disefiada en forma estratégica para impactar en un grupo de sectores y resolver
algun problema crucial, se trata de un plan a corto plazo que, por lo general,

funciona durante un afio o menos.

Un plan de campafia resume la situacidén en el mercado y las estrategias y
tacticas para las areas primarias de creatividad y medios (TV, radio, periddicos,

revistas, anuncios espectaculares, etc.), asi como otras dreas de comunicacién
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de mercadotecnia de promocidon de ventas y mercadotecnia directa, las
relaciones publicas, una disciplina independiente de la publicidad, puede
colaborar con una campafia de este tipo. El plan de campafia se presenta al
cliente de manera formal, en este caso a la poblaciéon de Portoviejo quien sera

el usuario directo.

3.1.2. TIPOS DE CAMPANAS PUBLICITARIAS

Publicidad Racional: Se hace hincapié en la razén, esta publicidad muestra
atributos del producto, es un mensaje légico que contiene informacién, y se da
mas que nada en la publicidad grafica, no se utiliza el slogan, y su caracteristica
principal es la informacidn. La mejor manera de lograr una buena imagen es

llegando al sentimiento del publico.

Publicidad Motivacional: Apela a los sentimientos y emociones del publico, el
80% de la publicidad en general es de este tipo. Lo que logra que una persona
adquiera un producto es mas la motivacién que la razén. No siempre logra sus
propdsitos, su inconveniente es que no hay manera confiable de medir su
efectividad, y estd prohibida porque afecta a la libertad de eleccién del

individuo.

Publicidad Subliminal: Esta por debajo de la percepcion sensorial consciente, el
inconsciente lleva a tomar decisiones sin poder decidir; logra que al ver el aviso,

en consiente no perciba lo que el inconsciente puede percibir.

Publicidad Cooperativa: Es cuando se unen dos o0 mas empresas para realizar

un mismo comercial que favorezca a ambas.

Publicidad Directa: Es la que se pone en contacto (sin agentes intermediarios)
con el consumidor; como: visitas a domicilio, la correspondencia, los viajantes

de comercio, los folletos, entre otros.

Publicidad Indirecta: Es la que no se dirige personalmente a cada consumidor,

sino que utiliza los medios de comunicacion masiva que hacen llegar su
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mensaje a todo un sector de la comunidad, como: publicidad en diarios,

revistas, afiches, television, radio, cine.

3.1.3. PASOS PARA EL LANZAMIENTO DE CAMPANAS PUBLICITARIAS

1. Definir objetivos publicitarios: En primer lugar debemos establecer los
objetivos de nuestra campafiia publicitaria, es decir, debemos sefialar qué es lo
gue queremos lograra a través de ella, por ejemplo, nuestros objetivos

publicitarios pueden ser:

Dar a conocer un nuevo producto, servicio o necesidad.

Informar sobre las caracteristicas del producto, servicio o necesidad.

Resaltar los principales beneficios o atributos del producto, servicio o

necesidad.

Posicionar un lema publicitario.

Persuadir, incentivar, estimular o motivar la compra, uso o realizacion de dicha

necesidad.

Hacer recordar la existencia del producto, servicio o necesidad.

2. Identificar publico o mercado objetivo: Una vez establecidos nuestros
objetivos publicitarios, debemos identificar nuestro publico o mercado
objetivo, es decir, el publico especifico a quién sera dirigida nuestra publicidad
o campafa publicitaria. Una vez determinado nuestro publico objetivo,
seflalamos y analizamos sus caracteristicas, para que, en base a ellas, podamos

disefiar nuestros medios, mensajes y estrategias publicitarias.

La razéon de segmentar un determinado publico objetivo, es que no todos los
publicos tienen acceso a los mismos canales publicitarios, ni reaccionan por

igual ante el mismo tipo de mensaje. Aln si se vende o muestra un mismo tipo
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de producto o servicio, se puede necesitar diferentes medios, mensajes o

estrategias publicitarias para cada tipo de publico.

3. Definir medios o canales publicitarios: Una vez que hemos determinado y
analizado nuestro publico objetivo, definimos los medios o canales que
usaremos para enviar el mensaje publicitario a dicho publico, es decir,
definimos los medios o canales publicitarios que utilizaremos para publicitar
nuestros productos o servicios a nuestro publico objetivo. Los medios o canales
publicitarios pueden estar conformados, por ejemplo, por la televisién, la radio,
diarios, revistas, Internet, correo tradicional y electrénico, ferias, campanas,

eventos, afiches, carteles, folletos, volantes, etc.

4. Redactar el mensaje publicitario: Una vez definidos los medios publicitarios
gue utilizaremos, pasamos a redactar el mensaje que enviaremos a través de

dichos medios, a nuestro publico objetivo

En el mensaje se debe sefalar las principales caracteristicas del producto,
servicio o necesidad de dar a conocer, se debe destacar las caracteristicas que
presenten un mayor beneficio al publico, que permitan asociar el producto con
dicho mensaje y que permitan captar a los consumidores que busquen
exclusivamente dichas caracteristicas, por ejemplo, se puede podemos crear un
mensaje que resalte la calidad o status que brindaria el poseer nuestro

producto.

El mensaje publicitario deberd estar compuesto de un lenguaje claro, fluido y
facil de entender. Debera captar la atencion del consumidor, y debera ser un
mensaje veraz, no debemos ofrecer algo que nuestros productos no posean o
algo que no podamos cumplir, pues de suceder ello, dariamos una muy mala

imagen.

5. Lanzar la campafia publicitaria: Una vez definido nuestros objetivos
publicitarios, identificado y analizado nuestro publico objetivo, determinado los

medios o canales que utilizaremos, y redactado mensaje publicitario que
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enviaremos, ha llegado el momento de hacer efectiva nuestra campafa

publicitaria.

3.1.4. MEDIOS PUBLICITARIOS

La publicidad difunde sus mensajes a través de una amplia gama de canales o
medios de difusién, lo que garantiza mayor penetracion social y la posibilidad
de lograr sus objetivos. Dentro de los medios publicitarios, se establece una
clasificacién segun su especificidad, que incluyen la publicidad junto con otros
mensajes; y medios especificamente publicitarios, concebidos exclusivamente

para la difusiéon publicitaria, entre los medios masivos estan:

Publicidad televisiva: Es el medio publicitario por excelencia: permite mostrar
la idea en movimiento, con color y sonido, realizada a través de cadenas de
televisidn, en spots, patrocinios, micro espacios tematicos, entre otros; es un
medio caro pero de gran impacto, sélo utilizable para productos o servicios de

amplio consumo, entre las pautas a seguir estan:

-Evitar demasiados detalles.

-Aprovechar los primeros segundos en pantalla.

-Repetir el nombre del producto.

-Escoger el momento decisivo de mostrar el beneficio del producto.

Publicidad radiofdnica: Desplazada en relevancia por la television, mantiene un
publico que por necesidades concretas o preferencias subjetivas escuchan el
medio fielmente. Como todo producto radiofdnico, la publicidad utiliza los
elementos basicos del medio: la palabra, la musica, los efectos sonoros y el
silencio. La radio representa un medio Unico en su forma de transmitir los
contenidos, que se benefician de una inmediatez informativa basada en Ia

simultaneidad hecho-noticia.
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Publicidad de medios impresos: Existen diversidad de estos como: periddicos,
revistas, piezas editoriales, los cuales estdn segmentado segun su naturaleza,
genero, edad, sexo, condicién econdmica, ademas de que brinda informacion
para una darea en especifica, es utilizado por muchas personas que gustan de
informacién, por lo que la publicidad puede ser mas precisa, este medio

publicitario como influencia necesita:

-Insertar noticias y novedades

-Evitar usar titulares negativos

-Es mas recomendable utilizar fotografias que dibujos.

-Ubicar textos debajo de las fotografias, ya que son mas leidos.

-Es preferible no incluir textos demasiado largos.

Publicidad exterior o via publica: Es una publicidad muy directa, un grito en
calle, que difunde una informacién o referencia, es el medio mas efectivo para
llegar a un publico local, comprende vallas, letreros luminosos, banderolas,
anuncios en paradas de autobuses, cabinas telefdnicas, transportes, estadios

deportivos, para que esta publicidad sea efectiva debe tener como pautas:

-El texto no debe tener mads de 8 palabras aproximadamente.

-Es preciso utilizar tipografias y colores que faciliten la lectura.

-El disefio debe ser impactante, llamar la atencién.

-Es recomendable utilizar imagenes en lugar de texto.

-La idea debe ser simple y concisa ya que el contacto visual con este tipo de

anuncios ocurre en corto tiempo.

Publicidad en Punto de venta: Se realiza por medio de displays, muebles

expositores, carteles, posters, entre otros, se sitlan en el lugar en el que se
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realizara la venta, es un refuerzo muy importante pues es alli donde se decide

la compra

Publicidad Online: Conformado por las campafias basadas en respuestas e
interactividad por parte de usuarios altamente focalizados, van desde banners,

hasta complejas campafias de marketing viral utilizando herramientas web.7

3.2. DISENO GRAFICO

Podemos definir el diseno grafico como el proceso de programar, proyectar,
coordinar, seleccionar y organizar una serie de elementos para producir objetos
visuales destinados a comunicar mensajes especificos a grupos determinados,
la funcion principal del disefio grafico serd entonces transmitir una informacién
determinada por medio de composiciones graficas, que se hacen llegar al
publico destinatario a través de diferentes soportes, como folletos, carteles,

tripticos, entre otros.

El disefio grafico busca transmitir las ideas esenciales del mensaje de forma
clara y directa, usando para ello diferentes elementos graficos que den forma al

mensaje y lo hagan facilmente entendible por los destinatarios del mismo.

El disefio grafico no significa crear un dibujo, una imagen, una ilustracion, una
fotografia, es algo mas que la suma de todos esos elementos, aunque para
poder conseguir poder comunicar visualmente un mensaje de forma efectiva el
diseflador debe conocer a fondo los diferentes recursos graficos a su
disposicion y tener la imaginacion, la experiencia, el buen gusto y el sentido

comun necesarios para combinarlos de forma adecuada.

El resultado final de un disefio gréfico se denomina grafismo, y es una unidad
por si misma, aunque esté compuesto por multitud de elementos diferentes,
ambos estdn compuestos por diferentes elementos individuales que, unidos
correctamente y con sabiduria, componen una obra final Unica y definida que

va mas alld de la suma de las partes que la forman.
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Las posibilidades del disefio grafico, son infinitas, ya que cada vez son mas los
campos en los que se emplean elementos creados a través del ordenador, el

disefio se podria dividir en tres grupos principales:

La edicion, disefio de todo tipo de libros, periddicos, y revistas.

La publicidad, disefio de carteles publicitarios, anuncios, folletos.

La identidad, disefio de una imagen corporativa

3.2.1. LA COMPOSICION GRAFICA

La composicidon se define como una distribuciéon o disposiciéon de todos los
elementos que incluiremos en un disefio o estructura, de una forma perfecta y
equilibrada. En toda composicién, los elementos que se sitian en la parte
derecha, poseen mayor peso visual, y nos transmiten una sensacién de avance,
en cambio los que se encuentran en la parte izquierda, nos proporcionan una
sensacion de ligereza, esto también se observa, si lo aplicamos en la parte
superior de un documento, posee mayor ligereza visual, mientras que los
elementos que coloquemos en la parte inferior, nos transmitiran mayor peso

visual.

Actualmente no existe una composicién perfecta, cada composicidon dependera
de su resultado final, para todo ello, es necesario conocer todos los aspectos y
formas para obtener un resultado con un cierto equilibrio. Son numerosos los
elementos que integran una composicion grafica, ninguno de ellos es
imprescindible, pero cada uno posee una importancia y un peso especifico
segun sea la funcién requerida en cada momento de nuestro disefio, la mayoria
de las comunicaciones graficas suelen hacer uso de mas de un elemento para

cumplir su funcién comunicativa.

Este criterio se aplica principalmente al disefio, normalmente se busca este
equilibrio, aunque en alguna ocasién se provoca un desequilibrio intencionado

para conseguir unos resultados especificos en un disefio. En una composicién
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se puede conseguir el equilibrio a través del uso de lineas y formas, todos los

pesos deberan estar compensados para obtener el equilibrio ideal.

3.2.2. COMUNICACION GRAFICA

La comunicacion grafica es uno de los sectores sacudidos por la movida de la
tecnologia de la informacién, que ha ampliado todo el concepto de
comunicacion; se han desdibujado las tradicionales fronteras entre empresas y
sectores. Al crecer el negocio general de la informacién también prospera la

comunicacion grafica.

La comunicacién visual se produce por medio de mensajes visuales, que forman
parte de la gran familia de todos los mensajes que actlan sobre nuestros

sentidos, sonoros, térmicos, dindmicos, etc.

3.3. IMPACTO

Si bien la palabra impacto, del latin “impactus” posee varias acepciones, todas
remiten a una colisidon o choque, ya sea de un objeto, de un ser vivo o de una

sensacion contra otra cosa material o inmaterial.

3.3.1. IMPACTO VISUAL

El impacto visual se supone que es el efecto que produce sobre una persona la
vision de un objeto en un lugar determinado. También podria definirse como
una agresion estética. El concepto de impacto visual aparece en la legislacién
espafiola como una idea amplia que analiza a través de parametros cualitativos
y cuantitativos el estado del medio ambiente antes, durante y después de una
actividad. Esto significa que los responsables de esta actividad deberian
predecir a efectos practicos los posibles cambios que puedan producirse en el
entorno de esta accién y sugerir o determinar las medidas correctoras que
impidan o mitiguen en lo posible los supuestos trastornos que se causen en el

medio ambiente.
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ISOTIPO.- Un icono o signo visual.

ISOLOGO.- Combinacién de logo e isotipo.

3.3.2. LOGO

El diccionario de la Real Academia Espafola (RAE)incluye el término logo como
un elemento composicional que significa especialista respecto a lo que el
primer elemento indica. Por ejemplo: “Bidlogo” es un especialista en biologia.
El uso mas habitual del concepto logo, sin embargo, estd asociado a la idea de
logotipo. Se trata de un distintivo compuesto por letras e imagenes, peculiar de
una empresa, una marca o un producto. El logo suele incluir algin simbolo que

sea asociado de manera casi inmediata con aquello que representa.

3.3.3. LOGOTIPO

"Un disefo grafico que es utilizado como una continuacion del simbolo por una
compaiiia, organizacién o marca, y es a menudo, la forma de una adaptacién
del nombre de la compaiiia o de la marca, o es utilizado conjuntamente con el
nombre". El Diccionario de Marketing de Cultural S.A., define al logotipo como
el "simbolo que utiliza normalmente una empresa o marca para que la
identifiguen con mas facilidad". Stanton, Etzel y Walker, sefialan que el
"término logo (abreviatura de logotipo) se usa indistintamente para denotar el
simbolo de marca o incluso el nombre de marca, en especial si éste se escribe
de forma distintiva y estilizada". Por su parte, Richard L. Sandhusen, considera
qgue "el logo de la marca es la parte de la marca que puede reconocerse, pero

no se presencia".
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3.4. PROCEDIMIENTO

El o un procedimiento es el modo de ejecutar determinadas acciones que
suelen realizarse de la misma forma, con una serie comun de pasos claramente
definidos, que permiten realizar una ocupacidn, trabajo, investigaciéon, o

estudio correctamente.

3.5. PRODUCTO

Es una de las herramientas mas importantes de la mezcla de mercadotecnia
porque representa el ofrecimiento de toda empresa u organizacidon (ya sea
lucrativa o no lucrativa) a su publico objetivo, con la finalidad de satisfacer sus
necesidades y deseos, y de esa manera, lograr también los objetivos de la
empresa u organizacion (utilidades o beneficios). Por ello, resulta muy
conveniente que la mercadologia conozca la respuesta de una pregunta basica

pero elemental.

3.6. SOCIEDAD

La Sociedad es el conjunto de individuos que comparten una cultura, y que se
relacionan interactuando entre si, cooperativamente, para formar un grupo o

una comunidad.

3.7. CONCIENTIZACION

Se define en general como el conocimiento que un ser tiene de si mismo y de
su entorno, se refiere generalmente al saber de si mismo, al conocimiento que
el espiritu humano tiene de su propia existencia, estados o actos. Conciencia se

aplica a lo ético, a los juicios sobre el bien y el mal de nuestras acciones.

3.8. CONSUMO

Es la accién y efecto de consumir o gastar, bien sean productos, y otros géneros

de vida efimera, o bienes y servicios, como la energia, entendiendo por
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consumir como el hecho de utilizar estos productos y servicios para satisfacer
necesidades primarias y secundarias. Hay bienes y servicios que directamente
se destruyen en el acto del consumo, mientras que con otros lo que sucede es
gue su consumo consiste en su transformacién en otro tipo de bienes o

servicios diferentes.

3.8.1 CONSUMISMO

El consumismo se entiende como la adquisicion o compra desaforada, que
asocia la compra con la obtencién de la satisfaccion personal e incluso de la

felicidad personal.

3.9. CONTAMINACION

La contaminacidn es cualquier sustancia o forma de energia que puede
provocar algun dano o desequilibrio, es la introduccién en un medio cualquiera
de un contaminante. El uso mas habitual del término se produce en el ambito
de la ecologia con lo que se conoce como contaminacion ambiental, que es la
presencia en el ambiente de cualquier agente en lugares, formasy
concentraciones que pueden ser nocivos para la salud, la seguridad o para el

bienestar de la poblacién

3.10. PUBLICIDAD

Es una forma destinada a difundir o informar al publico sobre un bien o servicio
a través de los medios de comunicacién con el objetivo de motivar al

espectador o publico hacia una accion de consumo.

3.11. RECICLAR

El reciclaje es un proceso que consiste en someter de nuevo una materia o un
producto ya utilizado a un ciclo de tratamiento total o parcial para obtener una
materia prima o un nuevo producto, también se podria definir como la

obtencién de materias primas a partir de desechos, introduciéndolos de nuevo
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en el ciclo de vida y se produce ante la perspectiva del agotamiento de recursos

naturales y para eliminar de forma eficaz los desechos.

3.12. HIPOTESIS

El impacto visual incide significativamente en el desarrollo de actitudes de

reciclamiento en los habitantes de la ciudad de Portoviejo.

3.13. VARIABLES.

3.13.1. VARIABLE INDEPENDIENTE

-lImpacto visual

3.13.2. VARIABLE DEPENDIENTE

-Reciclamiento

3.13.3. OPERACIONALIZACION DE LAS VARIABLES
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Variable Independiente: Impacto -visual

CONCEPTUALIZACION

DIMENSIONES

INDICADORES

ITEMS

TECNICAE
INTRUMENTOS

Es la habilidad que tiene el
Disefiador Grafico en plasmar una
escena o imagen de tal forma que
impacte nuestro sentido de

observacion

Autor: Juan Manuel Grijalva.... 2005

Responsabilidad
del Disefador

Grafico

Responsabilidad

ecoldgica

Publicidad y
conservacion

ecoldgico

éLe parece que los desechos a cielo

abierto en el botadero?

éIndique si Ud. ha recibido Charlas
referentes al reciclaje de los

Departamentos del Medio Ambiente?

¢Considera usted que deberia crear una
compafia municipal en la ciudad de
Portoviejo que se dedique a la compra de

productos reciclados?

ENCUESTA A LOS
HABITANTES DE LA
CIUDAD DE PORTOVIEJO.




Variable Dependiente:

Reciclamiento

CONCEPTUALIZACION DIMENSIONES | INDICADORES ITEMS TECNICA E INTRUMENTOS
Reciclaje o reciclamiento es Botaderos de basura éSabe Ud. lo que es reciclar
la accidn y efecto de reciclar basura?

“aplicar un proceso, sobre un
material; para que pueda
volver a utilizarse. El reciclaje
implica dar una nueva vida al
material en cuestién ,lo que
ayuda a reducir el consumo

de recursos y la degradacién

del Planeta

Wiki media 2011

Concepto de la

basura

Impacto

ecoldgico

Importancia de
la
conservacion

de la basura.

La basura en Portoviejo

Clasificacion de la basura

Impacto de la basura

Enfermedades de la basura

Fuentes de produccién de basura

Desarrollo sustentable para un

ambiente sano

¢Ud. recicla basura en su casa?

¢Como recicla basura en su casa?

¢En donde  usted aprendid a

reciclar?

¢Usted conoce que los centros de

educacion ensefian a reciclar

basura?

iExiste un personal capacitado

para la recoleccioén de la basura?
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CAPITULO IV

4. METODOLOGIA

4.1. Método

4.1.2. MODALIDAD BASICA DE LA INVESTIGACION

> Bibliografica: Para la presente investigacion se utilizara la
modalidad de campo, documental y bibliografica
> CAMPO Se pregunta con los involucrados el problema

> CUASI- EXPERIMENTAL Se formula una hipotesis
4.2. NIVEL O TIPO DE INVESTIGACION

EXPLORACION Se necesitd observar el problema para poder encontrar la
solucién. En lo cual se visité el Botadero de Basura de la Ciudad de Portoviejo
para comprobar que no se hacia reciclaje ni clasificacion de ningun desecho

para su reutilizacion.

DESCRIPTIVO Se utilizd este tipo de investigacion ya que necesitdbamos
describir cada punto que constituye el problema; en el cual se encontré que los

habitantes de la Ciudad de Portoviejo no son conscientes de reciclar.

ANALISIS Se necesité analizar las causas principales, las cuales afectan
directamente a los habitantes por lo cual ellos no comienzan a reciclar en sus
casa, esto demostrd que no existe un incentivo por parte de las Autoridades de

esta Ciudad

PROPOSITIVO Se propone la solucién de hacer una campafia que incentive a los
Habitantes de la Ciudad de Portoviejo a clasificar sus desechos, teniendo en

cuenta el andlisis que se hizo.



4.3. TECNICAS

R/

*» Encuestas: Se la realizé con los habitantes de la Ciudad de Portoviejo

¢+ Entrevistas: Se las aplicé a las autoridades correspondientes

4.4. INSTRUMENTOS

FORMULARIO DE ENCUESTA
CUESTIONARIO DE PREGUNTA

4.5. RECURSOS

4.5.1. HUMANOS

° Ing. Xavier Jacome Santos, Mg.

Equipo de investigadores:

° Echeverria Pidghirnai Viviana Carolina

° Vera Giler Gabriela Elizabeth

Director del medio ambiente (Municipio de Portoviejo)

Direccién Provincial del Medio Ambiente

Personal de la Direccion del Medio Ambiente

Habitantes de la Ciudad de Portoviejo

Disefiadores graficos

4.5.2. RECURSOS MATERIALES

*Materiales de oficina

*Materiales de impresién

*Textos
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*Fotocopiados

*Encuadernacion

*Lapiz

*Plumas

*Hojas

4.5.3. RECURSOS TECNOLOGICOS

*Computadoras

*Camara fotografica

*Camara de video

*Disco externo

*Video

*Impresoras

*Internet

*Pen- drive

*Cd

4.6. ECONOMICOS

*La investigacion tuvo un costo aproximado de$ 1°932.15
4.7. POBLACION Y MUESTRA (Inec 2011)

Personal de la direccion del medio ambiente (Municipio de Portoviejo)

Habitantes de la ciudad de Portoviejo
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4.7.1. TAMANO DE

. Z=1,96

. P= 0,5

. Q=0,5

. E= 0,5
. N= 999255
. n=?

. N=23836
. Z:1,96

. P:0,5

. Q: 0,5

. N: 99925

. E: 0,5

LA MUESTRA

(Nivel de confianza)

(Probabilidad de que de ocurra el evento)
(Probabilidad de que no ocurra el evento)
(Margen de error)

(Poblacién)

(Muestra)

(Poblacion)

Z2.P.Q.N

Z.P.Q.+N.E?

(1,9n6)(0,5) (0,5) (99925)

(1,96)? (0,5) (0,5)+ (99925) (0,05)2

95967.97

0.9604+249.81
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95967.97

250.77

N= 382,69

N=383//

4.7.2. TIPO DE MUESTRA

Aleatorio Simple

4.7.3. SELECCION DE LA MUESTRA

La muestra se la seleccion¢ utilizando la tabla de nimeros aleatorios
4.8. PROCESO DE RECOPILACION DE LA INFORMACION

RECOPILACION PRIMARIA: Se la elaboré en el Ciudad de Portoviejo. Y a su vez

se desarrollé una investigacidon de campo.

RECOPILACION SECUNDARIA: Se la realizard entrevistas a las autoridades

encargadas de la recoleccién de desechos en la Ciudad.

4.8.1. TRATAMIENTO DE LA INFORMACION

La informacién obtenida fue clasificada y procesada con la ayuda del software
especializado. La informacién tedrica se procesara en Microsoft Word 2007. La
informacién cuantitativa y estadistica serd procesada con el programa
Microsoft Excel. La informacion grafica se la disefiard en Adobe lllustrator,

Premier Pro, Photoshop.
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CAPITULO V

5. ANALISIS E INTERPRETACION DE LOS RESULTADOS

Primaria. Serd la obtenida de forma directa en el lugar de los hechos a través

de las encuestas y entrevistas realizadas a los diversos grupos focales.

Secundaria: Es la obtenida de forma indirecta, en este caso la de fuentes

bibliograficas y el internet.

5.1. PRESENTACION DE LOS RESULTADOS

Desarrollada la investigacidn titulada

“El Reciclaje en la Ciudad de Portoviejo y su Incidencia en el Mejoramiento del

Medio Ambiente”, se establece el analisis de los resultados.

Para ello, se presentan las tablas y graficos estadisticos de los items de la

encuesta, aplicada a la muestra planteada en el proyecto.

Una vez tabulados los datos obtenidos en los distintos instrumentos, serdn
representados en los distintos graficos estadisticos existentes como: barras,
pasteles, otros; para luego ser analizados de forma detallada y analitica, como

verificacion de los resultados.
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CUADRO N°1

¢Sabe usted lo que es reciclar basura?

Orden ALTERNATIVAS F %

A Si 251 65%

B No 63 17%

C Un poco 69 18%
TOTAL 383 100%

GRAFICO N2 1

Fuente: Encuesta aplicada a los Habitantes de la Ciudad de Portoviejo
Elaboracién: Viviana Carolina Echeverria Pidghirnai
Gabriela Elizabeth Vera Giler
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ANALISIS E INTERPRETACION

El 65% de los habitantes investigados para la presente investigacion afirma que

si sabe lo que es reciclar basura; el 17% dice que no y el 18% sefala que poco.

De los datos obtenidos, se puede deducir que la mayoria de los habitantes de
Portoviejo, consideran que si saben lo que es reciclar basura el cual consiste en

ubicar de los residuos de acuerdo al material.

Claro que este conocimiento puede ser empirico hasta primario, pero hay que
destacar el interés de los habitantes de aplicar ciertas normas basicas a la
recoleccidn, que existe una preocupacién para no contribuir a la contaminacion

ambiental.

El reciclaje es un proceso que consiste en someter a un proceso fisicoquimico o
mecdnico a una materia o un producto ya utilizado a un ciclo de tratamiento
total o parcial para obtener una materia prima o un nuevo producto. También
se podria definir como la obtencién de materias primas a partir de desechos,
introduciéndolos de nuevo en el ciclo de vida y se produce ante la perspectiva
del agotamiento de recursos naturales, macro econdmico y para eliminar de

forma eficaz los desechos.

71



CUADRO N°2

éUsted recicla la basura de su casa?

Orden ALTERNATIVAS F %
A Si 200 52%
B No 73 19%
c A veces 110 29%
TOTAL 383 100%
GRAFICO N° 2

Fuente: Encuesta aplicada a los Habitantes de la Ciudad de Portoviejo

Elaboracién: Viviana Carolina Echeverria Pidghirnai

Gabriela Elizabeth Vera Giler
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ANALISIS E INTERPRETACION

Para conocer si las personas reciclan la basura se planted la siguiente
interrogante, el 52% de los habitantes de Portoviejo investigados, consideran

que si reciclan basura, el 19% sefiala que noy el 29% sefiala que a veces.

De acuerdo a los datos obtenidos la mayoria de los habitantes investigados,
considera que si recicla su casa; y solo un pequefio porcentaje no lo hace; esto
demuestra que existe un nivel de conciencia importante en los habitantes

suficiente para desarrollar una cultura y actitudes positivas de conservacion.

Hay que destacar reciclamiento es también la recogida selectiva de basuras
para su reciclaje es una medida que significa un beneficio para el medio

ambiente y supone un importante ahorro de materias primas.
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CUADRO Ne23

éComo recicla la basura en su casa?

Orden ALTERNATIVAS F %
a Organica 32 8%
b Metal 27 7%
o Papel y cartén 42 11%
d Plastico 52 14%
e Vidrio 34 9%
f Todo lo demas 196 51%
TOTAL 383 100%

GRAFICO N2 3

Organica
%

Fuente: Encuesta aplicada a los Habitantes de la Ciudad de Portoviejo
Elaboracién: Viviana Carolina Echeverria Pidghirnai
Gabriela Elizabeth Vera Giler
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ANALISIS E INTERPRETACION
Para investigar el reciclamiento de basura en la casa, se planted la presente
pregunta; los datos obtenidos fueron las siguientes: el 8% recicla la basura
orgdnica, el 7% mental, el 11% papel y cartdn; el 14% recicla plastico; el 9%

vidrio, el 51% recicla todo lo dem3s

De acuerdo con los datos obtenidos, la mayoria de los habitantes de Portoviejo
reciclan la basura en casa en forma ordenada y planificada; es decir, saben

ubicar cada tipo de desechos.

Se sabe que la basura es la mezcla de dos o mas desperdicios que provocan
contaminacion, asi que se ha tomado como una solucidn el no generar basura,
es decir, no revolver los desperdicios que generamos en las actividades diarias.
Tal vez parezca dificil pensar que el ser humano deje de generar basura, pero se
ha tomado como opcidn la creacién de una cultura de proteccién del medio

ambiente conocido como la separacién de los desperdicios.
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CUADRO N2 4

¢En donde usted aprendid a reciclar basura?

9%

Orden ALTERNATIVAS F %
a En el colegio 46 12%

b Universidad 34 9%
c En la comunidad 82 21%
d En la television 53 14%
e Por las autoridades 98 26%
f Otras 70 18%
TOTAL 383 100%

Grafico N2 4
Universidad

Fuente: Encuesta aplicada a los Habitantes de la Ciudad de Portoviejo

Elaboracién: Viviana Carolina Echeverria Pidghirnai

Gabriela Elizabeth Vera Giler
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ANALISIS E INTERPRETACION

Ante la pregunta planteada, los habitantes de Portoviejo, respondieron de la siguiente
forma: el 12% de los habitantes de Portoviejo que aprendid a reciclar en el colegio; el
9% en la Universidad; el 21% en la comunidad; el 14% en la televisién, el 26% por las

autoridades y el 18% en otras partes

De acuerdo a los datos obtenidos, los estudiantes han aprendido a reciclar por la

influencia de las autoridades y por la comunidad, siendo los dos sectores referentes.

Todos somos conscientes de la necesidad y la importancia de cambiar los hdbitos con
respecto al reciclaje de las basuras y residuos que se generan en el hogar, del cuidado
del medio ambiente y del ahorro de la energia que se consume. Hoy mas que nunca
hay necesidad de concienciarnos de la importancia de cuidar el entorno y de reutilizar

los productos antes de tirarlos
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CUADRO N¢5

¢Usted conoce que los centros de educacidn ensefian a reciclar basura?

Orden ALTERNATIVAS F %
a Bastante 252 66%
b Poco 73 19%
c Nada 58 15%
TOTAL 383 100%

GRAFICO N2 5

Fuente: Encuesta aplicada a los Habitantes de la Ciudad de Portoviejo
Elaboracién: Viviana Carolina Echeverria Pidghirnai
Gabriela Elizabeth Vera Giler
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ANALISIS E INTERPRETACION

Ante la pregunta plateada a los habitantes de la ciudad de Portoviejo, los
resultados que se obtuvieron fueron los siguientes: el 66% afirman los centros
de educacion ensenan bastante a reciclar, el 19% die poco, el 15% expresa que

nada.

De acuerdo a los datos obtenidos, la mayoria de los habitantes de Portoviejo,
afirman que los centros de educacion ensefianza a reciclar basura, lo que
significa que los establecimientos educativos estdan cumpliendo con los

principios de la educacion en general.

El cambio de actitud comienza desde la educacién, los docentes y autoridades
estan en mejores condiciones para ensefiar a los nifios/as. Adolescentes y
adultos a reciclar, ir creando desde edades temprana una cultura del cuidado

ecoldgico, la cual sea parte del comportamiento social y de la convivencia.
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CUADRO N2 6

é¢Conoce usted si las autoridades del Municipio realizan alguna actividad

propagandistica para fomentar el reciclaje en sus habitantes?

Orden ALTERNATIVAS F %
a Bastante 73 19%
b Poco 230 60%
C Nada 80 21%
TOTAL 383 100%

GRAFICO N2 6

Fuente: Encuesta aplicada a los Habitantes de la Ciudad de Portoviejo
Elaboracion: Viviana Carolina Echeverria Pidghirnai
Gabriela Elizabeth Vera Giler
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ANALISIS E INTERPRETACION
Ante la pregunta planteada, los habitantes de Portoviejo, respondieron de la
siguiente manera; el 19% afirma que las autoridades del Municipio realizan
bastante actividad propagandista para fomentar el reciclaje en sus habitantes;

el 60% sefiala que pocoy el 21% dice nada.

De acuerdo a los datos obtenidos, la mayoria de las personas que viven en la
ciudad de Portoviejo, consideran que el Municipio realiza poca actividad
propagandista que fomente el reciclaje, lo cual constituye un limitante en la

actividad del Municipio.

La gestién municipal del ambiente demanda la superacidn del espejismo de las
normas y de las competencias, atendidos como deben ser dichos asuntos, para
abocarse a la realizacién de planes, programas y proyectos; la consecucion y
administracion de medios y personal adecuados; la realizacién de
infraestructuras de saneamiento y proteccién; la busqueda de mecanismos
novedosos de financiacién que a la vez pueden ser utiles para el control de las
actividades no deseadas, como los impuestos especificos a este tipo de
actuaciones; y la policia ambiental. El instrumento idéneo puede ser el Plan
Ambiental Local que comprenda las politicas locales ambientales; defina
las estrategias de corto, mediano y largo - plazo y las formas de colaboracion
interinstitucionales; desagregue los programas y proyectos especificos; e

identifique los mecanismos de financiamiento.
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CUADRO N¢ 7

¢Coémo se podria fomentar el reciclaje en los habitantes de Portoviejo?

Orden ALTERNATIVAS F %

Campaias

A publicitarias 74 19%

Educacién en los
B centros educativos 87 23%
C Aplicar sanciones 45 12%
Campafias de

motivacion 122 32%

E Otros 55 14%

TOTAL 260 100%

GRAFICO N2 7

Fuente: Encuesta aplicada a los Habitantes de la Ciudad de Portoviejo
Elaboracién: Viviana Carolina Echeverria Pidghirnai
Gabriela Elizabeth Vera Giler

82



ANALISIS E INTERPRETACION

Ante la pregunta planteada, los habitantes de Portoviejo respondieron de la
siguiente manera: el 19% afirma que se podria fomentar el reciclaje mediante
una campana publicitaria; el 23% dicen mediante la educacion en los centros
educativos; el 12% dice que se debe aplicar sanciones, el 32% sefiala que se
debe realizar campaiias de motivacion; el 14% expresa que deben existir otras

formas de fomentar el reciclaje.

De acuerdo a los datos obtenidos los habitantes de Portoviejo estan de
acuerdo en que se hace necesario campanas de motivacion y de educacion en

los centros educativos.

Se debe reconocer que el reciclaje se ha transformado en una alternativa
complementaria de manejo de los residuos y al sistema de disposicion final.
Contribuye a reducir el volumen final de residuos sélidos a tratar y disponer. El
reciclaje debe ser considerado como una etapa mdas en todo proceso productivo
y no al final del tubo, es decir, no como una actividad destinada a recuperar
residuos en la calle o los sitios de disposicién final, sino como una actividad que
se debe incorporar integrando los procesos productivo y lo programas de

recoleccidn, en el caso del servicio publico.
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CUADRO N2 8
éUsted ha observado o escuchado en los medios de comunicaciéon informacion

referente a las causas del calentamiento global?

Orden ALTERNATIVAS F %
A S 258 67%
B NO 125 33%
TOTAL 383 100%

GRAFICO N2 8

Fuente: Encuesta aplicada a los Habitantes de la Ciudad de Portoviejo
Elaboracién: Viviana Carolina Echeverria Pidghirnai
Gabriela Elizabeth Vera Giler
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ANALISIS E INTERPRETACION

Ante la interrogante planteada, los habitantes de Portoviejo expresaron lo
siguiente: el 67% afirma que si ha observado en los medios de comunicacién

referentes al calentamiento global, el 33% sefala que no ha escuchado.

La mayoria de los habitantes de Portoviejo, consideran que si han escuchado y
observado en los medios de comunicacidn sobre lo que es el calentamiento

global, por cuanto es una amenaza para la supervivencia del género humano.

Los Municipios como entidades rectoras del desarrollo de las ciudades, deben
tener una mayor preocupacion en el desarrollo de una cultura y conciencia
ecoldgica, para ello se deben implementar una serie de estrategias validas, de

acuerdo a cada necesidad y circunstancias.
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CUADRO N29
éCree usted que existe personal capacitado para la recoleccién de la basura

generada en su hogar?

Orden ALTERNATIVAS F %
a Mucho 33 9%
b Poco 189 49%
o Ninguno 161 42%
TOTAL 383 100%

GRAFICO N2 9

a Mucho
9%

Fuente: Encuesta aplicada a los Habitantes de la Ciudad de Portoviejo
Elaboracién: Viviana Carolina Echeverria Pidghirnai
Gabriela Elizabeth Vera Giler
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ANALISIS E INTERPRETACION

Ante la interrogante planteada, los habitantes de Portoviejo, respondieron de
la siguiente manera: el 9% afirma existe mucho personal capacitado para la

recoleccién de basura; el 49% dice que pocoy el 42% sefala que ninguno.

Alrededor de la mitad de los habitantes de Portoviejo investigados, consideran
gue existe poco personal para la recoleccion de la basura que genera en su

hogar.

El problema del desarrollo de actitudes y conductas de reciclamiento y cuidado
del medio ambiente es una construccién social, que demanda de personas que
tienen conocimientos tedricos y practicos sobre estos aspectos. El
reciclamiento demanda el manejo de técnicas y mecanismos tecnoldgicos y no
solo de la buena voluntad de las personas; quiere decir que a las personas hay

gue capacitarlas.
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CUADRO N2 10

¢éLe parece que la ubicacion de los desechos a cielo abierto en el botadero

Municipal de Portoviejo es la forma correcta?

Orden ALTERNATIVAS F %
A S| 79 21%
B NO 304 79%
TOTAL 383 100%

GRAFICO N2 10

Fuente: Encuesta aplicada a los Habitantes de la Ciudad de Portoviejo
Elaboracidn: Viviana Carolina Echeverria Pidghirnai
Gabriela Elizabeth Vera Giler
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ANALISIS E INTERPRETACION

Ante la interrogante planteada, los resultados obtenidos fueron los siguientes:
al 21% si le parece que la ubicacion de desechos a cielo abierto en el botadero

municipal de Portoviejo es la forma correcta, el 79% sefiala que no.

La mayoria de los habitantes de Portoviejo, considera que no estd bien que los

desechos de botadero de basura estén a cielo abierto.

En la mayoria de las ciudades no existen sistemas de tratamiento de los
residuos sélidos, existiendo Unicamente botaderos de basura a cielo abierto.
Por lo tanto se propone alternativas de solucion como es el disefio de los
Rellenos Sanitarios de acuerdo a las normas ambientales tanto nacionales
internacionales, considerado como una técnica de disposicién final de los
mismos minimizando los perjuicios al medio ambiente y los peligros para la

salud y seguridad publica.
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CUADRO N2 11
éIndique si usted ha recibido charlas referentes al reciclaje, de los

Departamentos del Medio Ambiente?

Orden ALTERNATIVAS F %
a Muchas 0 0%
b Pocas 76 20%
C Ninguna 307 80%
TOTAL 383 100%
GRAFICO N2 11
a Muchas

0%

Fuente: Encuesta aplicada a los Habitantes de la Ciudad de Portoviejo
Elaboracién: Viviana Carolina Echeverria Pidghirnai
Gabriela Elizabeth Vera Giler
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ANALISIS E INTERPRETACION

Ante la interrogante planteada a los habitantes de Portoviejo, los resultados
obtenidos fueron los siguientes: el 20% sefala que pocas veces ha recibido
charlas referentes al reciclaje por parte del Departamento del Medio

Ambiente?; el 80% sefiala que no ha recibido ninguna.

La mayoria de los habitantes de Portoviejo, consideran que no han recibido
ninguna charla referente al reciclaje, lo cual es negativo, por cuanto,

precisamente la labor de estos Departamentos es la de divulgacion.

Debemos modificar el estilo de vida, estableciendo conductas de ahorro, de
reutilizacion volviendo al equilibrio de la tierra pero esto es posible si hay el
comprometimiento con tareas simples en cada una de las actividades diarias.
Con este cambio de actitud se establecerd una relacién hombre - naturaleza
equitativamente. Con una comunidad activa y consiente se puede hacer viable
la transformacién hacia una sociedad que aprovecha racionalmente su entorno
y que brinde a las préximas generaciones un lugar habitable, armonioso y

digno.
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CUADRO N2 12
¢Considera usted que se deberia crear una campafia municipal en la ciudad de

Portoviejo que informe como clasificar los desechos?

Orden ALTERNATIVAS F %
a S| 302 79%
b NO 81 21%
TOTAL 383 1S100%

GRAFICO N2 12

Fuente: Encuesta aplicada a los Habitantes de la Ciudad de Portoviejo
Elaboracién: Viviana Carolina Echeverria Pidghirnai
Gabriela Elizabeth Vera Giler
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ANALISIS E INTERPRETACION

Ante la interrogante planteada, los habitantes de Portoviejo respondieron de la
siguiente manera: el 79% de las personas investigadas, consideran que se
deberia crear una campafia municipal en la ciudad de Portoviejo donde

ensefien a clasificar los desechos; el 21% sefiala que no seria necesario.

De acuerdo a los datos obtenidos, la mayoria de los habitantes de Portoviejo no
estan de acuerdo con la creaciéon de una compafiia municipal de compra de

productos de reciclaje.

Una correcta gestion de los desechos permite obtener a las empresas
importantes ventajas econémicas, al tiempo que se consiguen grandes mejoras
medioambientales. La viabilidad de una idea se mide por la capacidad de
hacerla rentable. Dicen los expertos que para que esto ocurra la idea debe ser
innovadora y viable. Para que sea innovadora debe ser Unica en el mercado o
aportar algo nuevo y diferencial. Para saber si es viable econdmicamente es

necesario elaborar un pormenorizado plan de empresa.
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CUADRO N213

¢Si se creara una campaiia sobre el reciclaje, participaria usted en la misma?

Orden ALTERNATIVAS F %
A S| 320 84%
B NO 63 16%
TOTAL 383 100%

GRAFICO N2 13

Fuente: Encuesta aplicada a los Habitantes de la Ciudad de Portoviejo
Elaboracién: Viviana Carolina Echeverria Pidghirnai
Gabriela Elizabeth Vera Giler
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ANALISIS E INTERPRETACION

Ante la pregunta de que si se creara una campafia sobre el reciclaje, participaria
usted en la misma; las respuestas fueron las siguientes: el 16% de los
habitantes de la ciudad de Portoviejo investigados afirman que no, el 84%

expresa que si lo haria.

De acuerdo a estos resultados obtenidos, la mayoria de los portovejenses

participaria en una campaina por el reciclaje.

La participacion de los ciudadanos, elemento clave para asegurar la
implementacién y funcionamiento de un programa de reciclamiento, constituye
el meollo de la cuestidn. Si se habla de reciclar, con seguridad que la mayoria
estaria de acuerdo, pero lograr el compromiso de ponerlo en practica resulta

un problema dificil de resolver.
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CUADRO N2 14
¢Determine mediante una X en los siguientes enunciados la forma en la que le

gustaria recibir informacidén acerca de cdmo reciclar?

Orden ALTERNATIVAS F %
a Spot Publicitario 123 32%
b Afiches 6 2%
c Vallas 67 17%
d Volantes 98 26%
e Tripticos 77 20%
f Video reportaje 12 3%
TOTAL 383 100%

GRAFICO N2 14

Video
reportaje; 3%

Afiches; 2%

Fuente: Encuesta aplicada a los Habitantes de la Ciudad de Portoviejo
Elaboracién: Viviana Carolina Echeverria Pidghirnai
Gabriela Elizabeth Vera Giler
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ANALISIS E INTERPRETACION

Con esta pregunta nos facilita saber en qué piezas publicitarias desean recibir
los habitantes de esta Ciudad informacidn acerca del reciclaje, las cuales fueron
las siguientes por orden de preferencias por el publico: Spot Publicitario con el
32%, Volantes 26%, Tripticos 20%, Vallas 17%. Las alternativas que no contaron
con mucha acogida por el publico, fueron las siguientes; Video reportaje 3%, y

Afiches 2%.

De acuerdo a las respuestas de esta pregunta, se va a basar las piezas
publicitarias que se hardn en la campaiia, esto facilita a saber cémo los
habitantes prefieren que se les informe, escogieron mediante un spot
publicitario porque es mas corto que un video reportaje, ya que el tiempo de
los habitantes no les permite a veces ver un programa por mucho tiempo. Las
otras piezas que escogieron fueron los volantes, tripticos y vallas por ser
conocidos en nuestro medio y dar de una forma directa la informacién de cémo

reciclar.
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Entrevista al Director del Ministerio de Ambiente

Entrevistado(a): Ing. Roddy Macias

1. Cual es el objetivo del Ministerio de Ambiente

Conservar y proteger los recursos naturales, crear y conservar un ambiente
sano, conforme lo establece la Constitucidn y la Normativa vigente.

2. éQué tipos de publicidad impulsa este Ministerio para incentivar a los
habitantes de la ciudad a reciclar?

Se tiene la mistica de cero papeles por lo que se impulsa la publicidad web y en
redes sociales.

3. éQué proyectos tiene en marcha el Ministerio de Ambiente para
mejorar el manejo de los desechos?

El programa de gestion Integral de los desechos sélidos con apoyo a los
gobiernos municipales quienes constitucionalmente tienen la competencia del
manejo de la basura.

4. éCree usted que la ubicaciéon de los desechos a cielo abierto en el
botadero municipal es la forma mas adecuada?

Es ilegal, progresivamente todos los botaderos a cielo abierto deben cerrarse y
los desechos deben manejarse en rellenos sanitarios autorizados.

5. Este Ministerio coordina con instituciones educativas para impulsar el
reciclaje?

Promovemos campafas en planteles educativos impulsando la reduccién y
reutilizacion. Asi como la conservacién de nuestros recursos naturales.
Promueven en los centros Educativos el reciclaje, pero solo lo hacen una vez al
ano, lo que no concientiza a que los estudiantes se animen a clasificar los
desechos en su vida cotidiana.

6. ¢En su criterio cual es la forma mas correcta de manejar los desechos
gquemadandolos o reciclandolos?

Tal como los establece la narrativa ambiental vigente.
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CONCLUSION DE LA ENTREVISTA

El Director del Ambiente nos informé que el objetivo de este Ministerio es
conservar y proteger los recursos naturales, crear y conservar un ambiente
sano, conforme lo establece la Constitucion y la Normativa vigente y que la
publicidad que ellos utilizan es por los sitios web y redes sociales no utilizan
ningun medio impreso ni audiovisual, por lo que no cuentan con un propio
proyecto de clasificacion de los desechos, ellos tratan de incentivar para que el
botadero de basura se maneje con rellenos sanitarios, pero esto no es la
solucion al problema de la basura porque al no clasificarla igual todos esos
desechos se mezclan y se convierten en basura y al enterarlos solo se los oculta,
esto no arregla el problema.

En la entrevista que se le hizo al Ingeniero se le preguntd que cual creia que era
la mejor forma de manejar los desechos, si quemdandolos o reciclandolos; el
digo que la mejor forma era como se estaba tratando en el actual momento. Se
nota que desde las autoridades tienen un pensar erréneo en cuanto al mejor

manejo de los desechos y de cdmo impulsar a los ciudadanos a reciclar.
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Entrevista a la Directora del Departamento de Medio

Ambiente Municipal

Entrevistado(a): Ing. Soraya Cedeiio de Pefarrieta

1. éIndique si existe un presupuesto en el municipio de Portoviejo
destinado a realizar campaiias preventivas para evitar la contaminacion del
medio ambiente?

Si a través de la Direccion de Comunicacién

2. éQué tipos de publicidad impulsa este departamento para incentivar a
los habitantes de la ciudad a reciclar?

A través de los medios hablados y a través del material divulgativo.

3. éCuantas veces al ano visitan los diferentes sectores para dar charlas
educativas sobre cdmo manejar los desechos en la ciudad?

Durante el periodo escolar.

4. ¢Existe alguna ordenanza municipal que prohiba y sancione a los
habitantes de la ciudad arrojar los desperdicios en lugares no establecidos?

Si

5. é¢Como éste departamento coordina con instituciones educativas para
impulsar la cultura de reciclaje?

A través de la Direccion de Higiene se contribuyen a fortalecer a los barrios y

gremios apoyando a esta actividad.

6. éCudl es la planificacion que tiene este departamento para el

mantenimiento de las areas verdes en la ciudad?
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La Direccion de Higiene a través de la unidad de dareas verdes tiene una

planificacién para esta actividad.

7. éExiste algun proyecto en el municipio donde se considere al reciclaje
como una fuente para mejorar el presupuesto de la institucién?

Actualmente no

8. éExiste algun reglamento que obligue al personal que labora en los
diferentes departamentos de este municipio a reciclar los desechos dentro de
la institucion?

Actualmente no

9. éQué tipo de publicidad impulsa este departamento para incentivar a

los habitantes de la ciudad a reciclar?

A través de charlas a estudiantes y barrios organizados.
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CONCLUSION DE LA ENTREVISTA

La Directora del Medio Ambiente, no colaboro muy extensamente como los
demas entrevistados que tuvimos. Solo nos confirmé que si hay un presupuesto
destinado a realizar campafiias preventivas para evitar la contaminacion del
medio ambiente por parte de la Direccion de Comunicacion.

Nos indicé que ellos impulsan por publicidades a los habitantes de Portoviejo a
reciclar mediante medios hablados y a través de material divulgativo, pero se
hizo una investigacién y dio como resultado que ellos no hacen ninguna clase
de estas campanias, lo que fomentan es en los centros educativos pero no por
mucho tiempo.

Se comprobd que existe una ordenanza que prohibe a los habitantes de
Portoviejo a no botar basura, pero esto no se utiliza, esta ordenanza no esta en
practica por lo cual se encuentra mucha basura en esta Ciudad.

La Ingeniera afirmo que ellos coordinan a través de la Direccion de Higiene y
Aseo para fortalecer los barrios y gremios apoyando el reciclaje, pero esto no es
una realidad ya que ellos coordinan para hacer mingas y esto no es lo mismo
gue reciclar.

Este ministerio no tiene una planificacidon para el mantenimiento de las areas
verdes de la Cuidad de Portoviejo, y ningin proyecto donde se considere al
reciclaje como fuente para mejorar el presupuesto del municipio.

No existe ningun reglamento que obligue al personal que labora en los
diferentes departamentos del Municipio de Portoviejo a reciclar los desechos
dentro de la institucion.

La publicidad que ellos impulsan es a través de charlas a estudiantes y barrios
organizados, pero esto no es una de las mejores formas, por medio de la
tecnologia permite llegar a mas habitantes por medio de un spot publicitario o
una valla, ya que nuestra Ciudad es comercial y tiene mucho movimiento por
las calles. Deberia el municipio y sus departamentos hacer una campana de
concientizacion por los medios masivos.
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Entrevista al Director del Departamento de Higiene y Aseo

Entrevistado(a): Ing. Orlando Garcia

1. éDentro de la institucion existe personal capacitado para la
recoleccidn, clasificacion y almacenamiento de los desechos?

Si existe

2. éExiste alguna ordenanza municipal que prohiba o sancione a los
habitantes de la ciudad para arrojar basura en lugares no permitidos o via
publica?

Ordenanza que regula el uso y espacio de la via publica, mediante ésta se

sanciona a los contraventores.

3. ¢Qué proyectos tiene en marcha el Departamento de Aseo e Higiene

para mejorar el manejo de los desechos?

a) Cierre técnico del botadero municipal

b) Implementacidn de relleno sanitario

c) Capacitacion permanente al personal

d) Adquisicion de compactadores

4. éCree usted que la ubicacion de los desechos a cielo abierto en el

botadero municipal es la forma mas adecuada?
No es la correcta ya que se debe efectuar el tratamiento correspondiente para
evitar la produccién del gas metano que contamina el medio ambiente, medida

gue se estan corrigiendo con esta administracion actual.

5. ¢Cual es el objetivo del Departamento de Higiene y Aseo?
Tiene como objetivo lograr cubrir los servicios basicos en la Ciudad de
Portoviejo, para que la colectividad goce de salud, higiene y ornato en la

misma.
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CONCLUSION DE LA ENTREVISTA

Dentro de la institucion si existe personal capacitado para la recoleccidn,
clasificacién y almacenamiento de los desechos.

El proyecto que tiene en marcha este Departamento es para mejorar el manejo
de los desechos, cierre técnico del botadero municipal, implementacién de
rellenos sanitarios, capacitacion permanente al personal, adquisicién de
compactadores. Ellos saben que la ubicacidn de los desechos a cielo abierto en
el botadero municipal no es la forma mds adecuada ya que se debe efectuar el
tratamiento correspondiente para evitar la produccién del gas metano que
contamina el medio ambiente, medida que se estan corrigiendo con esta

administracién actual.
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Entrevista al Ministerio de Salud Publica

Entrevistado(a): Doctor Néstor Gallegos

1. ¢Existe personal capacitado dentro de esta institucion para educar a la
comunidad en los manejos de los desechos?

Si

2. éUstedes coordinan con el Ministerio de Higiene y Aseo para realizar
campaias preventivas para el buen manejo de los desechos?

No

3. ¢Existe sancién para los funcionarios encargados del manejo de los
desechos si estos no son ubicados en lugares apropiados?

Llamados de atencidn

4. ¢Qué proyectos tiene este Ministerio para mejorar el manejo de los
desechos en nuestra ciudad?

Continuar en capacitaciones, evaluar a los establecimientos publicos y privados.

5. éCree usted que la ubicacion de los desechos a cielo abierto en el
botadero municipal de Portoviejo es la forma mas adecuada?

No, este tiene que mejorarse y es compromiso del Municipio
6. ¢En su criterio, cudl es la forma mas correcta de manejar los desechos

incinerarlos o reciclandolos?

Es mejor reciclar para minimizar la cantidad de desechos que eliminemos
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7. ¢Existe un reglamento que obligue al personal que aqui labora a
reciclar los desechos dentro de la institucion?

No

8. éCuadl es la colaboracion que presta este Ministerio con los
establecimientos educativos para concienciar a la comunidad educativa sobre
causas que originan el calentamiento global?

No existe

9. ¢El Ministerio de salud publica realiza algun trabajo mancomunado
con el ministerio del medio ambiente municipal para evitar la contaminacion
del ecosistema de la ciudad?

No
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CONCLUSION DE LA ENTREVISTA

Dentro de la institucidn si existe personal capacitado cuyo desempeiio laboral
es educar a la comunidad en los manejos de los desechos, pero esto no se esta
llevando a cabo por completo, ya que no existen suficientes empleados de esa
area, y no cuentan con ningln apoyo de ningln ministerio.

Solo existen llamados de atencién dentro de la institucidn si algin empleado no
deposita su basura correspondientemente; y dan también capacitaciones en
establecimientos publicos y privados y hacen evaluaciones de las
capacitaciones que les brindan.

Este Ministerio estd a favor de la clasificacidon de los desechos y no al botadero
de cielo abierto que hay en la Ciudad de Portoviejo, pero no imparte ninguna
capacitacion en los establecimientos educativos para concientizar a la
comunidad sobre las causas que originan el calentamiento global ni de la

contaminacion al ecosistema.
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VERIFICACION DE OBJETIVOS E HIPOTESIS

) ) ) ALTERNATIVA

OBIJETIVOS HIPOTESIS ITEMS BASICO s VALOR %
Objetivo
General: El impacto visual incide ¢Sabe usted lo que es reciclar Si 254 65
Establecer la significativamente en el basura? No
incidencia de desarrollo de actitudes de Un poco 65 16
reciclaje en el reciclamiento en los habitantes
mejoramiento de la ciudad de Portoviejo 73 19

del medio




ambiente.

¢Usted recicla la basura de su Si 200 61
casa?
No 73 12
A veces 110 27
Organica 32 8
¢Como recicla la basura en su Metal 27 7
casa? Papel y cartén 42 11
Objetivo Plastico 52 14
Especifico n°1: Vidrio 34 9
Indagar sobre Todo lo demas 196 51
los niveles de
conocimiento ¢En donde usted aprendidé a En el colegio 46 12
gue tienen los reciclar basura? Universidad 34 9
habitantes de En la 76 21
Portoviejo en Comunidad
relacion a los En la televisidon 51 14
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sistemas de Por las 98 26
reciclaje de autoridades
basura. Otras 67 18

éUsted conoce que los centros
Objetivo

de educacién ensefian a Bastante 252 66
Especifico n°2:

reciclar basura?
Investigar

Poco 73 19
sobre la forma
de como
Nada 58 15

reciclan la
basura los
habitantes de
Portoviejo.

éConoce usted Si las

autoridades del Municipio Bastante 73 19

realizan alguna  actividad

propagandistica para Poco 230 62
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fomentar el reciclaje en sus

habitantes? Nada 70 19
Campafias 74 19

Objetivo publicitarias
Especifico n° ¢Como se podria fomentar el Educacién en 87 23
3: Conocer si reciclaje en los habitantes de los centros
los Portoviejo? educativos
establecimient Aplicar 45 12
os educativos sanciones
ensefian a Campafias de 122 32
reciclar la motivacion
basura a sus Otros 55 14

estudiantes.

Usted ha observado o

escuchado en los medios de
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comunicacion informacion

referente a las causas del Si 258 67
calentamiento global?
No 125 33
éCree usted que existe Mucho 33 9
Objetivo personal capacitado para la
Especifico n° recoleccion de la basura Poco 189 49
4: Averiguar si generada en su hogar?
las Ninguno 161 42
autoridades
de la ciudad éLe parece que la ubicacion
tienen algun de los desechos a cielo abierto
sistema que en el botadero Municipal de Si 79 21
fomente el Portoviejo es la forma
reciclaje de correcta? No 304 79

basura en sus
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habitantes.

Objetivo
Especifico n°
5: Disefiar una
propuesta
alternativa
para mejorar
el reciclaje en

los habitantes

de Portoviejo.

éIndique si usted ha recibido

charlas referentes al reciclaje, Muchas 0 0

de los Departamentos del

Medio Ambiente? Pocas 76 20
Ninguna 307 80

éConsidera usted que se

deberia crear una compaiiia

municipal en la ciudad de Si 302 21

Portoviejo que se dedique a la

compra de productos

reciclados? No 81 79
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5. 3. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES
5.3.1. CONCLUSIONES

Los habitantes de la Ciudad de Portoviejo si conocen lo que es el reciclamiento,
esto significan que tienen un nivel de cultura ecolégica que puede ser

aprovechado para implementar politicas de conservacién ambiental.

Los habitantes, ain no saben reciclar de manera adecuada los diferentes tipos

de basura, puesto que confunden los mecanismos y las formas.

Las diferentes instituciones educativas, publicas y medios de comunicacién de
Portoviejo si han desarrollado en forma particular espacios para difundir la

necesidad de reciclar basura.

Los centros educativos de la Ciudad de Portoviejo, si se han preocupados de
desarrollar en sus estudiantes una cultura de reciclamiento y conservacidn de

la naturaleza.

Las autoridades de Municipales de Portoviejo han desarrollado pocas

actividades tendientes a fomentar el reciclamiento en los habitantes del sector.

Las campanfas publicitarias, de motivacidn y otras actividades podrian fomentar
en los habitantes de la ciudad de Portoviejo actitudes de reciclamiento y

conservacion del medio ambiente.
5.3.2. RECOMENDACIONES

Es importante que los ciudadanos de Portoviejo tomen conciencia, sobre lo
bueno e importante que es reciclar, ya que con ellos estaran contribuyendo a

dar una mejor cuidad.



° Capacitar a los habitantes de Portoviejo los mecanismos eficaces de
como puede mejorar el reciclamiento en sus hogares para que los hagan de
manera efectiva

° concientizar a los ciudadanos Que los directivos de las instituciones
publicas, educativas, medios ambiente, salud y también el municipio, ayuden a,
para que se involucren en la campafia y asi fomentar el desarrollo de la cuidad,
la limpieza de las calles y de los parques. Para lograr que todos los habitantes

participen y aprendan las buenas costumbres de reciclar.

Ademas de apoyar en campaias educativas culturales y sociales como forma de

participar conjuntamente del aseo y arreglo de la cuidad.

Es necesario ensefiarles a los ciudadanos que ayudando a mejorar nuestra
calidad de vida por medio del reciclaje. También pueden tener ingresos con los

desperdicios que producen comunmente.

Es importante que se conserve el Medio Ambiente y el aire puro que

caracterizaba a la Cuidad de Portoviejo.
CAPITULO VI
6. PROPUESTA

6.1. DATOS INFORMATIVOS

6.1.1. TITULO DE LA PROPUESTA

CAMPANA AUDIOVISUAL PARA CONCIENTIZAR A LOS HABITANTES DE LA
CIUDAD DE PORTOVIEJO SOBRE LA NECESIDAD DE CL ASIFICAR LOS DESECHOS.

6.1.2 PERIODO DE EJECUCION

Inicio: Abril del 2012

Finalizacion: Julio del 2012
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6.1.3. BENEFICIARIOS

6.1.3.1. BENEFICIARIOS DIRECTOS

Habitantes de La Ciudad de Portoviejo

6.1.3.2. BENEFICIARIOS INDIRECTOS

e Autoridades de la Cuidad de Portoviejo
e Municipio de la Ciudad de Portoviejo

e Poblacién de la Ciudad de Portoviejo

6.1.4. UBICACION SECTORIAL Y FiSICA

La Ciudad de Portoviejo.

6.2. INTRODUCCION

La cultura ecoldgica en las personas se desarrolla, no viene del aire si se forma
de la Noche a la manana, sino que es fruto de procesos educativos vivencia, en
los cuales interviene la informacién, difusién y propagandizacion entre otros.
En este sentido las campanas audiovisuales pueden ser mecanismos que
contribuyan al desarrollo de la cultura y conciencia ecolégica, poniendo énfasis

en el reciclamiento.

Los medios electrénicos a través de la mezcla de los elementos audiovisuales
(fotografias y animacion deslumbrantes, mezclando sonido, video clips y textos
informativos). Partiendo de este concepto dado por Eric Fernandez utilizaremos
estos elementos antes mencionados para la elaboracién de un material

audiovisual que sea funcional y de facil uso para quienes este dirigido.

Este material audiovisual juega un papel importante en lo que respecta al
rescate de la identidad del reciclaje en los habitantes de la Ciudad de
Portoviejo, porque en él se encontrara informacion relevante, etc. Datos que

no han tenido una correcta difusién y que con la realizacion de este proyecto

116



estard al alcance de un segmento importante de habitantes de la cuidad , pues
se determind que este producto tendra mayor incidencia en infantes de edad
escolar, debido al impacto que causard en el nifio o nifia y como esto afectara a

su entorno familiar.

Con la aplicacion de métodos creativos de disefio se obtendra la definicion para
la creacion de este material audiovisual, la informacién recolectada fue
tomada como base para el contenido del mismo, adecuandola para el target o
marca do estipulado anteriormente, es decir que la combinacion de estos dos
factores dotan de una personalidad bien definida a este proyecto que nace
como una solucién para el rescate de la identidad cultural del reciclaje en la

cuidad de Portoviejo.

6.3. JUSTIFICACION

La investigacion ha evidencia de que no existe un adecuado proceso de
reciclamiento y conservacion del medio ambiente en los habitantes de
Portoviejo, por ello se hace necesario la implementacion de una campafia
audiovisual de concientizacién sobre la necesidad de reciclar la basura, lo que
permitirda mejorar la calidad de vida de sus ciudadanos; en este sentido la

propuesta esta plenamente justificada.

Los beneficiarios de la propuesta seran los habitantes de la ciudad vy las
autoridades del Municipio local, quienes contaran con mecanismos
audiovisuales que podréan tomados en cuenta en las politicas del
Departamento del Medio Ambiente y de manera general en las actividades que

realiza la institucion.

Durante la investigacion se analizaron datos en los cuales se encontré que uno
de los problemas primordiales de la cuidad de Portoviejo, es la
perdida de la identidad cultural del reciclaje, que  radica en que no existe una
adecuada difusiéon delos elementos culturales que definen la identidad

individual y de toda una comunidad; por esta razén para elevar y mejorar el
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nivel de conocimiento del reciclaje, nace este proyecto que busca hacer
conciencia en los infantes que habitan en esta ciudad con respecto a su
Identidad cultural y de esta manera ellos que son el presente y futuro de la
sociedad, comiencen a proyectar una imagen renovada de este lugar hacia ellos

mismos, su familia, y sobre todo al medio ambiente.

Con la creacién de este producto se definira un concepto de identidad cultural
propia, pues no solo se busca expresar sistemdaticamente esta identidad por
medio de signos visuales, lo que le garantiza al usuario una informacién veraz y
objetiva al alcance de sus manos, con este proyecto se pretende universalizar

la informacion existente sobre la ciudad.

La ejecucion de este proyecto es algo positivo y sin precedentes a la ciudad de
Portoviejo, por estas razones esta idea materializada generard excelentes
resultados, ademdas de marcar el camino para que surjan mds proyectos
relacionados con identidad y cultura. Identidad cultural y de esta manera ellos
qgue son el presente y futuro de la sociedad, comiencen a proyectar una imagen
renovada de este lugar hacia ellos mismos, su familia, y sobre todo al medio

ambiente.

6.4. BRIEF GENERAL

6.4.1. ANTECEDENTES

La idea de realizar una campana de reciclaje es para concientizar a los
habitantes de la Ciudad de Portoviejo, de la importancia en reciclar los

desechos, clasificandolos correctamente.

6.4.2. COMPETENCIA

No existen camparias sobre el reciclaje en la Ciudad de Portoviejo

Posicionamiento
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e La campaia de Reciclaje desea posesionarse en los habitantes de la Ciudad
de Portoviejo mediante la concienciacidon de los ciudadanos que permita

estimular lo facil que es reciclar los desechos organicos e inorganicos.

Beneficios

Informacién veraz y oportuna.

Mejor calidad de vida de los habitantes de la ciudad de Portoviejo.

Habitantes conscientes de reciclar en forma organizada.

Problemas a Resolver

Falta de informacidn acerca del reciclaje

6.4.3. DECISIONES ESTRATEGICAS

Objetivos de la campaiia

Concienciar a los Ciudadanos de Portoviejo sobre la forma apropiada de reciclar

los desechos organicos e inorganicos.

Publico objetivo.

Publico principal

e Los habitantes de la Ciudad de Portoviejo.

Publicos influyentes secundarios

Las autoridades Municipales

Personas aledanas a la ciudad de Portoviejo, turistas locales, nacionales e

internacionales que visitan la Ciudad.
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Posicion de Marca-rasgos y ventaja competitiva

Es la Unica campafa de concientizacion a los ciudadanos sobre el reciclaje en la

Ciudad de Portoviejo.

Nuestra ventaja competitiva es:

° Ser una campafa pionera y directa a los habitantes de la ciudad de
Portoviejo.
° Que una vez posesionada la campafia de reciclaje, los habitantes de Ia

ciudad de Portoviejo, empiecen a depositar sus desechos en lugares

apropiados.

° Masificar el reciclaje entre los ciudadanos.

Imagen y personalidad de la Campaiia de Reciclaje en la Ciudad de Portoviejo

La campanfa sea:

Clara

Directa

Agradable

Presupuesto de campaiia

$10°582.15
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6.4.4. ESTRATEGIA DE MENSAIJE

Tono

La campafiia esta enfocada en mostrar 3 enfoques, las cuales serdn aplicadas al

momento de llevar a efecto la campana.

° Concientizar
° Incitar
° Sensibilizar

Cada una de estas ideas se ha clasificado de acuerdo con las siguientes

estrategias.

° Concientizar: Importancia de reciclar
° Incitar: Sean organizados en la clasificacion de los desechos
. Sensibilizar: Mostrar que los ciudadanos de Portoviejo no reciclan

Ejecuciones:

° Concientizar Mostrar que es importante reciclar

° Incitar Mostrar como se clasifican

° Sensibilizar Mostrar alguien mezclando basura descuidadamente
Insight

Mostrar a los Ciudadanos que es facil reciclar

Premisa de venta

Interés de reciclar los desperdicios que generan los habitantes.
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Gran idea

“Recicla” Portoviejo esta en tus manos.

Este slogan se escogid para motivar a los ciudadanos de Portoviejo, para que se
concienticen que esta en sus manos reciclar y también para que ayude a

incentivar a que sean participes de esta campana.

Concepto Grafico

Idea

La campaia estd dirigida a los Habitantes de la Ciudad de Portoviejo, sin
distinciéon alguna de forma generalizada con el fin de que todos se involucren
para que sea acogida por la poblacidn, de ésta forma se concientizard en el

reciclaje, buscando que ésta se lleve a efecto en una forma armonica

Se estard trabajando con colores que identifican a ésta Ciudad y a la naturaleza,

creando un enlace armonioso en todas las piezas graficas.

La idea es dar informacidn concreta, mensajes claros por medio de la campana
audiovisual, que muestre lo que pasa en ésta Ciudad. Es comun en este medio
gue las personas consuman una bebida o un alimento y que los desperdicios
sean mezclados habiendo fundas de basura para ubicarlos en forma
seleccionada; por ello esta campana para sensibilizar a las personas que estan

actuando mal y que todavia estan a tiempo de cambiar sus malos habitos.
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6.4.5. PRESUPUESTO DE MEDIOS

MEDIO ESPECIFICACIONES CANTIDAD/DURACION COSTO

3 Veces diarias, en el
Spot paquete para 3

cierre de cada
Publicitario meses

noticiero. 900
Tripticos

2 meses
Tamano A4 1500 3°000
Volantes 2 meses
A5 1°000 1°000
Vallas
Lona
9 metros x 4
metros 3 vallas 3 meses 1500
Camisas
Estandar 250 1 mes 1250
Gorras
Estandar 250 1 mes 750
Fundas
3 colores 3°000 3 mes 900.00
$9°300
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6.4.6. PROGRAMACION

PLANIFICACION O CRONOGRAMA

Spot Publicitario
Noticiero
INFORMAR (Oro

Mar television)

Tripticos

Tamano A4

Volantes

A5

Vallas
Lona
9 metros x 4

metros

Camisas

Estandar

Gorras

Estandar

Fundas

(3 colores)
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6.5. OBJETIVOS DE LA PROPUESTA

6.5.1. OBJETIVO GENERAL

Ejecutar una campaia de concienciacién de reciclaje a través de diferentes
medios de comunicacién visual que logren que los vendedores y personas que
habitan las calles de la Cuidad de Portoviejo, capten y practiquen el reutiliza

miento de los desechos y asi contribuir con el medio ambiente.

6.5.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS

Diseflar medios impresos y audiovisuales relativos a la conservacién del medio

ambiente de Portoviejo.

° Producir un material en formato audiovisual, utilizando técnicas y
conceptos de disefio vanguardista, adquiriendo signos, tipografia y cromatica
gue sean asimilados e identificados facilmente por los usuarios.

° Disefiar aplicaciones de comunicacién internas y externas, que
fomenten la promocién del producto final y que quede en la mente de los
posibles usuarios.

° Aportar en el desarrollo de la conciencia y cultura de reciclamiento vy

conservacion del medio ambiente de Portoviejo.

6.6. FUNDAMENTACION TEORICA

El disefo grafico, ademds de proponer la adquisicion o uso de determinados
bienes y servicios, muestra y refleja estilos de vida con los que los diferentes
segmentos sociales se identifican o en los que se proyectan. Estilos de vida que
condicionan los conocimientos, las actitudes y los comportamientos de los

ciudadanos.

Pero no es menos cierta la relacion inversa: preocupaciones que se consolidan
entre los ciudadanos, como en este caso la conservacion medioambiental,

impregnan progresivamente el mensaje publicitario. Lo verde se convierte,
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desde el punto de vista de la oferta, en una ventaja competitiva ante los

consumidores y frente a los concurrentes.

Los intereses empresariales (mds concretamente, los especialistas en
marketing, comunicacién y publicidad) han venido desarrollando un discurso
verde de cardcter comercial para una gama muy extensa de productos, aunque

muchos de ellos no estén directamente implicados con el medio ambiente.

Lo ecoldgico incide en estos aspectos de valor afadido en ocasiones no exento
de cierta utilizacién abusiva a través de argumentos vagos o ambiguos y
enganosos. Utilizacién que irrita a los conocedores y expertos, pero que
también puede llevar a largo plazo al rechazo por parte de los consumidores de

los argumentos ecologistas al crear en ellos confusion y desconfianza.

Actualmente existe un total desinterés por parte de los habitantes de la ciudad
de Portoviejo y de sus autoridades que fomenten el rescate de la identidad
cultural del reciclaje en esta ciudad. Es por esto que se busca la idea de crear
un medio audiovisual que rescate y fomente la identidad cultural del medio de
estos habitantes. La propuesta se justifica porque el producto busca darle vida

a esta ciudad de gran renombre.
6.6.1 DISENO GRAFICO

EL DISENO GRAFICO es una profesién cuya actividad es la accién de concebir
proyectar y realizar comunicaciones visuales, producidas en general por medios
industriales y destinadas a transmitir mensajes especificos a grupos sociales
determinados. Esta es la actividad que posibilita comunicar graficamente ideas,
hechos y valores procesados y sintetizados en términos de formay
comunicacidn, factores sociales, culturales, econédmicos, estéticos y

tecnolégicos
Algunas clasificaciones difundidas del disefio grafico son:
° El disefio grafico publicitario,
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° El disefio editorial,

° El disefo de identidad corporativa
° El disefio tipografico
° La sefialé tica y el llamado disefio multimedia, entre otros.

6.6.2. PUBLICIDAD

La publicidad es una técnica de comunicacién comercial que intenta fomentar
el consumo de un producto o servicio a través de los medios de comunicacion.
En términos generales puede agruparse en segun el tipo de soportes que

utilice para llegar a su publico objetivo.

La publicidad llega al publico a través de los medios de comunicacién. Dichos
medios de comunicacion emiten los anuncios a cambio de una
contraprestacién previamente fijada para adquirir dichos espacios en un
contrato de compra y venta por la agencia de publicidad y el medio, emitiendo
el anuncio en un horario dentro del canal que es previamente fijado por Ila
agencia con el medio, y con el previo conocimiento del anunciante. Tal contrato

es denominado contrato de emisidon o de difusion.

Uno de los principales objetivos de la publicidad es crear demanda o modificar
las tendencias de demanda de un producto (bien o servicio) marca.
Entendiendo que la comercializacion busca identificar el mercado apropiado
para cada producto, la publicidad es la comunicacidn por la cual la informacién

sobre el producto es transmitida a estos individuos (publico objetivo).

6.6.3. PUBLICIDAD Y MEDIO AMBIENTE

El discurso publicitario desempefia una labor movilizadora de actitudes vy
aspiraciones sociales, detectando simbolos arquetipos y mensajes que suponen

una especie de conciencia de la sociedad.
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Es muy importante analizar el papel que desempefia el medio ambiente en los
mensajes publicitarios. Su evaluacién permitiria precisar la importancia que la
naturaleza posee en nuestra sociedad y la capacidad de la publicidad para la
modificacion de las actitudes sociales ante los temas ambientales, datos de

interés entre las ciudades:

Guayaquil aplicara normas al reciclaje

El Municipio busca regular el sistema de reciclaje en la ciudad, para lo cual
aprobo una ordenanza que establece sanciones para quien disperse, destape o
extraiga desechos reciclables de contenedores o tachos instalados en la via

publica.

La norma estipula que personas dedicadas a esta actividad solo recopilaran los
desechos de la fuente doméstica, comercial o industrial. Asimismo, establece
gue los centros de acopio (donde se almacenan, limpian y clasifican los
materiales recuperables) obtengan permiso de construccion, certificado de

inspeccidén y tasa de habilitacion en la Direccién de Urbanismo del Cabildo.

La ordenanza fue aprobada el 29 de diciembre pasado y tendrd un plazo de 60
dias para que entre en vigencia. Gustavo Zufiga, director de Mercados, aseverd
gue con esta norma se evitara que se rompan las fundas de basura en las vias y,

por ende, la contaminacion.

Dispersar, destapar o extraer de los contenedores o tachos instalados en la via
publica desechos reciclables seran sancionados por el Municipio de Guayaquil,

segun la reciente ordenanza que regulard el sistema de reciclaje en la ciudad.

El nuevo estatuto, que establece los requerimientos técnicos y las normas de
funcionamiento para los negocios que se dedican a la recoleccidn, clasificacidn,
transporte y almacenamiento de desechos sélidos reciclados, fue aprobado el
pasado 29 de diciembre por el Cabildo para intentar formalizar esa actividad

en Guayaquil.
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Gustavo Zuiiga, director de Aseo y Mercados Municipal, aseverd que con esta
norma se evitara que se rompan las fundas de basura en las vias y por ende, la

contaminacion.
Portoviejo aplicara normas al reciclaje

Este pedido es uno de los diez articulos que contiene la nueva ordenanza, la
gue indica que los reciclado res recuperaran los desechos de la fuente
domeéstica, comercial o industrial, lo que evitard que queden residuos en las
calles, ante el reciclaje que todavia se realiza en algunas avenidas de la ciudad,

donde se retira el material de los tachos o contenedores.

También se solicitara a los centros de acopio (lugar donde se almacenan,
limpian y clasifican los desechos recuperables) obtener el permiso de
construccion, certificado de inspeccidn final y tasa de habilitacién, los que seran

otorgados por la Direccion de Urbanismo, Avallos y Registro del Municipio.
Esta medida tiene como fin saber quiénes se dedican a la actividad del reciclaje.

6.6.4. DATOS DE INTERES ENTRE LAS CIUDADES DE PORTOVIEJO, GUAYAQUIL
Y QUITO

Por cada tonelada de papel que se recicla se salva 17 arboles y se ahorran 21
mil litros de agua. La contaminacidn del aire se reduce en 30 kilogramos y se

evitan 2, 3 m3 de residuos.

Al botar una pila de reloj se contamina 600 mil litros de agua, cantidad que

consume una familia en afio y medio.

En el afio 2005 ya habia 315 millones de computadoras obsoletas en el mundo,
lo que equivale a 600 millones de Kg de plomo, un millén de kilogramos de

cadmio y 200 mil Kg de mercurio, todos metales tdxicos.
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En promedio, cada persona que vive en un pais desarrollado produce 1Kg de

residuos por dia, en el Distrito Metropolitano de Quito es de 0,84 Kg/hab/dia.

Fuente: Ministerio del Ambiente. Youth X change. Manual de educacidn para

un consumo responsable, Ecuador, 2010.

6.6.5. EL CONTENIDO DE LA PUBLICIDAD ECOLOGICA

Desde el punto de vista de la relacion entre el medio ambiente y los productos

anunciados cabe diferenciar entre:

1) Productos relacionados con el medio ambiente por su valor de uso: se trata
de la publicidad estrictamente ecoldgica, puesto que se refiere a productos
cuyo uso o consumo tiene un impacto directo en el medio ambiente. En este
concepto se incluyen desde los productos y servicios dedicados a la proteccién
y gestion medioambiental hasta aquellos bienes de consumo (coches, gasolinas,
detergentes, envases de diferentes productos, etc.) que mantienen con el

medio ambiente una relacion claramente motivada.

2) Productos relacionados con el medio ambiente por su valor simbdlico: se
trata de anuncios que utilizan las argumentaciones o las imagenes ecoldgicas
de forma mas bien retérica, ya que la relacion de los productos de referencia en
el anuncio con el medioambiente es claramente arbitraria. Este segundo nivel
muestra claramente hasta qué punto lo ecolégico se ha convertido en un valor
anadido, de caracter de marquetin, para optimizar el posicionamiento de

cualquier tipo de bien o servicio: bancos, seguros, leches, etc.

Desde el punto de vista de la definicion de lo ecolégico, cabe aplicar:

1) Un criterio estricto, por el cual se consideraria presencia ecoldgica en la
publicidad sdélo aquélla que hace referencia explicita a la proteccion del
entorno, ya sea (por utilizar el simil freudiano) o (implantacion de normas vy
habitos, uso de aparatos de gestién de residuos, limpieza) o por (eliminar la

contaminacion acustica y material, etc.).
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2) Un criterio amplio, por el cual se consideraria presencia ecoldgica toda

referencia o mostraciéon de la naturaleza en su estado “puro” (paisajes), como

Elemento de atraccién hacia el anuncio a sus receptores potenciales, buscando

también la enfatizacion del consumidor con el producto anunciado.

Teniendo en cuenta lo anterior, el analisis de la publicidad ecolégica permite

obtener conclusiones como las siguientes:

El uso de lo verde en la publicidad es elevado en términos globales es
significativo, pero todo parece apuntar hacia un incremento de su presencia

como valor afiadido de atraccién publicitaria.

Automoviles y accesorios son la oferta mas asociada a la publicidad ecolégica
en el conjunto de medios, seguida de otros dirigidos preferentemente a un
publico femenino: salud y medicamentos, alimentacidn, perfumeria y belleza,

limpieza, electrodomésticos.

Se registra una proliferacién de anuncios en los que el producto se ubica no en
decorados interiores, sino en escenarios naturales con recreacion de los
elementos paisajisticos, respondiendo al objetivo de asociar las caracteristicas
de lo natural (como bueno, deseable, bello) con el producto anunciado, y lo

mismo a nivel textual a través de la connotacion.

El medio ambiente aparece relacionado en la publicidad a un triple dambito

semantico:

e El del hogar (familia)

e El del placer/aventura (individual/pareja/grupal)

e El de la ideologia (sociedad)
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En el dmbito del hogar, los productos aparecen identificados como de gran
consumo Y la vision del medio ambiente es opuesta a la tecnologia, con una

vision arcddica, bucdlica, amable. Es el pasado.

En el dmbito de la aventura la naturaleza aparece como fuente de riesgos y
desafios, en anuncios de coches, tabaco, bebidas alcohdlicas, refrescos. Es el

futuro.

Esta dicotomia, escisién e incluso esquizofrenia del valor de lo verde en la
publicidad ecoldgica discrimina, ademas, por targets: las personas de mas edad
se asocian a la visién arcadica, mientras que los jovenes se asocian mas al

ambito de la aventura.

Puede afirmarse, en definitiva, que en buena parte de los mensajes
publicitarios no se desarrolla un discurso informativo sobre el medio ambiente,
gue ayude a incrementar la conciencia ecolégica de los consumidores, sino un
discurso simbdlico, metafdrico, encargado de mejorar la imagen de los
productos y con una clara tendencia a la utilizacion abusiva de los valores

ecoldgicos.
6.6.6. LA PUBLICIDAD ECOLOGICA

Teniendo en cuenta todo lo anterior, la ASOCIACION DE USUARIOS DE LA
COMUNICACION (AUC) considera imprescindible evitar la utilizacién abusiva de
los argumentos ecoldgicos en los mensajes publicitarios, atendiendo a los

siguientes criterios:

1. La publicidad medioambiental no debe provocar de forma abusiva la
preocupacion de la sociedad por lo problemas ecoldgicos, ni explotar la falta de

conocimientos sobre esta materia.

2. La publicidad no podrd incitar a comportamientos que perjudiquen la
proteccion medioambiental, o mostrar de forma no critica dichos

comportamientos.
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3. La publicidad no puede inducir a error sobre los efectos medioambientales
del producto anunciado, ya sea a través de la presentacién engafiosa de esos

efectos o a través de su ocultamiento.

4. Las caracteristicas positivas de un producto o servicio en relacidon a la
proteccion del medio ambiente no deberan hacerse extensivas sin justificacion

al resto de ofertas de la empresa anunciante.

5. Cuando las cualidades medioambientales de un producto o servicio
dependan de condiciones o modalidades particulares de uso o consumo, o bien
a momentos especificos de su ciclo de vida, la publicidad debera indicarlos de
forma inequivoca o, en su defecto, instar claramente a los consumidores a

informarse en este sentido.

6. La utilizacion de argumentaciones y esléganes medioambientales en la
publicidad deberan basarse en criterios técnicos y cientificos constatables. En
caso de impugnacién, el anunciante deberd aportar las pruebas necesarias
sobre la veracidad de su publicidad por parte de un organismo o experto

independiente.

7. Las referencias sobre los ingredientes aportados a los productos anunciados,
o eliminados de los mismos, para modificar sus efectos medioambientales,
deberdn ser claras y concretas en cuanto a la naturaleza e importancia de esos

efectos.

8. La utilizacién de signos o simbolos relativos a los efectos medioambientales
no podra inducir a error, ni generar confusiéon respecto de su significacién.
Tampoco podrdn evocar falsamente el eco etiquetas oficiales en paises, zonas

geograficas o sectores econdmicos.

6.6.7. PAPEL RECICLADO

Se consigue utilizando desecho de papel como materia prima. Se tritura el

papel usado, se afiade agua, se aplican los diferentes sistemas de depuracion,
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se blanquea (es necesario utilizar métodos mecanicos no agresivos,
descartando el blanqueo con productos quimicos como el cloro), se escurre, se

deposita en rodillos, se seca y se corta.

El Papel Reciclado fue dado a conocer en la década de los 60 por diversos
grupos ecologistas en sus campafias de reciclado de residuos urbanos, algunos
tan importantes como amigos de la tierra, tuvieron que superar muchos

impedimentos, entre ellos la falta de concienciacion ciudadana.

Mds tarde, la apuesta decidida de las empresas del sector por este elemento

determind un auge importante en el uso de papel reciclado y del reciclado de

papel.

Entre los anos 1950 vy las reservas forestales de la Tierra se redujeron a un 50 %,
a mediados de los 80 tirdbamos a la basura, en nuestro pais 30.000 millones de
arboles en forma de residuo de papel, con un coste de 10.000 millones de ptas.
Por otro lado, los desiertos se extendian en el planeta a un ritmo de 6 millones

de hectareas por afio.

En 1990 se perdian en la basura mas de 30.000 Tds. de papel al afo (solo en
Madrid se arrojaban 2.000 Tds. aprox.). Esta circunstancia es particularmente
grave si tenemos en cuenta que nuestro pais importaba e importa gran
cantidad de madera destinada a la produccion de papel. En 1993 se han
observado indicios de cambio, aunque lentos y con resultados relativamente

pobres.

En definitiva, analizando la situacion actual, hemos de reconocer lo irracional
gue resulta sacrificar bosques enteros para fabricar papel, y a continuacion
tirarlo a la basura. No es practico, ni rentable, ni coherente, ni por supuesto

ecoldgico.

Por otro lado, resulta contraproducente aplicar sofisticadas soluciones

tecnoldgicas a los problemas urbanos y medioambientales, cuando tenemos a
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nuestro alcance soluciones extraordinariamente sencillas, asequibles,

econdmicas y constructivas.

Los ejemplos mas contundentes son: aprovechamiento, ahorro y reciclado.

6.6.7.1. CARTULINAS ENVIRONMENT

Las cartulinas Environment se han ganado el respeto, la atenciony la
certificacidon de organizaciones ambientales lideres. Esta linea de cartulinas
muestra conciencia ambiental en términos absolutos. Es una seleccion de
papeles y cartulinas todas con cierto contenido de fibras recicladas con

acabado suave o vellum.

Sus principales caracteristicas:

Libre de acido, lo que permite una mayor duracién tanto en las
caracteristicas intrinsecas del papel, como en la firmeza del color y

permanencia de la impresion.

° Propio para la impresién en offset, laser e inyeccidn de tinta.

° Aplica para técnicas como el suaje, plecado, termografia, troquelado y
grabado.

° Entre sus principales usos destacan la elaboracién de sociales, papeleria

corporativa, menus, diplomas, manualidades, folletos e infinidad de

aplicaciones.

Atributos Ambientales Generales

Los papeles Environment han sido elaborados de fibras recicladas, también
cuentan con certificacidon que asegura al consumidor que es un producto que
cumple las normas del consejo de administracion del bosque para el manejo
forestal responsable. Ademas de contar con certificacion de la organizacién
dedicada al cuidado del medio ambiente con el uso racional de los recursos

naturales, a través de la promocidn de la fabricacién, compra y usos de los
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productos y servicios ambientalmente responsables, y conjuntamente han sido

fabricados con sistemas de energia renovable.

Atributos Ambientales Especificos

(Aplica para papeles en colores PC 100 White, Willow, Quest White, PC 100
White, Quest

Ivory, Desert Storm y Green tea)

- Elaborados de fibras recicladas.

Contienen 100% de fibra post-consumo y garantiza al consumidor que las fibras

recicladas se han blanqueado sin utilizar cloro o compuestos de cloro.

6.6.8. LONA PUBLICITARIA

Sus ubicaciones mas habituales son en fachadas de edificios a las que se unen
bien clavadas (si tienen caracter permanente) bien atadas a rejas, puertas,
ventanas, etc. Son muy habituales en edificios publicos, tales como museos,
teatros, centros civicos, etc. sirviendo para dar a conocer determinados actos o
agendas culturales. Sin embargo, también se encuentran en edificios privados

como instrumento difusor de imagen o reclamo publicitario.

Otras ubicaciones son:

. soportes mdviles como en camiones o semi-remolques publicitarios.

. laterales de gruas para promocionar generalmente el nombre de la

empresa constructora.

Las ventajas de las lonas respecto del tradicional cartel de papel o cartdén son

las siguientes:

. no necesitan ser encoladas por lo que son mas faciles de instalar y

retirar y pueden cambiar facilmente de ubicacion
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. por su material de fabricacién resisten mejor las variaciones

climatoldgicas y fendmenos atmosféricos

o tienen mejor presencia que un cartel confiriendo a sus mensajes una

connotacion de calidad y prestigio

. Los vecinos del inmueble reciben un canon mensual durante el tiempo
qgue dura la reforma de la fachada. Puede suponer incluso un superavit

para las cuentas de la comunidad de propietarios

6.6.8.1. VALLA PUBLICITARIA

Una valla publicitaria o panel publicitario es una estructura de publicidad

exterior consistente en un soporte plano sobre el que se fijan anuncios.

Las vallas se han convertido en parte habituales del paisaje urbano e
interurbano presentando anuncios o mensajes publicitarios. La cantidad,
ubicacién y colocacién de las vallas (retranqueos, separacion, agrupacién de
vallas, etc.) en cada localidad estd determinada por el propio Ayuntamiento. En
ocasiones, también existen normativas estatales sobre su colocacién en
determinados entornos. Por ejemplo, en Espafia esta prohibida la instalacion de
las vallas en las carreteras al entender que pueden distraer la atencién de los

conductores y provocar accidentes.

Por sus especiales caracteristicas, las vallas no se colocan en las fachadas de

viviendas sino lugares deshabitados tales como:

. instalaciones deportivas: estadios, polideportivos, piscinas, etc.
o centros educativos: colegios, institutos, universidades.
. infraestructuras de transporte: aeropuertos, estaciones de metro,

estaciones de tren, estaciones de autobus, etc.

. via publica: avenidas anchas, plazas, parques o jardines
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o otros: centros penitenciarios, edificios en construccidn o rehabilitacion,

descampados, solares vacios.

Algunas medidas habituales son: 320x200cm, 400x300 cm, 800x300 cm vy
1200x400 cm.

Tipos de vallas

La valla tradicional consiste en una superficie plana sobre la que se colocan
diferentes laminas cuya combinacién conforma una imagen. También se llaman
vallas a los soportes publicitarios que se colocan en los laterales de los terrenos

de juego en estadios o polideportivos. Algunas variedades de vallas son:

o Valla de ocho pafios. De naturaleza urbana, se compone de ocho
impresiones sobre papel encoladas sobre un panel de forma que crean

un solo mensaje.

. Valla iluminada. Seria la valla tradicional a la que se ha introducido
iluminacién interior. De este modo, el mensaje se puede visualizar
también en ambientes poco iluminados o de noche generando un mayor
numero de impactos publicitarios. Frente a la iluminacidn exterior por
medio de focos, esta modalidad adquiere gran vistosidad al crear un

efecto de reverberacion.

. Valla monoposte. Utilizada en lugares amplios o en ausencia de muro,
se trata de una valla soportada por un solo pie de gran altura. Es propia

de zonas poco pobladas o vias interurbanas.

. Valla biposte. Utilizada en lugares muy amplios, en ausencia de muro,
se trata de una valla soportada por dos pies de gran altura. Como dos
monopostes colocados de forma continua. Suele mantener una valla de
grandes dimensiones desarrollado en tres dimensiones y con

iluminacion.

138


http://es.wikipedia.org/wiki/Centro_penitenciario
http://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Descampado&action=edit&redlink=1
http://es.wikipedia.org/wiki/Solar
http://es.wikipedia.org/wiki/Foco

Valla de tres caras. La imagen publicitaria se forma por la combinacion
de una serie de paneles de seccidén triangular impresos por las tres
caras. Un sistema automadtico hace que giren todos a la vez cambiando
asi el mensaje a la vista del publico. De este modo, se consigue que en
un mismo soporte se puedan combinar tres anuncios diferentes. El
movimiento constituye un aliciente afadido al atraer la mirada con

mayor intensidad que un elemento estatico.

Valla baja. En encuentros deportivos y otros certdmenes, se aprovechan
los pies de los graderios para instalar vallas publicitarias. En su versidn
mas avanzada, encontramos vallas con dispositivos rotativos o digitales

gue permiten desplegar diferentes anuncios.

Valla digital. Es una valla cuyo mensaje se crea a partir de programas
informdticos. Pueden estar disefiadas para mostrar texto en
movimiento, diferentes mensajes de una misma compaiiia o incluso,
mensajes para diferentes compafiias durante un tiempo tasado a lo
largo del dia. Dada la versatilidad y creciente rentabilidad, esta

modalidad esta [lamada a convertirse en el estandar del futuro.

Valla inflable. Se trata de un objeto inflable que despliega un anuncio
publicitario. Es una forma atipica de valla que se coloca a menudo en las
inmediaciones de estadios deportivos cuando va a tener lugar un

partido de éxito.

Valla mévil. Es una valla publicitaria colocada sobre un vehiculo de
carga (camioneta, camiodn o trailer) mostrando el mensaje hacia los
costados y que circula por avenidas y calles con el Unico objetivo de
mostrar la publicidad. Las dimensiones de la valla son adaptadas para

ajustar a lo largo del vehiculo.
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Soportes similares

Existen algunos soportes publicitarios que, sin ser propiamente vallas
constituyen una evolucion de las mismas y cumplen funciones similares. Se

pueden destacar las siguientes.

. Expositor retroiluminado. Se trata de un expositor que contiene
iluminacién interior. Los carteles se exponen por una o dos caras.
Generalmente, lo utilizan los publicistas para colocar mensajes
publicitarios o institucionales y en ocasiones para insertar informacién
util para el viandante como planos de la zona, teléfonos de interés, etc.
Algunos combinan otras utilidades como depdsito de pilas desechables
o dispensador de planos de la ciudad. También es utilizado en formato
de pared para anunciar productos, servicios o acontecimientos

culturales.

. Expositor dinamico. Se trata de una variacion del anterior. El expositor
dindamico es una valla a pie de calle iluminada interiormente que
contiene un rollo con diferentes mensajes. Esta tecnologia de carteleria
rotativa puede desplegar gran nimero de carteles diferentes en un solo
expositor. Ademas, el sistema es programable permitiendo diferentes
tiempos de exposicidon para cada uno de ellos. Se presentan en

diferentes tamafios, en modalidades tanto de peana como de pared.
Publicidad exterior

Se considera publicidad exterior aquélla que utiliza lugares pL’Jincos1 para
desarrollarse y va dirigida a un publico indeterminado. Estd formada por
carteles, vallas publicitarias, rétulos luminosos, banderolas y todos aquellos
soportes que se instalan en lugares publicos o donde se desarrollan

espectaculos, eventos culturales, encuentros deportivos, etc.
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La fachada de un establecimiento comercial es parte importante de la

publicidad exterior de ese comercio.

6.6.9. TRIPTICO

En publicidad y artes graficas, un triptico es un folleto informativo doblado en
tres partes, por lo regular es del tamano de una hoja de papel tamafo carta,
contiene la informacién del evento e institucidon que lo organiza y las fechas, en
la cara frontal, en las tres del centro de la hoja vienen los invitados especiales,
el contenido de conferencias, horarios, ponentes, recesos, datos de Ia
inauguracion y clausura, en la parte posterior se dejan los datos para
inscripcion e informes. Su nombre deriva, por extension, de los tripticos

artisticos.

Caracteristicas generales

El tamafo varia dependiendo del formato que mas se atenga a lo que se quiera
poner o decir, variando el tamafo del soporte principal, siempre teniendo en
cuenta que doblara 3 veces horizontalmente. Por ejemplo, si se toma un DIN A4
como soporte de nuestro triptico se tendrd que aplicar la regla de 100x100x97
mm, dejando 3 mm al final para no parecer irregular el doblaje cuando se
cierre, teniendo en cuenta que la primera proporcién es la portada. La forma de
distribucién de los tripticos es variada siendo muy habitual en envios a
domicilio de los clientes. También se distribuye por medio de buzoneo o se

coloca sobre los mostradores de venta o en muebles expositores.

La disposicion de la informacion suele ser la siguiente:

. En la portada se imprime el eslogan o frase de la campafa asi como el

logotipo identificativo de la empresa

. En el interior se despliega la argumentacion de ventas, exponiendo,

ventajas competitivas del producto o servicio, generalmente, apoyadas
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por fotografias o graficos. El juego de tres laminas que se van
desplegando permite ir exponiendo los argumentos en un orden

determinado de modo que vaya creciendo el interés del cliente.

. Por ultimo, la contraportada se reserva para colocar el logotipo de la
empresa y datos de utilidad como localizacion, teléfono de contacto,

etc.

6.6.10 VOLANTE PROPAGANDISTICO

Un volante propagandistico es un papel impreso, generalmente del tamafio de
media cuartilla, que se distribuye directamente de mano en mano a las
personas en las calles y en el cual se anuncia, pide, cuestiona o hace constar
algo. Su mensaje es breve y conciso, por lo cual se diferencia del triptico y del
folleto, aunque se acepta que el volante es un cierto tipo de folleto breve. Se

conoce en inglés como flyer.

Uso

Los volantes son tipicamente usados por individuos o por empresas para
promover informacién, ideas, productos o servicios. Son una forma de

publicidad masiva en pequena escala o bien de comunicacién comunitaria.

Los volantes son distribuidos de mano en mano en las calles (acto conocido
como volantear), pegados en pizarrones que son colocados para tal efecto en

calles o establecimientos como bibliotecas, cafés o universidades.

Por su contenido, un volante puede ser:

. Informativo — Contiene informacidn de interés general. (Avisos usados

por ayuntamientos, juntas de vecinos, asociaciones, iglesias, etc)

. Publicitario — Anuncia un producto comercial, un establecimiento o un

servicio.
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. Panfletario — Difama o critica a algo o a alguien.

. Recaudatorio — Hace una peticién a quien lo recibe, generalmente de

dinero.

Caracteristicas de un volante efectivo

Para crear un volante efectivo es necesario tener en cuenta:

Dar el mensaje de manera atractiva, para que el lector se anime a leer el texto
completo. Para lograr esto es recomendable no dar demasiada informacion. Es
bueno acompanar de imagenes, pero también, con mesura. No es
recomendable usar demasiados tipos o fuentes de letra diferentes entre si,
pero si se puede lograr un efecto interesante cambiando el tamano de las
mismas. No se deben usar solamente letras mayusculas, a menos que sea en los
titulos o subtitulos. Los parrafos deben distribuirse para facilitar su lectura y es
bueno que existan suficientes espacios en blanco para dar una sensacién de
balance. El color del papel puede incrementar el impacto del mensaje, aunque

la tinta del texto sea de un solo color.

Finalmente, en algunas ciudades es obligatorio incluir la recomendacién: “Por
favor, deposite este volante en un cesto de basura” ¢ "No se arroje en la via

publica".

6.6.11. COMERCIAL DE TELEVISION

Un comercial de televisién, cuia, anuncio o spot televisivo es un soporte
audiovisual de corta duracion utilizado por la publicidad para transmitir sus
mensajes a una audiencia a través del medio electrénico conocido como
televisidn. Su duracién se encuentra usualmente entre los 10 y los 60 segundos
(los formatos mas comunes, son los de 10, 20, 30 y 60). Sin embargo, aunque
no es comun, es posible encontrar comerciales de 5 6 6 segundos o que llegan

incluso a los 2 minutos de duraciéon. La denominacién de spot se refiere
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precisamente a los anuncios televisivos o radiofénicos que duran entre 5 y 60
segundos para promocionar un producto, servicio o institucién comercial. A
partir del minuto de duracién en adelante y hasta los cinco minutos, el anuncio
puede denominarse como cdpsula. Actualmente se producen promocionales
con una duracién mayor a los cinco minutos y cuya estructura semeja la de un
programa televisivo segmentado y cortado por bloques, a los que se
denominan infocomerciales o infomerciales, y que son construcciones
programaticas complejas en donde intervienes conductores, expertos, testigos
del uso del producto y hasta publico que estd presente en el momento de la

grabacién del programa.

En el idioma espafiol, particularmente en Chile, México y Colombia es comun
encontrar que en el lenguaje coloquial, los spots televisivos reciban el nombre
de “comerciales”. Un término que se puede prestar a discusion puesto que no
todos los spots que se emiten tienen fines comerciales (el ejemplo son los spots
utilizados por la publicidad de servicio publico, la publicidad de instituciones u
otros tipos de publicidad no comercial). También los spots televisivos pueden

responder a la llamada publicidad politica (no confundir con propaganda).

También en otros paises (como por ejemplo Venezuela y Colombia) se les da

erréneamente el nombre coloquial de propagandas.

6.6.12 ILLUSTRATOR CS5.5

Este software le ayuda a crear ilustraciones vectoriales distintivo para cualquier
proyecto. Disfruta de la precisidén y el poder de sofisticadas herramientas de

dibujo y expresivos cepillos naturales, y una serie de ahorrar tiempo.

6.6.13 ADOBE PREMIERE PRO CS5.5

Este software le permite editar mas rapido con el apoyo de cierto formato
nativo. Obtendrd un extraordinario rendimiento en estaciones de trabajo y

ordenadores portatiles; agilizar la colaboracién, y aumentar la productividad
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con un eficiente, robusto flujo de trabajo, la edicion de plataforma cruzada.
Listo para pasar a la final para el conjunto de herramientas profesionales de

video.

6.7. ANALISIS FODA

Es necesario realizar un analisis FODA del producto multimedia para conocer a
fondo sus fortalezas y debilidades, asi también las oportunidades y amenazas,
el FODA permite definir objetivos en el proyecto, ademds de que le ofrece
datos valederos para crear estrategias que amplien sus oportunidades, mejoren

las fortalezas, reduzcan las debilidades y equilibren las amenazas.
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MATRIZ FODA- DAFO

El Reciclaje en la Ciudad de Portoviejo y su
incidencia en el mejoramiento del medio
ambiente.

Fortalezas: F

1. Idea generalizada de las autoridades sobre
la necesidad de Reciclar.

2. Compromiso de liderar un proceso de
gestidon por parte de las autoridades o de
una Empresa Privada

3. Conocimiento del problema vy sus
implicancias en el medio ambiente.

4. Predisposicidon mayoritaria de los
Habitantes de la Ciudad de Portoviejo.

Debilidades: D

1. Desconocimiento por parte de los
Ciudadanos de Portoviejo acerca del
Reciclaje.

2. Deficiente predisposicion por parte de las
autoridades para regular el reciclaje en la
Ciudad.

3. Falta de campafias de motivacién hacia el
Reciclaje.

4. Escasos e inadecuados equipos y
herramientas para realizar una gestiony
disposicion final adecuada.




Oportunidades: O

1. Tecnificacion del Departamento del Medio
Ambiente Municipal.

2. Aprobaciones de ordenanzas sobre el
control de la basura en la ciudad.

3. Creacién de Camparias Audiovisuales sobre
el Reciclaje

ESTRATEGIAS FO

1. Penetracion de mercado (Parroquia San
Mateo)

2. Alianza con instituciones gubernamentales
para captacion de fondos. (MIES — SRP)

3. Liderazgo y Diferenciacion en costo.

ESTRATEGIAS DO

1. Mejoramiento de sistemas sobre
conocimientos en desarrollo de Negocios y
Administracion Empresarial.

2. Desarrollo de Infraestructura Comercial.

Amenazas: A
1. Inclusion de nuevos centros de abastos.
2. Inestabilidad econémica

3. Falta de respaldo del sector gubernamental
(MIES — SRP)

4. Dificultad de acceso a la tecnologia.

ESTRATEGIAS FA
1. Desarrollo del mercado de San Mateo

2. Diferenciacién de servicios para socios y
clientes en general.

ESTRATEGIAS DA

1. Benchmarking de sustitutos y competidores
de productos y servicios. (Fortalecimiento de la
Organizacion).

2. Innovacion en sistemas tecnoldégicos.

147




6.8. ANALISIS DE PORTER

6.8.1. FUNDAMENTACION TEORICA

6.8.2.- ANALISIS DE MERCADO (PORTER)
12 Factor: Grado de rivalidad:

El grado de rivalidad es inexistente, al no hallarse un producto similar en el
mercado. De igual manera para una buena posicion en el mercado del
material audiovisual se tendrd que realizar un arduo trabajo para lograr las

metas trazadas.

22 Factor: Amenaza de entrada de nuevos competidores:

No existe en la actualidad competencia potencial.

32 Factor: Amenaza de aparicion de productos sustitutivos:

No existen productos sustitutos en la ciudad de Portoviejo y Manabi.
42 Factor: El poder de negociacion de los clientes:

El poder de negociacidon de los clientes es alto, ya que no existen en el

mercado productos con caracteristicas similares.
52 Factor: El poder de negociacion de los proveedores:

Tienen un alto poder de negociacion, puesto que el nUmero de proveedores
gue suministran la materia prima y productos terminados que se necesitan
para la campafia de reciclaje es alto. Esto beneficia al proyecto ya que se
puede conseguir los productos que necesita para la produccién de los Cds. a

un costo mas bajo.
Resultado de analisis de mercado

El andlisis de mercado efectuado segun las fuerzas de Porter, arroja una

calificacion de 5, lo que nos permite demostrar que la realizacién del proyecto
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en este entorno es sumamente positiva. Se recomienda una buena difusion
del producto para alcanzar una imagen consolidada, de tal manera que
genere una excesiva aceptacion masiva en los usuarios para los que estd

destinado el material audiovisual.

Analisis FODA

Es necesario realizar un analisis Foda del producto audiovisual para conocer a
fondo sus fortalezas y debilidades, asi también las oportunidades y amenazas,
el Foda permite definir objetivos en el proyecto, ademds de que le ofrece
datos valederos para crear estrategias que amplien sus oportunidades,

mejoren las fortalezas, reduzcan las debilidades y equilibren las amenazas.

6.9. IMPORTANCIADE LA PROPUESTA

La importancia de este proyecto, es fomentar a los ciudadanos por medio de
contenidos visuales, para que en su diario vivir hagan el reciclamiento en
forma natural y espontdnea. Sin exigirles, pero si asiéndoles saber que esta en

las manos de ellos ayudar.

6.9.1. METAS DE LA PROPUESTA

Durante el primer mes las personas van a conocer y a familiarizarse con la
campaiia, reconociendo su logotipo y cromatica, al momento de visualizar la
propuesta, mediante afiches, tripticos, vallas, spot publicitario; de esta forma
se concientizardn y reciclaran. De esta manera el publico al ver las fundas,
qgue seran de facil manejo, se relacionaran con la propuesta de esta campaiia
informativa y pronto se vera que ellos ya estan clasificando la basura para asi

contribuir al medio ambiente.

6.9.2. FINALIDAD DE LA PROPUESTA

Concientizar a los Habitantes de Ciudad Portoviejo a la buena utilizacién del

reciclaje.
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6.10.ACTIVIDADES

Realizar un material
audiovisual que sea
Identificar si Establecer unalinea o _
explicativo, conciso y
hay elementos grafica para el
adecuado para llegar a todos
del reciclaje en producto. _
los ciudadanos.
la Cuidad de
Portoviejo.
Crear una linea grafica que
Adaptar la linea conlleve un Logotipo que
grafica para cada identifique la campafia
Identificar los uno de los
Elaborar un material visual el
diferentes segmentos de -
cual tenga un spot publicitario
escenarios mercado a los
o que llame la atencion del
donde se que esta dirigido
cliente.
difundird el el producto.
producto. Ademas de dar afiches que
sean punto de apoyo para
concientizar de una forma
mas informal al ciudadano.
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6.11. RECURSOS

6.11.1.

6.11.2.

6.11.3

La investigacion realizada para el desarrollo de este proyecto tiene como
propdsito aportar con este trabajo cuyo tema es “El Reciclaje en la Ciudad de
Portoviejo y su Incidencia en el Mejoramiento del Medio Ambiente” la

motivacion efectuada por este proyecto va a hacer de mucha ayuda tanto para

Equipo de Diseinadores

- Viviana Carolina Echeverria Pidghirnai

- Gabriela Elizabeth Vera Giler

Asesoria de Logotipo
- Profesor Esteban Plaza

-Disefiadora Grafica Karol Galvez

RECURSOS TECNICOS

Equipos de computo
Equipos de impresién
Internet

Movil

Estudio de Grabacion
Flash memory
Cédmara fotografica

Camara de video

RECURSOS MATERIALES

Materiales de oficina
Textos relacionados al tema

Movilizacién

EVALUACION
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las autoridades es esta ciudad como para la poblacidn en si. Se consideré como
estrategia principal una campana de reciclamiento, la cual causa una iniciativa

para g los ciudades pongan en practica la clasificacidon de los desechos.

Esta campaiia tiene mads elementos graficos los cuales tienen el mismo sistema

de concientizar.

6.12. CREACION DEL LOGOTIPO

ReCICIO

PORTOVIEJO ESTA EN TUS MANOS

El logotipo de la campafa estd compuesto por una combinacion en la palabra
“Recicla”creando un isologotipo como parte de la tipografia, tratando de llevar
un enlace armonioso. Este isologotipo se utiliza como flechas para continuar

con un toque de alusién al simbolo universal del reciclaje.

El logotipo tiene limpieza y denota frescura, su visualizaciéon es agradable. La
cromatica que utilizamos son colores representativos de Portoviejo; el color
verde y rojo los encontramos en los Simbolos Patrios de esta Ciudad. El color
mas destacado es el rojo, tiene una visibilidad muy alta y ademas que es muy
recomendable para motivar a las personas a tomar decisiones rdpidas; este
color facilita el trabajo de explicar que es una campafia que necesita aplicacion

rapida y urgente por el publico.

El isologotipo, utilizado en color verde demuestra la naturaleza por excelencia.

Representan armonia, crecimiento y frescura.
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El slogan e igual como el isologotipo es de color verde pero con un tono mas

fuerte, para resaltarlo y a la vez armonizarlo.
6.13. TIPOGRAFIA

La tipografia que se utilizé para el identificador del nombre de la campafa
“Recicla” se llama AbeatbyKai y se escogid por ser una fuente sencilla y legible,
ademas de encontrar que sus letras son redondas, lo cual nos facilité para
hacer el logotipo. Esta palabra se modificd y se alined sus letras para que
guedaran armoniosamente con el logotipo en general. Para el eslogan
“Portoviejo estd en tus manos” se utilizé Segoe Print con un tracking para los
caracteres de 350, se escogiod por ser una fuente con mas dinamismo q la del

logo, delicada y estilizada.

Para uso de toda comunicacion de la campafia se escogié la AGENCY FB en

todas sus versiones, por su claridad, modernidad y buena legibilidad.

AbeatbyKai
ABCDEFCGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Abcdefghijklmnaopqgqrstuvwxyz

0123456789

Segoe Print

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

AbcdefghijklmniRopgrstuvwxyz

01234567849

AGENCY FB

ABCDEFGHIJKLMNOPURSTUVWXYZ
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Abcdefghijkimniiopgrstuvwxyz

0123436783
6.14. MANUAL

El manual de uso de marca, dicta el adecuado manejo de la misma, por lo que
constituye una herramienta bdsica de consulta para los diferentes actores

claves del reciclaje involucrados en las actividades concientizar.

Aqui se detallan las caracteristicas particulares de la marca, asi como los
parametros para su reproduccién sobre diferentes soportes; planteados de
manera clara y didactica, estableciendo limites y posibilidades de aplicaciéon en
sus diversas instancias, a fin de que ésta no pierda sus caracteristicas originales

durante los procesos.

Sin embargo, cabe indicar que el diario acontecer, seguramente presentara
otros retos, que precisaran de un correcto criterio al momento de tomar
decisiones de aplicacion, se sugiere una detallada observacion de los usos
sugeridos en el presente manual para proyectar soluciones adecuadas a casos
especiales. Esperamos que este manual logre el objetivo para el cual fue

creado.
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|dentidad de la Camparia

Reciclo

PORTOVIEJO ESTA EN TUS MANOS

Campaia dirigida a los Ciudadanos de Portoviejo
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DISEND DEL MANUAL

VIVIANA CAROLINA ECHEVERRIA PIDGHIRNAI
GABRIELA ELIZABETH VERA GILER
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INTRODUCCION

El manual de uso de marca, dicta el adecuado manejo de la misma, por
lo que constituye una herramienta bésica de consulta para los diferen-
tes actores claves del reciclaje involucrados en las actividades
concientizar.

Aqui se detallan las caracteristicas particulares de la marca, asi como
los parametros para su reproduccién sobre diferentes soportes;
planteados de manera clara y didactica, estableciendo limites y posibili-
dades de aplicacion en sus diversas instancias, a fin de que ésta no
pierda sus caracteristicas originales durante los procesos.

Sin embargo, cabe indicar que el diario acontecer, sequramente
presentard otros retos, que precisaran de un correcto criterio al
momento de tomar decisiones de aplicacion, se sugiere una detallada
observacian de los usos sugeridos en el presente manual para proyec-
tar soluciones adecuadas a casos especiales. Esperamos que este
manual logre el objetivo para el cual fue creado.

EEE—— B E—
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MORFOLOGIA DEL LOGOTIPO

Recicla

PORTOVIEJO ESTA EN TUS MANOS

El logotipo de la campafia estd compuesto por una combinacidn en la
palabra “Recicla” creando un isologotipo como parte de la tipografia,
tratando de llevar un enlace armaonioso. Este isologotipo se utiliza como
flechas para continuar con un toque de alusian al simbolo universal del
reciclaje.

El logotipo tiene limpieza y denota frescura, su visualizacion es agrada-
ble. La cromética que utilizamos son colores representativos de Porto-
viejo; el color verde y rojo los encontramos en los Simbolos Patrios de
esta Ciudad. El color més destacado es el rojo, tiene una visibilidad muy
alta y ademas que es muy recomendable para motivar a las personas a
tomar decisiones réapidas; este color facilita el trabajo de explicar que es
una campaiia que necesita aplicacion répida y urgente por el piblico.

El isologotipo, utilizados en color verde demuestran la naturaleza por
excelencia. Representan armonia, crecimiento y frescura.

El slogan e igual como el isologotipo es de color verde pero con un tono
mas fuerte, para resaltarlo y a la vez armonizarlo con el isologotipo y
tipografia para combinarlo en un solo logotipo.

IEEEEEE— B E—) G
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TIPOGRAFIA CORPORATIVA

La tipografia que se utilizd para el identificador del nombre de la campa-
fia “Recicla” se llama Abeatby Kai y se escogid por ser una fuente senci-
lla y legible, ademés de encontrar que sus letras son redondas, lo cual
nos facilitd para hacer el logotipo. Esta palabra se modifica y se alined
sus letras para que quedaran armoniosamente con el logotipo en
general. Para el eslogan "Portoviejo esté en tus manos” se utiliza Segoe
Print con un tracking para los caracteres de 350, se escogid por ser una
fuente con mas dinamismo q la del logo, delicada y estilizada.

Para uso de toda comunicacian de la campaiia se escogia la AGENCY FB
en todas sus versiones, por su claridad, modernidad y buena legibilidad.

Abeatby Kai ABCDEFGHIJKUIMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklimnoparstuvwxyz
0123456789

Segoe Print ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijklmnopqrstuvwxyz
01234567849

Agency Fb ABCDEFGHIJKLMNNOPORSTUVWXYZ
abcdefghijklmniiopgrstuvwxyz
0123436789

EEE——— B E— [
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Estas son las versiones de la marca, en Positivo y Negativo que garanti-
zaran su aptima reproduccian y legibilidad.

NEGATIVO

Recicla

PORTOVIEJO ESTA EN TUS MANOS

POSITIVO

Recicla

PORTOVIEJO ESTA EN TUS MANOS
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Reticula de construccion de marca

22 X & MODULOS

27x

L HEE 1NN | |
Bx ax

PbRToviEJol ESITAIEIN TUs MANOs |

La reticula modular sirve de quia para el correcto uso del logotipo,
evitando distorsiones o deformaciones del mismo.

EEEEEE— B E— {
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FACTOR DE REDUCCION

ecicla

PORTOVIEJO ESTA EN TUS MANOS

3.6cmx1cm.

El logotipo soporta una reduccion de hasta 3.6 por | centimetro, esta
medida se puede utilizar para offset y para serigrafia, ain sin afectar su
lectura. En casos que ameriten se pueden hacer reducciones mayores,
previas pruebas de impresidn.

En sistemas con bajos valores de reproduccidan, (relieves, grabados), se

aconseja un mayor tamafio, atendi-endo a criterios técnicos del
sistema de reproduccidn y de legibilidad.

EEEE—— B E— [
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APLICACIONES CROMATICA DEL LOGOTIPD

El color mas destacado es el rojo, el cual por su tono demuestra peligro,
|a fortaleza, la determinacicn, asi como a la pasian. Tiene una visibilidad
muy alta, por lo que se suele utilizar en avisos importantes, prohibicio-
nes y llamadas de precaucidn. Es muy recomendable para motivar a las
personas a tomar decisiones rapidas.

Los isotipos y slogan, utilizados en color verde (en diferentes tonalida-
des) demuestran la naturaleza por excelencia. Representan armania,
crecimiento, exuberancia y frescura. Tiene una fuerte relacion a nivel
emocional con |a sequridad.

CROMATICA DE COLORES

I.R: 236 - G: 327 - B: 36
C:

Vi
0- M:88-Y:88- K0

1

EEEEss—— e E— {[]

2.R: 136 - G: 136 - B: B4
C:88- M:0- Y:84- K:0

3.R: 18 - G: 130 - B: B35
C:84- M:7- Y:83- K: 26
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USOS CORRECTOS

DISPOSICION HORIZONTAL

Reciclo

PORTOVIEJO ESTA EN TUS MANOS

La aplicacian del logotipo “Recicla” dnicamente es permitida en sentido
horizontal, sin ninguna variante, tal cual se muestra en la grafica
superior.

Se permite el giro a 902

]
PORTOVIEJO ESTA EN TUS MANOS

EEEEE—— B E— {{
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USOS INCORRECTOS

Cambios en la tipografia.

Recicla

PORTOVIEJO ESTA EN TUS MANOS

Cambios en los colores.

Recicla

PORTOVIEJO ESTA EN TUS MANOS

Distorsian en su proporcian horizontal.

Reciclo

PORTOVIEJO ESTA EN TUS MANOS

EEEEE—— B E— {7
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USOS INCORRECTOS

Cambios en la distribucian de los elementos.

PORTOVIEJO ESTA EN TUS MANOS

e
RecCicla
'
Eliminacion de elementos del logotipo.

Re Sicla

PORTOVIEJO ESTA EN TUS MANOS

Distorsian en su proporcian vertical.

RecCicla

PO R T O&WwWiI EJC EsTA ~N T &= MANOS

EEEEEE—— B E— {3
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USOS SOBRE COLOR

RECOMENDACIONES DE COLOR EN FONDO

Recicla

OOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOO
OOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOO

OOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOO

OOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOO
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PAPELERIA CORPORATIVA

HOJA MEMBRETADA

Bem lLEum

13.9cm Recicla

uuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuu

[9.4cm

nnnnnnnnnnnnnnnn
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PAPELERIA CORPORATIVA

TARJETA DE PRESENTACION

La tarjeta tiene una cromatica muy agradable con colores enfocados con la
marca.

Tiro: El fondo en color blanco que se asocia a la luz pureza y frescura.

En la parte superior lleva el logotipo con mayor fuerza y atractivo, en la
parte inferior lleva los datos q seran puestos de acuerdo al departamento
que se encargue de este proyecto.

En sulado izquierdo lleva una flecha que sigue |a secuencia hasta |a derecha

de acuerdo el recurso gréafico utilizado en toda la campaiia.

l]3t:m

PecJICIO

PORTOVIEJO ESTA EN TUS MANOS

0.3cm
2 9cm Ing. IEarlns Carran 8

BEPARTAMEN]ER:E”E MEDID AMBIENT 5.5¢m
2655360 - 2655361
www.reciclaportoviejo.com.gov
Portoviejo - Ecuador

 E—— —) i—
I I 3.6cm I IE
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CAMISETAS

BORRAS
 Recicio | @

171
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APLICACIONES ASOCIADAS

APLICACIONES ASOCIADAS

HOJA VOLANTE
——

PORTOVIEJO

ESTA EN TUS MANOS

Hemos desarrollado una hoja volante para llegar a todas las personas de
manera informal y creandoles |a expectativa necesaria para posesionar la
marca de tal manera que podamos crear una excelente recordacian en la
mente de los habitantes.

Esta pieza de publicidad utiliza el tamafio idéneo para a informacitn que se
desea proporcionar, el cual quedd establecido en 20 x 14 cm., formato de
practico manejo y accesibilidad.

La pieza gréfica contiene un atractivo visual ya que permite saber con
forma precisa la manera de clasificar los desechos.

EEEEs——— B E— |5
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APLICACIONES ASOCIADAS

VALLA
I

PORTOVIEJO
ESTA EN TUS MANOS

Recicla

ssssssssssssssssssssss

Su disefio es limpio y sencillo; su mensaje es claro esta en las manos de
todos los ciudadanos de Portoviejo reciclar. No hay necesidad de poner
imagenes porque el texto y el logotipo lo dicen todo de lo que trata la
campana.

Esta pieza gréfica se complementa con los colores de la marca establecida.

EEEEE—— ) E— ]
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APLICACIONES ASOCIADAS

HII

FUNDAS

Funda para clasificar: ~ Funda para clasificar:  Funda para clasificar:
Desechos Orgénicos Plasticos Papel

D
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6.15. APLICACIONES Y PIEZAS PROMOCIONALES
6.15.1. Hoja Volante

Hemos desarrollado una hoja volante para llegar a todas las personas de
manera informal y credandoles la expectativa necesaria para posesionar la
marca de tal manera que podamos crear una excelente recordacion en la

mente de los habitantes.

Esta pieza de publicidad utiliza el tamafio idéneo para a informaciéon que se
desea proporcionar, el cual quedd establecido en 20 x 14 cm., formato de

practico manejo y accesibilidad.

La pieza gréfica contiene un atractivo visual ya que permite saber con forma

precisa la manera de clasificar los desechos.

PORTOVIEJO

ESTA EN TUS MANOS

&0ué es el reciclar?

Es la separscion de materiales de desperdicios
(separar papel. aluminio. plésticos, vidrio y materia
orgdnica) para ser reutilizade mediante o
transformacidn en nuevos empagues y productos de
utilidad para el ser humano.

Es importante reciclar la basura porque de esta
manera podemos contribuir a la solucitn de muchos
problemas creados por la basura y la contaminacion.
Con el reciclaje podemos salvar grandes cantidades de
recursos natursles no renovables cuando en los
procesos de produccion se utilizan materisles
reciclados.

No mezles los desechos,

mejor clasificalos correctamente

es facil.

y N\ 0
£ Re: iclo&e icla ERe
L bl >

PORTOVIEJO ESTA

&Lomo se recicla correctamente?

Tenemos tres tipos de fundas que se distinguen por 3
colores: Blanca, Amarilla y Azul

4llu se deposita en la funda BLANCA?

Aqui se deposita todos los desperdicios organicos.
estos son conocidos como la basura que se pudre:
alimentos, cascaras, etc.

Llue se deposita en la funda AMARILLA?

Sélo plésticos: botellas de agua. envases de yogurt.
fundas. etc.

lue se deposita en la funda AZUL?

Papel. cartones (que no estén sucios ni grasosos)

Recicla

N TUS MANOS
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6.15.2. TRIPTICO

(Portada)

BOTADERO MUNICIPA

Moscas, gallinazos, malos olores... Eso se observa
en el botadero a cielo abierto de Portoviejo que
por mas de 50 afios funciona a 2.5 kilametros del
centro de la ciudad. A este lugar llega todo tipo de
desechos.

Evitemos la contaminacidn ubicando desde casa
los desechos en forma adecuada, asi lograremos
un ambiente mas saludable para alargar la vida de
la humanidad.

LSabia usted?

=En la producci6n de una tonelada de papel reciclado
se economizan 3,700 libras de madera y 24 galones de
agua.

=l reciclaje de vidrio requiere 25% menos energia
que la fabricacion de vidrio nuevo.

*Refinar aceite usado para motores ahorra 2/3
partes de la energia que se requiere para refinar
petrdlen crudo.

=lltilizando aluminio reciclado para manufacturar
productos nuevos se requiere 50% de la energia que
se utiliza en materia prima virgen.

=Con la utilizacién de papel reciclado se economiza
45% de energfa.

=Con la energfa que se ahorra en la produccitn de una
lata reciclada de aluminio un televisor puede funcionar
tres horas.

BOTADERO MUNICIPAL
Para evitar que estos desperdicios no se mezclen
(como esta en la foto) debemos RECICLAR.

PORTOVIEJO

ESTA EN TUS MANOS

No mezles los desechos,
mejor clasificalos
correctamente
es facil...

Recicla
)
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(Contraportada)

40ué es el reciclar?

Es la separaciin de materiales de
desperdicios  (separar  papel, aluminio,
plésticos, vidrio y materia orgénica) para ser
reutilizado mediante la transformacian en
nuevos empaques y productos de utilidad
para el ser humano.

Es importante reciclar |a basura porque de
esta manera podemos contribuir a la solucian
de muchos problemas creados por la basura y
la contaminacion. Con el reciclaje podemos
salvar grandes cantidades de recursos
naturales no renovables cuando en los
procesos de produccidn se utilizan materiales
reciclados.

&Como se recicla correctamente?

Tenemos tres tipos de fundas que se
distinguen por 3 colores: Blanca, Amarilla y
Azul.

40ué se deposita en la funda BLANCA?

Aqui se deposita todos los desperdicios
orgénicos, estos son conocidos como la
basura que se pudre: alimentas, cascaras
4lue se deposita en la funda AMARILLA?

Stlo plasticos: botellas de agua, envases de
yogurt, fundas...

4lue se deposita en la funda AZUL?

Papel

Las tres (R)

Reducir: Consumiendo racionalmente, evitando el
derroche y usando solo lo indispensable.

Reutilizar: Consiste en darle la méxima utilidad a
las cosas sin necesidad de destruirlas o
deshacerse de ellas, ahorrando la energfa que se
hubiera destinado para hacer dicho producto.

Reciclar: Consiste en usar los materiales una y
otra vez para hacer nuevos productos reduciendo
en forma significativa la utilizacion de nuevas
materias primas. Reincorporar recursos ya
usados en los procesos para la elaboracion de
nuevos materiales ayuda a conservar los
recursos naturales ahorrando energia, tiempo y
agua que serian empleados en su fabricacitn a
partir de materias primas.

Enfermedades que causa la basura

Entre algunas enfermedades las mas comunes son:
=|nfecciones respiratorias.

=Infecciones intestinales.

=Dengue clasico y dengue hemorragico.

=[titis media aguda.

=Conjuntivitis clasico hemorrégico.

=Neumonias y bronconeumonias.

=[ripe.

=Intoxicacion por plaguicidas.
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El triptico fue disefiado para dar una informacién mas detallada a los habitantes
de la Ciudad de Portoviejo, para que por medio de este texto concientice y

comprueba que es facil reciclar.

6.15.3. FUNDAS

Para la campafia RECICLA se implementaron 3 fundas de diferentes colores:

Blanca Amarillo y azul; para clasificar diferentes desechos.

Recicla '\' Recicla \, /
\ \
IRGANLS \3 LS \‘)

Y

Desechos Orgénicos: Papel

AMARILLO: Plastico

AZUL: Papel y cartdn



6.16. STORY BOARD

ESCENA AUDIO(Fade in de musica, TOMA

se mantiene de fondo

durante todo el spot)
Mama Plano Medio
sirviendo Largo

yogurt, se ve
solo silueta de
la hija

Mama
comiendo un
guineo

Plano Medio

Mama botando Plano

los desechos Americano

Mama botando Mama:

la basuray Plano

nifa viendo lo Americano

g sumama Hija: Plano

hace Medio

Hija Hija: Qué haces mama Plano Medio

conversando Por qué botas la basura

con la Mami

Mama Mama: Esta basura no vale | Mama:

ensefiando la Plano

funda de Americano

desechos Hija: Plano
Medio

Hija Hija: No mam43, la basura Plano Medio

conversando no se mezcla se recicla

con la Mama

Hija Hija: En la Escuela me Plano Cenital

ensefidndole a | ensefiaron que la basura

la Mama las que se pudre

fundas de

clasificar los

desechos
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PORTOVIEJO ESTA EN TUS MANOS

estd en tus manos

Hija Hija: Se pone en una funda | Plano Medio
conversando blanca
con la Mama
Hija Hija: Y los plasticos que Plano Cenital
ensefidndole a | pasan muchos afios en
la Mama las destruirse se ponen en una
fundas de
clasificar los
desechos
- Fundas Hija: Funda amarilla Primer Plano
Hija Hija: Y los papeles en una Plano Medio
conversando funda azul para que ya no
con la Mama corten mas arboles
Mama e Hija Mama: Ah tienes razon hija | Mama:
Plano
Americano
Hija: Plano
Medio
- Mama Mama: Reciclar a sido facil | Plano Medio
Mama3 e Hija Mama: Y recuerden: Mama3 e Hija
sonriendo En nuestras manos esta Plano
reciclar Americano
Logotipo Locutor: Recicla Portoviejo | Logotipo: Plano

General
Descriptivo
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Recicla

PORTOVIEJO ESTA EN TUS MANOS
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6.16.1. MUSICA DE FONDO

"JiveTalkin'

"JiveTalkin'" es una cancién de TheBeeGees, que fue #1 en el Billboard Hot 100
y alcanzé el top 5 en las listas de singles del Reino Unido en el verano de 1975.
Es reconocida como la cancidn de "regreso" de los BeeGees, fue su primer

sencillo en el top 10 desde "How Can YouMend a BrokenHeart?" en 1971.

6.17. Prueba Piloto

El dia Viernes 2 de Marzo del presente afio, se reunidé un grupo de personas en
un lugar de la Ciudad de Portoviejo para observar el spot publicitario de la
campaia “Reciclaje”, lo que causé en los presentes motivo de concientizacion
de como ubicar los desechos de acuerdo a su clasificacién, ya que no tenian
conocimiento de como hacerlo, expresando su preocupacién de nunca haber
reciclado por falta de conocimientos; la presentacion de este video logré que

algunos se comprometieran a reciclar los desechos de la forma en como se les

ensefo en el spot publicitario.
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FLUJO DE CAJA

Autoras

Gastos de TOTAL
Gastos generales

Elaboracion EGRESOS
$1°932.15 $8°650.00 $10°582.15

Auspiciantes

$1°932.15

$8°650.00
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ANEXOS

PRESUPUESTO DE ELABORACION DE TESIS

GASTOS MATERIALES:

1. Gastos Materiales (papeleria)

193

5 Lapiceros $0.25 $1.25 3 - T I ——
Cartuchos de

7 $38.00 | $266.00 113010 JR A ——

tinta
Resmas de
6 $4.50 $27.00 $27.00

papel

100 Fotocopias $0.03 $3.00 S 0 R IR —

$297.25 $297.25 |  ceeeeeeeee-




2. Gastos de oficina y servicios

Telefonia
1 $50.00 $50.00 310 010 HR ——
fija y movil
Servicio de
1 $53.00 $53.00 1o X010 J e —
internet
Servicio
1 $71.00 $71.00 372 010 J e —
eléctrico
$171.00 $171.00 | --emmeeeeeeee-

3. Gastos de derechos y aranceles

Seminarioy

2 derecho de S 487.00

grado

$974.00

$974.00
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Papeles de
2 $80.00 | $160.00
grado

$160.00

$1134.00

$1134.00

4. Gastos de produccion de tesis

Ejemplares de

3 $2.50 $7.50 S7/8-10 J E—
ante proyecto
Ejemplar de
1 ante proyecto $1.60 $22.40 P23 (o H —
(14 h/m)
Ejemplares de
3 $5.00 | $15.00 10 o JE S —
tesis anillados
Ejemplares de
3 tesis $15.00 | $45.00 S0/ J R——
empastados
$89,90 $89,90 | —memeeeeen
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5. Gastos de transporte

6. Gastos de investigacion

Pasajes
20 $20.00 | $20.00 320 X0/ HR R —
1 Otros $60.00 $60.00 =10 X0 [0 N ——
$80.00 310 10 JE R—
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1 Encuesta $65.00 | $65.00 L3010 D R ——
1 Otros $20.00 $20.00 590 X010 I (R——
$ 85.00 $85.00 | memeecceemee-




7. Gastos de varios

Mantenimiento
3 $20.00 | $60.00 =10 00 R R —
PC

1 Otros $15.00 | $15.00 S0/ N R ——

$75.00 A0 R R ——

Presupuesto General

$297.25

$171.00

$1134.00

$89.90

$80.00

$ 85.00
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PRESUPUESTO DE ELABORACION DEL MATERIAL AUDIOVISUAL

1 Gastos de creacion del material audiovisual

$75.00

$1°932.15

1 Spot Publicitario | $500.00 | $500.00 |  ====-==-=-----
1 Otros $100.00 | $100.00
R0 X0 J R — $ 600.00
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2. Gastos de Produccion del Material Audiovisual

Volante

1000 (cartulina

Ecolégico
Dos meses 216g)

(2 meses)

$2.00

$1°000

$1°000.00

Tripticos
(cartulina
1°500
Ecoldgico

Dos meses 216g)

(2 meses)

$1.00
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$3°000

$3°000.00

$2°700,00

$4°000.00




3. Gastos de Promocion del Material Multimedia

250 Gorras $3.00 $750.00 | ememememeeee- S 750.00
1°000
fundas $0.30 $300.00 | -emememememee- $900.00
3 meses
3 diario Difusion
por 3 del S 300 $900.00 | -ememememeeee- $900.00
meses Spot/TV
Vallas
3 $500.00 S$1°500.00 |  —-mmememeee- $1°500.00
-------------- $4°050.00
$ 8°650.00
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ACTIVIDADES

2010

2011

2012

Disefio de proyecto
de Tesis

Defensa del
Proyecto de Tesis

Junio| Julio Agos.‘Sept.

Oct.

Nov.

Dic.

Enero

Febr.

Marz.

Abril

Mayo

Junio| Julio

Agos.

Sep.

Oct.

Nov.

Dic.

Enero

Febr.

Marz.

Correcciones
del proyecto

Desarrollo del
Marco teorico (Tesis)

Aplicacion de
las Encuestas

Aplicacion de
las Entrevistas

Tabulacion de
las Encuestas

Disefio de la
Propuesta

Pre defensa

Correcciones
del tribunal

Defensa




Botadero Municipal De Portoviejo
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