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Resumen.

En medio del auge de la programacién banal que a diario presenta las emisoras de
radio, surgen algunos intentos por mostrar la pluriculturalidad e interculturalidad del
canton Portoviejo, no obstante, no existe la suficiente representacion de las diversas

culturas de Ecuador.

El presente estudio se centra en el tratamiento de estos temas durante el afio 2015,
en el contexto de la aplicacion de la Ley Orgéanica de Comunicacién (LOC), lo cual
crea la disyuntiva en los medios de comunicacion radial en su postura de

responsabilidad cultural y obligacion ante el tratamiento de tales tematicas.

En el capitulo uno se desarrollo el marco referencial, en donde se planteo el tema,
se formulo la pregunta de la investigacion, las delimitaciones de la investigacion, la
justificacion y se establecio el objetivo principal de la investigacion junto con los

objetivos especificos de la misma.

El capitulo dos manifiesta el marco tedrico conceptual, el mismo que abarca desde
los antecedentes investigativos, cuadro organizador l6gico de las variables, cuadro con
la constelacion de ideas de las variables de la investigacion y el desarrollo de las

categorias fundamentales de las variables.

En el capitulo tres se da a conocer la metodologia empleada en esta investigacion,
asi mismo se plantean las actividades a realizar por cada objetivo especifico y se

detalla mediante un cuadro cual fue la poblacidén y muestra que se investigo.

En el capitulo cuatro se realizo el analisis e interpretacion de resultados obtenidos

de las encuestas realizadas y se colocaron las entrevistas realizadas.
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En el capitulo cinco se plantearon las conclusiones y recomendaciones de la

presente investigacion.

En el capitulo seis se enmarcara la propuesta, direccionada a la implementacion que
las radios de la localidad podrian acoger en funcion de lo estipulado en el Articulo 36

de la Ley Orgéanica de Comunicacion.
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Summary.

In the daily banal programming that the radio stations present, there are some attempts
to show the pluriculturality and interculturality of the Portoviejo canton, however,
there is not enough representation of the different cultures of Ecuador.

The present study focuses on the treatment of these issues during 2015, in the context
of the application of the Organic Law of Communication (LOC), which creates the
dilemma in the media of radio communication in its position of cultural responsibility
and obligation in the handling of these topics.

In chapter one the referential framework was developed, which includes the approach
of the topic, the research question was formulated, the delimitations of the
investigation, the justification and the main objective of the research were established
along with the corresponding specific objectives.

Chapter two shows the conceptual theoretical framework, the same one that includes
from the investigative antecedents, logical organizer table of the variables, a table with
the constellation of ideas of the variables of the investigation and the development of
the fundamental categories of the variables.

In chapter three the methodology used in this research is disclosed, as well as the
activities to be carried out for each specific objective and the population and sample
that was the object of this research is outlined.

In chapter four, the analysis and interpretation of the results obtained from the surveys

carried out, as well as the interviews that were made are included.



In chapter five the conclusions and recommendations of the present investigation were
raised.

In chapter six the proposal is framed and addressed to the implementation that local
radios could accept according to what is stipulated in Article 36 of the Organic Law of

Communication.
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Introduccion.

En la actualidad es necesario hablar de la comunicacion intercultural, ya que una
de las principales caracteristicas que tenemos los seres humanos es la disparidad que
surge de la diversidad y la diferencia que se evidencia en las formas de vida y en el

convivir cotidiano de los grupos sociales y culturales.

La comunicacion intercultural es entendida no solamente como el proceso
simplificado de transmision de un mensaje del emisor al receptor, sino que es
entendida como un proceso de intercambio de informacion que se da entre personas o
grupos de diferentes culturas, bajo margenes de igualdad, respeto, comprension y

critica constructiva.

Para tratar sobre la comunicacion intercultural, es necesario hablar de manera
general de la comunicacién, sus conceptos, elementos, formas de comunicarse y
medios de comunicacion, también se debe abordar la interculturalidad dentro de la
cual se hace referencia a situaciones de encuentro, contacto o acciones conjuntas
entre individuos de distintas culturas, definiendo algunos conceptos relacionados con
esta, explicando algunos objetivos o razones que denotan su importancia, sus
principios basicos, finalidad, objetivos, espacios donde se desarrollan, entre otros;
concibiendo entonces a la comunicacion intercultural como un proceso que se da
entre culturas diferentes en donde se produce un intercambio de informacién y
aprendizaje mutuos, mediante esto conocemos sobre lo desconocido y se aprende a

aceptar, respetar y disfrutar de las diferencias.



Aun cuando Ecuador se caracterice por ser un pais de una amplia gama de
diversidad cultural, no se reconoce entre sus habitantes los sentimientos de
pluriculturalidad e interculturalidad propios de la nacion. Los medios de
comunicacion, particularmente los medios radiales no contribuyen a la socializacién
sobre estos temas. No obstante luego de aprobada la Ley Organica de Comunicacion,
el 25 de junio de 2013, comenzaron a incluirse en unas pocas emisoras radiales
programacion al respecto, pero en horarios lamentablemente que no son considerados

como de alta audiencia o rating.

Esta investigacion pretende determinar que no se trata de un tratamiento a raiz de
la importancia de dar a conocer estos temas, sino mas bien como parte del
cumplimiento de una obligacion legislativa; mediante la aplicacion de métodos,
técnicas e instrumentos a utilizarse en la presente investigacion, los mismos que son
las entrevistas y encuestas direccionados tanto a la ciudadania como a los duefios y
empleados de varios medios de comunicacion de la localidad, radios elegidas
previendo el mayor grado rating; estos instrumentos de diagnostico nos permitird
discernir y constatar si las personas tienen conocimiento sobre el tema investigado,
ademas si existe emision en las diferentes emisoras de radio sobre aspectos

interculturales, o si estos resultan suficientes.



Capitulo |

Marco Referencial.

1.1. Tema.

Anélisis del Articulo 36 de la Ley Organica de Comunicacion y su aplicacion en

los medios de comunicacidn radial en el canton Portoviejo.

1.2. Formulacion del problema.

¢Se cumple en los medios de comunicacion radiales del cantén Portoviejo lo

dispuesto en el Art.36 de la Ley Organica de Comunicacion?

1.3. Planteamiento del problema.

La comunicacion entre los seres humanos, se ha convertido en una actividad
indispensable para su convivencia armonica. Nacio con la humanidad y por su
importancia para los procesos de desarrollo socioeconémico de los pueblos, ha sido

regulada y adaptada periédicamente, a través de organismos legales competentes.

El 14 de Junio del 2013, la Asamblea Nacional ecuatoriana emite la “Ley
Organica de Comunicacion”, cuerpo legal que regula el funcionamiento de todos los
medios de comunicacion del Ecuador, a través de 119 Articulos, 24 Disposiciones

Transitorias, 6 Disposiciones Reformatorias y 2 Disposiciones Derogatorias.

La Ley Organica de Comunicacion (2013), Seccion Il, Derechos de igualdad e
interculturalidad, en su Articulo 36, en el segundo inciso establece:
Todos los medios de Comunicacion tienen el deber de difundir contenidos que

expresen y reflejen la cosmovision, cultura, tradiciones, conocimientos y saberes de
los pueblos y nacionalidades indigenas, afro ecuatorianas y montubias, por un



espacio del 5% de su programacion diaria, sin perjuicio de que por su propia
iniciativa, los medios de comunicacion amplien este espacio.

La falta de cumplimiento de este deber por parte de los medios de comunicacién,
sera sancionada administrativamente por la Superintendencia de la Informacién y la
Comunicacién con la imposicion de una multa equivalente al 10% de la facturacion
promediada de los Gltimos tres meses presentada en sus declaraciones al Servicio de
Rentas Internas, sin perjuicio de que cumpla su obligacion de difundir estos
contenidos. (p. 7).

En la presente investigacion se pretende constatar si en la ciudad de Portoviejo, los
medios de Comunicacion radial, dan cabal cumplimiento a lo que dispone el Art.36 de
la Ley Organica de Comunicacion, pese a que este mismo articulo establece una

sancion para aquellos medios que desacaten la misma.

Portoviejo es rico en tradiciones, masica, bailes, costumbres, gastronomia, chigualos,
leyendas, artesanias y mas expresiones de una vastisima cultura que permanece
estancada en el tiempo, porque algunos medios de Comunicacion no reconocen su valor
historico al cerrar la oportunidad para que sean difundidos mediante la correcta

aplicacion del Art.36.

Podria sostenerse que los medios de comunicacion radial de Portoviejo, en su gran
parte, priorizan la emision de programas que les generan réditos econdémicos en
desmedro de la difusion de valores culturales que aparentemente no les reportan
utilidades. Ademas, se aprecia mucha pasividad en el publico oyente que no reclama ni
exige a los medios la entrega de programas culturales. A esto se suma la poca aptitud
del periodismo para la investigacion intercultural y plurinacional y su consecuente

desmotivacién para el disefio y ejecucion de este tipo de programas.

Finalmente surgen estas interrogantes:



¢Cuantos medios de Comunicacion Radiales de Portoviejo acatan lo estipulado en el

Art.36 de la Ley Organica de Comunicacion?; y,

¢Cuantos medios de Comunicacion Radiales de Portoviejo, al no emitir programas
interculturales se los sancionado por no cumplir con lo signado en el Art.36 de la Ley

Orgénica de Comunicacion?

1.3.1. Interrogantes de la investigacion.

¢Conocen los propietarios de los medios de comunicacion radial del cantén Portoviejo

lo dispuesto en el Art.36 de la Ley de Organica de Comunicacion?

¢Conoce la ciudadania del canton Portoviejo lo dispuesto en el Art.36 de la Ley de

Orgénica de Comunicacion?

¢ Cudles son las causas por las que se incumple con el Articulo 36 de la LOC?

¢Cudles son los motivos por los que no se da el valor a la cultura local y nacional?

¢En el caso de existir programas interculturales radiales, estos son del agrado del

publico?

1.4.Delimitacion de la investigacion.

Campo: Comunicacion.
Area: Legal.
Aspecto: Aplicacién del Articulo 36 de la LOC.

1.4.1. Delimitacion espacial.




La investigacion se desarrollara en el canton Portoviejo de la provincia de
Manabi, perteneciente al pais Ecuador; teniendo en cuenta los medios radiales que

emiten su frecuencia en la ciudad de Portoviejo en sefial abierta.

1.4.2. Delimitacion temporal.

La presente investigacion se realizara en el tiempo comprendido entre marzo del

2017 hasta agosto 2017.

1.4.3 Unidades de observacion.

La informacion se obtendra mediante la aplicacion de encuestas y entrevista a:

Habitantes de la ciudad de Portoviejo.

Directores, periodistas y personal de emisoras radiales del Canton Portoviejo.

Coordinadora y docentes de Carrera de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad

San Gregorio.

Se instrumentara la informacién mediante fichas de observacion.

1.5. Justificacion.

La formacion de las generaciones presentes y futuras se complementa con el
conocimiento de la historia y cultura de su suelo natal y los medios de Comunicacion
tienen un compromiso y obligacidn con todos los miembros de la sociedad en que
ejecutan su labor profesional, para impulsar a través de sus programaciones el

fortalecimiento de la identidad y orgullo nacional.



Por eso, se ha considerado conveniente efectuar un trabajo investigativo en
Portoviejo, respecto al cumplimiento del Articulo 36 de la Ley Organica de
Comunicacién, cuyo contenido propende y dispone a las radiodifusoras, canales de
TV y prensa escrita a incluir en sus programaciones contenidos de caracter

intercultural y pluricultural.

El proceso investigativo favorecera a la audiencia portovejense y manabita que
fortalecera su aval cognitivo sobre la realidad socio-artistico-cultural de su entorno 'y

enriquecerd su nivel educativo.

La investigacién es politicamente viable ya que versara sobre el funcionamiento
de una ley de caracter nacional, de cumplimiento tacito por parte de los Gerentes de
medios de Comunicacion, frente a la expectativa de la sociedad portovejense,

manabita y ecuatoriana.

Se cuenta con importantes fuentes de informacion bibliogréafica y con recursos

tecnoldgicos, materiales y economicos suficientes para la investigacion.

1.6. Objetivos.

Obijetivo general.

« Analizar el cumplimiento del Art. 36 de la Ley Organica de Comunicacion en

los medios radiofonicos del canton Portoviejo.

Obijetivos especificos.

Fundamentar los preceptos tedricos de la interculturalidad y pluriculturalidad en el

canton Portoviejo.



Constatar si existe 0 no programacion intercultural en las diferentes emisoras

radiales del canton Portoviejo.

Realizar un estudio sobre el interés que tiene la ciudadania del canton Portoviejo

referente a los programas de caracter intercultural.



Capitulo I1.

2. Marco teorico.
2.1. Antecedentes investigativos.

Segln la investigacion realizada por Tipan & Le6n (2014), egresados de la
Universidad Politécnica Salesiana, Sede Quito; cuyo tema es “Realizacién de un
documental sobre la importancia del idioma Kichwa en los estudiantes de la Carrera de

Comunicacién Social de la Universidad Politécnica Salesiana. Campus El Giron. Sede

Quito”. (p. 1).

Como objetivo general planteado en esa investigacion se considerd difundir el
documental a docentes y estudiantes de la carrera de Comunicacion Social de la
Universidad Politécnica Salesiana, sede Quito, para conocer sobre la realidad del idioma

Quichua en el entorno académico y social.

Fundamentando como conclusion que con la realizacion del documental, los
profesores y estudiantes pueden conocer la historia, la valoracion y desvaloracion del
idioma Quichua, tanto en lo social y académico mediante los criterios expuestos por las

autoridades y los estudiantes Quichua hablantes e hispanohablantes.

En la Universidad Central del Ecuador, Facultad de Comunicacion Social (2013), el
egresado Caiza investigo el tema: Rol de los medios comunitarios en el Ecuador.

Estudio de Caso “Radio Iluman”. (p. 1)

Como objetivo general de la investigacion se indico la identificacidn de los roles que
cumple un medio comunitario en un determinado sector y cual es el contexto del marco

legal que rige a los medios de comunicacion comunitario.



Concluyendo que al ser un medio de comunicacion con canales de difusion que
tienen como fin dirigirse a un publico se determina que la radio se constituye como un

espacio estratégico de reivindicacion de los derechos de las comunidades.

Villata & Mendoza (2015), Egresados de la Universidad Catélica de Santiago de
Guayaquil, Facultad de Filosofia, Letras y Ciencias de la Educacion, realizaron la
investigacion de su tema de tesis: “Influencia de la parrilla de programacion de la radio
comunitaria Chachi de Esmeraldas en la participacion social de la comunidad Chachi.

Disefio de una nueva parrilla de programacién” (p. 1).

Presentando como objetivo general analizar la influencia de la parrilla de
programacion de la radio comunitaria Chachi Esmeraldas, realizando una investigacién
de campo en la estacion y en la comunidad a la que se dirige, para disefiar una nueva

programacion radial.

Y como conclusion se determind que se logré reflejar la necesidad de producir
programas que aporten con el mejoramiento de calidad de vida de los comuneros y a su
vez el fortalecimiento de sus derechos, detectdndose ademas que se necesita el

intercambio con otras radios comunitarias para su crecimiento socio-cultural.

Tirado (2014) La Universidad Técnica de Ambato, Facultad de Jurisprudencia y
Ciencias Sociales, Carrera de Comunicacion Social, presento la investigacion de tesis
titulada: Los medios de comunicacion comunitaria y la informacion periodistica en el

canton Pelileo, provincia de Tungurahua.

Presentando como objetivo general el analisis de la presencia de medios de

comunicacion comunitaria y la informacion periodistica en el cantdn Pelileo.
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Llegandose a la conclusion de que los medios masivos de comunicacion no dan la
importancia que se merecen a las diferentes comunidades, por lo que no se han visto
beneficiadas para fomentar la comunicacion y educacién para el desarrollo, dichos

medios privados con un duefio en particular.

La investigacion de tesis presentada por la Universidad Técnica del Norte, Facultad
de Educacion Ciencia y Tecnologia, (2014), present6 la investigacion de tesis titulada:
Estudio de los mensajes radiales en la cultura de las comunidades indigenas, caso la
Esperanza, Pucara, de la parroquia San Roque del canton Antonio Ante. (Picuasi

Tituafia, 2014).

Como objetivo general se determina el analisis de la incidencia de los mensajes
radiales de las comunidades indigenas La Esperanza y Pucara de San Roque del canton

Antonio Ante.

Se llegd a la conclusion de que es pertinente manifestar que las comunidades
indigenas de la Esperanza y Pucara de la parroquia San Roque del canton Antonio Ante
no han recibido el mensaje radial en el idioma Kichwa, que las radiodifusoras locales no
emiten programaciones enfocadas en la cultura y orientadas a las comunidades

indigenas.
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2.2 Organizador logico de variables
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Grafico N° 1 Organizador ldgico de variables.
Elaborado por: Karen Lisbeth Mieles Sornoza.
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2.3. Constelacion de ideas de la variable dependiente
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Grafico N° 2. Constelacion de ideas V.1. “Comunicacién alternativa”
Elaborado por: Karen Lisbeth Mieles Sornoza.



2.4. Constelacion de Ideas de la VVariable Dependiente
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Grafico N° 3. Constelacion de ideas V.D. “Comunicacion radial”
Elaborado por: Karen Lisbeth Mieles Sornoza.
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2.5  Desarrollo de las categorias fundamentales de las variables.

2.5.1. Formas ancestrales de comunicacion.

2.5.1.1. Datos Generales del cantdn Portoviejo.

Segun informacién brindada por la Asociacion de Municipalidades Ecuatorianas, como

dato referencial acerca del Canton Portoviejo, indica en su pagina Web:

Portoviejo, considerada como “La ciudad de los reales tamarindos”, estd ubicada
geograficamente a los 01°3’8’” de latitud sur y 80°27°2"” de latitud oeste.

Limita al norte con los cantones Rocafuerte, Sucre, Juniny Bolivar, al sur con el cantén
Santa Ana, al oeste con el canton Montecristi y el Océano Pacifico y al este con los
cantones Pichincha y Santa Ana. Siendo Portoviejo una de las ciudades mas antiguas de
la costa ecuatoriana.

Portoviejo encierra mucha historia, cultura y tradiciones, pero a la vez se distingue por
su actividad comercial y turistica, es asi que cuenta con recursos naturales, culturales,
turisticos que forman parte de un Turismo Cultural, Rural y de Sol y Playa. (s.p.).

Portoviejo tiene una extension de 967 km? (96.745 hectareas), que representan el 5.12%
del area total de la provincia de Manabi. (s.p.)

Segun informacién proporcionada por el INEC (2010) Portoviejo cuenta con una

poblacion de 280.029 habitantes.

Esta conformado por 16 parroquias; 7 urbanas: Portoviejo, 12 de Marzo, Coldn,
Picoaza, San Pablo, Andrés de Vera, Francisco Pacheco, 18 de Octubre y Simon
Bolivar; y, 7 parroquias rurales: Alajuela, Calderon, Chirijos, Rio Chico, San Placido,
Crucita y Pueblo Nuevo.

Portoviejo cuenta con dos tipos de estaciones climaticas bien definidas, una lluviosa en
invierno, comprendida desde los meses de enero a abril; y, la estacion seca o verano,
que va desde el mes de mayo al mes de diciembre; segun la Direccion Nacional Forestal
la temperatura media anual que se encuentra registrada en la Estacion Meteoroldgica de
Portoviejo oscila entre los 26°C a 30°C.

Portoviejo tiene como principal recurso hidrico al Rio Portoviejo, abarcando su cuenca
hidrografica una superficie de aproximadamente 2.040 km?, con un cauce de 149 km de
longitud.
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En Portoviejo encontramos dos centros poblados, los mismos que los divide el Rio
Portoviejo; al margen derecho se encuentra la poblacion central de Portoviejo y al
margen izquierdo aguas abajo la parroquia Andrés de Vera. Durante los periodos de
lluvias la parte concerniente a las riberas del rio se inunda con frecuencia, afectando a
diferentes sectores de la ciudad y principalmente a las zonas destinadas a cultivos
agricolas. . (s.p.)

En referencia a su suelo Fernandez (1994), indica que Portoviejo se encuentra a una
altura media de 44 msnm (metros sobre el nivel del mar), rodeado enteramente de colinas,
con alturas inferiores a los 300 msnm3; su relieve geografico va desde valles fluviales
planos a casi planos con llanuras costeras aluviales, dentro del canton se llegan a registrar
cotas que van desde los 10 msnm hasta los 700 msnm aproximadamente. Los suelos tienen
como caracteristica principal contener sedimentos marinos; prevalecen los bosques
tropicales y subtropicales secos, lo cual permite la produccién de diferentes tipos de

arboles como guayacén, ceibo, cafia guadua, algarrobo, palma real, entre otros.

Ferndndez (1994), sefiala que a Portoviejo se lo conoce como bosque espinoso tropical
por la clase de suelo zonal existente, ya que en estos suelos predomina la arenisca en sus
colinas de fuerte pendiente; ademas se encuentra un suelo desarrollado con horizontes
tipicos de alteracion, poco profunda en proceso de erosion y de textura limosa; con buenas
condiciones para la agricultura y la ganaderia por ser fértiles y planos.

En cuanto a la Flora existente en el Cantdn Portoviejo podemos encontrar el Bosque

Seco Tropical, en la cual existen precipitaciones anuales desde los 1000 a 2000 mm,;

ademas de un Bosque muy Seco Tropical con precipitaciones de 500 a 100 mm; vy el

Monte Espinoso Tropical con precipitacion de 250 a 500 mm; segun la referencia
emitida por Fernandez (1994).

Podemos encontrar en las colinas que circundan a Portoviejo aproximadamente 35
especies de plantas; en el Cerro de Hojas unas 37 especies y 7 especies epifitas,
trepadoras y herbaceas segun lo indicado por INEFAN (1996).
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Ademas también mencionan de la existencia de 27 especies de animales; de los cuales
11 especies son invertebrados y 8 especies pertenecientes a herpetofauna, que son
anfibios que pasan su vida entre el agua y la tierra; y, 58 especies de avifauna.

Por resolucién N° 02 del 27 de mayo de 1994, presentada en el Registro Forestal del
INEFAN, se declar6 Area de Bosque y Vegetacion Protector a las Colinas que
circundan la ciudad de Portoviejo, en una superficie de 4045 hectareas.

Segun la Empresa CRUCITUR (2015), refiere que a la parroquia Crucita como atractivo
turistico del canton; encontrdndose situada a 30 km de Portoviejo; teniendo como
extension de playa 13 km; en esta area de playa se pueden desarrollar deportes como
parapentes, alas deltas, windsuf, considerandose una excelente condicion de viento y por
su localizacion geografica. Ademas podemos encontrar la desembocadura del Rio
Portoviejo lo que es propicio para el ecoturismo, encontrando manglares y una gran

variedad de aves y fauna.

2.5.1.2. Resefia Historica del Canton Portoviejo.

En su pagina Web la Asociacion de Municipalidades Ecuatorianas, refiere:

La ciudad de Portoviejo fue fundada el 12 de marzo de 1535 por el Capitan Francisco
Pacheco, bajo las 6rdenes de Diego de Almagro con el nombre de Villa Nueva de San
Gregorio de Portoviejo jurandose fidelidad al rey Carlos | de Espafa, quien después
supo que la villa habia sido fundada en nombre suyo, aunque este no la doté de escudo
de armas sino hasta 1540. La ciudad fue fundada originalmente a 25 km
aproximadamente del emplazamiento actual en el sector conocido como El Higuerén, y
sirvio6 como punto de avanzada de los conquistadores espafioles para frenar a las
naciones existentes en la zona como los mantas y los picoaza. Este asentamiento
original de Portoviejo fue atacado e incendiado en repetidas ocasiones por piratas
ingleses y franceses, por lo que poco a poco fue trasladandose hasta su ubicacion actual.

Portoviejo fue fundada para custodiar la frontera norte de la Gobernacion de Pizarro y
para abastecer de maiz, agua y alimento a los barcos esparioles. Por sus servicios a la
causa real, Portoviejo recibié mas tarde el titulo de Muy Leal y Noble Ciudad de San
Gregorio de Puerto Viejo. La ciudad era la sede de Alcaldes, regidores del Cabildo y
encomenderos del lugar, y también del convento de La Merced, donde residian los
frailes mercedarios encargados de las doctrinas. Su antiguedad y categoria de Ciudad
hizo que su gente tuviera aires de nobleza, por lo que protestaron varias veces contra los
tenientes nombrados por los gobernadores que residian en Guayaquil. A fines del siglo
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XVIII, la ciudad comenzé a expandirse debido a que la economia de Puerto Viejo,
estaba creciendo por la produccion de comestibles y sombreros de paja toquilla. (s.p.).

Como dato adicional la Asociacion de Municipalidades del Ecuador en su pagina web,

en referencia de la historia del cantdn Portoviejo, también podemos encontrar:

Puerto Viejo formaba parte de las antiguas entidades del Corregimiento de Guayaquil y
posteriormente en 1764 a la Provincia de Guayaquil. Mucho antes que se creara el
asiento de espafioles, el area del actual Cantén Portoviejo fue ocupado por un pequefio
pero muy complejo Estado, que a su vez formaba parte de otros sefiorios propios de la
costa septentrional andina. Este Sefiorio nuestro, fue identificado con el nombre
Cancebi, palabra con que se designaba en forma general a los pueblos de estos
territorios, y que fue recogida por los primeros Cronistas de Indias que recorrieron esta
zona.

Este Sefiorio de Cancebi fue ademas conclave y area de reunién y deliberacién de varios
jerarcas de otros sefiorios proximos, los cuales tenian entre si pactos y acuerdos de
orden comercial y politico, muy comparables con acuerdos que actualmente tienen las
naciones. El centro de reunion o centro de poder, estuvo en el Cerro de Hojas, proximo
al Picoaza actual, y el centro ceremonial o religioso en el cerro contiguo llamada
Jaboncillo.

Nuestro sefiorio de Cancebi estaba constituido por un tejido de cacicazgos, cada uno de
los cuales estaba integrado probablemente por redes de parientes y se dedicaban a tareas
especializadas, tales como agricultura, elaboracion de ceramica, trabajos en piedra,
pesca, navegacion, trato e intercambio de productos y tejido de telas de algodén. La
sociedad toda estaba organizada en estratos, presidida por los sacerdotes, los caciques y
el Sefior Principal, quienes mantenian su poder politico debido al control y acopio de
ciertos productos de gran valor para el intercambio a larga distancia y que en algunos
casos tenian ademas un gran valor sagrado. Dos ejemplos de estos productos fueron la
concha spondylus y las esmeraldas, halladas por los espafioles en gran cantidad en
territorios de Cancebi. Cerca de donde esta hoy Portoviejo se encontraban algunos
cacicazgos. De hecho debid ser asi, porque los espafioles asentaban ciudades en lugares
donde tenian acceso a mano de obra y fuerza humana, base de las encomiendas y
justificacion para la evangelizacion. Existe evidencia arqueoldgica de que el
asentamiento de Cerro de Hojas y sus alrededores tenian unos 30.000 habitantes; hay
vestigios en algunos lugares cercanos y es un hecho la existencia del pueblo de
Charapot6. Algunos cronistas y documentos mencionan nombres de pueblos que
todavia estan vigentes en nuestro canton, tales como Picuazd, segun lo menciona Cieza
de Leo6n; o Pinpaguaci. (s.p.)
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25.1.3. Tendencias comunicacionales.

Para Fernandez Areal (s.f.), las nuevas tendencias existentes en la comunicacion actual

son:

Quizés en ninguna materia se pueda afirmar con mayor justicia y mas exactitud, desde
un punto de vista estrictamente conceptual, que todo estd previamente conocido, que en
el campo de la Comunicacion y la Informacion.

Independientemente de las distintas y aun diversas formulaciones conceptuales y teorias
explicativas del fenbmeno comunicativo, segn autores, escuelas y angulo de vision, y
aun teniendo en cuenta la diferencia existente entre considerar la Comunicacion y la
Informacion como fendmenos coincidentes o como el todo y una parte, la verdad es que
el ser humano viene comunicandose con sus semejantes y con su entorno en general
desde su aparicion sobre la tierra.

Otra cosa es el posterior esfuerzo por desentrafiar el contenido de ese fendmeno. Una
cosa es la comunicacion como préactica habitual y otra la reflexidn sobre el fendmeno
mismo.

Una cosa es ponerse en contacto con otro u otros, transmitir vivencias, sensaciones,
opiniones, criterios, datos, noticias... y otra analizar como se hace, por qué se hace y las
consecuencias de ese hacer. (p.1).

Sobre la comunicacion social masiva, 0 comunicacion de masas, dirigida a un publico
amplio, la comunicacion en general ha implementado nuevas formas de informar que van
unidas a las nuevas tendencias de informacion, sobre lo cual Fernandez Areal (s.f.)

menciona:

En primer lugar, pienso que es importante resefiar el papel que el profesional de
nuestros dias se ve obligado a asignar a la Informacion dentro del amplio campo de la
Comunicacién; un papel reducido, en beneficio del progresivamente mas importante
desempefiado por todos los sub-fenbmenos comunicativos destinados a procurar
distraccion al atareado y aun abrumado hombre de la época.

El sujeto receptor, titular del derecho a la Informacién, se contenta en realidad con poca
informacion, con un abanico noticioso no muy ambicioso. La oferta informativa, por
otra parte, es de tal calibre que llega a desconcertarle y aun a aburrirle. Quiere, si, estar
informado, necesita saber qué pasa y por qué pasa; pero con medida, con una medida
que viene siguiendo un proceso descendente, inversamente proporcional al grado de
libertad y a la capacidad de mejorar eso que se ha dado en llamar la calidad de vida y
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gue en pocas ocasiones remonta el concepto materialista, aburguesado, de un ocio que
ha superado la consideracion del necesario descanso.

El informador de hoy sabe que tiene que emplear la palabra justa, que sus mensajes han
de ser cortos, directos, incisivos, esquematicos casi: un concepto, una palabra o una
frase, pero no un parrafo. Hay que interesar al publico echando mano de todos los
recursos periodisticos y mantenerlo atento hasta finalizar la Gltima palabra del mensaje.

(p. 10).

Para McQuail (2000), quien cita a Janowitz (1968), en su articulo Resimenes de
Comunicacién, en referencia a la comunicacion de masas, este considera que:

Incluye instituciones y técnicas mediantes las cuales unos grupos especializados
emplean artilugios tecnoldgicos (prensa, radio, cine, etc.) para diseminar contenidos
simbdlicos a publicos de muy amplia naturaleza, heterogéneos y sumamente dispersos.

(p. 41).

Entendiendo asi que la comunicacion dirigida a un publico masivo en lo época actual
hace uso principalmente de la tecnologia existente y que se encuentra a la mano del
publico en general.

Los medios de comunicacion, segun Ayala (2011), indica que son:
El canal por donde viaje el mensaje desde la fuente al receptor. En su sentido mas
estricto; la definicion no sélo refiere a los instrumentos mecénicos que trasmiten y a la
vez almacenan el mensaje (las camaras de television, los micréfonos de la radio, los

equipos de impresion), sino también a las instituciones que usan estos vehiculos para
transmitir mensajes (p. 822).

Para Sandra Valdettaro (2011) quien en su obra “El Dispositivo — McLuhan,
recuperaciones y derivaciones” cita a Marshall McLuhan (1967), indicando lo siguiente:
Los medios [son] como extensiones o prolongaciones de nuestros organos, sentidos y
sistema psiquico. Dichas extensiones afectan de una manera total al ambiente psiquico-
social, configurando tanto a nuestra experiencia subjetiva como inter-subjetiva. En tal

sentido, los medios también pueden ser entendidos como “traductores” de un tipo de
conocimiento a otro, como “metéaforas activas” (p. 14).

Con las conceptualizaciones citadas, en forma general se podria definir que los medios
de comunicacién son en forma general quienes transmiten determinados mensajes o
informacion, los cuales son definitivamente limitados, pero que en si mismo producen en

una relacién con el imaginario social.
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Freidenberg (2004), determina algunas funciones que los medios de comunicacion

en general tienen que proporcionar a la sociedad, sefialando las siguientes:

Vigilancia del medio: Esta primera funcion se refiere al servicio periodistico: recoger,
procesar y difundir la informacion. Constituye el ejercicio de una funcion de vigilancia
que los medios realizan sobre lo que sucede en la sociedad.

Correlacion de partes: Ademas de informar acerca de los asuntos politicos, de la
sociedad y de la vida doméstica, los medios también proporcionan explicaciones e
interpretaciones para ayudar a los ciudadanos a comprender el significado de lo que se
ha informado. La noticia escueta brinda informacién y resulta ser meramente
descriptiva. La interpretacion o correlacion, en cambio, proporciona conocimiento, lo
cual ayudaria al ciudadano a tomar decisiones "mas racionales".

Transmision de la herencia cultural: Otra funcion bésica de los medios es la educativa.
Esto es, la transmision de la cultura de generacidén en generacién, hacia otros grupos
sociales y hacia fuera de las fronteras. Los medios de comunicacion no sélo informan a
la comunidad e interpretan el significado de la noticia, sino que transmiten informacion
sobre la sociedad misma, su historia como unidad social, sus errores, sus aciertos, sus
normas y valores (parr.5).

Funciones que realizandolas a cabalidad, permiten que los medios de comunicacion
brinden un servicio de calidad, que va dirigido a todo grupo social, cultural, religioso,
politico; logrando una satisfaccion bilateral, que va desde la informacion recabada y

transmitida hasta como la sociedad la recibe y la valora.

25.1.4. La Radiodifusién.

Dr. Carlos Ortiz Arellano, Miembro de la Academia Nacional de Historia, en su articulo
Los Inicios de la Radiodifusion en Ecuador, menciona:

El nacimiento de la radiodifusion en Riobamba se ubica en la etapa que hemos

calificado como “la edad de oro” de la ciudad, en la primera mitad del siglo

XX. Hemos dedicado varios estudios al analisis de este periodo histdrico de la capital
de Chimborazo.

Fue la época de mayor esplendor que ha tenido Riobamba desde su reasentamiento en
1799. En los afios comprendidos entre 1900 y 1930, los que conformaban el nucleo
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urbano, desarrollaron una serie de actividades de gran calidad en todos los planos:
urbanistico, literario, musical, deportivo, bancario, industrial.

Entre las obras de mayor trascendencia en materia de cultura y comunicacién se debe
colocar la creacion de la Estacion Radiodifusora “El Prado”, cuyo protagonista fue el
Ing. Carlos Cordovez Borja. Segun el investigador Mario Godoy, la fecha de la primera
emision de prueba fue el 27 de febrero de 1925, y la de la primera emision normal fue el
13 de junio de 1929.

Habra alguna discrepancia sobre estas fechas propuestas, pero, mientras no se
demuestre lo contrario, Riobamba sera la cuna de la radiodifusion en el Ecuador, y
Carlos Cordovez el pionero de esta actividad.

Con respecto a la fecha en que inicié sus transmisiones regulares la radiodifusora, no
existe unanimidad. Para Mario Godoy, fue el 13 de junio de 1929. En el libro de
Federico Trabucco, la fecha es noviembre 21.

En un articulo de "ElI Comercio”, de fecha no precisada (;19797?), con el titulo de "La
radiodifusion nacional”, se sefiala solamente el aio 1929:

El local de la estacion radiodifusora estuvo en las edificaciones de la fabrica de Textiles
“El Prado”, en la parte del fondo de la fabrica habia una instalacion maravillosa; la sala
del estudio tenia las paredes forradas de franela; un sefior Almeida vino a observar las
instalaciones, para imitarlas en la HCJB; tenia 4 compartimentos para: el piano, los
aparatos, los artistas y el director Carlos Cordovez.

No fue una estacion comercial, ni experimental. La motivacion principal fue utilizar la
tecnologia de la radiodifusion para servir a la patria y difundir a todos los continentes la
riqueza artistica del Ecuador. Queria, ademas, contribuir al establecimiento de buenas
relaciones con los paises hermanos.

La Estacion, de onda corta, en audiciones ordinarias semanales, operaba, parece que
desde octubre de 1930, en la onda de 45.31 metros, y en 6. 618 kilociclos. En julio de
1934 se tenia la intencion de transmitir en 2 ondas: corta y larga. Desde Medellin se dijo
que era la estacion mejor modulada de Sur América. En el afio 1939 realiz6 sus Ultimas
transmisiones, cuando sus propietarios deciden radicase en los Estados unidos. (s.p.).

Segln las notas tomadas a Mantilla & Flores (1991), sobre la historia de la

radiodifusion, indican:

El 25 de diciembre de 1931, Quito tiene la primera sefial de radio, HCJB la VVoz de los
Andes. Los pastores evangélicos propietarios de la emisora logran un permiso de
operacion por 25 afios otorgado por el Presidente de la Republica Dr. Isidro Ayora.
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En 1935, en la ciudad de Guayaquil, el profesional aleman Juan Behr promueve que
Diario El Telégrafo ponga al aire una emisora que llevaria el mismo nombre de la
version impresa Radio El Telégrafo.

En 1938, las primeras emisiones de radio en Cuenca fueron emitidas desde un
transmisor de 50 vatios de potencia instalado en la casona la sefiora Hortensia Mata.

En 1940 Aparece en la capital de los ecuatorianos Radio Quito, radioemisora
perteneciente a los propietarios de Diario EI Comercio.

Afo 1949, el 12 de febrero se pone al aire la version radiofonica de “La guerra de los
mundos” de Orson Wells a través de la senal de Radio Quito. Esto provocd el panico
entre los quiterios, quienes una vez anunciado el mensaje, que se trataba de una obra de
ficcion, reaccionaron indignados contra la radioemisora.

En 1996 Empieza a funcionar el Consejo Nacional de Radio y Television
(CONARTEL), ente encargado mediante disposicién contemplada en la Ley de
Radiodifusion y Television de autorizar las concesiones y regular la operacion de las
frecuencias de radio y television en Ecuador.

Una técnica que permite transmitir informacion a través de una honda portadora,
variando su frecuencia como tal fue patentada en 1933 por el inventor estadounidense
Edwin Howard Armstrong, que permite un sonido limpio y nitido. El canal de la FM
esta por lo general en 200KHz, es decir tiene una ancha banda por lo cual permite
transmitir mayor cantidad de informacion.

La frecuencia AM son mas bajas por lo que tienen longitudes mas largas. Esta emisora
es conveniente en zonas de montafas y valles debido a que la propagacion les permite
alanzar mayor cobertura especialmente durante la noche debido a los cambios que sufre
la ionosfera. Es un medio de gran alcance estimula la imaginacion. Nos hace
reflexionar, tiene bajo costo en su produccion a comparacion de otros medios. Es més
facil obtener una Radio que una Television. (s.p.).

2.5.1.5.  Locucion y Redaccion radiofonica.

La locucion y redaccién radiofonica, solamente requiere una forma de transmision

concreta, siendo esencial que el periodista controle su voz ya que es su herramienta de

trabajo.

En la radiodifusion se considera predominante la voz, ya que es el lenguaje primordial

de los seres humanos; la masica, es considerada como el lenguaje de las sensaciones; los

23



efectos sonoros, el lenguaje de las cosas; el silencio, es pausa, sirve también para crear

expectativas o subrayar una idea, aumentando la calidad del programa.

Para Romo (1987), como caracteristica principal en el periodismo radiofénico es la de
suministrar la primera noticia de un acontecimiento, detallando lo siguiente:
En la radiodifusion la inmediatez, permite escuchar los hechos que suceden justo en el

momento en el que ocurre una noticia determinada, por ejemplo una noticia de
trascendencia, un sismo, el ataque de la Torres Gemelas de Nueva York.

La multisensorialidad, hace referencia a un hecho que uno puede escuchar en la Radio y
estar realizando otras actividades simultaneas. Al entrar el sonido por el oido, uno puede
estar viendo otras cosas y estar escuchando la misma.

La radio es un medio auditivo basado en la comunicacion oral. Por ello hay una relacién
entre emisor y publico, incentivando la imaginacion del oyente, se da usualmente a un
publico heterogéneo y esté dirigido a un publico amplio. (p. 8).

2.5.1.6. Periodismo radial.

La radio ofrece la posibilidad de que la informacion se la conozca en el preciso
momento en que se suscitan los hechos, ya que este es un medio de informacién rapida,
clara e inmediata. Para Romo (1987) indica: “Ningin otro medio puede competir con la
radio en la rapidez de servir al publico las noticias” (p. 6). Para un medio radiofonico es de
vital importancia la inmediatez con que se brinde la noticia, ya que esta tiene un tiempo de

caducidad, el aqui y el ahora.

La radio tiene la posibilidad de transmitir la noticia a los pocos minutos del suceso, 0
incluso simultdneamente; el tiempo es primordial en este medio, igual que en los demas.
Ademas una emisora de radio puede ofrecer informacion a todas horas del dia, con lo que
tienen la ventaja de la periodicidad, a diferencia de los medios escritos, en donde solo se

limitan a la edicién diaria.
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La informacion que se emita en la radio es irrepetible, debiendo de considerar por lo

tanto la claridad de la emision y la intencionalidad con la que se brinda al auditorio.

Para Romo (1987), la radio frente a la televisién presenta una desventaja ya que la
television puede informar en el mismo momento en que ocurren los hechos y lo hace
ademas con imagen; pero para ello deben de los medios televisivos realizar el despliegue
técnico adecuado; la radio en cambio puede transmitir inmediatamente, aunque sea de

manera precaria, técnicamente hablando.

2.6.1. La Comunicacion.

2.6.1.1. Definicidn.

Lam, Hair y Mc Daniel (2006), sobre la comunicacion indican que es: “El proceso por

el cual intercambiamos o compartimos significados, mediante un conjunto de simbolos”.

(p. 484).

Segun Robbins y Coulter (2005), definen a la comunicacién como: “Comunicacion es la

transferencia y la comprension de significados”. (p. 256).

Para Stanton, Etzel y Walker (2002), la comunicacion la definen como: “Es la
transmision verbal o no verbal de informacion entre alguien que quiere expresar una idea y

quien espera captarla o se espera que la capte” (p. 511).

Con las conceptualizaciones citadas, se puede definir que la comunicacion es el medio
de unidn o conexion que tenemos entre las personas, que nos permite transmitir o

intercambiar mensajes, ideas, informacion.

En términos mas amplios la comunicacion es el proceso mediante el cual el emisor

establece una conexion en un momento y espacio determinado, intercambiando o
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compartiendo diversas ideas, pensamientos, comentarios o informacién que sea

comprensible para ambos.

2.6.1.2. Elementos de la comunicacion.

Para Thompson (s.f.), puntualiza los siguientes elementos basicos que componen la

comunicacion.

Proceso.- la comunicacion es un proceso que (en términos generales) incluye los
siguientes pasos: primero, un emisor desea transmitir, intercambiar o compartir un
mensaje con un receptor. segundo, el emisor codifica ese mensaje para que sea
comprensible para el receptor. tercero, envia ese mensaje codificado mediante un canal
(él mismo, un correo electrénico, un aviso en prensa escrita, un programa de television,
etc...). Cuarto, el receptor recibe y decodifica ese mensaje. quinto, el receptor responde
a ese mensaje en funcion a su comprension del mismo y da lugar a una
retroalimentacion. en este punto, cabe sefialar que durante este proceso se producen
ruidos o interferencias que afectan la comunicacion, y que tanto el emisor como el
receptor deben tratar de superar para entablar una buena comunicacion.

Emisor y receptor.- para que se dé la comunicacion deben existir dos partes, el emisor y
el receptor, y ambos deben estar predispuestos a comunicarse; es decir, a emitir un
mensaje y/o a recibirlo. en el momento en que una de las partes no esta interesada en dar
y/o recibir un mensaje se anula la comunicacion.

Conexidn.- toda comunicacion conecta o une a dos 0 mas personas en un momento dado
y en un espacio (fisico o virtual) determinado. sin embargo, cabe destacar que esa
conexion puede tener diversas formas, es decir, que puede ser en persona (cara a cara), a
distancia (por ejemplo, mediante el envio y recepcion de correos electrénicos, mensajes
instantaneos, etc..) o impersonal (mediante un programa de television o radio en la que
el presentador transmite un mensaje a una audiencia compuesta por miles de personas).

Transmitir, intercambiar o compartir.- cuando se entabla una comunicacion se
transmite, intercambia 0 comparte un mensaje, por tanto, puede ser un proceso dinamico
de ida y vuelta entre el emisor y el receptor (en el que ambos intercambian ideas,
informacion o significados), o, simplemente ser una transmision del emisor al receptor
(como sucede con los programas de television y radio).

Ideas, informacién o significados comprensibles.- para que se pueda entablar una
comunicacion entre un emisor y un receptor, deben existir ideas, informacion o
significados (el mensaje) que sean comprensibles para ambos; es decir, que el conjunto
de simbolos que utilizan (verbales o no) sean entendibles para ambas partes, caso
contrario, no podrian entablar una comunicacion (s.p.).
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Para Natalia Blazquez (2007), en su obra Lenguaje y Comunicacion, menciéon como

elementos pertinentes a la comunicacion:

Emisor: La persona (0 personas) que emite un mensaje.

Receptor: La persona (o personas) que recibe el mensaje.
Mensaje: Contenido de la informacion que se envia.

Canal: Medio por el que se envia el mensaje.

Cadigo: Signos y reglas empleadas para enviar el mensaje.
Contexto: Situacion en la que se produce la comunicacion (p. 12).

2.6.1.3. Niveles de comunicacion.

Blazquez (2007), en referencia a los niveles de comunicacion define:

Comunicacion intrapersonal: Existe primero un nivel el cual es con el que nos
comunicamos con nosotros mismos, el cual nos sirve para saber mas de nosotros,
reflexionar. Esta la ocupamos para estar bien sicolégicamente para establecernos metas,
convencernos, etc. Todos hemos estado en algin momento en un dilema ya sea moral,
social, ético, y siempre existe algo cuando pensamos nos comunicamos con Nnosotros
mismos esta es la comunicacion intrapersonal. Se puede decir que este es el nivel méas
basico de la comunicacion porque si ho nos podemos comunicar con nosotros mismos
¢Cémo podemos comunicarnos con los demas?

Comunicacién interpersonal: Se puede decir que después de comunicarnos con nosotros
mismos entonces es cuando se presenta este nivel de comunicacién, después de que dos
personas 0 mas tengan una comunicacion intrapersonal entonces es cuando se genera la
comunicacion interpersonal. Se puede describir como el acto de intercambiar ideas por
medio de un juicio personal. En la vida cotidiana con el simple hecho de saludar a
nuestros vecinos, decirles buenos diasa los miembros de nuestra familia estamos
Ilevando a cabo una comunicacion interpersonal.

Comunicacién grupal: Este tipo de comunicacion es parecida a la anterior solo que en
este existe un niamero mayor de personas la cuales intercambian ideas. Cuando hay un
debate, una conferencia, una clase es cuando se genera este nivel de comunicacion.

Comunicacién masiva: Esta es basicamente el tipo de comunicacion el cual se transmite
a través de los medios masivos de comunicacion, la TV, el cine, el periddico, la radio, la
web, etc. (p. 14).

2.6.1.4. Tipos de comunicacion.
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Blazquez (2007), sobre los tipos de comunicacién humana, los agrupa en dos categorias:

La comunicacién verbal se refiere a las palabras que utilizamos y a las inflexiones de
nuestra voz (tono de voz). La comunicacion verbal puede realizarse de dos formas:

Oral: a través de signos orales y palabras habladas.
Escrita: por medio de la representacion gréfica de signos.

La comunicacién no verbal hace referencia a un gran nimero de canales, entre los que
se podrian citar como los mas importantes el contacto visual, los gestos faciales, los
movimientos de brazos y manos o la postura y la distancia corporal. La comunicacién
no verbal se realiza a través de mu ltitud de signos de gran variedad: Imagenes
sensoriales (visuales, auditivas, olfativas...), sonidos, gestos, movimientos corporales,
etc. (s.13).

Para Alba (1990), indica sobre la existencia de la comunicacion grafica que es el:

“Proceso de trasmitir mensaje por medio de imégenes visuales que estan en una superficie

plana, se usan dos tipos de imagenes: ilustraciones y simbolos visuales” (p. 12.).

2.7.1. Comunicaciéon Ancestral.

2.7.1.1. Definicidn.

Segun el Diccionario de la Real Academia de la lengua, la palabra ancestral se la define

como: Perteneciente o relativo a los antepasados”, “Remoto o muy lejano en el pasado” /

“Procedente de una tradicion remota 0 muy antigua” (parr. 1-3).

2.7.1.2. Lenguas nativas.

Segln la publicacion online de eltiempo.com.ec, de fecha 13 de noviembre de 2015,

refiere sobre las lenguas ancestrales que aun se hablan en el Ecuador, indicando:

En el capitulo primero, articulo 2, establece que el castellano es el idioma oficial del
Ecuador y que el castellano, el Kichwa y el Shuar son idiomas oficiales de relacion
intercultural. Los demds idiomas ancestrales son de uso oficial para los pueblos
indigenas en las zonas donde habitan y en los términos que fija la ley. Ese mismo
articulo indica que el Estado respetara y estimulara la conservacion y uso de los idiomas
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ancestrales, mandato que en este gobierno se ha logrado, sin precedentes,
posicionandolos en los medios de comunicacién publicos hablados y escritos.

Los pueblos indigenas como parte de este Estado tienen la garantia constitucional para
estimular y conservar el uso de sus respectivos idiomas; no solo para la interrelacion,
sino como parte de su raiz identitaria, de su cosmovision y filosofia de vida. El idioma
es la expresion cultural y forma parte de la historia de un pueblo; constituye el eje
articulador de los saberes y conocimientos de cada pueblo, de cada cultura y es un
medio de integracion social, de educacién y de prosperidad. El lenguaje es un hecho
cultural en si mismo y, por tanto, debe ser parte vida de una comunidad

El dia Internacional de la Lengua Materna fue proclamado por la Conferencia General
de la Unesco en noviembre de 1999. Posteriormente, el 16 de mayo de 2007, la
Asamblea General de las Naciones Unidas exhorté a los Estados Miembros y a la
Secretaria a “promover la preservacion y proteccion de todos los idiomas que emplean
los pueblos del mundo”.

En el Ecuador se habla catorce idiomas. En la region Costa, la nacionalidad Awa, el
Awapit; Chachi, Chapalaa; Epera, Siapede; Tsachila, Tsafiqui. En la Amazonia, la
nacionalidad Cofan, el Ingae; Secoya y Siona, el Paicoca; Huaorani, Huao Tedeo;
Shiwiar, Shiwiar Chicham; Zapara; Achuar, Achuar Chicham; Andoa, Andoa Kichwa,
kichwa; Shuar, Shuar Chicham. En la Sierra, la nacionalidad Kichwa con sus 18
pueblos originarios habla el idioma Kichwa.

El idioma de los pueblos indigenas tiene su profunda particularidad y no se puede
traducir literalmente al espafiol, ya que cada idioma representa una determinada vision
del mundo. A través del idioma nos diferenciamos y sabemos quiénes somos y a
qué sociedad pertenecemos; de ahi que la identidad de cada pueblo tiene su raiz en el
idioma. Por ejemplo, el idioma Tsafiqui de la nacionalidad Tsachila significa
“verdadera palabra, decir la verdad, hablar con la verdad”. Esto nos indica que para los
pueblos indigenas la palabra es extremadamente importante. La palabra tiene un valor
moral, por lo que quien falta a la palabra no solo falta a la verdad sino que socialmente
sera “mal visto”. (s.p.).

2.7.1.3. El pueblo montuvio.- breves relatos.

El aporte del montuvio al desarrollo y a la cultura del pais es significativo, algunos

historiadores relatan las gestas de valientes hombres, que recibieron de las oligarquias el

apelativo de “montoneros”, y que acompaiaron al “montuvio mas grande de la historia”, el

General Eloy Alfaro Delgado, en la historica Revolucion Liberal del 5 de junio de 1895.
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José de la Cuadra (1903-1941), escrito guayaquilefio, es considerado uno de los
exponentes de mayor relevancia sobre temas referentes al montuvio ecuatoriano; en uno de
sus tantos relatos detalla que estos pueblos formaron parte de las milicias rurales que
lucharon en las guerras de la independencia contra el yugo espafiol, bajo la tutela del
mariscal Antonio José de Sucre y del Libertador Simon Bolivar, agrupados en los

batallones de Yaguachiy Daule.

Entre estas gestas histdricas destacan las de las tropas comandadas por Nicolas Infante,
Crespin Cerezo, Manuel Serrano, Luis Vargas torres, Marcelino Mariduefia, Pedro Jota
Montero, Carlos Concha, Medardo y Flavio Alfaro, la coronela Filomena Chavez, y otros
mas; todos ellos reforzaron las divisiones de caballeria de ejércitos patriotas, quienes
fueron relievados y reconocidos por su destreza como jinetes y su bravura en el campo de

batalla.

La realidad cultural del pais, establece y define al pueblo montuvio como: "todo grupo
social y étnico que ese encuentra o estuvo asentado en la zona rural de la costa ecuatoriana
y zonas subtropicales de nuestro pais”, que tuvo sus origenes en los pueblos aborigenes
Huancavilcas, y Mantas, y con la anexion de otras caracteristicas genéticas antropoldgicas
del indigena de la costa, el negro, y el blanco; es decir los montuvios son parte de la cultura
mestiza de la region litoral ecuatoriana. Se configuran histéricamente como una cultura

porque la cultura se refiere a la forma de vida de toda sociedad y pueblo.

Los montuvios tienen su modo de vida, valores, habitos, costumbres, normas, simbolos
y rituales especificos y caracteristicos que los diferencian de otros grupos étnicos y
sociales de la region y del pais; es un ser diverso por su apariencia fisica, procedencia,
color de piel, y por sus practicas laborales; pero es Unico por su cultura y modo de vida. Es

Unico y semejante a otros montuvios de diferentes pueblos por su relacion con la vida del
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monte, sus mitos, tradiciones leyendas y valores. Segun Paredes (2003), conocido

investigador de la cultura montuvia nos dice que:

Sus tradiciones son variadas. Elemento, soporte y vehiculo fundamental e importante de
su cultura y tradicion es su oralidad, en ella todavia existe la presencia del amorfino que
no es otra cosa que el modo como expresa su relacion con el mundo, los hombres, la
sociedad, sus mitos y creencias, su poesia; por esto, puede decirse que en el amorfino
hay algo més que oralidad poética, rima y cadencia, en ellos estd contenida,
expresandose y recreandose la cosmovision real, festiva, colectiva, mitica, y magica del
mundo social y cultural de los montuvios y sus pueblos, con el objeto de difundir sus
valores se caracterizara sus costumbres y tradiciones.

La cotidianidad del montuvio es vivir acompafiado de los animales domésticos: gallinas,
patos, pericos, etc.; los perros cuidan la casa y avisan la llegada de alguien; el caballo es
el transporte indispensable para salir al pueblo o para seguir al ganado, son verdaderos
maestros en la montura; algunos montuvios se dedican a cultivar su tierra con productos
para el consumo vy, otra parte, para la venta, unos son mas dedicados a la ganaderia,
otros son artesanos, otros comercian, tejen, etc.; aman la musica y la guitarra, siendo el
estilo que lo representan el pasillo y el pasacalle. En las fiestas acostumbran a amenizar
con los versos o amorfinos que unas veces los recitan y otros los cantan. También saben
adivinanzas, refranes, cuentos e historias. La gente es educada, tienen la costumbre de
saludar a toda persona que encuentran sea conocida o extrafia; son humildes,
respetuosos, alegres, ligados al machete. Aman a su tierra como fuente de vida de la
familia. (s.p.).

En la actualidad existen muchos montuvios que han migrado a las zonas urbanas e
incluso a otros paises por diferentes razones tales como: estudios en educacion superior,
salud, trabajo, etc. Sin embargo y a pesar de no encontrarse en su pueblo natal, la gran
mayoria siguen conservando sus costumbres y tradiciones; y es que, el modo de vida de los
montuvios penetra en ellos, de tal manera que, determina su modo de vida, su cultura y sus

referencias sociales.

Para Wellington Paredes: Entre los montuvios urbanos y los montuvios rurales la
diferencia es la ubicacion en sitios distintos de la geografia del litoral y en actividades
diversas. Sin embargo, en uno y en otro caso, hemos constatado que el modo de vida

montuvio sigue con ellos. Lo mencionado en la cita anterior tiene gran validez y se
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confirma con lo mencionado por el filésofo y socidlogo francés, Henry Lefebvre, en su
obra De lo rural a lo urbano, que dice: "La Comunidad rural es una forma de agrupacion
que organiza segin modalidades historicamente determinadas, un conjunto de familias
fijadas al suelo. Estos grupos primarios poseen por una parte bienes "privados”, segun
relaciones variables, pero siempre histéricamente determinadas. Estan relacionadas por
disciplinas colectivas y designan — aun cuando la comunidad guarda vida propia-

responsables mandatarios para dirigir la relacién de estas tareas de interés general.

En otras palabras ser montuvio, es mas que lugar geogréfico, vestimenta o actividades
diversas; sino, es mas bien una identidad cultural marcada por sus costumbres y tradiciones
que va pegada como huella imborrable, como marca de fabrica que los montuvios siempre

y en donde quiera que vayan la llevaran en raizados en su corazon, cuerpo y alma.

En referencia al pueblo montuvio manabita, podemos decir que se esta formado por
individuos en los que la unidad de territorio su origen, historia, cultura, costumbres o
idioma crea la conciencia de una identidad y un destino comun; el pueblo manabita esta
conformado por cholos y montuvios; por cholo debe entenderse al habitante riberefio de la
costa ecuatoriana, cuyos ancestros provienen de los habitantes prehispanicos de estas
tierras quienes evolucionaron politica, econdmica y culturalmente hasta constituir pueblos
organizados como sefiorios, ligas de mercaderes y culturas como la cultura mantefia;
Montuvio es el habitante del campo manabita, muchas de sus costumbres tienen origenes
prehispanicos. ElI montuvio es una persona afable, educada y generosa, que habita
principalmente en los campos manabitas. También habita la costa sur de Esmeraldas y
norte de Guayas. Su identidad étnica es heredera de las antiguas culturas Mantefio—
Huancavilca, cuyos testimonios arqueoldgicos corresponden a los vestigios de la Valdivia
que se sustenta en los rastros encontrados en Las Vegas, Santa Elena, que datan de 10 mil

afios antes de Cristo.
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Cuando se crea la provincia de Manabi, con 3 cantones, se reconoce la existencia de las
ciudades de Jipijapa y Montecristi, llamadas “pueblos de indios”, y de Portoviejo

identificada como ciudad habitada por espafioles.

El pueblo manabita, esta integrado por cholos y montuvios. Los cholos en las riberas del
mar; los montuvios en los valles y tabladas manabitas. Los cholos sustentan su economia
en la pesca y sus industrias; los montuvios en la agropecuaria y en la agroindustria. Ambos
son artesanos: los unos tejen las hebras de la paja toquilla para elaborar sombreros finos;
los otros tejen las hebras de la mocora para elaborar sombreros y petates. Son libres, pero
no saben que son libres porque nunca fueron sometidos ni humillados, ni forzados a
trabajar contra su voluntad. Viven, saben vivir y comparten su alegria alrededor de sus
fiestas cholas o campesinas. Los unos se retnen alrededor de la Fiesta de San Pedro y San
Pablo, los otros alrededor del nifio Dios para celebrar sus chigualos. Todos guitarrean los
amorfinos, degustan el aguardiente, bailan sueltos y agarrados, segun las circunstancias;
son generosos y abundantes en sus comidas, pero eso si, guardan “venganzas” por varias
generaciones. Cholos y montuvios habitan la Costa ecuatoriana, tienen origen comun,

costumbres, habitos, economias e indicadores de cultura e identidad similares.

La vigésima tercera edicion del Diccionario de la Lengua Espafiola (DILE -
anteriormente  DRAE-) incluyé la palabra “montuvio” (con uve) para designar al
“campesino de la costa”; también repite el término “montuvio” (con b) para designar a una

“persona montaraz, grosera’.

En el afio 2004, el Licenciado Angel Loor Giler, Decano de la Facultad Ciencias de la
Comunicacién de la Universidad Particular San Gregorio de Portoviejo, en funciones a esa
fecha, convoco a los manabitas a observar las 2 acepciones de la palabra “montuvio” e

inici6 gestiones para que se incluya en el DILE el término “montuvio” e “impedir que la
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globalizacion aplaste las raices manabitas”; conjuntamente con los docentes Juan Vergara,
escritor juninense, y Fernando Pérez, periodista profesional, coincidieron en afirmar que
montuvio significa “habitante del campo de la Costa ecuatoriana”. Su aspiracion era que
“la RAE, Real Academia Espafiola, afiada al uso la palabra montuvio para, a escala
mundial, figurar con una identidad cultural propia; indicaba que se debia evitar “la
destruccion de nuestra diversidad”. Ademas convocaron a Susana Cordero de Espinosa,

integrante de la RAE en Ecuador, para solicitarle que inicie gestiones en este sentido.

Dofia Susana Cordero, publicé en enero del 2015, en un medio de comunicacién escrito
su articulo ‘Montuvio, no: montuvio’, relatando su reunion en Portoviejo de hace 10 afios y
la emocion que le manifestd el Lcdo. Angel Loor al observar que la palabra “montuvio”
consta en la edicion 23 del diccionario de la RAE, lo cual dio gran satisfaccion que ya se

considerara al montuvio “su propia Yy Unica acepcion de campesino de la costa”.
2.7.1.4. Tradicion oral.

En la tradicion oral se deben de considerar dos fases; la primera que es la recopilacion o
investigacion de campo, en donde se transcriben esos saberes orales a un papel; vy, la

segunda es la fase de la interpretacion.

Segun Godelier (1997), en referencia a la tradicion oral, indica: “La trama imaginaria y
simbolica de las relaciones sociales se reinventa constantemente, en funcion de realidades
gue no se pueden vender, ni regalar, sino, que es menester conservar y transmitir; cosas
que son puntos de enlace en el tiempo, y soportes de unas identidades que permanecen” (p.

236).

Con lo expuesto se puede referir que el legado de saberes ancestrales, llegados hasta

nuestros dias, mediante relatos populares, nos revela la fuerza que nuestra identidad

34



cultural ha tenido; y es que Manabi, a pesar de que hemos perdido nuestras lenguas
autoctonas, ain mantenemos nuestras raices folcloricas y nuestro propio vocabulario

montuvio.

2.7.1.5. Los amorfinos.

Los amorfinos son composiciones cortas poéticas o canciones de origen popular;
pertenecen a la tradicion oral de los pueblos en donde diferenciando de la copla, se mezcla
lo roméntico con sentimientos impuestos por alguna vivencia del corazén. ElI humor es
parte esencial de esta tipica forma de expresion de los pueblos, pueblos como el

ecuatoriano y el peruano.

El amorfino ademéas es una forma de expresion popular, natural y que expresa un
sentimiento enmadejado en la comicidad por la fatalidad, en algunos casos el amorfino es
solo una manera de expresar una opinion ante un grupo de amigos. Lo importante es que
ayuda a transmitir una idea de forma que agrade al oido y que de forma sencilla se conecte

a los temas del gusto popular.

El amorfino es usualmente utilizado en las fiestas campesinas mediante el llamado
“Baile del sombrerito” el mismo que consiste simplemente en tomar un sombrero en la
mano y se canta: "El baile del sombrerito, se baila de esta manera y dando la media vuelta
y dando la vuelta entera...” inmediatamente se busca una pareja para entregar el

sombrerito y asi se le invita a decir un amorfino.

Todo aquel que tenga el sombrero en la mano tendra que recitar un amorfino, después
que la pareja un hombre y una mujer han recitado un amorfino se vuelve a cantar el baile

del sombrerito... y se sigue pasando el sombrerito... y se sigue con los amorfinos.
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Los instrumentos méas empleados en estas celebraciones eran la vihuela (antepasado de
la guitarra), la tambora y las flautas de cafia guadda, con los cuales los montuvios tenian la
capacidad para improvisar versos que transmitian filosofias del campo, homenajes a la

naturaleza o para enamorar, lo comenta W. Orddfiez, un investigador del folclor montuvio.

Amorfinos de amor.

Quisiera decirte cosas lindas
en esta noche esplendorosa
que si un beso ta me dieras

yo te regalaria una rosa.

Son tus manos dos palomas
Y tu boca es un primor
Pero si tu atencién no me brindas

A otra entregaré mi amor.

2.7.1.6. Los chigualos v los bailes de rondas.

A los chigualos los conocemos con dos acepciones; una que es la de los festejos
navidefios, que van desde la subida del nifio Dios, hasta la bajada del nifio Dios; y también

el chigualo en verso que se compone en honor al divino nifio.

Segun refiere Eumeni Alava, conocedor de esta tradicion, el chigualo consiste en vestir
al nifio Dios, de manera elegante en una cuna decorada, colocandolo en ella cada 25 de
diciembre, evento denominado como la subida del nifio Dios. Durante los dias siguientes
se realizan rezos, la llamada novena, para lo cual cada sitio en la provincia de Manabi tiene

su forma particular de organizarse.
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Cada noche, en cada rezo, se forman bailes de rondas y se empieza a chiguelear,
iniciando con versos en estribillo que se repiten constantemente y en coro, desplegandose
la inventiva popular, donde hombres y mujeres recitan versos de su propia invencion, uno

de los méas conocidos es:

En arco de pompa

La brisa caia

Que oscura es la noche
Que claro es el dia

Las personas van repitiendo este estribillo y lego alguien le dicen el primer verso al nifio:

Buenas noches nifio
Noches le estoy dando
Con este versito

Lo estoy saludando.

De esta manera se van relatando versos, dirigidos al nifio, en estas reuniones también es
comun los bailes de ronda, los cuales como mas frecuentes estan “el baile del sombrerito”,
el “Alza, alza que te han visto”, el “compadre Gallinazo”, y la “Pajara Pinta”. Esta
dindmica se repite dia tras dia, hasta el 6 de enero en que se realiza la bajada del nifio, y

con ella el cierre de las festividades navidefias y la bienvenida a los Reyes Magos.

2.7.1.7. Las leyendas.

Para Eumeny Alava (s.f.), en su libro Manabi, creencias y costumbres, en referencia a
las leyendas manabitas refiere que son cuentos cargados de fantasia, enigmas y misterio;
con una exagerada realidad, llenas de misticismo, ideologias y dogmas, propios del

sentimiento popular; pero siempre como toda leyenda, deja al lector la motivacién para el
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analisis y el poder de la imaginacion. Existen de diversos topicos y temas, como: La
leyenda del colibri; la leyenda del hueso de vaca; la leyenda de Bijahual; todas ellas
producto de la increible imaginacion del campesino, que se asemejan a grandes mitologias
literarias que nuestro montuvio crea, con ese don de poeta, narrador innato, que lo hace

anico en su género.

2.7.1.8. Dichos vy refranes.

En el contexto de la cultura popular manabita, encontramos los dichos y refranes, los

cuales se caracterizan por ser jocosos Yy directos, como por ejemplo:

Ser pobre es cosa de Dios, pero ser pendejo es cosa del diablo.
Si el pobre se va de culo, no hay barranco que lo ataje.
El mono no ve su cola sino la ajena.
Escoba nueva, barre bien.
A comer y a misa, una sola vez se avisa.
En si los dichos y refranes son un compendio de referentes de los valores que méas se

aprecian en el contexto cultural manabita.

2.8.  Comunicacion radial.

2.8.1. Comunicacion de masas.

2.8.1.1. Definicidn.

Para Silverston (2007), los medios masivos de comunicacion, medios de comunicacion
de masas 0 mass media como también se les denomina en el terreno anglosajon, forman
parte de la infraestructura de cualquier pais; es por ello que son fundamentales en &mbitos

tales como la politica, la educacion, la cultura, la economia, entre otros.
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2.8.1.2. Medios de comunicacién de masas.

Son aquellos medios tecnoldgicos, que sirven para enviar mensajes, que van dirigidos a
una gran cantidad de publico, y que, pueden atravesar grandes distancias en un minimo de
tiempo. Con este tipo de medios, el receptor pierde su caracter de receptor “individual”

pasando a llamarse “receptor colectivo”.

Las caracteristicas de estos medios contribuyen a la elaboracion y entrega de los
mensajes.

a. Estos medios de comunicacion social son “medios”, por lo tanto, existen emisores y
receptores que pueden ser individuales y colectivos.

b. Son abiertos, esto significa que cualquier persona puede acceder a ellos.

c. Se relacionan con distintas disciplinas, lo que involucra el empleo de distintos
lenguajes, ademas de especificaciones tecnicas.

d. Los contenidos estdn destinados a un publico heterogéneo y a una gama de

receptores, como asi también a un publico méas reducido, que maneja ciertos codigos
e informacion necesaria para decodificar el mensaje.

Los tipos de medios de comunicacion pueden ser:

Libros: Corresponden a un medio escrito. Gracias a adelantos tecnoldgicos se ha
posibilitado su reproduccion en serie y en consecuencia, pueden llegar a varios receptores a

la vez.

Prensa escrita: Medio de comunicacion impreso. Son los peridédicos o revistas de
publicacion diaria o regular, que contienen temas de distintas materias; ademas se

caracterizan por la forma como entregan la informacion.

Television: Es un sistema de transmision de imagenes en movimiento. Al mezclar el sonido
con la imagen, los mensajes entregados por la TV impactan y persuaden a los receptores de

manera mas rapida y certera.

39



Radio: Sistema de transmision de mensajes orales. Sus mensajes son transmitidos por
medio de ondas hertzianas y puede recorrer varias distancias en un lapso de tiempo breve.

Su modo de transmision de mensajes es simultaneo.

Internet: Es una red de redes, en la cual la informacion esta estructurada y organizada de
acuerdo a temas y areas. Asi los "buscadores" facilitan el trabajo en la entrega e

interpretacion de la informacion.

Cine: Surge en 1895 con la primera pelicula de los hermanos Lumiere:" La salida de los
obreros de la fabrica". El cine al ser limitado en su tiempo real, comprime la narracion por
medio del empleo de medios técnicos y estructurales, como por ejemplo, el guidn

cinematogréfico, escenas, plano, secuencia, etc.

Los medios de comunicacion influyen sobre la sociedad de manera considerable,

ayudando a satisfacer las necesidades de la poblacion. Las funciones de ellas son:

Informar: Recogen y entregan informacion de manera veraz y oportuna sobre los diversos
acontecimientos mundiales y de distintos temas de interés. Esta informacion busca ser lo

mas objetiva posible.

Educar: Transmiten la cultura de las distintas comunidades; su pasado, presente y
proyecciones futuras. Los avances tecnoldgicos han posibilitado la transmision de

programas educativos de manera mas atractiva para la comunidad.

Entretener: La sociedad demanda de los medios el entretenimiento y el esparcimiento. Asi
estos contribuyen a llenar espacios de tiempo para descansar y divertirse. Esta es una de las
funciones maés desarrolla por los programas televisivos, aunque también esta presente en

otros medios de comunicacion.
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Formar opinion: Los distintos mensajes entregados por los medios de comunicacion,
contienen la ideologia de quienes elaboran la informacion promoviendo la formacion de
opinion entre los receptores. Los medios sociales ordenan e interpretan la la informacion

facilitando la comprension de ésta entre los receptores.

Publicidad y propaganda: Esta funcién es propia de las sociedades modernas, debido a la
trascendencia econdémica que ella tiene, asi persiguen la finalidad de ofertar y conseguir
consumidores para los distintos productos que se ofrecen. De esta manera la publicidad y
propaganda financian los distintos tipos de programas presentados por los medios. Asi

también persuaden para adoptar actitudes, conductas u otros.

2.8.1.3. Medios de comunicacién por radiofrecuencia.

Segun lo conceptuado en la Enciclopedia Universal en Espaiiol (s.f.), indica:

La radio es una tecnologia que posibilita la transmisién de sefiales mediante la
modulacion de ondas electromagnéticas. Estas ondas pueden propagarse tanto a través
del aire como del espacio vacio y no requieren un medio de transporte.

Una onda de radio se crea siempre y cuando un objeto cargado oscila con una
frecuencia situada en la parte de radiofrecuencia (RF) del espectro electromagnético.
Por contraste, otros tipos de emisiones que caen fuera de la gama de RF son: rayos
gamma, rayos X, rayos cosmicos, rayos infrarrojos, rayos ultravioleta y luz visible.

Cuando una onda de radio atraviesa un hilo conductor, induce en el un movimiento de
carga eléctrica (voltaje) que puede ser transformado en sefiales de audio o de otro tipo
que transporten informacion. Aunque la palabra radio se usa para describir este
fendmeno, las transmisiones que conocemos como television, radio, radar y telefonia
movil estan todas incluidas en la clase de emisiones de radiofrecuencia. (s.p.).

La radio es un medio de comunicacién que se caracteriza por su profundo impacto
social y por su variedad de lenguaje. Es el medio de lo invisible, ya que el oyente no cuenta
con el apoyo visual para comprender el mensaje, por lo que hay que buscar la imagen

sonora, la creacion de evocaciones en la mente del que escucha.
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El proceso de transmision radiofdnica parte de la voz; ésta emite unas ondas sonoras
que son moduladas y amplificadas hasta producir una oscilacion electromagnética en la
antena emisora. La oscilacion es captada por la antena del radiorreceptor, el cual realiza

todo el proceso de reconversion de la onda en sonido audible.

La comunicacion radiofénica tiene su origen en las investigaciones que, acerca de la
transmision a distancia de los sonidos, vinieron realizando numerosos investigadores y
cientificos a lo largo del siglo XIX. En 1909 la conjuncion de dos inventos recientes (el
teléfono y la telegrafia sin hilos) en un Gnico aparato hizo posible la radiodifusion. En 1920
se instala la primera estacion regular de radio en EEUU, mientras que en Espafia la primera
emisora data de 1924, alcanzando su mayoria de edad en la década 1931-40, afios gloriosos
para la radio. Mejoras posteriores, como la modulacion de frecuencia (FM), el
magnetofono, la estereofonia y los transistores aumentaron su calidad y ligereza, y por
tanto su extension. La radio del futuro esta centrando su esfuerzo en mejorar la calidad del
sonido mediante el uso de la tecnologia digital y en lograr un mayor alcance a través de

Internet.

2.8.2. Comunicacion intercultural.

2.8.2.1. Interculturalidad en los medios de comunicacion.

Una de las maneras mas efectivas para asumir la pluriculturalidad de un territorio a su
vez llevar a la préactica las esencias de una sociedad intercultural, resulta de la difusion de
los medios de comunicacion de estos conceptos. No se trata de un reflejo abstracto de los
conceptos antes mencionados, sino de la inclusion de los diferentes grupos sociales en sus
contenidos. La funcion educativa y de responsabilidad social de los medios debe hacerse

valen en la inclusion de estas personas y comunidades en su parrilla de programacion,

42



cuyas emisiones deben imbricar los elementos, educativos, culturales, instructivos y de

entretenimiento.

De acuerdo con lo planteado por la SUPERCOM (2015), todos los medios de
comunicacion tienen la mision de contribuir a la construccién de una sociedad
intercultural. Por ello, resulta importante que dentro de la concepcién de sus agendas de
contenido disefien y elaboren productos o programaciones que muestren el contenido

intercultural de las nacionalidades y pueblos.

Se puede generar todo tipo de estrategias, una de ellas podria ser articular alianzas entre
los medios de comunicacion, que permitan nutrirse de las fortalezas y manejo de
experiencias de trabajo con contenido intercultural que algunos medios de comunicacion
ya han venido desarrollando en cada una de sus programaciones (SUPERCOM, 2015, péag.

12).

Para lograr este cometido, se precisa de la iniciativa de cada uno de los medios de
comunicacion, lo cual obedecera a la calidad y nivel creativo en sus contenidos. En el caso
de que un medio tenga el proposito de crear un producto intercultural, para luego
disponerlo a la comercializacion, es una iniciativa valida pero que debe contener la

voluntad y el talento de los productores, escritores y directores de los medios.

Para Cerbino (2009), uno de los argumentos esenciales planteados por los medios de

comunicacion al respecto:

Se circunscribe a si existe 0 no la demanda de este tipo de productos por parte de la
poblacion. Ello puede crear una disyuntiva en relacién con lo establecido por la Ley
Organica de Comunicacién, pues no solo los medios deben encaminar sus contenidos
hacia los entretenimientos banales que desean los espectadores, sino que en su funcion
de educar han de incorporar otros temas que arraiguen la idiosincrasia del ecuatoriano
dentro de la diversidad cultural en la que habita. (p. 52).
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2.8.2.2. Periodismo.

Enebral y Gonzales (1991) sefialan sobre el periodismo que: No existe una definicién de
periodismo concreto, denotativa, universal y de uso comun (p. 8). Sin embargo los mismos
autores aclaran que el periodismo podria definirse como: La actividad 'comunicativa’,
ofrecida a través de unos medios de difusion, unas técnicas y un sistema
empresarial sumamente complejo y notoriamente diversificado; a pesar de mantener

como base unos 'géneros' y procedimientos netamente diferenciados. (p. 9).

A esta idea se suma lo expuesto por Mir6 (1991) quien sefiala que el periodismo es:

La profesion de informar y comentar, periddicamente, a través de un medio de
comunicacion, los sucesos y problemas que interesan a una sociedad. Es decir,
de informaciones y comentarios que tengan periodicidad, que se refieran a problemas
no personales, sino de interés general, y que sean difundidos puablicamente (p. 68).

Lefiero y Marin (1986) refieren que el periodismo es “una forma de comunicacion
social a través de la cual se da a conocer y se analizan hechos de interés publico”, y
contintan sefialan que “cumple su funcion en la medida en que se desarrolla en relativa
libertad sino como ejercicio de liberacion tanto de quien lo practica como quien lo

digiere” (pp.17-18).

Miré (idem), ha destacado el rol del periodismo desde sus inicios:

[Un] rol social que éste debia cumplir y como estaba llamado a desempefiar influencia
decisiva en las sociedades humanas, reflejando no s6lo sus usos y costumbres,
sino también definiéndolas y reforméandolas. De alli que el periodismo nazca con la
finalidad de realizar mas que una funcion informativa, una misién orientadoray
educativa (p. 70).

El periodismo, el de verdad, traspasa las barreras de las empresas y entrafia fines

sociales; relacionados con el desarrollo del hombre y de la sociedad en si misma. El
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periodismo deberia estar entendido como una forma de crecimiento humano, y uno de los

pilares en la construccion de un mejor lugar “social” compartido por todos.

2.8.2.3. Realidad actual.

El ser humano necesita de la comunicacion para su desarrollo y evolucion. La
comunicacion considera de forma global las diferentes relaciones que se conciben entre los
individuos. Esto puede visualizarse de distintas formas, pues existen muchas opciones para
interrelacionarse y dar respuesta a la alta necesidad de comunicarse. Es por esto que
historicamente, a la vez que se progresaba en los aspectos fisicos, bioldgicos y
psicoldgicos también se procurd perfeccionar la comunicacion y el lenguaje haciendo uso
de los nuevos descubrimientos, asi como de las distintas transformaciones tecnolégicas

surgidas.

Las emisoras de radios existentes en el canton Portoviejo, en la actualidad son:

Nombre: Sono Onda.
Tipo de Medio: Radio.
Descripcion: Pionera de las transmisiones en FM en la provincia de Manabi.

El interés por sus oyentes lo demuestra teniendo varios canales

de comunicacion, tanto convencionales, como tecnologicos.
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HCRS4 95.7 FM STEREO

10 Radio V;,,

Uofde Mcﬂdbf'

SONO ONDA

PROGRAMACION REGULAR DE LUNES A VIERNES

HORARIO NOMBRE DEL PROGRAMA DESCRIPCION DEL CLASIFICACION DEL CONTENIDO | EN VIV / DIGITALIZADO
PROGRAMA

00HO0 A03HOO | TRASNOCHANDO MUSICA VARIADA ENTRETENIMIENTO ENVIVO
03HO0 A 09HOO | SONO ONDA NOTICIAS 1ERA EMISION | NOTICIERO INFORMATIVO - OPINION ENVIVO
09HOO A 12H00 | ENTRETUYYO MUSICA VARIADA ENTRETENIMIENTO - EDUCATIVO | ENVIVO
12H00 A 13H00 | SONO ONDA NOTICIAS 2DA EMISION | NOTICIERO INFORMATIVO - OPINION ENVIVO
13HO0A 15H00 | SONO ONDA DEPORTES 1ERA EMISION | DEPORTIVO INFORMATIVO - OPINION ENVIVO
15H00 A 17H00 | ONDA MIX MUSICA VARIADA ENTRETENIMIENTO ENVIVO
17H00 A 18HOD | LAHORAL MUSICAL (PASILLO) CULTURAL - ENTRETENIMIENTO | EN VIVO
18HO0 A 19H00 | SONO ONDA NOTICIAS 3ERA EMISION | NOTICIERO INFORMATIVO ENVIVO
19H00 A 20H00 | SONO ONDA DEPORTES 2DA EMISION | DEPORTIVO INFORMATIVO EN VIVO
20H00 A22H00 | CONCIERTO DE AMOR MUSICAL (ROMANTICA) | ENTRETENIMIENTO ENVIVO
22H00A23H00 | INTERCULTURAL INTERCULTURAL CULTURAL - ENTRETENIMIENTO | DIGITALIZADO
23H00 A0OHOO | TRASNOCHANDO MUSICA VARIADA ENTRETENIMIENTO ENVIVO

Estudio’ Cludadela Bellavista Av. Celi Visquez y Av. Marfa Auxiliadora P.0. Box; 13-01-34, Portoviejo-Manabi-Ecuador

Teléfonos: 200-276 2000-358 2000-347
www.sonoonda.com e-mail: sonoonda@hotmail.com

Fuente: Radio Sono Onda — Departamento de comunicacion
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HCRS4 99.7 FIVI STEREO
dio |,
La k@ Uy, .
! o pcnobh

SONO ONDA
PROGRAMACION SABADO
HORARIO NOMBRE DEL PROGRAMA DESCRIPCION DEL CLASIFICACION DEL CONTENIDO EN VIVO / DIGITALIZADO
PROGRAMA
00HO0O0 A 03HOO TRASNOCHANDO MUSICA VARIADA ENTRETENIMIENTO ENVIVO
03H00 A O7HOO SONO ONDA NOTICIAS 1ERA EMISION MNOTICIERC INFORMATIVO - OPINION EN VIVO
07H00 A 08HOO BUENOS DfAS, BUENA MUSICA MUSICA ROMANTICA ENTRETENIMIENTO DIGITALIZADO
08HO0O0 A 09HOO BUEN VIVIR EDUCATIVO EDUCATIVO ENVIVO
09HO00 A 13HOO LA TREMEBUNDA JODA MUSICA VARIADA ENTRETENIMIENTO EN VIVO
13H00 A 18HOO SABADO EN OTRA ONDA [(e] TRANSMISION | MUSICA VARIADA ENTRETENIMIENTO EN VIVO
DEPORTIVA)
18H00 A 19H00 SONO ONDA NOTICIAS — RESUMEN NOTICIERO INFORMATIVO EN VIVO
19H00 A 22H00 SABADO DE RUMBA MUSICA BAILABLE ENTRETENIMIENTO DIGITALIZADO
22H00 A 23H00 INTERCULTURAL INTERCULTURAL EDUCATIVO DIGITALIZADO
23H00 A OOHOO MUSICA VARIADA MUSICA VARIADA ENTRETENIMIENTO DIGITALIZADO
Estudio: Cludadela Bellavista Av. Cell Visquez y Av. Maria Auxiliadora P.O. Box: 13-01-34. Portoviejo-Manabi-Ecuador
Teléfonos: 200-276 2000-358 2000-347
www.sonoonda.com e-mail: sonoonda@hotmail.com
Fuente: Radio Sono Onda — Departamento de comunicacion.
SONO ONDA
PROGRAMACION DOMINGO
HORARIO NOMBRE DEL PROGRAMA DESCRIPCION DEL CLASIFICACION DEL CONTENIDO EN VIVO / DIGITALIZADO
PROGRAMA

00HOO0 A 02H00 MUSICA VARIADA MUSICA VARIADA ENTRETENIMIENTO DIGITALIZADO

02H00 A 03HO0 CANTARES DEL ALMA MUSICA DEL RECUERDO | ENTRETENIMIENTO DIGITALIZADO

03H00 A 07H00 SONO ONDA NOTICIAS 1ERA EMISION NOTICIERO INFORMATIVO - OPINION ENVIVO

07H00 A 09H00 MONUMENTALES DEL RECUERDO MUSICA DEL RECUERDO | ENTRETENIMIENTO EN VIVO

09HOO0 A 13H00 CONTRA RELOJ MUSICA VARIADA ENTRETENIMIENTO EN VIVO

13H00 A 18H00 MUSICA VARIADA (0 TRANSMISION MUSICA VARIADA ENTRETENIMIENTO DIGITALIZADO

DEPORTIVA) \

18HO0 A 19H00 SONO ONDA NOTICIAS — RESUMEN NOTICIERO INFORMATIVO EN VIVO

19H00 A 20H30 RESUMEN DEPORTIVO DOMINICAL DEPORTIVO INFORMATIVO - OPINION EN VIVO

20H30 A 22H00 MUSICAL: BOLEROS, BALADAS, MUSICAL ENTRETENIMIENTO DIGITALIZADO

ROMANTICAS DEL AYER, HOY Y SIEMPRE
22H00 A 23H00 INTERCULTURAL INTERCULTURAL EDUCATIVO DIGITALIZADO
23H00 A 00HO0 MUSICA NACIONAL MUSICA NACIONAL ENTRETENIEMINTO DIGITALIZADO

Estudio: Ciudadela Bellavista Av. Cell Vésquez y Av. Maria Auxiliadora P.O. Box: 13-01-34. Portoviejo-Manabi-Ecuador
Teléfonos: 200-276 2000-358 2000-347
WWW. da.com e-mail: il.com

Fuente: Radio Sono Onda — Departamento de comunicacion.
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Ficha de observacion radio Sono Onda.

N° Fecha Programa Clasificacion Descripcion del | Orige | Franja Duracion Duracion Tiempo Hora Hora Dias de
de contenido contenido n horaria de dela total de inicio del final del
programa publicidad | programa | programa | programa | trasmision
sin
publicidad
1 05/06/2017 | Intercultural | Informativo La masica afro | Produ | Adulto Sin Sin Una hora 22h00 23h00 Lunes a
ecuatoriana. ccion publicidad publicidad
nacion jueves
al
2 06/06/2017 | Intercultural | Informativo Comunas, Produ | Adulto Sin Sin Una hora 22h00 23h00 Lunes a
esclavos y | ccion publicidad publicidad
terratenientes nacion jueves
de esmeralda al
3 07/06/2017 | Intercultural | Informativo Las familias | Produ | Adulto Sin Sin Una hora 22h00 23h00 Lunes a
afro ccion publicidad publicidad
ecuatorianas nacion jueves
al
4 08/06/2017 Intercultural | Informativo La asistencias | Produ | Adulto Sin Sin Una hora 22h00 23h00 Lunes a
social ccion publicidad publicidad
nacion jueves
al
5 09/06/2017 Intercultural | Informativo Tradicion oral Produ | Adulto Sin Sin Una hora 22h00 23h00 Lunes a
ccion publicidad publicidad
nacion jueves
al
6 12/06/2017 | Intercultural | Informativo Cultura y | Produ | Adulto Sin Sin Una hora 22h00 23h00 Lunes a
tradiciones afro | ccién publicidad publicidad
ecuatoriana nacion jueves
al
7 13/06/2017 | Intercultural | Informativo Personajes afro | Produ | Adulto Sin Sin Una hora 22h00 23h00 Lunes a
ecuatorianas ccion publicidad publicidad
nacion jueves
al
8 14/06/2017 | Intercultural | Informativo Personajes Produ | Adulto Sin Sin Una hora | 22h00 23h00 Lunes a
Afro ccion publicidad publicidad
ecuatorianas nacion jueves
al
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9 15/06/2017 | Intercultural | Informativo Musica religiosa | Produ | Adulto Sin Sin Una hora 2h00 23h00 Lunes
afro ecuatoriana | ccion publicidad publicidad
nacion jueves
al
10 | 16/06/2017 | Intercultural | Informativo Danza, marimba | Produ | Adulto Sin Sin Una hora | 2h00 20h30 Lunes
afraecuatoriana | ccion publicidad publicidad
nacion jueves
al
11 | 19/06/2017 | Intercultural | Informativo Pueblos y | Produ | Adulto Sin Sin Una hora 220h00 23h00 Lunes
tradiciones ccion publicidad publicidad
esmeraldefios nacion jueves
al
12 | 20/06/2017 | Intercultural | Informativo Mujeres Produ | Adulto Sin Sin Una hora | 22h00 23h00 Lunes
esmeraldefas ccion publicidad publicidad
nacion jueves
al
13 | 21/06/2017 | Intercultural | Informativo Costumbres Produ | Adulto Sin Sin Una hora | 22h00 23h00 Lunes
manabitas ccién publicidad publicidad
nacion jueves
al
14 | 22/06/2017 Intercultural | Informativo Gastronomia Produ | Adulto Sin Sin Una hora 22h00 23h30 Lunes
esmeraldefia ccion publicidad publicidad
nacion jueves
al
15 | 23/06/2017 Intercultural | Informativo Religion, Produ | Adulto Sin Sin Una hora 22h00 23h00 Lunes
creencias y ritos | ccién publicidad publicidad
nacion jueves
al

Elaborado por: Karen Lisbeth Mieles Sornoza.
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Nombre:
Tipo de Medio:

Descripcion:

Scandalo.
Radio.
Concesionada al Abogado Luis Barrera, desde enero del 2002, quién

ha mantenido ademés de los segmentos musicales, varios espacios

informativos pero sobre todo mesas de discusién en los que se

permiten los comentarios del publico.

Parrilla:
PROGRAMCION GENERAL DE RADIO SCANDALO 1037 FM
YO LUNES okl
VIERNES NOMBRE DEL PROGRAMA DESCRIPCION DEL PROGRAMA CLASIFICACION DEL CONTENIDO DIGITALIZADO,
| REPRISE
AOTHOO  [DespeRTA EcunDOR NOTICERD INFORMATVO B0
AOBHOO  Jawausis v comenTARIS ANALSS Y OPINION [o-onmon inwvo
AT fscANDALO EN LAS MARANAS MUSICAL - GENERAL [ewtrerenmmento ENVvO
V1300 [nomcus nemsion NoTICERO [ nrormarno NV
1610 fscanono oepoRTvo [Norceso pepokv [oerormvo ENVNO
AMTHOO  [uAaca DE scanowo [MusicaL sanapee [ewrerenmento ENVVO
A10H00  |SCANDALO EN LA POUTICAY LA CULTURA [Noniero [ineorvarvo v
N0 Jauwas GeMELAS [Musicas (Romsanico) ENTRETENMIENTO N0
A21H00  [MOMENTOS DE RepLExioN [Reusioso FORMATNO - CLTURAL: EDUCATNO o
A22M00  |UNAVOZEN LA COMUNDAD NOTICERO INFORMATNO O
A 20430 LA TRIFULKA PROGRAMA HUMORISTICO ENTRETENIMIENTO ENVVO
VOO [musicues MUSICAL - GENERAL Jevraerenmento ENVNO
ORARIOS ENVIVO,
Ly NOMBRE DELPROGRAMA DESCRIPCION DELPROGRAMA CLASIFCACION OELCONTENIO | pirauzapo,
REPRISE |
VOSHOO  [MUSICA ECUATORANA cutrumaL ENTRETENIMENTO N0
L0800 [NoTICERO DESPIERTA ECUADOR horiaeRo INFORMATIVO N0
\09H00  foum FamAR FAIAR FORMATIV-EDUCATNO-CULTURAL N0
A10H00  [Emazanoo commzones MUSICAL(ROMANTICO) ENTRETENMENTO N0
11300 [coenapresiopn FMUACE CUDADANO INFORMATO N0
V1000 fcampeonaTo NacionAL TRANSMISIONES DEPORTVO N0
VOO0 JRANCHCRASDEL ALMA MUSKA MEXKANA ENTRETENIMIENTO o
\2H00 [ MusicaL TRomCAL BALABLES ENTRETENIMIENTO inwo
Vo fusiauss Jusica - Generat ENTRETENIMIENTO o
ORARIOS ENVNO,
IMINGOS NOMBRE DEL PROGRAMA DESCRIPCION DEL PROGRAMA CLASIFICACION DEL CONTENIDO DIGITALIZADO,
| REPRISE_|
\OTHAS[NOTICKRO DESPIERTA ECUADOR NOTKIERD INFORMATIO N0
W00 [vaugcor MeDico FAMIAR - SALUD [ wormaTno - eoucavo o
V100 [ARCOmCoS ANONMOS FAMILAR - SALUD [ivconmavo - eoucaTno N0
V400 6B/ PROGRAMA COMUNIDAD GAY INCLUSION SOCIAL CULTURAL - SOCAL BN
VT JcampEonaTo nacionl TRANSMISIONES DEPORTIVO IO
(1400 M. BoueRo MUSIA ENTRETENMIENTO o
VM0 [Rertexones FAMILAR FORMATIVO-{OUCATIVO CULTURAL ENVVO
2900 [nesumeN DepoRTIvVO NOTICERO DEPORTVD DEPORTIVO WO
12400 [AfoRanzas mooaBues MUSKAL ENTRETENMIENTO IO
104H00 MUSICALES MUSICAL ENTRETENIMIENTO ENVIVO

ol

Fuente: Radio Scandalo — Departamento de comunicacion

Ny
. c}(\.""""
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Planificador y Evaluador de Radio (rating):

PLANIFICADOR Y EVALUADOR DE RADIO

Frecuencla: M

Ciudad: Portoviejo
Publicacién:  Enero 2017 Dias: Lunes a Viernes
Nivel: Alto Medio,Bajo
Edades: 12217,18 2 24,252 30,mas de 40
Sexo: Todos los Sexos
Género: Noticleros / Opinica
Horas: 114:31-12:00,12:31.13:00
| RANKING RADIOVENTES
e — R = S = = e —
1.0 }
1500
S
20 J |
! ?
000 | |
80 |
0
40 l
20 |
0
LRI LONI CAEA - T
Dicoerten 2018 19 "
farw (vwetes 08 P S |
e )

Fuente: MERCADOS & PROYECTOS S A. MERCAPRO TEL:2456260 Mes Investigacion: Diciemtre 2016 Fecha: 24012017 165538
Us. RADIO O Usuario: (]
PLANIFICADOR Y EVALUADOR DE RADIO
Frecuencia: ™
Cludad: Portorvisjo
Publicacién: Enero 2017 Dias: Lunes a Viernes
Nivel: Medio Bajo
Edades: 12017,182 24,25 2 39,mas de 40
Sexo: Jefes de Familia Amas de Casa
Género: Masica Varada
Horas: 09:01.09:30,11:01-11:30
| RANKING RADIOVENTES
e A —_— e
10
100 l
0 |
{ |
%0 |
40
2
10 |
|
SCANDALD SONC ONDA- Th CA Tl
Cichmies 2015 " “ « "0
Fare [viertes 214 1 3 - -
Fuents: & SA. TEL:24%6260 Maes Investigacién: Dwiermbre 2016 Fecha: 240172017 163416
Us : RADIO O Usuarfo: ALO
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Fuente: Radio Scandalo — Departamento de comunicacién

PLANIFICADOR Y EVALUADOR DE RADIO

Frecuencla: ™

Ciudad: Portoviejo

Publicacién:  Enero 2017 Dias: Lunes a Viernes
Nivel: Medio

Edades: 18 824,25 2 39,mas de 40

Sexo: Todos los Sexos

Género: Noticieros / Opinién

Horas: 07:01-07:30,08:3109:00

[ RANKING RADIOVENTES f

o e
LCADA0 SOND ONJA- M 9 CAR T
Duisermdee 200 e w3l " ? w
Farw Dwartes MO8 ) ] L)
L2 — —
Fuente: MERCADOS & PROYECTOS 8.A. MERCAPRO TEL:2456260 Mes Investigackn: Cicemtre 2016 Fecha: 240172017 1615.10

Uso exclusive: Empresa: RADIO SCANDALO Usuario: RADIOSCANDALO

PLANIFICADOR Y EVALUADOR DE RADIO

Fi L
Cludad: Portoviejo fecuencia
Publicaclén:  Enero 2017 Dias: Lunes 8 Viemnes
Nivel: MedioBajo
Edades: 12217,18 2 24,25 2 39,mas de 40
Sexo: Masculino,Jefes de Familia
Género: Deportes
Horas: 13:01-13:30,14:31-15:00
| RANKING RADIOVENTES

J0MD CNDA - T

Dickertes 2013 »e L2 (29
Fane Tviemtes 2014 2 ] 4 s
et s — L — s e e e —— TV S Y |
Fuents: MERCADOS & PROYECTOS 8.A. MERCAPRO TEL:2456260 Mes Investigacion: Diciembre 2016 Fecha: 24012017 162610

Usoexclusivo:  Empresa: RADIO SCANDALO Usuario: RADIOSCANDALO

Fuente: Radio Scandalo — Departamento de comunicacion
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Nombre: Farra.

Tipo de Medio: Radio.

Descripcion: Concesionada al Ing. Clemente Vasquez Gonzélez, en diciembre de
1995, si bien su nombre llama a pensar que es una radio
eminentemente musical, cuenta también con varios espacios
noticiosos y de discusion en los temas de interés local y nacional.

Parrilla:

Duracion

del Duracion Duracion

Horade Hora de fin oograma dela dela Dias de

. Descripcio

Nombre del  Produccio Clasificacion ~ Franja

N° n del : . Iniciodel del oo autopromo i
Programa n de contenido  horaria sin publicidad " Transmision
pregrana PrOrAma.  PrOGRAMA e (hhmm) 9"
Thhrmm) (hh'mm)
AMANECER Propiodel  [Musica Nacional| Entretenimiento -
1 . Aduttos | 0:00:00 | 230:00 | 2:25:00 | 0:00:45 [ 0:04:15
ECUATORIANO Medio Ecuatoriana E Lunes a Domingos
BUENOS DIAS Proplo del i ; s i S o o
2 e i Notidero | Informativo-1 | Adultos | 2:30:00 | 6:00:00 | 3:14:00 | 0:00:45 | 0:15:15 Lunes a Vienes
; ; Formativo /
UNMOMENTODE | Propiodel | Formativo; : i - o - o~ o
3 oRACION Medi caurl educativ.oF/culturaI Familiar | 6:00:00 | 6:10:00 | 0:10:00 | 0:00:00 | 0:00:00 s
BUENOS DIAS Propio del i ] 0 A R o 0 5
4 DR Wik Noticiero | Informativo-1 | Familiar | 6:10:00 [ 7:00:00 | 0:35:00 | 0:01:00 | 0:4:00 Lunes a Vienes
(0DIGO Propio del ) ] : i A ety R K '
5 NEORMATIO Medo Noticero | Informativo-1 | Familiar | 7:00:00 | 9:00:00 | 1:28:00 | 0:02:00 | 0:30:00 Lunesa Vienes
PROGRAMA EDUCA/ —
SOLICITADO POREL | Propiodel | Formativo; ; i i G L A oy
6 MINSTERO DE Medbo il educatw‘oF/cultural Famiiar | 9:00:00 | 9:15:00 | 0:15:00 | 0:00:00 | 0:00:00
EDUCACION Lunes a Vienes
moodd | % | rtmnimiento:
7 |eLcrmusi M” o | Oietadony '”E N0\ Familar | 9:15:00 | 10:45:00 | 0:43:00 | 0:02:00 | 0:15:00
0 il Lunes a Vienes
P.CNOTICIAS 15 L
§ (nwrosconta | "0 | Notdero | Informativo-1 | Familar | 10:15:00 | 10:30:00 | 0:15:00 | 0:00:00 | 0:00:00
NOTICIA Medio Lunes a Vienes
Propio del Nk Entretenimianto -
o [oammusa | o | Oieacny “’“"é’“'e“ Familar | 10:30:00 | 10:30:00 | 0:43:00 | 0:02:00 | 0:15:00
e LR (T Lunes a Vienes
LA REVISTA S
10 {INFORMATIVA DEL y i Notiero | Informativo-1 | Familiar | 11:30:00 | 12:30:00 | 0:43:00 | 0:02:00 | 0:15:00
MEDI0 DIA Medio Lunes a Vienes
Propiodel |  NOTICIAS ; i A s I o e ‘
11 [cV DEPORTES el i Deportivo-D | Famifar | 12:30:00 | 15:00:00 | 1:39:00 | 0:06:00 | 0:45:00 || ec Vienes
PR Formativo /
SOUCITADO POREL | Propiodel | Formativo; : A aa i v AR (i
12 VINSTERI OE Ml tlia edutativ.oF/culturaI Familiar | 15:00:00 | 15:15:00 | 0:15:00 [ 0:00:00 | 0:00:00
EDUCACION Lunes a Vienes
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X Musica; e
13 [frSFARDELA | PrODi0 Gel | oentciony Entretentmento | eamilar | 15:15:00 | 17:30:00 | 1:35:00 | 0:02:00 | 0:38:00
TARDE edio Faranduls Lunes a Vienes
PC NOTICIAS 30 Eonioa)
14 |mnutosconta | POPOYEN | oo | Informativo-1 | Familiar | 17:30:00 | 18:00:00 | 0:21:35 | 0:01:25 | 0:07:00
NOTICIA Medio Lunes a Vienes
LAREVISTA T Responsabil
15 [wrormamvaDELa | PR E | Noticero | Informativo - I dad 18:00:00 | 19:00:00 | 0:43:35 | 0:01:25 | 0:15:00 .
TARDE i Compartida Lunes a Vienes
: Responsabili
16 |cv. DepoRTES Proplo del. || Nonices, ||| Benartive - dad | 19:00:00 | 20:00:00 | 0:43:35 | 0:08:25 | 0:15:00
Medio DEPORTIVAS Comparti Lunes a Jueves
(ADGHAMA Formativo/ | Responsabil
17 [[ERGULTURAL | Propiodel | - Formatho; | ive jeuttural|  dad | 20:00:00 | 20:30:00 | 0:25:00 | 0:01:25 | 0:03:35
SOLICITADO POR LA Medio Cultural b c i
|__|coroicom ompartiia Lunes a Jueves
R Formativo / Responsabili
INTERCULTURAL Propio del Formativo; e s YAt S e
18 SOLICITADO POR LA Medlo ) educaliv_oF/cuItural . dad ” 20:30:00 21:00:00 0:25:00 0:01:25 0:03:35
CORDICOM ompartida Lunes a Jueves
TRIBUTO A LA Propio del Mista; | Entretenimiento - ‘
19 i & Orentaciony | RO | Adultos | 21:00:00 | 0:00:00 | 2:11:00 | 0:04:00 | 0:45:00
MUSICA Medio Farandula Lunes a Jueves
EROSRAMA Formativo / Responsabili
20 [\TERCULTURAL ) Propio del | Formathvo; |y v jeutural|  dad | 19:00:00 | 20:00:00 | 0:52:00 | 0:01:35 | o0:06:25
SOLICITADO POR LA Medio Cultural it o )
CORDICOM part Viernes
Co Musica Nacional| Entretenimiento - N .0n- e .03 .20
21 [CANTINA ABIERTA produsagn I e E Adultos 20:00:00 0:00:00 3:26:45 0:03:15 0:30:00 S
[AMANECER CON Co ., ) o g o 04 a0 :
21 e Produccién Noticiero Informativo - I Adultos 2:30:00 6:00:00 2:55:00 0:04:35 0:30:25 Sabados
BUENOS DIAS ) » ) ) o e o ‘R Ja0;
22 S Co Produccién | Noticiero Informativo - I Familiar 6:00:00 8:00:00 1:26:30 0:03:30 0:30:00 Sabados
R Formativo /
TODAS LA VOCES... AL | Formativo; : 2 Vi S s s 0
22 |, e CoProduccién | educatw-oF/cuIturaI Familiar 8:00:00 9:00:00 0:43:45 0:01:15 0:15:00 sabados
2 Formativo /
TODAS LAS VOCES Co Formativo; ; ; o ey oor 00+ iR
23 [SEGMENTONIROS | Produccién Cultural | 8ducativo /eultural| - Familiar 9:00:00 9:30:00 0:21:15 0:00:45 0:08:00 |
-F Sabados
EL BAUL DE LOS Co sk Entretenimiento -
24 S Plodtccién Orientacion y E Familiar 9:30:00 13:00:00 2:55:00 0:04:35 0:30:25 Shaics
Farandula
FROCTAMA Formativo /
INTERCULTURAL Propio del Formativo; o oA O o G g An.
25 O A Gt educatlv-oF/cultural Familiar 13:00:00 14:00:00 0:48:45 0:01:15 0:10:00 ’
CORDICOM Sabados
Propio del Musica; £ b
26 [s0L0 Musica e | orientaciony | ENVEETMENO ] pamijar | 14:00:00 | 15:00:00 | 0:48:45 | 0:01:85 | 0:10:00 |
— Farandula Sabados
PROGRAMA EDUCA/
i Formativo /
SOLICITADO POREL | Propio del Formativo; 5 - A (rses) VS N ¥
27 Rt Medio Cultarsl educatnv?’:/cultural Familiar 15:00:00 | 16:00:00 0:48:45 0:01:15 0:10:00
EDUCACION Sabados
CAMPEONATO
28 |NACIONAL DE CoProduccion | DEPORTES |  Deportivo - D Familiar | 16:00:00 | 18:00:00 [ 2:00:00 | 0:00:00 | 0:00:00 |
FUTBOL SERIE A-B Sabados
Propio del ity Entretenimiento - Respartsabil}
29 [S0LO MUSICA Medi Orientacion y E dad 18:00:00 22:00:00 3:12:00 0:03:00 0:45:00
i Farandula Compartida Sdbados
; Propio del Musica; Entretenimiento -
30 [s0L0 Musica rOPI0 A&l 1 rientaciony | EMT® SETCNOT] Adultos | 22:00:00 | 0:00:00 | 1:38:35 | 0:01:25 | 0:20:00
Medio Farandula Sabados
DIALOGO CON LOS Co Participacion i, i oy AT . e s .
31 BARRIOS Produccién | Ciudad De Opinién - O Familiar 6:00:00 8:00:00 1:33:35 0:01:25 0:25:00 Domingo
PROGRAMA EDUCA/ Foritiog
SOLICTADO POREL | Propio del | Formativo; : ; T tan .20+ .00+ .00:
32 MINISTERIO DE Medio iy educatlv.oF/cullural Familiar 8:00:00 8:30:00 0:30:00 0:00:00 0:00:00
EDUCACION Domingo
RAZY Formativo /
33| [MUPLECOEL Co | Orentacn |o\ otivo/cultural| Familar | 8:30:00 | 10:00:00 | 1:05:25 | 0:02:35 | 0:22:00
DOCTOR Produccion | Temas de Salud F Domingo
Orientacion Formativo /
34 |VIDA FAMILIAR Co Produccion o educativo /cultural|  Familiar 10:00:00 | 12:00:00 1:27:00 0:03:00 0:30:00 :
Familiar E Domingo
Propio del Mdsica; £ tenimiento -
35 [tanoes musicates | 'R0 € | orientaciony | SEHERMENO | pamitar | 12:00:00 | 14:00:00 | 1:27:00 | 0:03:00 | 0:30:00
Medio Farandula Domingo
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CAMPEONATO
36 [NACIONAL DE CoProduccién |  DEPORTES Deportivo - D Familiar | 14:00:00 | 18:00:00 | 3:55:.00 0:05:00 0:00:00 :
FUTBOL SERIE A-B Domingo
; Misica; 7 Responsabili
37 maosswuscass | P09 | oremacony | EIVEEMENO |y ygang0 | sgavo0 | oats | ooves | o:0m00 |
0 1 Faranduia Compartida Domingo
Misica; Nl e Responsabili
38 [HISTORIAS DEAMOR | CoProduccién | Orientaciony é'e O1 dad | 18:30:00 | 19:30:00 | 0:48:45 | 0:01:15 | 0:10:00 '
Farandula Compartida Domingo
Propio de Reflexion - Formativo/ | Responsabili
39 [MISA DOMINICAL RIS Relioso educativo /cultural|  dad 19:30:00 | 20:30:00 | 1:00:00 | 0:00:00 | 0:00:00 o
.F Compartida omingo
REPRISSE DE
; Cadena Responsabili
4o [IORMESTMANAL | Prolo Gel \or iencia | informatvo-1 | dad | 20:30:00 | 22:0000 | 1:30:00 | 0:00:00 | 0:00:00
pitimpata Hedio Informativa Compartida
REPUBLICA R Domingo
REPRISSE DEL BAUL Co MISS | coretenimiento -
41 DEL0S RECUERD0S | Produceidn Orientacion y £ Adultos | 22:00:00 | 0:00:00 2:00:00 [ 0:00:00 | 0:00:00 G
Farandula omingo
Fuente: Radio Farra — Departamento de comunicacion.
Planificador y Evaluador de Radio (rating):
PLANIFICADOR Y EVALUADOR DE RADIO
CIUdad: Manh.POﬂDVlejO Frecuencia: i \Il'l((’\l)ﬂﬂ‘ ‘PH(I\'F(’TIIﬂ
Publicacién:  Enero 2016 Dias: Lunes a Domingo At o
Nivel: Alto,Medio,Bajo
Edades: 18 a 24,25 a 39,mas de 40
Sexo: Todos los Sexos
Género: Noticieros / Opinién; Deportes; Musica Moderna; Otros
Horas: Todas las Horas
E | RANKING RADIOYENTES
\[ P = — — — S—
|L FARRA SONO ONDA- P | SCANDALD CARITAL SON DEMANTA | MODELO CafE ARENA
Dicirmden 2015 | 007 :{5 076 ||E‘? 721 ez: 1‘0’(1 :\:

fank: Dciembee 2016 |

Fuente: Radio Farra — Departamento de comunicacion.
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Ficha de observacion Radio Farra

N° Fecha Programa | Clasificacion Descripcion Origen Franja Duracion Duracion Tiempo Hora inicio Hora final Dias de
de contenido | del contenido horaria de de la total de del del trasmision
programa publicidad | programa programa programa
sin
publicidad
1 | 05/06/2017 | Intercultural | Informativo Personajes Responsa | Respons | Sin Sin 30 20h00 20h30 Lunes a
manabitas bilidad abilidad | publicidad publicidad minutos viernes
compartid | compart
a ida
2
3 07/06/2017 Intercultural | Informativo La primera | Responsa | Respons | Sin Sin 30 20h00 20h30 Lunes a
pantalla. Libro | bilidad abilidad | publicidad publicidad minutos viernes
de Fernando | compartid | compart
Macias a ida
4 08/06/2017 Intercultural | Informativo La primera | Responsa | Respons | Sin Sin 30 20h00 20h30 Lunes a
pantalla. Libro | bilidad abilidad | publicidad publicidad minutos viernes
de Fernando | compartid | compart
Macias a ida
5 09/06/2017 Intercultural | Informativo La primera | Responsa | Respons | Sin Sin 30 20h00 20h30 Lunes a
pantalla. Libro | bilidad abilidad | publicidad publicidad minutos viernes
de Fernando | compartid | compart
Macias, a ida
Juegos
tradicionales
6 12/06/2017 Intercultural | Informativo Leyendas y | Responsa | Respons | Sin Sin 30 20h00 20h30 Lunes a
cuento de la | bilidad abilidad | publicidad publicidad minutos viernes
campifia compartid | compart
manabita a ida
7 | 13/06/2017
8 14/06/2017 Intercultural | Informativo Tiempos de | Responsa | Respons | Sin Sin 30 20h00 20h30 Lunes a
abuelos. Libro | bilidad abilidad | publicidad publicidad minutos viernes
de ramiro | compartid | compart
Molina a ida
9 15/06/2017 Intercultural | Informativo Tiempos de | Responsa | Respons | Sin Sin 30 20h00 20h30 Lunes a
abuelos, libro | bilidad abilidad | publicidad publicidad minutos viernes
de Ramiro | compartid | compart
Molina a ida
Manualidades
tradiciones
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10 | 16/06/2017 Intercultural | Informativo Relatos del | Responsa | Respons | Sin Sin 30 20h00 20h30 Lunes
libros bilidad abilidad | publicidad publicidad minutos viernes
Tiempos de | compartid | compart
Ramiro a ida
Molina

11 | 19/06/2017 | Intercultural | Informativo Costumbres Responsa | Respons | Sin Sin 30 20h00 20h30 Lunes
manabita bilidad abilidad | publicidad publicidad minutos viernes

compartid | compart
a ida

12 | 20/06/2017 Intercultural | Informativo La primera | Responsa | Respons | Sin Sin 30 20h00 20h30 Lunes
pantalla. bilidad abilidad | publicidad publicidad minutos viernes
Relatos  del | compartid | compart
libro de | a ida
Fernando
Macias

13 | 21/06/2017

14 | 22/06/2017 Intercultural | Informativo Relatos la | Responsa | Respons | Sin Sin 30 20h00 20h30 Lunes
primera bilidad abilidad | publicidad publicidad minutos viernes
pantalla  de | compartid | compart
Fernando a ida
Macias

15 | 23/06/2017 Intercultural | Informativo Relatos la | Responsa | Respons | Sin Sin 30 20h00 20h30 Lunes
primera bilidad abilidad | publicidad publicidad minutos viernes
pantalla ~ de | compartid | compart
Fernando a ida
Macias
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Andlisis de la ficha de investigacion.

Por el transcurso de tres semanas seguidas, mediante una ficha de observacion se
monitoreo radio farra y radio soné onda, quien dentro de su parrilla de programacion
tienen programa interculturales como lo manifiesta la ley organica de comunicaron en su

Articulo 36.

Analizando y escuchando estas dos radio, cabe recalcar que no cumplen con el 100% de

lo que manifiesta el articulo.

“Los pueblos y nacionalidades indigenas afro ecuatorianas y montubias tienen derecho a
producir y difundir en su propia lengua, contenidos que expresen y reflejen su

cosmovision, cultura, tradiciones, conocimientos y saberes.

Todos los medios de comunicacion tienen el deber de difundir contenidos que expresen
y reflejen la cosmovision, cultura, tradiciones, conocimientos y saberes de los pueblos y
nacionalidades indigenas, afro ecuatorianas y montubia, por un espacio del 5% de
programacion diaria sin perjuicio de que por su propia iniciativa los medio de
comunicacion amplien este espacio. EI Concejo de Regulacion y Desarrollo de la
Informacion y la Comunicacion establecera los mecanismo y la reglamentacion para el

cumplimento de esta obligacion.

La falta de cumplimento de este deber por parte de los medios de comunicacion, sera
sancionada administrativamente por la Superintendencia de la Informacion y la
Comunicaciéon con la imposicion de una multa equivalen al 10% de la facturacion
promedia de los ultimos tres meses presentada en sus declaraciones al Servicio de Rentas

Internas, sin perjuicios de que cumplan su obligacion de difundir estos contenidos.”
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En el caso de radio Farra transmite su programa de 20:00 hasta 20:30. El contenido de
este programa no es netamente producido por la misma ya que lo que hacen es leer libros
de grandes autores manabitas como es el caso de Fernando Macias y Ramiros Molina
historiadores de la provincia que con sus conocimientos ha aportado mucho en rescatar la
cultura manabita. Radio farra retransmite estas lineas y da a conocer a sus radio escuchas
historias de grandes personajes de la historia manabita asi como cuentos, leyendas,

amorfinos y chigualos.

En radio Sono Onda trasmiten su programa de 22:00 hasta 23:00. El contenido este
programa si es producido porque es un programa contratado, elaborado por la Universidad
Politécnica Salesiana, con temas relacionados netamente a la cultura esmeraldefia, es decir

no es producido por la radio, pero cumplen con el Articulo 36.

Pero creo que se debe difundir mas lo nuestro y asi dar a conocer nuestra cultura y la

nueva generacion aprenda de estas y no se sumerjan en el mundo de las tecnologias.

Cabe recalcar que ambos programas transmites sus contenido sin publicidad.

2.8.3. Sociedad y desarrollo de la comunicacion intercultural .

Para Silverstone (2004), los medios masivos de comunicacion, forman parte de la
infraestructura de cualquier pais; es por ello que son fundamentales en ambitos tales como
la politica, la educacion, la cultura, la economia, entre otros. De lo anterior se infiere la

necesidad de su estudio y analisis sistematico; tal y como sostiene.

Se deben estudiar los medios masivos de comunicacion, porque son centrales en nuestra
vida cotidiana. Estudiarlos como dimensiones sociales y culturales, y como dimensiones

politicas y economicas del mundo moderno. Estudiarlos en su ubicuidad y complejidad.
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Estudiarlos en su aporte a nuestra capacidad variable de comprender el mundo, elaborar y

compartir sus significados.

Sandoval (1990), indica que:

Los medios de comunicacion se conciben como instrumentos mediante los cuales los
miembros de una sociedad o de una comunidad se enteran de lo que sucede a su
alrededor a nivel econdmico, politico, social, etc.; los medios de comunicacién son la
representacion fisica de la comunicaciéon en nuestro mundo, es decir, son el canal
mediante el cual la informacién se obtiene, se procesa y, finalmente, se expresa, se
comunica. (p. 16).

Segun los criterios anteriormente expuestos, es posible afirmar que los medios de
comunicacion masiva no solo se refieren a la via o el canal mediante el cual se emiten los
mensajes; sino ademas a las instituciones, entidades o personas encargadas de esta difusion

y a su contraparte, o sea, la audiencia.

2.8.4. Los nuevos medios de comunicacion.

En su post la Universidad de Valencia (2016) informa:

La radio digital es la nueva tendencia, que se manifiesta con nuevos retos por delante.
Con la transicion de lo analogico a lo digital, las emisiones online se consolidan como
una de las principales vias para seguir escuchando la radio. Al “aqui y ahora” de antes
se impone el poadcast, con el que el usuario decide cémo, cuando y dénde escuchar un
contenido.

Ademas, Internet ha significado para el medio radiofénico una mayor visualizacion. A
pesar de que sigue siendo un formato con dificultades para ser compartido, redes
sociales como Facebook comienzan a incluir pestafias para poder compartir audios, lo
que sin duda ayuda a captar la atencion de los oyentes y a viralizar el contenido.
Asimismo, también se estan popularizando herramientas que ayudan a expandir este
formato, como Clammr, soundBYTE y Radio CUT, que pasan a integrar contenidos y
formatos audiovisuales, explotando asi las posibilidades de la multimedialidad.

En la radio, el audio ya no compite con el video, lo integra. La pantalla del movil se ha
convertido hoy en dia en una ventana muy importante para difundir cualquier programa
de radio, que tienden cada vez mé&s a incluir contenido audiovisual. En este nuevo
contexto ha surgido un nuevo perfil profesional, el responsable del area de radio visual.
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Un caso muy ilustrativo es el de Joe Harland, que trabaja para BBC Radio como jefe del
area de visualizacion. Su tarea, seguir cautivando la atencion de los oyentes de siempre
y atraer la atencion de los nuevos. Para ello piensa en los oyentes como espectadores.

(s.p.).

2.8.5. Fundamentacién legal.

Para la presente investigacion se analizaran todos los cuerpos legales inherentes y que
se vinculen al cumplimiento del Articulo 36 (Asamblea Nacional del Ecuador, Ley
Orgénica de Comunicacion, 2013), el mismo que indica:

Los pueblos y nacionalidades indigenas, afro ecuatorianas y montubias tienen derecho a

producir y difundir en su propia lengua, contenidos que expresen y reflejen su
cosmovision, cultura, tradiciones, conocimientos y saberes.

Todos los medios de comunicacion tienen el deber de difundir contenidos que expresen
y reflejen la cosmovision, cultura, tradiciones, conocimientos y saberes de los pueblos
y nacionalidades indigenas, afro ecuatorianas y montubias, por un espacio de 5% de su
programacion diaria, sin perjuicio de que por su propi a iniciativa, los medios de
comunicacion amplien este espacio. EI Consejo de Regulacién y Desarrollo de la
Informacion y la Comunicacion establecera los mecanismos y la reglamentacion para el
cumplimiento de esta obligacion.

La falta de cumplimiento de este deber por parte de los medios de comunicacion, sera
sancionada administrativamente por la Superintendencia de la Informacion y la
Comunicacién con la imposicion de una multa equivalente al 10% de la facturacion
promediada de los ultimos tres meses presentada en sus declaraciones al Servicio de
Rentas Internas, sin perjuicio de que  cumpla su obligacion de difundir estos
contenidos. (p. 8).

Este articulo en su contexto general indica que los medios de comunicacion, escritos,
televisivos o radiales, estan obligados a difundir contenidos que expresen y reflejen la
cosmovision, cultura, tradiciones, conocimientos y saberes de los pueblos y nacionalidades
indigenas, y montuvias, por un espacio de, al menos, 5% de su programacion diaria, el no
cumplimiento de esta disposicion acarreara una sancion pecuniaria del 10% de la
facturacion promediada de los ultimos tres meses presentada en sus declaraciones al

Servicio de Rentas Internas.
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La Constitucién de la Republica del Ecuador (Asamblea Nacional del Ecuador ,
Constitucion de la Republica del Ecuador , 2008), establece en el capitulo Primero sobre
los principios fundamentales, en su Articulo 4 indica: “Que el territorio del Ecuador
constituye una unidad geografica e historica de dimensiones naturales, sociales y

culturales, legado de nuestros antepasados y pueblos ancestrales” (p. 21).

También en el Seccidn Tercera, sobre la Comunicacion e informacion, Articulo 16, que
dice: “Todas las personas, en forma individual o colectiva tiene derecho a: 1) Una
comunicacion libre, intercultural, incluyente, diversa y participativa, en todos los ambitos
de la interaccién social, por cualquier medio, forma, en su propia lengua y con sus propios

simbolos. 2) El acceso universal a las tecnologias de informacion y comunicacion” (p. 31).

La Ley Organica de Educacién Intercultural (LOEI) (Asamblea Nacional del Ecuador,

Funcion Ejecutiva, 2011), en su Articulo 1, literales z, aa., bb., el mismo que indica:

z. Interculturalidad y plurinacionalidad.- La interculturalidad y plurinacionalidad
garantiza n a los actores del Sistema el conocimiento, el reconocimiento, el
respeto, la valoracién, la recreacion de las diferentes nacionalidades, culturas y
pueblos que conforman el Ecuador y el mundo; asi como sus saberes ancestrales,
propugnando la unidad en la diversidad, propiciando el didlogo intercultural e
intracultural, y propendiendo a la valoracion de las formas y usos de las diferentes
culturas que sea n consonantes con los derechos humanos.

aa. ldentidades culturales.- Se garantiza el derecho de las personas a una educacién
que les permita construir y desarrollar su propia identidad cultural, su libertad de
eleccion y adscripcion identitaria, proveyendo a los y las estudiantes el espacio para la
reflexion, visibilizacion, fortalecimiento y el robustecimiento de su cultura.

bb. Plurilingliismo.- Se reconoce el derecho de todas las personas, comunas,
comunidades, pueblos y nacionalidades a formarse en su propia lengua y en los idiomas
oficiales de relacion intercultural; asi como en otros de relacion con la comunidad
internacional (p. 10).

El Plan Nacional del Buen Vivir (Buen Vivir, 2013), en su objetivo nimero 5, titulados

como: Cultura e Integracion Regional y hegemonica; y; El derecho a la libre expresion.
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2.8.6. Resefia sobre la aprobacién de la Ley de Comunicacién.

La Asamblea Nacional del Ecuador, aprobd el dia del 14 de junio de 2013, la nueva Ley
Orgénica de Comunicacion, promulgada mediante Registro Oficial N° 22, 3er. Suplemento
del martes 25 de junio de 2013; esta ley fue aprobada en con un total de 108, de 137
asambleistas, quienes votaron a favor del proyecto presentado por el asambleista Mauro
Andino; en dicho proyecto de ley se introdujeron cambios de Ultimo momento, los mismos

que no fueron debatidos por los asambleistas.

El proyecto de la Ley Organica de Comunicacion, a lo largo de su proceso de
aprobacion, fue observado por organismos y organizaciones internacionales, entre las
cuales estan la Relatoria Especial para la Libertad de Expresion, Human Rights Watch,
Comité para la Proteccion de Periodistas, entre otros, quienes consideraban que no cumplia

con los estandares internacionales de libertad de expresion.

La Ley de Comunicacion tiene la mision de desarrollar, proteger y regular, en el ambito
administrativo, el ejercicio de los derechos a la comunicacion establecidos
constitucionalmente y entre otros aspectos busca garantizar el ejercicio de los derechos de
la comunicacion; ademas, consagra una distribucion equitativa de las frecuencias de radio
y television y da prioridad a la produccion nacional, entre ellos a los productores
independientes, también garantizara la libertad de expresion, la libertad de informacion, la
democratizacion de la comunicacion, el libre acceso a la informacion puablica y el acceso
universal a las tecnologias de informacién y comunicacién; siendo estos los preceptos con

los cuales ha sido creada.

Se considera que esta norma aprobada por la Asamblea Nacional, a diferencia de lo
preceptuado, consagra varios temas que ponen en situacion de grave riesgo a las libertades

de expresidn y de prensa, y que abiertamente contrarian los estandares internacionales en la
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materia, asi como los avances que se habia desarrollado en las Gltimas décadas sobre el

derecho a la libre expresion; definiendo a continuacion los mas destacable:

Cddigos y normas deontoldgicas que vulneran el principio por el cual, en ningln caso, las

conductas éticas pueden ser impuestas por los Estados.

La censura previa a través de la figura juridica de "linchamiento mediatico", por la cual se

prohibe la difusion de informacion ligada a conceptos vagos y subjetivos.

La creacidon de una Superintendencia de Informacion nombrada a partir de una terna
enviada por el Presidente de la Republica, con funciones de fiscalizacion y sancién a

medios de comunicacion y periodistas.

La conformacion de un Consejo de Regulacion y Desarrollo de la Informacién y
Comunicacion con representacion exclusiva de los poderes publicos y sin representantes de

la ciudadania y de los medios de comunicacion social.

La facultad del Consejo de Regulacion de expedir reglamentos que contengan sanciones,
rompiendo con el principio de legalidad consagrado en la Constitucion y los instrumentos

internacionales de derechos humanos vigentes en Ecuador.

La imposicion de contenidos y cuotas de programacion a los medios de comunicacion.

AUn los potenciales avances democraticos de la Ley, como el reconocimiento de los tres
sectores de la comunicacion, comunitarios, puablicos y privados, estan planteados de tal
forma que parecen dirigidos a reforzar la creciente hegemonia estatal en la Comunicacion,
antes que abrir la comunicacion a la pluralidad y diversidad necesarias, al respecto,
Fundamedios Ilama la atencién sobre el hecho de que la ley aprobada en el Ecuador, no es

una Ley de Radio y Television, que es el ambito dénde se inscribe la legislacion de nueva
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generacion que se ha empezado a discutir y aprobar en varios paises de América Latina.
Por el contrario, la Ley de Comunicacion en el Ecuador significa un retroceso a las viejas
leyes de imprenta de finales del siglo XIX y principios del siglo XX, cuando se intentaba

amordazar y limitar el trabajo de la prensa escrita.

Por todo esto, Fundamedios, como organizacion de la sociedad civil que promueve,
vigila y protege la libertad de expresion y la calidad del periodismo en el Ecuador, llama la
atencion de la comunidad internacional sobre un cuerpo legal que no es mas que la accion
mas reciente de un plan de gobierno que, contrariando la Constitucion y los instrumentos
internacionales de derechos humanos, instala la censura previa en el pais, impulsa una
creciente autocensura y consagra la acumulacion de medios en manos del Estado

eliminando las voces criticas al mismo.

En la presente investigacion se analiza el articulo 36, el cual reconoce el derecho de las
minorias nacionales, como los afro ecuatorianos, indigenas y montuvios, a informar en su
propia lengua, ademas, todos los medio tienen el deber de dedicar el 5% de su
programacion a estos grupos de la poblacion mediante informacion sobre la cultura,
tradiciones o sus saberes ancestrales. Sin embargo, un estudio realizado por Ila
Supercom en el afio 2014, constato el absoluto incumplimiento de este articulo por los
medios televisivos, ain no se ha constatado en los medios radiales; esa investigacion
analizo en febrero, junio, septiembre y noviembre de ese afio un total de 851 contenidos de
los nueve canales de television de mayor audiencia del pais, de los cuales apenas uno
fue de aspecto intercultural. Segun el estudio, los canales de television argumentan que la
oferta de contenidos interculturales en el mercado ecuatoriano es muy escasa y que los

costos de produccion de contenidos exclusivos son muy altos.
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2.9. Pregunta directriz.

¢Se cumple en los medios de Comunicacion radiales del cantdn Portoviejo el Art.36

de la Ley Orgéanica de Comunicacion?

2.10. Sefalamiento de Hipotesis.

2.10.1.  Hipotesis general: Cumplimiento del Art. 36 de la LOC por las radiodifusoras

del canton Portoviejo.

2.10.2. Hip6tesis especificas:

No se cumplen los preceptos teoricos interculturales y pluriculturales en el canton

Portoviejo.

No se realiza un seguimiento por las autoridades en cuanto a la programacion de

carécter cultural que se transmiten en las radios del canton Portoviejo.

La poblacion del cantdn Portoviejo no presenta interés en los programas de caracter

intercultural.

2.11. Senalamiento de variables

2.11.1. Variable independiente: Articulo 36 de la LOC.

2.11.2. Variable dependiente: Cumplimiento en los medios de comunicacion radial del

canton Portoviejo.
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2.12. Operacionalizacion de variables.

Cuadro No 3: Articulo 36 de la LOC

CONCEPTO
(concepto de la variable)

DIMENSIONES
(los que se observa
de la variable)

INDICADORES

(lo que se mide de los
elementos observables)

ITEMS
BASICO
(Preguntas)

TECNICA
SE
INSTRUMEN
TOS

Art. 36.- Derecho a la comunicacién intercultural y
plurinacional.- Los pueblos y nacionalidades indigenas,
afro-ecuatorianas y montuvias tienen derecho a producir y
difundir en su propia lengua, contenidos que expresen y
reflejen su cosmovision, cultura, tradiciones, cono-
cimientos y saberes.

Todos los medios de comunicacién tienen el deber de
difundir contenidos que expresen y reflejen la cosmovision,
cultura, tradiciones, cono-cimientos y saberes de los pueblos
y nacionalidades indigenas, afro-ecuatorianas y montuvias,
por un espacio de 5% de su programacion diaria, sin
perjuicio de que por su propia iniciativa, los medios de
comunicacién amplien este espacio. El Consejo de
Regulacion 'y Desarrollo de la Informacion y la
Comunicacion  establecera los mecanismos y la
Reglamentacion para el cumplimiento de esta obligacion.

La falta de cumplimiento de este deber por parte de los
medios de comunicacion, ser4 sancionada
administrativamente por la Superintendencia de la
Informacién y la Comunicacién con la imposicién de una
multa equivalente al 10% de la facturacion promediada de
los Ultimos tres meses presentada en sus declaraciones al
Servicio de Rentas Internas, sin perjuicio de que cumpla su
obligacién de difundir estos contenidos.

Disposiciones Legales.

Establecimiento de
sanciones.

Valoracién de la cultura y
las raices.

Coherencia juridico —
histdrico.

Normativa.

Jerarquiza la identidad social.

¢Cumplen los medios
de comunicacién del
cantén Portoviejo el
Art. 36 de la LOC?.

¢Ha sido sancionado el
medio de
comunicacién  radial
por  incumplimiento
del Art. 3.6 de la
LOC?

Entrevista y
encuesta a
directores y
periodistas de
medios radicales
del Cantén
Portoviejo.

Elaborado por: Karen Lisbeth Mieles Sornoza
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Cuadro N 4: Variable Dependiente: Cumplimiento en los medios de comunicacién radial del cantdn Portoviejo.

CONCEPTO DIMENSIONES INDICADORES ITEMS BASICO TECNICASE
(concepto de la (los que se observa (lo que se mide de los (Preguntas) INSTRUMENTOS
variable) de la variable) elementos observables)
(Es del agrado de Ia
ciudadania del canton
Los medios de Nivel de conocimiento Portoviejo escuchar programas
comunicacién radial, mantienen Culturales. intercultural y plurinacional. culturales en los medios de
programacion de tipo radiodifusién? Encuesta a los habitantes del

intercultural 'y pluricultural,
direccionada a la difusion de la
ciudadania en general.

Informativas.

Fortalecimiento de la
comunicacion

¢Le agrada a usted ver o
escuchar programas culturales
en los medios de comunicacion?

canton Portoviejo

Elaborado por: Karen Lisbeth Mieles Sornoza
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Capitulo I11.

3. Marco metodoldgico.
3.1. Enfoque de la investigacion.

La investigacion se baso en el enfoque analitico y su accionar se dirige a recabar
informacion de la fuente mediante entrevista y encuesta y someterla a un analisis
estadistico, para determinar la esencia del fenémeno causa-efecto con respaldo en su marco

teorico.
3.2 Modalidad bésica de la investigacion.

De campo: La investigacion se realizo en el sitio donde se presenta el problema, en el
Canton Portoviejo, donde se tomo contacto directo con la realidad y se recab6 informacion
y datos de las diferentes manifestaciones e indicadores que presentan los sujetos de

estudio, es decir los habitantes del Canton.

Bibliografico — Documental: Para apoyar los resultados del anélisis con el marco
teorico, se obtuvieron datos e informacidn de libros, manuales, revistas, y sitios de internet

que constituyeron documentos de informacién primaria.
3.3. Niveles o tipos de investigacion.

Exploratorio: Se explord las condiciones que presenta el objeto de estudio para la
realizacion de la investigacion en el ambito de abordaje, en el lugar definido, con sus

unidades de observacion, como base para futuras investigaciones.
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Descriptivo: Se utilizd la estadistica descriptiva para el andlisis de los datos
cuantitativos, asi como para describir los diferentes resultados con sus respectivos anélisis

e interpretaciones cualitativas, basadas en el marco teorico.

3.4. Métodos de investigacion.

Para la realizacion de este proceso de investigacion se tomaron lineamientos de diversos

métodos, entre los cuales:

Cientifico: Se consideraran una serie de reglas que brindaran confiabilidad y validez al
trabajo investigativo; asi mismo en la investigacion se observard la realidad, se hara una
descripcién y analisis, se cuantificara y se levantara los resultados, de igual manera se
recopilara informacion tanto de los aspectos tedricos como de los aspectos concretos de la

investigacion y de las variables que se han considerado en su desarrollo.

Inductivo-deductivo: Estos métodos facilitaron partir de hechos particulares para llegar
a reglas generales y viceversa. Con la aplicacion de los elementos para la obtencion de la
informacion se centrard la atencion en el objeto de estudio a través de la medicion,
cuantificacion, observacion, comparacion, abstraccion y generalizacion de aspectos que
seran analizados en concordancia con los puntos de vista de la investigador (a) guiados por
el marco tedrico y los indicadores publicados por las instituciones publicas y privadas

relacionadas con el campo de estudio.

Analitico sintético: Se estudié cada una de las variables, partiendo de la observacion,
cuantificacion, del cumplimiento de los objetivos, verificandolos con los resultados que se

obtendran, los mismos que permitiran plantear las conclusiones del trabajo investigativo.
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3.5. Detalle de la metodologia.

Obijetivo especifico #1

Fundamentar los conceptos tedricos de la interculturalidad y pluriculturalidad en el cantdn

Portoviejo.

Actividad #1: Ejecutar entrevistas a historiadores y profesionales conocedores del tema.

Se aplicara entrevistas a historiadores y profesionales conocedores de la cultura sobre las
tradiciones del pueblo montuvio, a fin de observar y comparar la influencia de las nuevas

tendencias comunicacionales y su efecto en la practica de la comunicacion intercultural.

Actividad #2: Compilar las opiniones.

Se comparara las opiniones emitidas en las entrevistas, con la finalidad de que se pueda

conocer el criterio de la ciudadania con respecto al tema investigado.

Obijetivo especifico #2.

Constatar si existe 0 no programacion intercultural en las diferentes emisoras radiales del

canton Portoviejo.

Actividad #1: Realizar entrevistas a los directores de los medios radiales

A través de entrevistas se podra conocer la opinién de directivos de emisoras radiales,
sobre la introduccion en su parrilla de programacion de temas interculturales, y el

cumplimiento del Art. 36 de la LOC.

Actividad #2: Ficha de observacion
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Se analizara la propuesta existente en los medios de comunicacion radial para detectar

programas interculturales.

Actividad #3: Establecer base de datos.

Realizar un estudio sobre el interés que tiene la ciudadania del canton Portoviejo referente

a los programas de carécter intercultural.

Obijetivo especifico #3

Mediante encuestas, realizar un estudio sobre el interés que tiene la ciudadania del canton

Portoviejo referente a los programas de caracter intercultural.

Actividad #1: Realizar una encuesta estructurada a la poblacion de estudio

A traves de la encuesta se podra medir el interes de la poblacion en conocer las costumbres

existentes en nuestra localidad.

Actividad #2: Tabular y analizar los resultados obtenidos

Los resultados que se obtengan de la aplicacion de la encuesta a la poblacion de Portoviejo
se organizaran en tablas que permitan la comprension y comparacion para asi analizar el

interés que tiene la ciudadania en conocer nuestras raices.

3.6. Poblacion y muestra.

Poblacion:

La poblacion de esta investigacion estara conformada por los habitantes del cantén

Portoviejo.

Cuadro No. 2: Poblacién
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Unidades de observacion No. Muestra

Ciudadania del cantén Portoviejo. 303.034
Medios de comunicacion radial de Portoviejo (*) 32
TOTAL 303.066 446

(*) Radios que emiten su sefial desde el canton Portoviejo.

Elaborado por: Karen Lisbeth Mieles Sornoza.

Muestra:

Para calcular la muestra de la poblacidn se utilizara la siguiente formula:

Tamafio de la Muestra

P= Probabilidad de ocurrencia 50%

Q= Probabilidad de no ocurrencia 50%

N= Poblacién 303.066

n= Muestra 446

Z= Nivel de confianza 1.96

E=Margen de error 5%
Z°N*P*Q

n=
EZ(N-1)+Z2*P*Q

(196" *303066*0.5*0.5)
(0.5)2 (303066 —1) +1.962 *0.5*0.5

~337634.9202
757.6716

n =446
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3.7. Técnicas de investigacion.

3.7.1. Técnicas cualitativas.

Entrevista: Esta técnica se aplicara a los empresarios y periodistas de los medios radiales

del cantén Portoviejo y conocedores del tema en estudio.

Instrumentos: Guia de entrevistas.

Obijetivos de esta técnica: Recoger conceptos, ideas y analisis de expertos que permitan

construir el proyecto y hacerlo viable y Gtil para la poblacién del Canton Portoviejo.

Lugar de aplicacién: En el Canton Portoviejo, emisoras de radios FM.

Sujeto de estudio: Empresarios y periodistas.

3.7.2. Técnicas cuantitativas.

Encuesta: Se empleara para conocer tanto la opinion de los habitantes del canton

Portoviejo, en referencia a la programacion radial de aspecto intercultural.
Instrumentos: Formulario de encuesta.

Objetivos de esta técnica: Permitié recoger cifras y datos estadisticos que demostraron la

realidad existente en la comunicacion radial de aspecto intercultural en la ciudad de

Portoviejo.

Lugar de aplicacion: Canton Portoviejo.

Sujeto de estudio: Habitantes del Canton Portoviejo.

Resultados esperados: Lograr un diagnostico real y objetivo sobre lo que conoce, valora y

desconoce, la sociedad portovejense, acerca de la inclusion de temas culturales en las

programaciones radiales.
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Ficha de observacion: Se considera el poder establecer si las nuevas tendencias de orden

moderno influyen en la comunicacion de los habitantes del Canton Portoviejo.
Demostrar si existe 0 no interés en los habitantes del Canton en conocer sus raices y

cultura por este medio de comunicacion radial.

3.8 Viabilidad.

3.8.1 Viabilidad leqgal.

La investigacion a realizar tiene como sustento legal los siguientes instrumentos legales:

La Constitucion de la Republica del Ecuador
Ley Organica de Comunicacion.
Ley Organica de Educacion Intercultural.

Plan Nacional del Buen Vivir.

3.8.2 Viabilidad técnica.

Hace referencia a aquellos instrumentos que nos ayudarén a la obtencién de informacion
necesaria y oportuna como las encuestas, entrevistas, observacion directa y fuentes

bibliogréaficas relacionadas con el tema.

3.8.3. Viabilidad social.

Los resultados que se obtengan servirdn de aporte socio-legal, considerando la tematica

analitica del tema investigado.

3.8.4. Viabilidad econémica.

Se cuenta con la disponibilidad de recursos necesarios para ejecutar cada una de las fases

que conlleva el desarrollo de la investigacion.
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Capitulo V.

4.1. Anélisis e interpretacion de los resultados de las encuestas.

Encuesta dirigida a los habitantes de la ciudad de Portoviejo.

¢A qué grupo pertenece Usted?

CuadroN°. 1
ALTERNATIVAS FRECUENCIA PORCENTAJE
Propietario de radiodifusora 5 5%
Productor independiente 12 12%
Publico en general 429 96%

Fuente: Encuesta realizada a los habitantes de la ciudad de Portoviejo.
Elaborado por: La autora de la investigacion.

¢A qué grupo pertenece Usted?
1% 3%

M Propietario de radio Ctor independiente

1 Pdblico en general

Gréfico N° 4. Pregunta N° 1.
Elaborado por: La autora de la investigacion.

76




Andlisis e interpretacién de resultados del grafico N° 4:

En el gréfico N. 4 se puede observar que se encuestaron a 446 personas, de las cuales 5
son propietarios de radiodifusoras, 12 son productores independientes y 429 que
pertenecen al publico en general, con lo cual la presente encuesta inicia identificando a los
tres sectores que con su participacion en las preguntas que se realizan orientaran al analisis

y conclusién de la presente investigacion.

Se debe tener en cuenta que en el canton Portoviejo, existen pocas radios que tienen un
alto rating, aunque se procur6 encuestar a mas duefios de radios, estos no dieron la apertura
y la debida colaboracién que se requeria., con lo cual el 1% del rango pertenece a los
propietarios de las radios, el 3% es de los productores independientes y el 86% a la

ciudadania.

Considerando que con la participacion de este colectivo, se podra en su contexto general
realizar una apreciacion global sobre la aplicacion y el cumplimiento del Articulo 36 de la
Ley Organica de Comunicacion y su aplicacion por parte de los medios de comunicacion

radiales del cantén Portovigjo.

77



¢ Conoce Ud. en que consiste el Art. 36 de la Ley de Comunicacion?

Cuadro N°. 2
ALTERNATIVAS FRECUENCIA PORCENTAJE
Si 36 8%
NO 410 92%

Fuente: Encuesta realizada a los habitantes de la ciudad de Portoviejo.
Elaborado por: La autora de la investigacion.

¢,Conoce Ud. en que consiste el Art. 36 de la Ley de Comunicacion?

8%

mSi

ENO

92%

Gréfico N° 5. Pregunta N° 2.
Elaborado por: La autora de la investigacion.
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Andlisis e interpretacion de resultados del grafico N° 5:

En el grafico N° 5, la pregunta es basicamente directa, la misma que se realiza con la
finalidad de constatar si la ciudadania tiene conocimiento sobre el Articulo 36 de la Ley de

Comunicacion.

Los porcentajes indican que el 8%, de un rango de 446 personas, si conocen del
Articulo 36, a diferencia del 92% que desconocen de éste articulo, lo que nos permite
observar que no se ha dado por parte de la Superintendencia de Comunicacion la debida
difusion de esta ley, sus diferentes articulos, y el beneficio tanto para los diferentes medios
de comunicacion como para la ciudadania en general, apreciandose que solamente quienes
laboran en la radiodifusion saben de la ley de comunicacion, pero no asi conocen en su

contexto lo que en ella estad normado.
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Si la pregunta anterior es positiva responder la siguiente pregunta, ¢Segun su

conocimiento este articulo dice que los pueblos y nacionalidades indigenas, Afro-

Ecuatorianas y montubias tienen derecho a:

Cuadro N°3.

ALTERNATIVAS FRECUENCIA | PORCENTAJE
Ser respetados en su forma de pensar. 6 17%
Producir y difundir en su propia lengua,
contenidos que expresen y reflejen su
cosmovision, cultura, tradiciones,
conocimientos y saberes 24 67%
Promover la radio desde su culturalidad 4 11%
Presentar su pensamiento de manera libre y
colaborar con el enriquecimiento local de sus
televidentes 2 6%

Fuente: Encuesta realizada a los habitantes de la ciudad de Portoviejo.

Elaborado por: La autora de la investigacion.

6%

M Ser respetados en su for

tradiciones, conocimientos y saberes
M Promover la radio desde su culturalidad

Si la pregunta anterior es positiva responder la siguiente pregunta, ¢Segtn su
conocimiento este articulo dice que los pueblos y nacionalidades indigenas, Afro-
Ecuatorianas y montubias tienen derecho a:

17%

B Producir y difundir en su propia lengua, contenidos que expresen y reflejen su cosmovision, cultura,

M Presentar su pensamiento de manera libre y colaborar con el enriquecimiento local de sus televidentes

Grafico N° 6. Pregunta N° 3.
Elaborado por: La autora de la investigacion.
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Andlisis e interpretacion de Resultados del Grafico N° 6:

El gréfico N° 6, se encuentra relacionada con la pregunta N° 2, considerando que si la
respuesta a la pregunta 2 es afirmativa deberd contestar la pregunta 3; es asi que 36
personas contestaron afirmativamente a la pregunta 2, este es el rango de personas que
procedieron a contestar la pregunta N° 3; de los cuales el 17%, es decir 6 personas,
manifiestan que el articulo 36 se refiere a que “los pueblos y nacionalidades indigenas,

afro ecuatorianas y montuvias, tiene derecho a ser respetados en su forma de pensar”.

El 67%, que son 24 personas, indican que el articulo 36 se refiere a que “los pueblos y
nacionalidades indigenas, afro ecuatorianas y montuvias, tiene derecho a producir y
difundir en su propia lengua, contenidos que expresen y reflejen su cosmovision, cultura,

tradiciones, conocimientos y saberes”.

El 11%, que corresponden a 4 personas, indican que el articulo 36 se refiere a que “los
pueblos y nacionalidades indigenas, afro ecuatorianas y montuvias, tiene derecho a

Promover la radio desde su culturalidad™.

El 6%, que representan a 2 personas, manifiestan que el articulo 36 se refiere a que “los
pueblos y nacionalidades indigenas, afro ecuatorianas y montuvias, tiene derecho a
Presentar su pensamiento de manera libre y colaborar con el enriquecimiento local de sus

televidentes”

Con las respuestas dadas a esta pregunta, solo 24 personas que es el 67%, conocen el

contenido de este articulo.
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El espacio que se debe dar a este tipo de contenidos por parte de medios de

comunicacion es del:

Cuadro N°4.
ALTERNATIVAS FRECUENCIA PORCENTAJE
5% de su programacion diaria 24 5%
10% de su programacion diaria 30 7%
99% de su programacion diaria 30 7%
Ningun porcentaje 20 4%
Desconoce del tema 342 7%

Fuente: Encuesta realizada a los habitantes de la ciudad de Portoviejo.

Elaborado por: La autora de la investigacion.

M 5% de su programacion diaria
M 10% de su programacion diaria
M 99% de su programacion diaria
H Ningun porcentaje

m Desconoce del tema

El espacio que se debe dar a este tipo de contenidos por parte de
medios de comunicacion es del:

Gréfico N° 7. Pregunta N°4.

Elaborado por: La autora de la investigacion.
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Andlisis e interpretacion de resultados del grafico N° 7:

Los resultados que se reflejan de la pregunta N° 4, en el grafico N° 7, indican que 24
personas que es el 5% del rango total, conocen que es el 5% el espacio que los medios
radiales deben de brindar en su programacién diaria para difundir contenidos que expresen
y reflejen la cosmovision, cultura, tradiciones, conocimientos y saberes de los pueblos y
nacionalidades indigenas, afro ecuatorianas y montuvias; los demas porcentajes 7%, 7%,
4% y 77% reflejan el total desconocimiento sobre el tiempo que deben de destinar los

medios radiales para transmitir programas que contengan material intercultural.
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¢Considera Ud. importante la transmision de contenido intercultural y pluricultural,

en las emisoras de radio?

Cuadro N° 5.
ALTERNATIVAS FRECUENCIA PORCENTAJE
Si 392 88%
NO 54 12%

Fuente: Encuesta realizada a los habitantes de la ciudad de Portoviejo.

Elaborado por: La autora de la investigacion

éConsidera Ud. importante la transmisién de contenido intercultural y
pluricultural, en las emisoras de radio?

12%

ESi mNO

Grafico N° 8. Pregunta N°5.

Elaborado por: La autora de la investigacion.
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Analisis e interpretacion de resultados del grafico N° 8:

La pregunta N° 5, consulta si consideran importante la transmisién de contenidos
interculturales y pluriculturales, en las emisoras de radio, ante lo cual el 88%, que
pertenecen a 392 personas, contestaron afirmativamente, y el 12%, es decir 54 personas;

consideraron que no es importante este tipo de transmisiones.

El mayor rango de encuestados manifiestan en su valoracion que si es importante este
tipo de contenidos, logrando asi apreciar la necesidad que la ciudadania portovejense tiene

de programas de corte intercultural y pluricultural sobre nuestra identidad.
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¢Considera Usted que la transmision de programas interculturales y pluriculturales

aporta al enriquecimiento cultural de los radioescuchas?

Cuadro N° 6.
ALTERNATIVAS FRECUENCIA PORCENTAJE
Si 426 96%
NO 20 4%

Fuente: Encuesta realizada a los habitantes de la ciudad de Portoviejo.
Elaborado por: La autora de la investigacion

éConsidera Usted que la transmision de programas interculturales y
pluriculturales aporta al enriquecimiento cultural de los
radioescuchas?

Grafico N° 9. Pregunta N° 6.
Elaborado por: La autora de la investigacion.
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Analisis e interpretacién de resultados del grafico N° 9:

La pregunta N° 6, inquiere si la transmision de programas interculturales y
pluriculturales aportan al enriquecimiento cultural de los radioescuchas, a lo cual el 96%,
es decir 426 personas, consideran que este tipo de programacion si aporta; y, apenas el 4%,
que son 20 personas, consideran que no hay aportacion alguna al enriquecimiento cultural

de los radioescuchas.

Observando que el rango mayor valora la importancia que estos tipos de programas de
corte intercultural sobre las costumbres de nuestras nacionalidades y pueblos son de gran
importancia se logra ratificar la necesidad que la ciudadania portovejense tiene de estos

programas que engrandeceran nuestra identidad.
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¢ Conoce si existen programas culturales que se difunden en las radios de Portoviejo?

Cuadro N° 7.
ALTERNATIVAS FRECUENCIA |PORCENTAJE
Si 36 8%
NO 410 92%

Fuente: Encuesta realizada a los habitantes de la ciudad de Portoviejo.
Elaborado por: La autora de la investigacion.

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

éConoce si existen programas culturales que se difunden en las radios de

Portoviejo?

92%

8%

NO

Gréafico N° 10. Pregunta N° 7.
Elaborado por: La autora de la investigacion.
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Analisis e interpretacién de resultados del grafico N° 10:

La pregunta N° 7, refiere a si tienen conocimiento de transmisiones o programas
culturales que difundan las radios de Portoviejo, teniendo como rango mayor que el 92%

desconocen si se transmiten este tipo de programas en las radiodifusoras de la localidad.

Unicamente 36 personas, que son el 8% de los encuestados, manifiestan que si conocen

que se transmiten programas interculturales en las radios de Portoviejo.
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¢De los programas interculturales que Usted ha escuchado en la radio, a qué horas

son usualmente transmitidos?

Cuadro N° 8.
ALTERNATIVAS FRECUENCIA PORCENTAJE
En las mafianas 32 7%
En las tardes 3 1%
En las noches 3 1%
En las madrugadas 2 0%

Fuente: Encuesta realizada a los habitantes de la ciudad de Portoviejo.

Elaborado por: La autora de la investigacion.

B En las mafianas
B En las tardes
M En las noches

M En las madrugadas

¢ De los programas interculturales que Usted ha escuchado en la radio, a qué
horas son usualmente transmitidos?

Gréfico N° 111. Pregunta N° 8.

Elaborado por: La autora de la investigacion.
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Analisis e interpretacién de resultados del grafico N° 11:

En la pregunta N° 8, se pretende conocer si las personas encuestadas han logrado
escuchar en un horario definido programas interculturales o pluriculturales; Unicamente
contestaron a esta interrogante 40 personas, lo cual es apenas el 9% de la muestra

realizada.

El 7%, que son 32 personas, indican que por las mafianas han logrado sintonizar este
tipo de programacion en alguna radio de la localidad; el 1%, que son 3 personas, indican
que en las tardes o en las noches y 2 personas que estan en el rango del 2% en las

madrugadas.

Apreciando en esta pregunta que en realidad la ciudadania de Portoviejo, en su mayoria
no conoce de la programacion radial y sobre todo de la transmision de programas sobre
nuestra identidad, ya que en el proceso de esta investigacion se ha podido constatar que

ninguna radio transmite.
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¢ Qué tipo de contenido ha escuchado que se difunden en los programas culturales

transmitidos en las radios de Portoviejo?

Cuadro N° 9.
ALTERNATIVAS FRECUENCIA PORCENTAJE
Indigena 18 45%
Montuvio 5 13%
Afroamericano 15 38%
Otros 2 5%

Fuente: Encuesta realizada a los habitantes de la ciudad de Portoviejo.
Elaborado por: La autora de la investigacion.

éQué tipo de contenido ha escuchado que se difunden en los programas
culturales transmitidos en las radios de Portoviejo?
45%
45% -
38%
40% -
35% A
30% A
25% -
20% -
13%
15% -
10% -
’ 5%
5% -
0% T T . T
Indigena Montuvio Afroamericano Otros

Grafico N° 122. Pregunta N° 9.
Elaborado por: La autora de la investigacion.
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Andlisis e interpretacién de resultados del grafico N° 12:

En la pregunta N° 9, se consulta el contenido cultural que difunden en sus programas las
radios de la localidad; considerando que solamente contestaron a esta pregunta un total de
40 personas de una muestra de 446, las cuales se considera segin esta encuesta que son
quienes han escuchado programas de tipo cultural en un porcentaje de: indigena el 45%,
que son 18 personas; de caracter montuvio el 13%, que son 5 personas, de tipo afro

americano el 38%, que son 15 personas; y otros 5% que son 2 personas.

Seguln lo indicado en esta pregunta los programas interculturales que se transmiten en
las radios tienen topicos indigenas y afro americanos en el mayor rango, y en un porcentaje

minimo programas de nuestra identidad montuvia.
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¢Cree Usted que los contenidos emitidos en los programas culturales existentes
responden a nuestras costumbres?

Cuadro N° 10.

ALTERNATIVAS FRECUENCIA | PORCENTAJE
Si 6 15%
NO 34 85%

Fuente: Encuesta realizada a los habitantes de la ciudad de Portoviejo.
Elaborado por: La autora de la investigacion.

éCree Usted que los contenidos emitidos en los programas culturales
existentes responden a nuestras costumbres?

mSi

ENO

Gréfico N° 133. Pregunta N° 10.
Elaborado por: La autora de la investigacion.
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Andlisis e interpretacién de resultados del grafico N° 13:

En la pregunta N° 10, se discurre si los contenidos emitidos por los programas
culturales existentes responden a nuestras costumbres, Unicamente contestan 40 personas,
quienes en el contexto de la presente encuesta han considerado haber escuchado programas
de tipo cultural, y son las que opinan que la programacion transmitida en las radios de la
localidad en un 85% no transmiten programas que reflejen nuestra identidad montuvia, y

en un 15% manifiestan que si.
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De las siguientes opciones, indique ¢Cudl es la causa que Usted considera mas

frecuente de la falta de este tipo de contenido en los medios radiales locales?

Cuadro N° 11.

ALTERNATIVAS FRECUENCIA | PORCENTAJE
Desconocimiento 210 47%
Desinterés 145 33%

Bajo presupuesto 76 17%
Poca experiencia dentro del medio 15 3%

Fuente: Encuesta realizada a los habitantes de la ciudad de Portoviejo.

Elaborado por: La autora de la investigacion.

De las siguientes opciones, indique ¢Cual es la causa que Usted
considera mas frecuente de la falta de este tipo de contenido en los
medios radiales locales?
47%
50% -
45%
40% A
33%
35% -
30% A
25% -
17%

20% A
15% -
10% -

3%
5% A

0% T
Desconocimiento Desinterés Bajo presupuesto Poca experiencia
dentro del medio

Gréfico N° 144. Pregunta N° 11.
Elaborado por: El autor de la investigacion.
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Andlisis e interpretacién de resultados del grafico N° 14:

En la pregunta N° 11, se investiga sobre la opinion que tienen los ciudadanos sobre la
causa por la que los medios radiales no emiten programas interculturales o pluriculturales,
manifestandose en su mayor parte que consideran que es por desconocimiento en un 47%,
por desinterés en un 33%, por bajo presupuesto en un 17%; y, por poca experiencia dentro
del medio en un 15%; esto tabulado en una muestra de 446 ciudadanos que contestaron

esta interrogante.
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¢Considera usted que se cumple en su totalidad con el Articulo 36 de la Ley de

Comunicacion en el medio radial al que Ud. dirige o sintoniza?

Cuadro N° 12.

ALTERNATIVAS FRECUENCIA | PORCENTAJE
Si 5 14%
NO 30 86%

Fuente: Encuesta realizada a los habitantes de la ciudad de Portoviejo.
Elaborado por: La autora de la investigacion.

86%

éConsidera usted que se cumple en su totalidad con el Articulo 36 de la
Ley de Comunicacion en el medio radial al que Ud. dirige o sintoniza?

14%

mSi

mNO

Graéfico N° 155. Pregunta N° 12.
Elaborado por: La autora de la investigacion.
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Andlisis e interpretacién de resultados del grafico N° 14:

En la pregunta N° 12, al analizar el resultado se puede observar que Unicamente 35
personas contestaron esta pregunta, la cual nos permite conocer si la ciudadania, los
duefios de radiodifusoras y los productores independientes consideran que se estd 0 no
cumpliendo en su totalidad con lo normado en el Articulo 36 de la Ley de Comunicacion, a
lo cual el 86% de las personas que contestaron esta pregunta indicaron que no se esta

cumpliendo y un 14% que si.

En la presente investigacion, realizando un seguimiento a la programacién de 3 radios
de mayor rating, se pudo verificar que en realidad no se cumple con lo estipulado en el

articulo materia de esta investigacion.
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¢La Superintendencia de Informacion y Comunicacion controla y sanciona a los
medios de comunicacion radial, por el incumplimiento del Articulo 36 de la Ley de
Comunicacién?

Cuadro N° 13.

ALTERNATIVAS PORCENTAJE FRECUENCIA
Si 3 9%
NO 32 91%

Fuente: Encuesta realizada a los habitantes de la ciudad de Portoviejo.
Elaborado por: La autora de la investigacion.

éLa Superintendencia de Informacién y Comunicacién controlay sanciona a
los medios de comunicacién radial, por el incumplimiento del Articulo 36
de la Ley de Comunicacion?

91%

mSi

ENO

Grafico N° 166. Pregunta N° 13.
Elaborado por: La autora de la investigacion.
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Andlisis e interpretacién de resultados del grafico N° 14:

La pregunta N° 13, ha sido contestada por 35 personas de una muestra de 446, y en ella
se examina si los ciudadanos consideran que la Superintendencia de Informacion y
Comunicacion controla y sanciona a los medios de comunicacion radial, por el
incumplimiento del Articulo 36 de la Ley de Comunicacion, a la cual el 91% piensan que
no se esta dando control y sancién por el incumplimiento de esta normativa; y, en un rango

del 9% que si se esta cumpliendo.

101



4.2. Entrevistas realizadas.

Entrevista realizada a la Ab. Fernanda Hidalgo Franco?.

1. La Ley de Comunicacion en su Articulo 36 habla de la difusién de contenidos
interculturales y pluriculturales de los pueblos indigenas, afro ecuatorianos y montuvios,
en el 5% de su parrilla, ;En qué medida se ha cumplido por parte de las radios con esta

normativa?

2. ¢Cree usted que las radios han incluido en sus parrillas programas de corte

intercultural manabita?

3. La SUPERCOM, como ente garantista para el acceso y ejercicio de los derechos de
las personas a una comunicacion libre, intercultural, incluyente, diversa y participativa en
todos los ambitos, ¢ha realizado controles a las radios para constatar el cumplimiento del

Articulo 36 de la LOC?

4. ¢La SUPERCOM tiene un balance de cuantas y cuales son las radios a nivel

provincial que han sido sancionadas por el no cumplimiento del Articulo 36 de la LOC?

5. La SUPERCOM, siendo un organismo técnico, se encuentra realizando actualmente
procesos para que los medios radiales presenten para su aprobacion programas

interculturales.

! Intendenta de la Zona 4 de la Superintendencia de la Informacion y Comunicacion
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6. Conoce usted si el consejo de regulacion y desarrollo de la informacién y
comunicacion (CORDICOM), como organismo publico, se encuentra realizando algun

proyecto comunicacional para que las radios implementen programas interculturales.

7. ¢Existe un mecanismo de monitoreo continuo para verificar si las radios cumplen

con lo normado en el art. 36 de la LOC?

8. Mi investigacion arrojo que tres radios de Portoviejo no cumplen con la normativa,

¢ Cudl es el proceso que deberia hacerse para que estas cumplan con esta ley?

OBSERVACION: La presente entrevista se solicitd mediante oficio de fecha 27 de
Septiembre de 2017, a las 15H00, donde se me informo de manera verbal que dejara el
pliego de preguntas y que regresara el dia 29 de septiembre a las 10HOO a fin de que la
Intendenta me atendiera, fecha en la que fui pero lamentablemente no pudo realizarse la
reunion; de esa fecha en adelante asisti por reiteradas ocasiones para finalmente indicarme
que la Intendenta no atendia situaciones de esta indole, ni tampoco estaba autorizada para
dar ningln tipo de entrevistas. Con lo cual no pude dar por realizado este punto en la

investigacion.
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Entrevista a Ab. Luis Andrade Quifionez.?

1. ¢ Conoce en que consiste el articulo 36 de la ley de comunicacion?

Si la respuesta es positiva, expligue en qué consiste

Si, la ley de comunicacion consiste en que los medio de comunicacion cumplan con el
5% de su programacion con contenidos interculturales, pero esto no se cumple a cabalidad
ya que no todos defendemos los derechos, no todos incentivamos a la realizacion de estos
programas Yy tratar de rescatar la costumbre montubia o chola y de cualquier forma
combatir un poco con la ignorancia de la cultural; porque nos gusta mas el sensacionalismo

que escuchar programas con sentido educativo.

2. ¢Considera Ud. Importante transmitir programas interculturales vy

pluriculturales en las emisoras de radio existentes en nuestro medio?

Los programas culturales en la radio no tienen efecto positivo, porque pongamos un
ejemplo si vendemos algo que no le llama la atencion a la gente simplemente no lo
compra; y transmitir programas de este contenido muchas veces no le gusta a los radio
escucha o simplemente se dedica a otra cosa como por ejemplo; las personas que escuchan
radio en la mafiana como por ejemplo una ama de casa se mueve de un lado a otra y hace
un sin namero de cosas, ella no tiene pegado una radio en la oreja y se dedica sola a
escuchar la radio, en TV es otra cosa porque si Ud. se levanta haber un vaso de agua
regresa a ver lo que esta viendo, por lo mismo en la prensa escrita no lo dejas hasta que

Ud. no termine de leer.

3. ¢En el ambito cultural en que aporta la trasmision de programas de este tipo a

la ciudadania en general?

2 Director de la radio la nueva capital.
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Obvio, la gente tiende a creer todo lo que escucha, pero como ya le habia manifestado
estos tipo de programa no son de total agrado a la ciudadania, porque son muy largos y
esto cansa, pero debemos de cambia nuestra cultura y pensamientos. Yo me siento
orgullosamente de ser montuvio, y esto hay que ir ensefiando desde casa, la educacién es lo

primordial para logra.

4. ¢Su medio de comunicacién cultural cumple con el porcentaje de transmision de

programas interculturales?

Nosotros pasamos pequefias capsulas que tratan sobre la cultura manabita, de los
amorfinos y chigualos. Tenemos un sin nimeros de capsulas guardadas para transmitir a
nuestro radio escucha y lo hacemos asi para lograr llegar a los ciudadanos y no se cansen
con un programa de media o0 una hora. Porque hay que ser realista a la gente si no le gusta

lo que escucha simplemente te cambia de emisora.

5. Si su respuesta a la pregunta anterior fue afirmativa, ¢su medio de
comunicacién en que horario transmite la programacion intercultural y que tipo de

contenido tiene?

Nuestras capsulas son transmitidas a las cero horas y hora treinta su contenido son
netamente de la cultura nuestra, la cual se cumple con mas del 5% de programacion

establecido en la ley organica de comunicacion
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Entrevista a Manuel Gustavo Macai Cedefio®

Comunicador radio la nueva capital

1. ¢ Conoce en que consiste el articulo 36 de la ley de comunicacion?

Este articulo estd importante porque nos da la oportunidad a los medios de
comunicacion de fomentar nuestra propuesta, que se promocionen nuestra cultura y rices a
través de los medios de comunicacion en este caso mediante la radio, ddndole mucha
importacién a estos programas, en la radio que yo laboro siempre hemos venido dando
capsulas, contenido pequefios de la cultura montubia ademas de los amorfinos y chigualos,
porque si nosotros no difundimos lo nuestro quien lo va hacer, si td no te valores quien te
valora, primero hay g vender nuestro producto hacia afuera. Hay que difundir lo nuestro en
un 90% y el resto se lo puede hacer con capsulas en un 10% porque el articulo 36 de la ley
organica de comunicacion lo dice difundir contenidos que expresan y reflejan las
cosmovision cultural, tradiciones, conocimientos y saberes de los pueblos y nacionalidades
indigenas, afroecuatorianas y montubias; y si estamos en Manabi debemos empezar por lo

nuestro.

2. ¢(Cree que a los comunicadores les hace falta manejar informacion

intercultural?

Muchisimo, nos falta mucho nosotros estamos acostumbrado de manejar mas temas
relacionados al deporte y politica tanto nacionales como locales, pero nunca tocamos el
tema de nuestra raices, de nuestra cultural, esta Ley nos ha obligado a difundir lo nuestro y
de apoco vamos cambiando nuestra costumbre, porque esta ley organica de comunicacion

es muy buena solo hay que acatar lo que nos dice para que todo valla de maravilla.

% Periodista de Radio Nueva Capital.
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3. ¢Cual es la informacidén que usted conoce sobre las costumbres, identidad e

historia del montuvio manabita?

Yo me siento montuvio desde que naci, por la cual me siento preparado para lograr un
programa cultural a base de mis conocimientos, ademas de investigar y leer libros de

grandes personajes manabitas que han escrito sobre la cultura e historia de Manabi.

4. La ley organica de comunicacion establece que los medios de comunicacion
realicen programas culturales. ;Cree usted que con esto se estaria ayudando a

fomentar valores interculturales a la poblacion?

Llevandolas para haya también, si tu socializas una ley y socializas un programa, lo das
a conocer y lo promocionas, pero debes saber promocionarlo, es decir si en un programas
vas hablar de la cultura de Calceta, vas y via microonda estables conversacién con
personajes historicos y ciudadanos de la ciudad y asi estaria fomentado la cultura a la

poblacion.

5. ¢A través de qué medios o proyectos, considera usted que se puede ayudar a

fomentar el conocimiento intercultural en los habitantes del canto Portoviejo?

Si, si se lo puede fomentar, esta se puede hacer mas dinamica, por ejemplo via
microonda me paro en el parque Vicente Amador Flor, entablo una conversacion con los

ciudadanos a base de nuestras raices y de esa manera estoy fomentando la cultura.
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6. ¢Usted considera que la falta de produccion de programas culturales afecta la

difusion y conocimientos de las costumbres manabitas?

Si, afecta muchisimo por eso de alguna u otra manera son buenos los programas ya sean
televisivos o radiales porque a base de estos programas nosotros los comunicadores esta

transmitiendo a
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Entrevista a Dumar lglesias Mata*

Comunicador y ex presidente de la casa de la cultura ecuatoriana nucleo Manabi

1. ¢ Conoce en que consiste el articulo 36 de la ley de comunicacion?

El articulo 36 de la ley organica de comunicacion lo dice difundir contenidos que
expresan y reflejan la cosmovision cultural, tradiciones, conocimientos y saberes de los
pueblos y nacionalidades indigenas, afro ecuatorianas y montubias. Esto practicamente es
una innovacién anteriormente las radios lanzaban programas del exterior de artista
extranjeros y no se dedicaban las tradiciones orales de nuestra identidad cultural de nuestro
Manabi profundo de eso que se transmite de generacion en generacién y se va hacen
costumbre y luego tradicion y luego se va formando como una norma elemental de cada

sociedad.

2. ¢(Cree que a los comunicadores les hace falta manejar informacion

intercultural?

Creo que si, ya que a los comunicadores o periodista actuales se dirigen a tematicas
especificas en el caso de la radio en politica, deporte o farandula, pues ellos también se
rigen a las politicas del medio. Pero deberian ayudar con iniciativa propia para realizar

programas culturales.

3. ¢Cual es la informacion que usted conoce sobre las costumbres, identidad e

historia del montuvio manabita?

4 Ex Presidente de la Casa de la Cultura Nicleo de Manabi.
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He estado inmerso en la cultura hace mas de muchos afios, he defendido la cultura

montubia y la tradicion oral.

4. La ley organica de comunicacién establece que los medios de comunicacion
realicen programas culturales. ;Cree usted que con esto se estaria ayudando a

fomentar valores interculturales a la poblacion?

La educacion viene desde casa, fomentar valores culturales desde casa seria muy bueno
ya que esto se complementaria en los colegios. Y luego esto no seria algo raro en los medio
de comunicacidn, que quiero decir con esto, que ya a los televidentes o radio escucha se le
haria normal escuchar este tipo de programas y no correr con el riesgo que te cambien de

emisora mientras se esté transmitiendo este tipo de contenido.

5. ¢A través de qué medios o proyectos, considera usted que se puede ayudar a

fomentar el conocimiento intercultural en los habitantes del canto Portoviejo?

Con la ayuda de entidades gubernamentales como el municipio y el gobierno provincial,
ellos deberian dar inicio e incentivar la cultura con programas o actividades que reflejen la

cosmovision de la cultura montubia ya que tenemos una gran historia.

6. ¢Usted considera que la falta de produccién de programas culturales afecta la

difusion y conocimientos de las costumbres manabitas?

Como ya lo manifestd esto viene desde casa. Pero si tenemos como ayudar en algo
como es difundir este tipo de contenidos en programas radiales, estamos ayudando que la
ciudadania de una u otra manera se enteren y tengan conocimiento de nuestro Manabi

profundo.
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Entrevista a Jaime Alcivar Intriago®

Historiador

1. ¢esta de acuerdo con el espacio brindado por los medios a las actividades que

Ud. realiza?

Efectivamente vemos que en los Ultimos afios, los medios de comunicacién estan
brindando sus espacios para difundir temas culturales en tematicas especificas pero se debe
analizar mas sobre estos temas de interés e incluir la tradicion oral, ademas de expandir y

tener conocimientos de los temas y sobre todo rescatar la memoria de los manabitas.

2. ¢De qué alternativas de comunicacion se han valido para dar a conocer los

eventos que realiza?

Estos proyectos se difunde maés a traves de los medios de comunicacion como prensa
escrita y TV, en la radio es poco, la parrilla de los programas analiza mas aspectos de
politica y deporte, pero aun faltan mas programas de esta tematica pues el problema
cultural aqui en Manabi es bajo. Pero deben darse a conocer donde se identifiquen al

montuvio manabita.

3. ¢Actualmente, trabaja en red con otros colectivos culturales?

Actualmente soy miembro de la Casa De La Cultura Ecuatoriana nucleo Manabi, y
gestiono la cultura sobre iniciativa propia con mis trabajos de investigacion sobre cultura 'y

en el campo de la lectura.

5 Docente de la Carrera de Comunicacion de la Universidad San Gregorio de Portoviejo.
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4. ¢La falta de produccion de programas interculturales en los medios radiales

en qué medida afecta a la difusion de nuestra costumbre?

Los medios y tecnologias actuales (redes sociales) opacan a la radio, aunque tenemos la
opcion de escuchar emisoras online, pero de igual forma este medio de comunicacion se
esta opacando con la nueva generacion, ya que esta generacion es visual y tecnoldgica y tal
vez por eso los directores no implementa programas de este tipo donde no le den mayor

rating.

5. ¢COmo maneja la comunicacion dentro de su organizacion, cuenta con una

persona que realice esta actividad?

En la casa de la cultura habia un programa que se llamaba Café Cultural, pero este se
suspendio debido al terremoto del pasado 16 de abril. Pero esperemos que con esta nueva
directiva se retome nuevamente ya gque era un programa que se daba una vez a la semana
pero tenia muy buena a cogida, ya que los temas que se trataban eran temas netamente

culturas, ademas de tener invitados especiales.

6. ¢Maneja una agenda cultural dentro de su colectivo?

Actualmente por iniciativa propia estoy investigando porgue se dio el nombre Manabi la
cual ya llevo cinco afios investigando y ya tengo mis primeras hipotesis y también estoy

haciendo un estudio sobre cuantas cuevas tiene la provincia.
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Capitulo V.

5. Conclusiones y recomendaciones.
5.1. Conclusiones.

Segln el Articulo 36 de la Ley de Comunicacion define al termino Contenido
Intercultural a todo tipo de mensajes, informacion, opinion y publicidad que se produzca,
reciba, difunda o intercambie a través de medios de comunicacion, reflejando la
cosmovision, cultura, conocimientos, saberes y ciencias milenarias de diversas culturas, en

su propia lengua y simbolos.

Segun la verificacion en las parrillas de programacion de cuatro de las radios de mayor
difusion del canton Portoviejo, se pudo verificar que no difunden ningun tipo de

programacion de contenido intercultural.

De las entrevistas realizadas a directores de medios radiales indican el poco
conocimiento sobre temas interculturales manabitas, ademas el desinterés, el bajo
presupuesto y la poca experiencia dentro de los medios radiales sobre la difusion de estos
temas, asi como también la falta de actividades que promuevan las producciones
interculturales; incluyendo también la falta de control y por ende la no sancién por

incumplimiento del referido articulo.

En contexto general la SUPERCOM, no ha realizado la debida difusion sobre lo
normado en el Articulo 36, de la Ley de Comunicacion, con lo cual existe desconocimiento
de su correcto uso de la importancia de su aplicacion en algunos de los propietarios de los

medios radiales, productores independientes y publico en general.

113



5.2. Recomendaciones.

Se recomienda que los Directores de las radios del cantén adquieran conocimientos y
mayor informacion sobre el Articulo establecido para lograr una definicion més concreta
sobre el término Contenido Intercultural y asi considerar este término dentro de la

programacion de las radiodifusoras del cantén Portoviejo.

Se recomienda a las emisoras de radio del cantén Portoviejo realizar programas que
contengan contenidos interculturales de la localidad, dentro de su programacion diaria,
considerando que este tipo de programas se encuentran normado en la Ley de

Comunicacion vigente.

Los Directores de las radios de la localidad, deben de realizar entrevistas a
historiadores, a gente del campo, a nuestro montuvio manabita, con la finalidad de conocer
a profundidad nuestras costumbres y la de nuestros ancestros, ya que el desconocimiento
de estos temas, no han permitido presentar y difundir este tipo de programacion; ademas de

instruir sobre estos temas al personal que elabora o produce la programacion

Se recomienda que por parte de la SUPERCOM, difunda esencialmente lo determinado
en el Articulo 36 de la Ley de Comunicacién, su correcto uso y la importancia de su
aplicacion; difusion que se puede realizar por los medios de comunicacion radial y
televisivo, e inclusive utilizando las redes sociales con campafias de informacion e

inclusive debates entre comunicadores y la ciudadania.
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Capitulo VI.

6. Propuesta
6.1 Titulo de la propuesta.

Capsulas informativas radiales sobre la “Cultura y tradiciones Manabitas”, dando lugar

al cumplimiento estipulado en el Articulo 36 de la Ley de Comunicacion.

6.2 Datos Generales.

Las capsulas informativas radiales sobre la Cultura y tradiciones Manabitas, se han
elaborado con la finalidad de brindar a la ciudadania informacion referente a la tradicion,
costumbres y modismos del montuvio de nuestra campifia manabita, considerando que en
los medios de difusion radial no se cumple a cabalidad con lo estipulado en el Articulo 36

de la Ley de Comunicacion, esto es la difusion de programas culturales e interculturales.

Acogiéndonos a lo que indica el Diccionario de la Lengua Espafiola, DILE, la palabra
“montuvio” responde a una realidad presente y viva en nuestro pais, cuya constitucion nos
reconoce como Estado plurinacional e intercultural integrado, entre otros, por los pueblos
montuvios, indigenas y afro ecuatorianos, etc, y, aunque no incluya a los pueblos cholos
del litoral, Manabi sigue siendo una identidad chola—montuvia, donde el montuvio es todo
lo contrario a una persona “grosera y/o montaraz”. EI montuvio manabita, hombre y mujer,
es una persona honesta y capaz, agradable, gentil y trabajadora, fina, generosa, acogedora y

de gran fortaleza espiritual.
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6.2.1 Periodo de ejecucion.

Se propone una duracion de 1 mes, en las radios con més rating del canton Portoviejo,
como son: Radio Farra, Radio Scandalo, Radio Sono Onda y Radio La Nueva Capital;

capsulas que seran transmitidas en horas de mayor audiencia.

6.2.2 Fecha de inicio v finalizacion.

El inicio de la campafia sera el lunes 17 de julio al 17 de agosto de 2017.

6.2.3 Descripcién de Beneficiarios.

La presente propuesta pretende beneficiar directamente a los medio de radiodifusion a
fin de logren cumplir con lo establecido en el Articulo 36 de la Ley de Comunicacion, e
indirecta a la comunidad o ciudadania que utiliza como medio de distraccion o informacién
las radios, quienes se beneficiaran con las capsulas culturales, recordando o conociendo las

tradiciones y costumbres manabitas.

6.3 Antecedentes.

Los medios radiales del cantén Portoviejo, no acogen lo estipulado en el Articulo 36 de
la Ley de Comunicacion; no existen ningun programa cultural o intercultural referwente

nuestras costumbres, tradiciones y cosmovisién montuvia.

Es de recalcar que del seguimiento realizado a las radios de mayor sintonia, solamente
dos de ellas transmiten programas culturales, pero son programas contratados y que se
emiten usualmente en las cadenas televisivas a nivel nacional y que en su contexto la
informacion que se transmite son de costumbres generales, y en su mayoria afro

gcuatoriana.
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6.4 Justificacion.

Observando la falta de aplicacion del Articulo 36 de la Ley de Comunicacion, por parte
de las emisoras de radio, en la Provincia de Manabi, sobre la implementacion de programas
de corte cultural e intercultural; y considerando que el costo - tiempo de frecuencia en
estos medios es alto, se realiz6 capsulas informativas, a fin de que los radio escuchas
tengan la informacion de forma réapida, clara y ademas de que les brinde conocimientos de

nuestra cultura.

6.5 Objetivos.

6.5.1 Objetivo general.

Realizar capsulas informativas de la cultura montuvia manabita, direccionadas a las
radios de mayor rating del canton Portoviejo, acogiendo lo estipulado en el Articulo 36 de

la Ley de Comunicacion.

6.5.2 Objetivos especificos.

Difusion de capsulas informativas de la cultura manabita en las radios de mayor rating del
canton Portoviejo.

Dar a conocer a los radio escuchas, por medio de capsulas informativas, la necesidad de
reconocer las tradiciones y costumbres de nuestro pueblo montuvio.

Implementar con las capsulas informativas culturales en los medios radiales lo estipulado

en el Articulo 36 de la Ley de Comunicacion.
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6.6 Andlisis de factibilidad.

Los medios radiales existentes en el canton Portoviejo, contienen diversa programacion;
considerando las entrevistas realizadas a directivos y periodistas de estos medios se pudo
observar el desconocimiento del Articulo 36 de la Ley de Comunicacién, el mismo que
hace referencia a la obligatoriedad de transmitir programas interculturales, programacion
que no realizan por lo tanto no se cumple con lo estipulado en el articulo mencionado;
adicionalmente las entrevistas realizadas a la ciudadania aportan que no existe
programacion referente a la cultura montuvia de la provincia de Manabi; considerando que
si es necesario que se implemente un tipo de programacion producida especificamente en

nuestra provincia y que de relevancia a nuestras costumbres y tradiciones.

6.7. Metodologia.

Desarrollar capsulas informativas sobre la cultura montuvia manabita.

Descripcion.

Realizacion de guiones radiofonicos sobre temas culturales de costumbres montuvias

manabitas.

Tiempo

Tiempo promedio de 3 a 5 minutos.

Medios de Transmisién

Radio Sono Onda, Radio Farra, Radio Scandalo y Radio La Nueva Capital.

6.8. Descripcion.

Guiones radiofonicos con temas interculturales de la provincia de Manabi.
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6.9. Tiempos.

Un mes de difusion en los medios radiales indicados.

6.10. Difusion.

Se difundira hacia el pablico a través de medios de comunicacion radiales de mayor
rating del cantdn Portoviejo, esta campafia se transmitira en un periodo de 3 semanas, con

la finalidad de que las radios de la localidad las implementen.

6.11. Administracion de la propuesta.

La realizacion de la campafia propuesta esta a cargo de Karen Lisbeth Mieles Sornoza,
con la aceptacion de los medios radiales del canton Portoviejo, quienes difundiran los

guiones radiofonicos.
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6.12. Hoja de desglose de guion para programa de radio- especio intercultural.

HOJA DE DESGLOSE DE GUION PARA PROGRAMA DE RADIO ESPACIO

INTERCULTURAL

Tema: El montuvio manabita

Descripcion: EI montuvio manabita es un particular personaje de la costa de Manabi

Seccion Voz Sonido Minutos
Locutor
Interculturalidad | EI montuvio es un personaje
ideal se lo diferencia por su
apariencia fisica, procedencia, | Cortina

color de piel y por sus
practicas laborales. Pero es
Unico por su cultura modo de
vida, es Unico y semejante a
otros montuvios de la costa
ecuatoriana por su relacién con
la vida del monte, sus mitos,
leyendas y versos.

Fondo de entrada

10 segundos

Locutor
Ven y comparte con algarabia
sus fiestas campesinas Yy
disfrutan bailando sueltos y
agarrados.

10 segundos

Locutor

En las tardes de reuniones
guitarrean amorfinos y versos,
y sobre todo beben el
tradicional aguardiente.

10 segundos

Locutor

Al montuvio manabita se lo
caracteriza por sus habilidades
y por ser generoso, amable y
educado la cual se lo diferencia
de otros grupos a los que se le
asemejan

Cierre de cortina

10 segundos

Locutor

Esto es un trabajo realizado
por la carrera Ciencias de la
Comunicacion de la
Universidad San Gregorio de
Portoviejo.
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Tema: El dia a dia del montuvio manabita.
Descripcion: EI montuvio manabita es un particular personaje, quien inicia su jornada
de trabajo desde muy temprano.

Seccion Voz Sonido Minutos
Locutor
Interculturalidad La cotidianidad del montuvio es
vivir acompafiado de animales
domésticos como gallinas, patos, | Cortina

pericos entre otros. Los perros
cuidan la casa y avisan la llegada de
alguien. EIl caballo es el transporté
indispensable para salir al pueblo y
para seguir al ganado. Unos se
dedican a cultivar su tierra con
productos para el consumo y para la
venta.

Fondo de entrada

10 segundos

Locutor

Son las 5 de la mafiana y el canto
de los gallos es el despertado de
Ramoén H. se alista para su jornada
de trabajo para empezar a ordefiar
su ganado, con la leche
redcolectado fabrica queso para
luego ser comercializado.

10 segundos

Locutor
Mientras Maria su esposa prepara el
desayuno y le rosea maiz a las
gallinas.

10 segundos

Locutor

Ramoén Después de su respectivo
reposo prepara su machete para su
siguiente jornada la agricultura,
como son los sembrios de arroz,
maiz y yuca productos que sirven
para el consumo Yy para la venta.

10 segundos

Locutor

En el trascurso de la mafiana y
tarde, Maria hace los quehaceres de
la casa. La comida son puntuales el
almuerzo es a las 12 vy la
meri8ande a las 6 y asi su trabajo se
acaba y se preparan para el prdximo
dia.

Cierre de cortina

10 segundos

Locutor

Esto es un trabajo realizado por
la carrera Ciencias de la
Comunicacion de la Universidad
San Gregorio de Portoviejo.
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Tema: El rodeo montuvio Manabita
Descripcion: El rodeo montuvio es una celebracion donde los jinetes demuestran sus

acrobacias.

Seccidn

Voz

Sonido

Minutos

Interculturalidad

Locutor

El rodeo montuvio es una fiesta
popular de los manabitas, es una
actividad colorida donde desfilan y
compiten jinetes con su traje tipicos
con el tradicional sombrero de paja
toquilla. Ademés se realiza la
eleccion de a criolla bonita, con la
representacion de mujeres de las
diversas haciendas de las zonas del
sector.

Cortina

Fondo de entrada

10 segundos

Locutor

En la provincia de Manabi se puede
disfrutar de este espectaculo en el
sitio el Pescado del cantén Olmedo se
realiza este evento cada afio en el mes
de agosto y es organizado para la
asociacion de ganaderos de San
Ramon.

Asi también encontramos que estos
rodeos montuvios se los realizan en
Chone, Santa Ana, Jipijapa,
Portoviejo, entre otros.

10 segundos

Locutor

La mujer manabita también se hace
presente en estos eventos no tan solo
con su belleza, también muestran sus
habilidades para dominar el caballo.

10 segundos

Locutor

En el rodeo también hay
competencias de lazo, pial y monta a
toretes que los vaqueros deben
enlazar, tumbar, desamarra y montar
en el menor tiempo posible. Y asi se
vive estas tradicionales fiestas en los
campo  manabitas  donde los
montuvios son sus  principales
protagonistas.

Cierre de cortina

10 segundos

Locutor
Esto es un trabajo realizado por la
carrera Ciencias de la

Comunicacién de la Universidad
San Gregorio de Portovigjo.
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Tema: El habla montuvia.

Descripcion: El lenguaje o dialecto montuvio es tUnico diferenciandolo del citadino

Seccidn

Voz Sonido Minutos
Interculturalidad | Locutor
El lenguaje Montuvio, es distinto, es
un lenguaje maégico, lleno de | Cortina

amorfinos, rimas, consistente,
entendible, atractivo al oido...
Perfecto a su manera.

Fondo de entrada

10 segundos

Locutor

La forma en la que es usado, su
tratamiento y sonido es particular en
cada espacio. Es decir, EI hombre
Montuvio, aparte de Mitico es duefio
de un lenguaje propio, tan propio que
caracteriza a una poblacién por la
socializacion verbal. Asi, el dialecto
no es otra cosa que un referente de
identidad cultural. Y a pesar de que
evolucione, guarda en sus genes los
primeros pasos.

10 segundos

Locutor

Estas son algunas de las frases que
manifiestan

El anchor de este rio es grandijisimo.

jHay bendito Sefior, con este
agucerisimo se nos ahogan todos los
sembrios y nos quedamos secos!

Er camino es bien culebrero y tiene
jartisimos  turromotes que hacen
cansada la caminadera.

(Qué hace pue’ un venao’ en la ciuda?
A Juan le anocheci6 doliendo todisimo

el guargiiero y no hubo cristiano que se
lo carme.

10 segundos

Locutor

Es un lenguaje lleno de cualidades,
que presentan el desarrollo de una
vida libre, consiente de la realidad
pero negada para el mito del cual
hacen su modo de vida. Su lenguaje
tiene forma, olor, consiste en
recuerdo, experiencia es decir goza
de un sin ndmero de significados para
un solo tema.

Cierre de cortina

10 segundos

Locutor
Esto es un trabajo realizado por la
carrera Ciencias de la

Comunicacién de la Universidad
San Gregorio de Portovigjo.

Tema: La gastronomia manabita.
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Descripcion: La gastronomia manabita es muy variada y utiliza productos propios de

cada localidad.

Seccidn

Voz Sonido Minutos
Interculturalidad | Locutor
la gastronomia manabita es muy
apetecida por propios y extrafios, | Cortina

existen variedades de platos tipico,
entre ellos la tonga una tradicional y
peculiar plata del campo montuvio
manabita..

Fondo de entrada

10 segundos

Locutor

La tonga tiene sus origenes en la
comunidad de los caucheros y los
primeros  colonizadores  cuando
existian las junglas manabitas.

10 segundos

Locutor

Los campesinos empiezan su jornada
de trabajo y llevan su almuerzo
envuelto en hojas de platano, de ahi
sale la tradicional tonga manabita,
mas conocida como pandaoc o
almuerzo campesino manabita.

10 segundos

Locutor

La envoltura de la tonga es de hoja de
plato, en su interior va una porcion de
casi cuatro onzas de arroz, un maduro
frito partido por la mitad, una presa
de pollo criollo acompafiado con una
salsa liquida de mani.

10 segundos

Locutor

Es asi como se prepara este novedoso
y delicioso plato que ha llegado a la
mesa de los ecuatorianos.

Cierre de cortina

10 segundos

Locutor
Esto es un trabajo realizado por la
carrera Ciencias de la

Comunicacién de la Universidad
San Gregorio de Portoviejo.
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6.13. Cronograma de la propuesta.

RADIO SONO ONDA

PROGRAMACION

FICHAS

LUNES a VIERNES

SABADO y DOMINGO

NOTICIERO: SONO ONDA
NOTICIAS - | EDICION

El montuvio manabita.

El dia a dia del montuvio manabita.

El rodeo montuvio manabita.

El habla montuvia.

La gastronomia manabita.

NOTICIERO: SONO ONDA
NOTICIAS - 2 EDICION

El montuvio manabita.

03HO00 a 09HO0

12H00 a 13H00

18H00 a 19HO0

03H00 a 07HO0

18H00 a 19HO0

El dia a dia del montuvio manabita.

El rodeo montuvio manabita.

El habla montuvia.

La gastronomia manabita.

NOTICIERO: SONO ONDA
NOTICIAS - 3EDICION

El montuvio manabita.

El dia a dia del montuvio manabita.

El rodeo montuvio manabita.

El habla montuvia.

La gastronomia manabita.
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NOTICIERO: SONO ONDA
NOTICIAS - | EDICION

El montuvio manabita.

El dia a dia del montuvio manabita.

El rodeo montuvio manabita.

El habla montuvia.

La gastronomia manabita.

NOTICIERO: SONO ONDA
NOTICIAS - RESUMEN

El montuvio manabita.

El dia a dia del montuvio manabita.

El rodeo montuvio manabita.

El habla montuvia.

La gastronomia manabita.
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RADIO SCANDALO

PROGRAMACION

FICHAS

LUNES a VIERNES

SABADO

DOMINGO

El montuvio manabita.

El dia a dia del montuvio manabita.

06H00 a 07HO0

18H00 a 19HO0

21H00 a 22H00

07HO00 a 08HOO

12H00 a 13H00

06H45 a 07H45

19H00 a 20HO0

NOTICIERO:
DESPIERTA El rodeo montuvio manabita.
ECUADOR )
El habla montuvia.
La gastronomia manabita.
El montuvio manabita.
NOTICIERO El dia a dia del montuvio manabita.
SCANDALO: EN LA - -
POLITICAY LA El rodeo montuvio manabita.
CULTURA El habla montuvia.

La gastronomia manabita.

NOTICIERO: UNA

El montuvio manabita.

El dia a dia del montuvio manabita.

VOZ EN LA El rodeo montuvio manabita.
COMUNIDAD :
El habla montuvia.
La gastronomia manabita.
El montuvio manabita.
El dia a dia del montuvio manabita.
NOTICIERO:
DESPIERTA El rodeo montuvio manabita.
ECUADOR B
El habla montuvia.
La gastronomia manabita.
El montuvio manabita.
CADENA

PRESIDENCIAL:
ENLACE CIUDADANO

El dia a dia del montuvio manabita.

El rodeo montuvio manabita.
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El habla montuvia.

La gastronomia manabita.

NOTICIERO:
DESPIERTA
ECUADOR

El montuvio manabita.

El dia a dia del montuvio manabita.

El rodeo montuvio manabita.

El habla montuvia.

La gastronomia manabita.

REFLEXIONES:

FORMATIVO-
EDUCATIVO-
CULTURAL

El montuvio manabita.

El dia a dia del montuvio manabita.

El rodeo montuvio manabita.

El habla montuvia.

La gastronomia manabita.
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RADIO FARRA

PROGRAMACION

FICHAS

LUNES a VIERNES

SABADO

DOMINGO

NOTICIERO: BUENOS
DIAS ECUADOR

El montuvio manabita.

El dia a dia del montuvio manabita.

El rodeo montuvio manabita.

06H10a07HO00 | 11H30a 12H30 | 19HO00 a 20HO0

06H00 a 08HO0 | 13HO00 a 14HO0

08HO00 a 08H30 | 20H30 a 22H00

El habla montuvia.

La gastronomia manabita.

El montuvio manabita.

El dia a dia del montuvio manabita.

NOTICIERO: LA
REVISTA . R
INFORMATIVA DEL El rodeo montuvio manabita.
DIA El habla montuvia.
La gastronomia manabita.
El montuvio manabita.
PROGRAMA El dia a dia del montuvio manabita.
INTERCULTURAL . .
SOLICITADO POR LA El rodeo montuvio manabita.
CORDICOM El habla montuvia.

La gastronomia manabita.

NOTICIERO: BUENOS
DIAS ECUADOR

El montuvio manabita.

El dia a dia del montuvio manabita.

El rodeo montuvio manabita.

El habla montuvia.

La gastronomia manabita.

PROGRAMA
INTERCULTURAL
SOLICITADO POR LA
CORDICOM

El montuvio manabita.

El dia a dia del montuvio manabita.

El rodeo montuvio manabita.

El habla montuvia.
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La gastronomia manabita.

PROGRAMA
EDUCATIVO
SOLICITADO POR EL
MINISTERIO DE

El montuvio manabita.

El dia a dia del montuvio manabita.

El rodeo montuvio manabita.

El habla montuvia.

EDUCACION
La gastronomia manabita.
El montuvio manabita.
|NRF%P|§I\I/ISECDI(§N El dia a dia del montuvio manabita.

SEMANAL DE LA
PRESIDENCIA DE LA
REPUBLICA

El rodeo montuvio manabita.

El habla montuvia.

La gastronomia manabita.
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6.14. Presupuesto.

Competencias u Objetivos. Estrategias metodoldgicas. Producto. Responsable. Costo.
Capsulas 150,00
informativas

Realizacion de las capsulas informativas sobre la Viaticos. 130,00
cultura montuvia manabita. .
] ) ] Alquiler de
Capsulas informativas radiales, para equipos. 100,00
difundir la  cultura  montuvia
manabita, con la participacion de Edicién. 125,00
radios del canton Portoviejo Karen Lisbeth
Reunidn con propietarios de radios del canton Capsulas Mieles Sornoza
Portoviejo, para la presentacion de las capsulas informativas, 20,00
informativas de la cultura montuvia manabita. Charlas
Facilitar las capsulas informativas en los medios | Capsulas 50.00
radiales. informativas ’
Difusion de las capsulas
informativas de la cultura montuvia Difusion de la campafia radial: Capsulas | |
manabita, a traves de las radios de la ' informativas
localidad.
Total. 575,00
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CeM ¥

UNIVERSIDAD
o o NS AN SAN GREGORIO

DE PORTOVIEJO

Estimado (a) Ciudadano (a):

La presente encuesta es parte de un trabajo de investigacion, cuya finalidad es realizar un
estudio sobre el cumplimiento del Articulo 36 de la Ley Organica de Comunicacion y su
aplicacion en los medios de comunicacion radiales en el canton Portoviejo.

Para lo cual, le solicito contestar con total sinceridad el siguiente cuestionario, no sin antes
agradecer su generosa colaboracién y asegurarle que los datos aportados se manejaran con
absoluta confidencialidad.

Preguntas:

1. ¢A qué grupo pertenece Usted?
a) Propietario de radiodifusora. L]
b) Productor independiente [ ]
c) Publico en general [ ]

2. ¢Conoce Ud. en que consiste el Art. 36 de la Ley de Comunicacién?
st [ NO |

3. Si la pregunta anterior es positiva responder la siguiente pregunta, ¢Segun su
conocimiento este articulo dice que los pueblos y nacionalidades indigenas, Afro-
Ecuatorianas y montubias tienen derecho a:

a) Ser respetados en su forma de pensar.

b) Producir y difundir en su propia lengua, contenidos que expresen y reflejen su
cosmovision, cultura, tradiciones, conocimientos y saberes.

c) Promover la radio desde su culturalidad.

d) Presentar su pensamiento de manera libre y colaborar con el enriquecimiento local de
sus televidentes.

4. El espacio que se debe dar a este tipo de contenido por parte de medios de
comunicacién es del:

5% de su programacién diaria
10% de su programacion diaria
99% de su programacion diaria

Ningun porcentaje

LU0 OO

Desconoce del tema
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5. ¢Considera Ud. importante la transmisibn de contenido intercultural y
pluricultural, en las emisoras de radio?
S NO | |

6. ;Considera Usted que la transmisibn de programas interculturales vy
pluriculturales aporta al enriquecimiento cultural de los radioescuchas?
sI [ ] NO | |

7. iConoce si existen programas culturales que se difunden en las radios de

Portoviejo?

st [ ] NO | |

8. ¢De los programas interculturales que Usted ha escuchado en la radio, a qué horas

son usualmente transmitidos?

a) En las mafianas ]
b) En las tardes [ ]
c) Enlas noches L]
d) En las madrugadas L]

9. ¢Que tipo de contenido ha escuchado que se difunden en los programas culturales
transmitidos en las radios de Portoviejo?
Indigena ]
Montuvio [ ]
Afroamericano [ ]

Otros. D

10.  ¢Cree Usted que los contenidos emitidos en los programas culturales existentes

responden a nuestras costumbres?

st [ ] NO [ |

11. De las siguientes opciones, indique ¢Cual es la causa que Usted considera mas

frecuente de la falta de este tipo de contenido en los medios radiales locales?

e) Desconocimiento [ ]
f) Desinteres D
g) Bajo presupuesto L

h) Poca experiencia dentro del medio L
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12.  ¢Considera usted que se cumple en su totalidad con el Art. 36 de la Ley de

Comunicacion el medio radial al que Ud. dirige o sintoniza?

st [ ] NO [ ]

13.  ¢La Superintendencia de Informacion y Comunicacién controla y sanciona a
los medios de comunicacion radial, por el incumplimiento del Art. 36 de la Ley de

Comunicacion?

st [ ] NO [ ]
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CeM X

CIENCIAS DE LA COMUNICACION SAN»G“)RREQE?«;RIO

UNIVERSIDAD SAN GREGORIO DE PORTOVIEJO

Modelo de entrevista para Directores de medios de radiodifusion.
UNIVERSIDAD SAN GREGORIO DE PORTOVIEJO.
Tema: Analisis del Articulo 36 de la Ley Organica de Comunicacion y su aplicacion

en los medios de comunicacion radiales en el cantdn Portoviejo.

1. ¢Conoce en que consiste el Articulo 36 de la Ley de Comunicacion?

Si la respuesta es positiva, explique en qué consiste.

2. ¢Considera Ud. importante transmitir programas interculturales y pluriculturales

en las emisoras de radio existentes en nuestro medio?

3. ¢En el ambito cultural en que aporta la transmisién de programas de este tipo a la

ciudadania en general?

4. ¢Su medio de comunicacion cumple con el porcentaje de transmision de programas

interculturales?

5. Si su respuesta a la pregunta anterior fue afirmativa, ¢Su medio de comunicacion
en qué horario transmite la programacion intercultural, y qué tipo de contenido

tiene?
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C( C M UNIVERSIDAD
SAN GREGORIO

CIENCIAS DE LA COMUNICACION DE PORTOVIEIO
UNIVERSIDAD SAN GREGORIO DE PORTOVIEJO

Modelo de entrevista realizada a los Comunicadores.
UNIVERSIDAD SAN GREGORIO DE PORTOVIEJO.
Tema: Analisis del Articulo 36 de la Ley Organica de Comunicacion y su aplicacion

en los medios de comunicacion radiales en el canton Portoviejo.

1. ¢Conoce en que consiste el Articulo 36 de la Ley de Comunicacion?
Si la respuesta es positiva, explique en qué consiste.

2. ¢Cree usted que a los comunicadores les hace falta manejar informacion
intercultural?

3. ¢Cual es la informacion que usted conoce sobre las costumbres, identidad e
historia del montuvio manabita?

4. La Ley Organica de Comunicacion establece que los medios de comunicacion
realicen programas culturales. ¢(Cree usted que con esto se estaria ayudando a
fomentar valores interculturales a la poblacion?

5. ¢A través de qué medios o proyectos, considera usted que se pueda ayudar a
fomentar el conocimiento intercultural en los habitantes del canton Portoviejo?

6. ¢Usted considera que la falta de producciéon de programas culturales afecta la
difusion y conocimiento de las costumbres montuvias?
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Modelo de entrevista para colectivos culturales de la ciudad de Portoviejo.
UNIVERSIDAD SAN GREGORIO DE PORTOVIEJO.
Tema: Estudio de la comunicacion alternativa en la ciudad de Portoviejo y su
relacion con los medios de comunicacion tradicionales.

1. ¢Esta de acuerdo con el espacio brindado por los estos medios a las actividades que
Uds. Realiza?

2. ¢De qué alternativas de comunicacion se han valido para dar a conocer los eventos
que realiza?

3. ¢Actualmente, trabaja en red con otros colectivos culturales?

4. jLa falta de produccién de programas interculturales en los medios radiales, en
qué medida afecta a la difusion de nuestras costumbres?

5. ¢Como maneja la comunicacion dentro de su organizacién, cuentan con una
persona que realice esta actividad?

6. ¢Maneja una agenda cultural dentro de su colectivo?

7. ¢Ustedes como colectivo cultural, cuales son las gestiones que realizan antes las
autoridades para que las emisoras radiales cumplan con lo dispuesto en la ley?

142



C UNIVERSIDAD
SAN GREGORIO

CIENCIAS DE LA COMUNICACION
UNIVERSIDAD SAN GREGORIO DE PORTOVIEJO

UNIVERSIDAD SAN GREGORIO DE PORTOVIEJO
CARRERA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

ENTREVISTA ALA INTENDENTA DE LA ZONA 4
SUPERINTENDENCIA DE LA INFORMACION Y COMUNICACION

Tema: Andlisis del Articulo 36 de la Ley Orgéanica de Comunicacion y su aplicacion

en los medios de comunicacion radiales en el cantén Portoviejo

1. La ley de comunicacion en su articulo 36 habla de la difusion de contenidos
interculturales y pluriculturales de los pueblos indigenas, afro ecuatorianos y
montuvios, en el 5% de su parrilla, ;en qué medida se ha cumplido por parte de las

radios con esta normativa?

2. Cree usted que las radios han incluido en sus parrillas programas de corte

intercultural manabita?

3. La SUPERCOM, como ente garantista para el acceso y ejercicio de los derechos de
las personas a una comunicacion libre, intercultural, incluyente, diversa y
participativa en todos los ambitos, ¢ha realizado controles a las radios para

constatar el cumplimiento del articulo 36 de la LOC?

4. ;La SUPERCOM tiene un balance de cuéntas y cuales son las radios a nivel
provincial que han sido sancionadas por el no cumplimiento del articulo 36 de la

LOC?

5. La SUPERCOM, siendo un organismo técnico, se encuentra realizando
actualmente procesos para que los medios radiales presenten para su aprobacion

programas interculturales.

6. Conoce usted si el Consejo de Regulacion y Desarrollo de la Informacion y
Comunicacién (CORDICOM), como organismo publico, se encuentra realizando
algin proyecto comunicacional para que las radios implementen programas

interculturales.

7. ¢Existe un mecanismo de monitoreo continuo para verificar si las radios cumplen

con lo normado en el Art. 36 de la LOC?

8. Mi investigacion arrojo que tres radios de Portoviejo no cumplen con la normativa,

¢ Cuél es el proceso que deberia hacerse para que estas cumplan con esta ley?
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OBSERVACION: La presente entrevista se solicitd mediante oficio de fecha 27 de
Septiembre de 2017, a las 15H00, donde se me inform6 de manera verbal que dejara el
pliego de preguntas y que regresara el dia 29 de septiembre a las 10H00 a fin de que la
Intendenta me atendiera, fecha en la que fui pero lamentablemente no pudo realizarse la
reunién; de esa fecha en adelante asisti por reiteradas ocasiones para finalmente indicarme
que la Intendenta no atendia situaciones de esta indole, ni tampoco estaba autorizada para
dar ningun tipo de entrevistas. Con lo cual no pude dar por realizado este punto en la

investigacion.
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Oficio entregado a la Intendente de la Zona 4 de la Superintendencia de la

N

UNIVERSIDAD

SAN GREGORIO

PORTOVIEIO

Informaciéon y Comunicacion.

UNIVERSIDAD SAN GREGORIO DE PORTOVIEJO.

Portoviejo 27 septiembre 2017

Ab. Fernanda Hidalgo Franco

Intendente de la Zona 4 de la Superintendencia de la Informacion y Comunicacion

De mi consideracion

KAREN LISBETH MIELES SORNOZA CI 1723754311 egresada de la Facultad de
Comunicacion Social de la UNIVERSIDAD SAN GREGORIO DE PORTOVIEJO me
dirijo a usted manifestando que me encuentro realizando mi trabajo de titulacion sobre el
tema Analisis del articulo 36 de la ley organica de comunicacion y su aplicacion en los
medios radiales de Portoviejo, por la cual le pido me permita entrevistarla sobre dicho
tema, si no se le puede hacer personalmente podria ser via correo electronico o delegar a
otra persona que me ayude con la entrevista.

Esperando una pronta respuesta, desde ya le quedo muy agradecida.

karito_lis91@hotmail.com

0981792026

/ wbet Mealks <

Atentamente
Karen Lisbeth Mieles Sornoza

1723754311

1((//SUPERC‘OM

"

N r'\'\FN\ A 7:’)NAI 4-PACIICA
FILO

HORA:
U509 27 SEp ppy  FOUAS
RECEPClON DE DOCUM ............

..--'..Js.tll.\lﬁQ ﬁﬂ“‘k&

EC“D'?"\N -------
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UNIVERSIDAD SAN GREGORIO DE PORTOVIEJO DE PORTOVIEJO

Oficios entregados a Radios de mayor difusion en el Canton Portoviejo.
CARTA DE INTENCION RADIO SONO HONDA.

Portoviejo, 8 de diciembre de 2017

Sefiores
Radio Sono Honda

Portoviejo
Asunto: Difusion de Capsulas informativas sobre “Cultura y tradiciones Manabitas”.

Por medio de la presente les extiendo un afectuoso saludo, a nombre propio y de
quienes conformamos la Carrera de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad San
Gregorio de Portoviejo, el motivo de la presente carta de intencion es para
manifestarles mi interés por difundir en los noticieros radiales que se encuentran
programados en sus tres emisiones, asi como también en programas culturales que
ustedes transmitan, las capsulas informativas que contienen temas sobre la cultura y
tradiciones manabitas, para lo cual me permito exponerles el plan de trabajo que se

ha programado:

e Difusion de capsulas informativas de la cultura montuvia manabita en las radios de
mayor rating del cantdn Portoviejo.

e Dar a conocer a los radio escuchas, por medio de capsulas informativas, la
necesidad de reconocer las tradiciones y costumbres de nuestro pueblo montuvio,
en las tres emiciones de los noticieros que se transmiten a diario, por un lapso de

un mes.

Con lo expuesto, llegard a vuestro conocimiento que las capsulas informativas se
elaboraron con la finalidad de brindar a la ciudadania informacién referente a la

tradicién, costumbres y modismos del montuvio de nuestra campifia manabita,

considerando que en los medios de difusion radial no se cumple a cabalfdgd con lo

""""" Catalift
ern‘.“m P

i
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estipulado en el Articulo 36 de la Ley de Comunicacion, esto es la difusién de

programas culturales e interculturales.

Agradeciendo de antemano lo amable atencién brindada a la presente, y lo apertura
que ustedes brinden a este proyecto que redundaré en beneficio de todos los

manabitas.

Atentamente,

VZZS"GJ“\ Meeles S.

Karen Lisbeth Mieles Sornoza
Egresada de la Carrera de Ciencias de la Comunicacion
Autora del Trabajo de Titulacién.
Andlisis del Articulo 36 de la Ley Orgédnica de Comunicacién y su aplicacién en los
medios de comunicacién radiales en el cantén Portoviejo
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CARTA DE INTENCION RADIO LA NUEVA CAPITAL.

Portoviejo, 8 de diciembre de 2017

Serfiores
Radio La Nueva Capital

Portoviejo

Asunto: Difusion de Capsulas informativas sobre “Cultura y tradiciones Manabitas”.

Por medio de la presente les extiendo un afectuoso saludo, a nombre propio y de
quienes conformamos la Carrera de Ciencias de la Comunicacién de la Universidad San
Gregorio de Portoviejo, el motivo de la presente carta de intencidon es para
manifestarles mi interés por difundir en los noticieros radiales que se encuentran
programados en sus tres emisiones, asi como también en programas culturales que
ustedes transmitan, las capsulas informativas que contienen temas sobre la cultura y
tradiciones manabitas, para lo cual me permito exponerles el plan de trabajo que se

ha programado:

e Difusion de capsulas informativas de la cultura montuvia manabita en las radios de
mayor rating del cantén Portoviejo.

e Dar a conocer a los radio escuchas, por medio de capsulas informativas, la
necesidad de reconocer las traodiciones y costumbres de nuestro pueblo montuvio,
en las tres emiciones de los noticieros que se transmiten a diario, por un lapso de

un mes.

Con lo expuesto, llegaré a vuestro conocimiento que las capsulas informativas se
elaboraron con la finalidad de brindar a la ciudadania informacion referente a la
tradicion, costumbres y modismos del montuvio de nuestra campifia manabita,

considerando que en los medios de difusion radial no se cumple a cabalidad con lo
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estipulado en el Articulo 36 de la Ley de Comunicacién, esto es la difusién de

programas culturales e interculturales.

Agradeciendo de antemano la amable atencion brindada a la presente, y lo apertura
que ustedes brinden a este proyecto que redundaré en beneficio de todos los

manabitas.

Atentamente,

Jeshetn Meeles S

Karen Lisbeth Mieles Sornoza
Egresada de la Carrera de Ciencias de la Comunicacién
Autora del Trabajo de Titulacidn.
Andlisis del Articulo 36 de la Ley Orgdnica de Comunicacidn y su aplicacién en los
medios de comunicacidn radiales en el cantén Portoviejo
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CARTA DE INTENCION RADIO SCANDALO.

Portoviejo, 8 de diciembre de 2017

Sedores
Radio Scandalo

Portoviejo

Asunto: Difusion de Capsulas informativas sobre “Cultura y tradiciones Manabitas”.

Por medio de la presente les extiendo un afectuoso saludo, a nombre propio y de
quienes conformamos la Carrera de Ciencias de la Comunicacién de la Universidad San
Gregorio de Portoviejo, el motivo de la presente carta de intencién es para
manifestaries mi interés por difundir en los noticieros radiales que se encuentran
programados en sus tres emisiones, asi como también en programas culturales que
ustedes transmitan, las capsulas informativas que contienen temas sobre la cultura y
tradiciones manabitas, para lo cual me permito exponerles el plan de trabajo que se

ha programado:

® Difusion de capsulas informativas de la cultura montuvia manabita en las radios de
mayor rating del cantén Portoviejo.

® Dar a conocer a los radio escuchas, por medio de capsulas informativas, la
necesidad de reconocer las tradiciones y costumbres de nuestro pueblo montuvio,
en las tres emiciones de los noticieros que se transmiten a diario, por un lapso de

un mes.

Con lo expuesto, llegaré a vuestro conocimiento que las capsulas informativas se
elaboraron con la finalidad de brindar a lo ciudadania informacién referente a la
tradicion, costumbres y modismos del montuvio de nuestra campifia manabita,

considerando que en los medios de difusion radial no se cumple a cabalidad con lo
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estipulado en el Articulo 36 de la Ley de Comunicacién, esto es la difusion de

programas culturales e interculturales.

Agradeciendo de antemano la amable atencién brindada a la presente, y la apertura
que ustedes brinden a este proyecto que redundaré en beneficio de todos los

manabitas.

Atentamente,

Karen Lisbeth Mieles Sornoza
Egresada de la Carrera de Ciencias de la Comunicacién
Autora del Trabajo de Titulacidn.
Andlisis del Articulo 36 de la Ley Orgdnica de Comunicacién y su aplicacién en los
medios de comunicacidn radiales en el canton Portoviejo
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CARTA DE INTENCION RADIO FARRA.

Portoviejo, 8 de diciembre de 2017

Senores
Radio Farra

Portoviejo

Asunto: Difusion de Capsulas informativas sobre “Cultura y tradiciones Manabitas”.

Por medio de la presente les extiendo un afectuoso saludo, a nombre propio y de
quienes conformamos la Carrera de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad San
Gregorio de Portoviejo, el motivo de la presente carta de intencion es para
manifestarles mi interés por difundir en los noticieros radiales que se encuentran
programados en sus tres emisiones, asi como también en programas culturales que
ustedes transmitan, las capsulas informativas que contienen temas sobre la cultura y
tradiciones manabitas, para lo cual me permito exponerles el plan de trabajo que se

ha programado:

® Difusion de capsulas informativas de la cultura montuvia manabita en las radios de
mayor rating del cantdn Portoviejo.

e Dar a conocer a los radio escuchas, por medio de capsulas informativas, la
necesidad de reconocer las tradiciones y costumbres de nuestro pueblo montuvie,
en las tres emiciones de los noticieros que se transmiten a diario, por un lapso de

un mes.

Con lo expuesto, llegard a vuestro conocimiento que las capsulas informativas se
elaboraron con lo finalidad de brindar a la ciudadania informacién referente a la
tradicion, costumbres y modismos del montuvio de nuestra campifia manabita,

considerando que en los medios de difusion radial no se cumple a cabalidad con lo
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estipulado en el Articulo 36 de la Ley de Comunicacion, esto es la difusién de

programas culturales e interculturales.

Agradeciendo de antemano la amable atencién brindada a la presente, y la apertura
que ustedes brinden a este proyecto que redundaré en beneficio de todos los

manabitas.

Atentamente,

.7Z«’5 beth Meeles S

Karen Lisbeth Mieles Sornoza
Egresada de la Carrera de Ciencias de la Comunicacién
Autora del Trabajo de Titulacion.
Andlisis del Articulo 36 de la Ley Orgdnica de Comunicacién y su aplicacién en los
medios de comunicacién radioles en el cantén Portoviejo
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OFICIO DE CONTESTACION A LA CARTA DE INTENCION.

RADIO CAPITAL.

lanueva Capital

Portoviejo, 18 de diciembre de 2017

Sefores
Universidad San Gregorio de Portoviejo.
Ciudad

De mis consideraciones:

Por medio de la presente tengo a bien informarles, que voy a tomar en
consideracion el plan de trabajo de la estudiante KAREN LISBETH MIELES
SORNOZA, sobre el tema Cultura y Tradiciones Manabitas donde se enfoca
en transmitir capsulas informativas en las dos emisiones de noticieros por un
periodo de un mes.

Agradeciendo de antemano por ser todos en cuenta para un proyecto
universitario.

Atentamente
RADIO CAPJT_AL FMS.A.

o —
Ing. Silvia Alava Sierra
Gerente General

S ———

RADIO CAPITAL 105.7 FM S.A, “LA NUEVA CAPITAL"
TELEFONOS: 052337765/052337469/052337226
E-MAIL:lanuevacapital@yahoo.com

www.radiocapital.ec
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OFICIO DE CONTESTACION A LA CARTA DE INTENCION.

RADIO SONO HONDA.

SONO ONDA
L HORADIO99.7]

HD RADIO 99.7
Cada vez MAS, cada vez MEJOR!

PORTOVIEJO, 8 de diciembre del 2017

SENORES
UNIVERSIDAD SAN GREGORIO DE PORTOVIEJO
PRESENTE.

De mis consideraciones:

Por medio de la presente, tengo a bien informarles que tomaremos en
consideracion el plan de trabajo de la estudiante Karen Lisbeth Mieles Sornoza,

————E Rl SR, 36, 46 12 163 SrsaniTa de. camunicacian ¥

anlicacian an las madine da. t*.nm:uzw:ac.vm_r'ad.a_es_on-nl-ﬂantm-‘!@"&sléd{‘.J(N‘((‘P‘
¢ CUCd (@ dIusion dae capsu(as Informativas en [as tres emisiones de nuestros
noticieros por el lapso de un mes.

Agradezco de antemano por habermnos considerado para este importante proyecto
universitario.

Siempre prestos a colaborar y recibir sugerencias

Atentamente,

R

Catalina Bonilla Cevallos
Directora General
Radio Sono Onda 99.7 FM

Estudio: Cdla. Bellavista Ay, Celi Vasquez y Av. Maria Auvilindora  P.O. Box: 13-01-34,
Portoviejo-Manabi-Ecuador
Telefonos: 2000-276  2000-358 2000-347
rwww sonvenda.com.ec e-mail: sonoonda ¢ hotmail.com
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OFICIO DE CONTESTACION A LA CARTA DE INTENCION.

RADIO SCANDALO.

103,7 F.M.

Portoviejo, 19 de diciembre del 2017

Sefiores
UNIVERSIDAD SAN GREGORIO DE PORTOV IEJO
Ciudad.-

De mis consideraciones:

Tengo a bien en hacerle conocer que RADIO SCANDALO 103.7 va a tomar en
consideracion el plan de trabajo sobre el tema CULTURA Y TRADICIONES
MANABITAS, de autoria de la estudiante KAREN LISBETH MIELES
SORNOZA, por lo cual nos ponemos a la orden para poder factibilizar estas
producciones radiales.

Por lo tanto tengo a bien en agradecerle por tomar en consideracién a nuestro
medio radial.

Atte.
B thRgSA S.A.

FIRMA  AUTORIZADA
\_~

ING. JORGE RUIZ DUENAS
DIRECTOR GENERAL

Direccién: Edificio La Previsora - Olmedo entre Cérdova y Sucre 4to. Pisq Of. No 401 g
Teléfonos: 05 2 630206 / 05 2630126  Celular: 099 8407793 Email: radioscandalo@hotmail.com  www.radioscandalo.com
Portoviejo - Manabi - Ecuador
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OFICIO DE CONTESTACION A LA CARTA DE INTENCION.

RADIO FARRA.

OFICIO N2074-FARRAMAN -2017
Portoviejo, 19 de Diciembre de 2017

Sefiores
UNIVERSIDAD PARTICULAR SAN GREGORIO DE PORTOVIEJO
Ciudad.-

De mi consideracion;

He recibido de parte de la Sefiora Karen Lisbeth Mieles Sornoza, Egresada de la Carrera de
Comunicacién de esta prestigiosa Institucion, oficio s/n y de fecha 08 de diciembre de 2017;
donde se nos solicita que en de ser posible las Capsulas Informativas que contiene temas
sobre la Cultura y Tradiciones Manabitas, dentro de las programaciones de la Radio.

Como Director General de Noticias de Farraman S.A. Y su estacion Radio Farra, apruebo la idea
de la mencionada Sefiora, haciéndole conocer a ella con anticipacion los horarios y periodos de
transmision, si irectivos de la Radio aprueban su difusion.

Direccion: Calle Robles y Avenida Manabi - Telefax: 052 634939 - Portoviejo - Manabi
E-mail: radiofarra975fm@hotmail.com
www.radio-farra.com

FARRAMAN S.A.
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FOTOS DE ENTREVISTAS Y ENCUESTAS REALIZADAS

Foto 1.
Ab. Luis Andrade Quifionez

Director de Radio La Nueva Capital.

Entrevista a propietarios de medios radiales.
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Foto 2.

Periodista Manuel Gustavo Macai Cedefio

Comunicador de radio La Nueva Capital
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Foto 3.
Ab. Dumar Iglesias Mata
Comunicador y Ex Presidente de la Casa de la Cultura Ecuatoriana

Nucleo de Manabi
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Foto 4.

Lcdo. Jaime Alcivar
Docente de la Carrera de Ciencias de la Comunicacion y

Gestor cultural.
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