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Resumen

Los medios digitales crecen con velocidad, por tanto, es necesario que los medios de comunicacion
tradicional se adapten a las exigencias del internet. Ante esto, la convergencia digital es uno de los
efectos hacia esta digitalizacion, y el fotoperiodismo como un género periodistico, es una
herramienta de la prensa digital que utiliza fotografias para contar una historia, presentando
noticias de formas atractivas para el publico. En el Ecuador, existen medios tradicionales que se
dirigen hacia la digitalizacion, por lo tanto, el presente articulo realiza un andlisis del uso del
fotoperiodismo como una herramienta hacia la convergencia digital, mediante el uso de las
Tecnologias de la Informacién y Comunicacion (TICs). Para lograr los objetivos se escogen dos
medios de comunicacion del pais, El Universo y El Comercio. La metodologia consistié en la
aplicacion de fichas de observacion a noticias publicadas en la pagina web de cada medio segun
las categorias: politica, deporte y entretenimiento. Ademas, se analizé la complementacion de las
TICs aplicadas en las paginas web. Se encuentra que, a pesar de su historia como medios
tradicionales, estos medios buscaron la adaptacion hacia la convergencia digital con el
fotoperiodismo como una de las posibles herramientas para adaptarse, y las caracteristicas de las
TICs para atraer la atencion del publico objetivo. Se encontrd un proceso de adaptacion favorable

en El Universo, que indica la utilizacion del fotoperiodismo complementada con TICs.

Palabras clave: convergencia digital, fotoperiodismo, tecnologias de la informacion, medios

digitales.



Abstract

Digital media is growing rapidly, therefore, it is necessary for traditional media to adapt to the
demands of the Internet. Given this, digital convergence is one of the effects of this digitalization,
and photojournalism as a journalistic genre is a tool of the digital press that uses photographs to
tell a story, presenting news in ways that are attractive to the public. In Ecuador, there are
traditional media that are moving towards digitalization, therefore, this article analyzes the use of
photojournalism as a tool towards digital convergence, through the use of Information and
Communication Technologies (ICTs). To achieve the objectives, two media outlets in the country
are chosen, El Universo and El Comercio. The methodology consisted in applying observation
sheets to news published on the website of each media according to the categories: politics, sports
and entertainment. In addition, the complementation of ICTs applied to the web pages was
analyzed. It is found that, despite their history as traditional media, these media sought adaptation
towards digital convergence with photojournalism as one of the possible tools to adapt, and the
characteristics of ICTs to attract the attention of the target audience. A favorable adaptation process

was found in El Universo, which indicates the use of photojournalism complemented with ICTs.

Keywords: digital convergence, photojournalism, information technologies, digital media.



Introduccion

Los medios digitales han tenido un gran impacto dentro del &mbito de la comunicacién social,
puesto a que ante las necesidades del mundo actual los medios se han tenido que transformar ante
una vision guiada por lo instantaneo. Las redes sociales como Facebook, TikTok, Twitter y otros
permiten compartir noticias de forma rapida, “las audiencias jovenes consumen cada vez mas
productos multimedia distribuidos en las redes sociales” (Antunish, 2021, p. 290), lo cual aumenta
la competencia dentro de la industria de comunicacion; ademas, producto de la pandemia Covid-
19 que provoco efectos a nivel mundial, las tasas consumo de redes sociales aumentaron en una

forma de aliviar los efectos del encierro.

Bajo este contexto es necesario considerar el motivo respecto al interés sobre las redes sociales,
de acuerdo con Velastegui y Velastegui, esta forma de comunicacion se considera porque facilita
el proceso de difusion de mensajes en canales de informacion, disminuyendo el tiempo de envio,
fortaleciendo las relaciones personales, organizacionales, y otras (2017), a esto, con las nuevas
tecnologias, las fotografias de buena calidad se pueden obtener de cualquier teléfono, lo cual ha
hecho que la industria del periodismo deba plantearse formas y medidas que le permitan combatir

la competencia.

Investigaciones han encontrado que en los medios digitales se resalta importancia de la fotografia
general que se puede utilizar como relleno o decoracion que logre captar a atencion, pero, de
acuerdo con Lopez Del Ramo y Marcos, desde el fotoperiodismo se buscan nuevos productos y
formatos que prioricen tanto la imagen como el contenido narrativo imponiendo a su vez un criterio

de calidad (2016).

El surgimiento y desarrollo del fotoperiodismo ha demostrado ser extremadamente beneficioso de
varias maneras. El fotoperiodismo fue el primer medio en representar problemas sociales en todo
el mundo para audiencias masivas. Se define como “un género periodistico que lleva por objetivo
comunicar, graficar y representar a través de fotografias, sucesos, acontecimientos, personas y
tematicas, el origen del fotoperiodismo se encuentra ligado con la fotografia documental que es el

sustento practico y teorico de las actividades periodisticas” (Matias, 2022, p. 8).

El fotoperiodismo ha utilizado técnicas mas nuevas, como el color y las imagenes digitales, para

mostrar la tecnologia actual y los beneficios asociados con dicha tecnologia. El fotoperiodismo



muestra evidentemente como la camara es un medio importante para ilustrar la vida. Ademas, el
fotoperiodismo tiene un impacto que atraviesa el area emocional, incluso el beneficio mas
significativo identificado ha sido su capacidad para impulsar el cambio social al ilustrar los
problemas asociados con la sociedad. En otras palabras, el fotoperiodismo fue el primer medio en
transmitir temas sociales a audiencias masivas mediante el uso de revistas de noticias y otras

publicaciones.

Bajo lo anteriormente nombrado, el presente trabajo de redaccidon propone un analisis sobre la
forma en que los medios de comunicacion escrita se han adaptado hacia la convergencia digital,
utilizando como referentes a las empresas: El Universo y El comercio. Para lograrlo, fue necesario
realizar un andlisis bibliografico del fotoperiodismo como una herramienta de adaptacion en los

medios digitales ante el contexto planteado.
Se propone para este trabajo de redaccion
Evolucion de los medios de comunicacion

Los medios de comunicacion parten desde la base tradicional, misma que se manifiestan por un
emisor hacia grupos de receptores variados, logrando una audiencia alta ya que tienen canales via
radio, periodico y television para informar y entretener; sin embargo, desde la aparicion del internet
se han encontrado otras formas de informar, que integran todos los recursos que tradicionalmente

estaban divididos, textos, videos, audios, animaciones, graficos (Burgos, 2019).

De acuerdo con Castells, se ha dado una revolucion de la tecnologia con referencia a la informacion
de caracter cultural, historica y actividad humana para estudiar la complejidad de la sociedad a
nivel sociocultural (2002). Esta revolucion se visualiza en la interaccion de los procesos culturales
que suceden en la humanidad, por tanto, se considera la evolucion en la creatividad que incide en
el pensamiento que logra incidir en procesos cognitivos del aprendizaje para generar
conocimientos que tienen como efecto la constante transformacion de la cultura. Los medios de
comunicacion también se mueven en conjunto con estos elementos, pues la sociedad en el cambio
crea necesidades nuevas que necesitan ser respondidas, entonces, ante la entrada del internet que
“facilitan una nueva manera de comprender la comunicabilidad y la interaccién entre los sujetos

en un determinado contexto social” (Piscitelli, 2002, p. 54).



Ante el internet y sus variados recursos, se crea una necesidad producto de la nueva cibercultura,
que, de acuerdo con Amorocho y Malpica, ubica a resultados culturales que coexisten a través de
internet haciendo uso de dispositivos donde se entremezclan practicas socioculturales (2019). Esto
logra que se considere la introduccion de medios de comunicacion, a esto, “a finales de 1994, una
web del diario Hoy es puesta en linea convirtiéndose en el primer diario online del Ecuador y,
segun el mismo diario, el primero en América Latina” (Rivera, 2013, p. 112). Siguiendo a Goémez
et al., se ha dado una migracion evidente por parte de los medios convencionales tradicionales

hacia las plataformas digitales y redes sociales (2021).
Impacto de la fotografia en los medios digitales

Los medios digitales han logrado impactar desde la creacion de necesidades nuevas para la
adaptacion a los recursos actuales. Un ejemplo, la hipertextualidad como medio de uno de la
transmision de informacion desde la revolucion tecnoldgica actual que no se basa en la informacion
estatica, sino en la actualizacion del conocimiento en tiempo real. Ante esto, los medios

tradicionales que se dirigen hacia las plataformas digitales responden con el fotoperiodismo.

La fotografia en la comunicacion es representativa para documentar conocimientos y
acontecimientos especificos para estudiar la cultura antigua y actual. Desde este recurso, se estudia
la comunicacion visual, los canales de transmision y realidad sobre los hechos, pues “Los objetos
o conceptos representados en las imagenes y la sociedad que las percibe, mas que pretender definir
qué es la fotografia intentard comprender su uso social en el entramado de significados culturales.”
(Matias, 2022), por tanto, tiene una importancia sobre los contextos sociales, y lo hace mas

necesario ante la adaptacion a los medios digitales.

De acuerdo con Escandon, anteriormente el periodismo se habria desligado de la fotografia,
realizandose tnicamente a forma de redaccion, incluso, el dibujo se hace un elemento importante
para poder detallar estos hechos, sin embargo, con la evolucion hacia la fotografia para narrar los
hechos de forma mas asertiva, complementandose el periodista y comunicador para expresar

hechos sin abuso de textos (2018).

La imagen se vuelve un recurso importante, pero desde el periodismo, la imagen fotoperiodistica

se basa en la aportacion de la verdad mediante testimonios, para crear consciencia e incentivar la



transformacion de la realidad, dando la oportunidad de identificar elementos para corregir basados

en lo veridico (Garcia, 2005).

El fotoperiodismo entonces se visualiza como el proceso de utilizar fotografias para contar una
historia. Mientras que los periodistas convencionales tienen una tendencia por compartir la
informaciéon empleando Unicamente la narrativa; los fotoperiodistas utilizan una cdmara como
medio. Un reportero grafico utiliza imagenes para contar la historia completa, de principio a fin, y
si se ejecuta correctamente, es posible que el lector ni siquiera necesite palabras para comprender

completamente el mensaje que se presenta.

Dado que nuestro mundo actual estd tan interconectado a través de dispositivos digitales, los
medios de comunicacion y las agencias de medios tienen una tendencia hacia las mejores imagenes
disponibles, las mas completas e informativas. Las noticias de ultima hora pueden cambiar
rapidamente, y la desconfianza y el escepticismo no son raros a medida que se desarrollan los
acontecimientos. La palabra viaja rapido y ante esto, se crea la necesidad de fuentes de informacion
mas confiables y fiables como la fotografia que retrata los momentos historicos, impactantes,
importantes entre otros. Los fotoperiodistas estan en escena, justo al lado de los periodistas mas

tradicionales; su objetivo es crear una historia que hable sin palabras.

Se propone para este trabajo de redaccion analizare la forma en que los medios de comunicacion
escrita se han adaptado hacia la convergencia digital, utilizando como referentes a las empresas:
El Universo y El comercio, de prensa escrita en Ecuador, y las formas en que, ante la evolucion de
los medios, se han adaptado, para analizar si el fotoperiodismo ha sido propuesto como
herramienta. El Universo es considerado uno de los diarios mas importantes del pais, fundado en
1921 en Guayaquil; EI Comercio es un diario ecuatoriano fundado en Quito, 1906 (Vésconez,

2017) y reconocido a nivel de pais.
Método

El presente trabajo investigativo basa su metodologia en la bibliografia, por tanto, cuenta con un
enfoque cualitativo sobre los disefios y entendimientos del fotoperiodismo en los contextos de la
sociedad actual que se mueve con los cambios de la tecnologia. Bajo esto, se considera de tipo
descriptivo y bibliografico puesto a que se recolecta informacién de bibliografias externas

provenientes de repositorios digitales con informacion relevante y actualizada.



Se aplico una ficha de observacion para exponer las caracteristicas descriptivas de los medios El
Universo y El Comercio, la ficha fue propuesta con base en bibliografias sobre las TICs , en lo que
se incluyen categorias de Creacion de nuevos lenguajes expresivos; Diversidad de contenido;

Innovacion; Parametros de calidad de imagen y; Audiencia segmentada y diferenciada.

El método analitico se utiliza para el estudio y analisis de las variables categoricas del periodismo
escrito que surgen con la ficha de observacion propuesta por Rodriguez y Orrala (2022). Esta ficha
se aplica a noticias presentadas por El Universo y El Comercio, donde se utilice el fotoperiodismo

como herramienta para la adaptacion a la convergencia digital.

La investigacion es de tipo descriptiva y explicativa, pues se narran las caracteristicas y
propiedades del fotoperiodismo como una herramienta de adaptacion ante las exigencias de la era
digital. Considerando la historia del periodismo tradicional que refiere a los elementos que
compusieron el auge del periodismo, también se revisa el estado actual del periodismo y cémo las
fotografias se enlazan de forma en que se crea el fotoperiodismo, explorando su intervencion en

los medios digitales actuales.

Con base en el enfoque, se analizaron las variables anteriormente nombradas y los elementos que
la componen, utilizando la revision bibliografica como apoyo a la recoleccion de fuentes que
muestran veracidad sobre el tema que se ha propuesto. Principalmente destinado a la recoleccion
de datos que permitan describir las cualidades del fotoperiodismo y su impacto en la convergencia

digital, de los medios El Universo y El Comercio.
Resultados

Considerando lo anterior, se nombra la globalizacion como efecto que marca la necesidad de los
medios tradicionales a un movimiento hacia entornos digitales, debido a que se crean hébitos de
consumo en internet, y en la red se modifican las formas de acceso y consumo, para que la
audiencia desee permanecer consumiendo el contenido (Curay et al., 2022), dejando de lado el
soporte fisico del papel para movilizarse a soportes digitales experimentando con la evolucion en

las necesidades de los consumidores.

De acuerdo con lo propuesto en la metodologia, se realiza una investigacion bibliografica sobre El
Comercio, atrayendo elementos de su historia, siendo que se cre6 en 1906, por tanto, mantenia un

modelo tradicional. El Comercio fue el primer medio en Ecuador que toma la convergencia digital,



siendo que “Dimitri Barreto, editor de la seccion digital expreso la necesidad de un cambio en los
medios impresos, no solo en la creacion de contenidos sino en sus estructuras internas”(Puente,
2019), autor que también describe la utilizacion de la Redaccion Integrada Multimedia (RIM) para
optimizar recursos en las secciones que se cubren. A nivel de ranking, E1 Comercio se considera
lider en el periodismo digital al ser el tercer buscador méas visitado en Ecuador (Vergara, 2019). El
Universo presenta pagina web desde 2000 con un redisefio, y no fue hasta 2017 cuando establece

una identidad digital (Puente, 2019).

Lo que proponen (Bladimir, et al., 2022) se basa en que para la evolucion de los medios de
comunicacion hacia la convergencia digital deben cumplirse con caracteristicas de Tecnologias de
la Informacion y Comunicacion (TICs). En este articulo se analiza, mediante un cuadro
comparativo, si esto es logrado por los medios de comunicacion propuestos, anadiendo como
variable el fotoperiodismo. De acuerdo con (Garcia y Martinez, 2022) utilizar las caracteristicas
de las TICs permite construir un esquema de la organizacion de la produccion y consumo cultural
y simbolicos, pues estas se encargan de la transmision de informacion y son la variable que obliga
al periodismo a movilizare hacia la convergencia digital. Por esto, se analizan sus caracteristicas

segun lo obtenido en las paginas web de cada medio.

Tabla 1 de elaboracion propia. Caracteristicas de las TICs en el contexto del periodismo.

Caracteristicas de las TICs

El Comercio

El Universo

Creacion de nuevos

lenguajes expresivos

Utiliza titulos llamativos para

invitar a leer reportajes, y

acompafa con imagenes.

Divide los temas mediante

etiquetas; presenta titulos
llamativos que acompafia con

imagenes.

Diversidad de contenido

El contenido que presenta en la

pagina principal se basa en tlltima

hora, actualidad, tendencias,
deportes, opinion, video,
podcasts y blogs.

El contenido que presenta en
la pagina principal se basa en
las tendencias a nivel nacional
entre

que pueden variar

economia, politica,

comunidad y otros.




Innovacion

Se basa en la presentacion de
contenidos actualizados, y en la
edicion de la pagina web, que se

actualiza diariamente.

Se basa en la presentacion de
contenidos actualizados, y en
la ediciéon de la pagina web,
que se actualiza diariamente.

La pagina es interactiva con el

usuario.

Parametros de calidad de

imagen

Las 1imagenes responden 'y
concuerdan con el titulo del
reportaje, son de alta calidad e

interesantes.

Las imagenes responden y
concuerdan con el titulo del
reportaje, son de alta calidad e

interesantes.

Audiencia segmentada y

diferenciada

Presentan  contenidos  segun
edades y sus necesidades. Incluye
la revista Familia con diversos

temas segmentados.

Presentan contenidos segin
las edades y sus necesidades.
los temas

Segmenta por

etiquetas,

Siguiendo lo propuesto por los autores, y los puntos que caracterizan ambas paginas web, se
identifican las herramientas de adaptacion tomadas por los medios ante la convergencia digital
desde las necesidades que encuentran las TICs. Desde el fotoperiodismo, los medios de
comunicacion logran un cambio que impulsa a renovar las estructuras del contenido, puesto a la

constante reactualizacion de las mismas, especialmente porque se media con fotoperiodismo.

A nivel de fotoperiodismo, El Universo cuenta con un espacio de Fotogalerias donde reproducen
el contenido fotoperiodistico y priorizan la imagen en relacion al texto. Ademas, reproducen
contenido en las redes sociales propias de manera constante, y este contenido presenta
especialmente fotografias con textos cortos. El Comercio, sin embargo, reproduce menos
contenido con menor espacios de actualizacion, lo cual no responde a las necesidades de la
convergencia digital. La utilizaciéon de las herramientas TICs y fotogalerias son menores en

relacion al trabajo de El Universo.

En el andlisis del fotoperiodismo, se utilizan las fichas de observacion propuestas por Rodriguez
y Orrala (2022), para analizar la interaccion del fotoperiodismo en la actualidad. Con esto se

considera examinar la presentacion de noticias seglin sus categorias, en el afio del 2023. La ficha



de observacion permite determinar si la fotografia cumple satisfactoriamente con la comunicacion

del hecho periodistico.

Candidato presidencial
Fernando Villavicencio fue

asesinado en Quito

El candidato presidencial de Ecuador, Fernando Villavicencio, fue asesinado ests g de agosto de 2023,
cuando salia de un mitin politico en Quito,

Figura 1. Fotoperiodismo de El Comercio en categoria Politica. Fuente: El comercio.

Tabla 2. Ficha de observacion sobre Figura 1.

Figura 1
Medio: El Comercio.
Fecha: 09 de agosto de 2023.

Seccion: Actualidad / Seguridad

Tema: Fernando Villavicencio fue asesinado en un mitin politico en Quito

Descripcion Sujeto Objeto Destinatario | Ayudante

general de la | (protagonista) | (Objetivo) (beneficiario | (personaje u

fotografia del objetivo) | objeto que ayuda
a objetivo)

Oponente
(personaje u
objeto  que

obstaculiza




Aparece el | Fernando Presentar la | Ecuatorianos | Descripciondela | No se

protagonista | Villavicencio. | muerte  del | interesados en | fotografia. contextualiza

de la noticia. protagonista. | las elecciones la noticia con
2023. la fotografia.

De acuerdo con esto, no se estd cumpliendo una caracteristica importante del fotoperiodismo, y es
la oportunidad de ubicar al lector dentro del contexto de la noticia que se busca expresar mediante
la fotografia. La fotografia que se presenta no es impactante, ni relacionada totalmente con la
noticia, por tanto, es totalmente necesario complementar con la redaccion para conocer sobre la
situacion objetivo. Se busca complementar con el pie de foto, donde describe la fotografia, pero

no demuestra el uso del fotoperiodismo para la convergencia digital.

Asesinan al candidato presidencial Fernando
Villavicencio tras un mitin en el centro norte de
Quito

Un grupo de sicarios dispararon al candidato presidencial mientras concluia el mitin politico en el
coliseo del colegio Anderson.

NOTAS RELACIONADAS

QUITO. Fernando Villavicenc

Anderson. poco antes de sufrir un atentado al est



Figura 2. Fotoperiodismo de El Universo en categoria Politica. Fuente: El Universo.

Tabla 3. Ficha de observacion sobre Figura 2.

Figura 2

Medio: El Universo.
Fecha: 09 de agosto de 2023.

Seccion: Politica

Tema: Fernando Villavicencio fue asesinado en un mitin politico en Quito

de la noticia
momentos

anteriores de
que ocurra.
Aparece el
grupo politico
que lo

respaldaba.

periodista en
el  contexto
dentro el que

sucedio.

las elecciones

2023.

fotografia (pie de
foto).

Facilidad de
contextualizar lo

que se refiere en

la noticia:
“durante un
mitin”.
Fotografia
actual.

Descripcion Sujeto Objeto Destinatario | Ayudante Oponente
general de la | (protagonista) | (Objetivo) (beneficiario | (personaje u | (personaje u
fotografia del objetivo) | objeto que ayuda | objeto  que

a objetivo) obstaculiza
Aparece el | Fernando Presentar la | Ecuatorianos | Descripcion Ninguno.
protagonista | Villavicencio. | muerte  del | interesados en | redactada de la

Este medio es capaz de presentar una fotografia mas impactante con respecto a la situacion

objetivo, ya que permite ubicar al lector dentro del momento en que sucede la noticia, ademas,

presenta los elementos de la categoria (Politica), ya que es capaz de captar el grupo politico del

candidato, los carteles que lo promocionan y los colores de la lista. La visibilidad del protagonista

juega con estos elementos para obtener informacion sin la necesidad de acceder al pie de foto,

aunque también es necesario de describir.




El Nacional fue la sensacion de la
primera etapade la LigaPro de Ecuador

Los jugadores de El Nacional festejan uno de los goles anotados al Independiente Del Valle. Foto: Twitter El
Nacional

Figura 3. Fotoperiodismo de El Comercio en categoria Deporte. Fuente: El Comercio.

Tabla 4. Ficha de observacion sobre Figura 3.

Figura 3

Medio: El Comercio.

Fecha: 17 de junio de 2023.

Seccion: Deportes

Tema: El Nacional fue la sensacion de la primera etapa de la LigaPro de Ecuador

Descripcion Sujeto Objeto Destinatario | Ayudante Oponente

general de la | (protagonista) | (Objetivo) (beneficiario | (personaje u | (personaje u

fotografia del objetivo) | objeto que ayuda | objeto  que
a objetivo) obstaculiza

Aparecen los | Equipo El | Presentar el | Area de | Descripcion Ninguno.

jugadores del | Nacional. retorno  del | deportes. redactada de la

equipo equipo a la fotografia (pie de

deportivo LigaPrO. foto).




celebrando Se ubica en el
los goles. contexto de lo
que se refiere en
la noticia.
Fotografia
actual.
Presentacion de

jugadores  del

equipo.

En esta categoria, el medio de comunicacion presenta una fotografia llamativa, que involucra los
elementos que se describen en el titulo, permitiendo ubicar al lector en el contexto actual de lo que
esta sucediendo con la interaccion de sus jugadores. Utiliza el abrazo como complemento emotivo

para lograr su objetivo.



Asi queda la tabla de posiciones luego del triunfo de
El Nacional en su visita a Independiente del Valle,
por la fecha 15 de la Liga Pro

En un vibrante partido, los criollos se impusieron a los ganadores de la primera etapa del certamen
nacional.

NOTAS RELACIONADAS

s como nuestro Messi, tiene un don natural € Independiente del Valle supo cuidario’, dice Paul Velez,

= ;Renato Pawva tuvo acercamientos con Barcslona SC? Esta fus |a respuesta del extscnico de Independiente cel Valle

QUITO. Los jugadores de El Nacional celebran |a victoria ante Independiente del Valle. Foto: API

Figura 4. Fotoperiodismo de El Universo en categoria Deporte. Fuente: El Universo.

Tabla 5. Ficha de observacion sobre Figura 4.

Figura 4
Medio: El Universo.
Fecha: 16 de junio de 2023.

Seccion: Deportes

Tema: Asi queda la tabla de posiciones luego del triunfo de El Nacional en su visita a Independiente

del Valle, por la fecha 15 de la Liga Pro




celebrando la
victoria con
sus fanaticos

en la barra.

Se ubica en el
contexto de lo
que se refiere en
la noticia.
Fotografia
actual.
Presentacion de
jugadores del
equipo.
Presentacion de

los fanaticos del

equipo.

Descripcion Sujeto Objeto Destinatario | Ayudante Oponente

general de la | (protagonista) | (Objetivo) (beneficiario | (personaje u | (personaje u

fotografia del objetivo) | objeto que ayuda | objeto  que
a objetivo) obstaculiza

Aparecen los | Equipo El | Presentar el | Area de | Descripcion Ninguno.

jugadores del | Nacional. triunfo  del | deportes. redactada de la

equipo Fanéticos del | equipo. fotografia (pie de

deportivo equipo. foto).

Esta fotografia se relaciona con el titulo de la noticia, y se ayuda utilizando elementos que

contextualizan al lector. Los fanaticos expresan el componente emotivo. Se nota la utilizacion del

fotoperiodismo para presentar el contenido de la redaccion. Sin embargo, uno de los elementos

protagonistas del titulo refiere a la tabla de posiciones, la cual no aparece en la fotografia, por

tanto, se opone a la idea propuesta por Tigrero (2023) respecto a que el uso del fotoperiodismo

debe reproducir la informacion en su totalidad.




Gerard Piqué y Shakira tenian una

relacion abierta, segun la prensa

espanola

Shakira ha dado pistas de su relacion en zlgunas de sus

canciones. Foto: Instagram @sh

akira

Figura 5. Fotoperiodismo de El Comercio en categoria Entretenimiento. Fuente: El Comercio

Tabla 6. Ficha de observacion sobre Figura 5.

Figura 5

Medio: El Comercio.

Fecha: 04 de julio de 2023.

Seccion: Entretenimiento

Tema: Gerard Piqué y Shakira tenian una relacion abierta, seglin la prensa espaiola

Descripcion
general de la

fotografia

Sujeto

(protagonista)

Objeto
(Objetivo)

Destinatario

(beneficiario del

objetivo)

Ayudante
(personaje u

objeto que

Oponente
(personaje u
objeto  que

obstaculiza




ayuda a

objetivo)
Aparece un | Shakira  (se | Presentar Area de | Descripcion Ausencia del
protagonista | omite a | los datos | entretenimiento. | redactada de la | otro
de la noticia | Piqué). sobre la fotografia (pie | protagonista
en un video posible de foto). de la noticia
musical. relacion (Piqué).

abierta. Fotogratia no

contextualiza

la situacion.

En esta categoria, el titulo y la fotografia no se encuentran alineados, se obtiene poca informacion

sobre la noticia observando la foto. No se utiliza el fotoperiodismo como una herramienta para

llamar la atencion del lector digital. Tigrero (2023) propone que el fotoperiodismo debe buscar la

presentacion de los protagonistas de la noticia, sin embargo, en esta ficha se identifica que no se

presentan a los personajes en la fotografia, ni se contextualiza el ambiente.




“Shakira mueve sus hilos”: Medios espanoles aseguran que la
ruptura le esta costando unos cuantos millones de euros a Piqué
y acusan a la cantante de la crisis economica del exfutbolista

La prensa espafola especula sobre el "poder" de Shakira para influir en los negocios de Gerard
Piqué y cerrarle las puertas al catalan en el mundo empresarial
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En abril pasado Shakira se mudo a Miami con sus hijos para paner aun mas distancia de Gerard Piqué. Foto

Instagram @shakira y @3gerardpique.

Figura 6. Fotoperiodismo de El Universo en categoria Entretenimiento. Fuente: El Universo.

Tabla 7. Ficha de observacion sobre Figura 6.

Figura 6
Medio: El Universo.
Fecha: 03 de septiembre de 2023.

Seccién: Entretenimiento

Tema: “Shakira mueve sus hilos”: Medios espafioles aseguran que la ruptura le estd costando unos

cuantos millones de euros a Piqué y acusan a la cantante de la crisis econdmica del exfutbolista




Descripcion | Sujeto Objeto Destinatario Ayudante Oponente

general de la | (protagonista) | (Objetivo) | (beneficiario del | (personaje u | (personaje u

fotografia objetivo) objeto que | objeto  que
ayuda a | obstaculiza
objetivo)

Aparece los | Shakira, Presentar Area de | Descripcion No

protagonistas | Piqué y Clara. | los  datos | entretenimiento. | redactada de la | contextualiza

de la noticia sobre la fotografia (pie | la noticia.
en  espacios ruptura. de foto).
separados. Presentacion de
todos los
personajes.

Fotografia que
contextualiza la

nueva relacion.

En esta categoria, la ficha de observacion indica que existe una nocién por contar la historia
utilizando la fotografia, se enfoca en que aparezcan todos los personajes de la noticia, sin embargo,

no es actual. A pesar de esto, llama la atencion y tiene relacion total con el titulo.

Las fichas de observacion aplicadas en las categorias de Politica, Entretenimiento y Deporte, en el
analisis de fotoperiodismo durante el afio 2023 para los medios El Comercio y El Universo, arrojan
resultados con respecto a la utilizacion de la fotografia como una herramienta para la convergencia
digital. De acuerdo con esto, se observo la importancia de la contextualizacion desde la fotografia,
siendo que el objetivo del fotoperiodismo es contar la historia usando la imagen y los elementos

que interactuan en ella.

De acuerdo con la observacion, El Comercio no utiliza el fotoperiodismo de manera totalmente
correcta, puesto que presenta mas obstaculos. La presencia de obstaculos para esta investigacion
demuestra que hay un menor uso del fotoperiodismo como herramienta para la convergencia
digital. Como se nombré anteriormente, este medio evoluciona de tradicional a digital, y una de
las caracteristicas mas importantes para los medios digitales actuales, es la capacidad de usar

fotoperiodismo para atrapar al lector digital.



El Universo presenta menos obstaculos, con un impacto menor sobre la exposicion de la noticia.
Siguiendo esto, y lo analizado sobre la utilizacion de las TICs, se observa que existe una mayor
convergencia digital, y una mejor adaptacion hacia la digitalizacion, utilizando las herramientas
esperadas para acomodarse a las exigencias del lector digital. Ademas, complementa la fotografia

de portada con foto galerias durante la redaccion.

Discusion

De acuerdo con lo que se ha investigado, la convergencia digital se encuentra sucediendo, y es
necesario que los medios de comunicacion se adapten a las mismas, debido a que esto va de la
mano con el éxito para la empresa, ante esto, una herramienta que potencia su trabajo es la creacion
de contenidos de fotoperiodismo, que se adaptan a las TICs. De acuerdo con Matias (2022), los
objetos o conceptos que se representan en la imagen estan ligadas a la percepcion de la sociedad,
por tanto, se espera que interactue con significados culturales, sin embargo, seglin lo observado en
las fichas de observacion, se utiliza la fotografia como un medio para presentar la noticia, no
considerando el entorno cultural, esto se respalda por Lara (2021), quien propone la fotografia
periodistica como solo el medio para presentar los temas de interés publico sean noticiosos o no,

priorizando la intencion llamativa de la imagen, en lugar del significante cultural.

Tigrero (2023) propone en su investigacion realizada en Manabi, que el fotoperiodismo importa a
los consumidores de los medios porque transmite e impacta a quienes leen las noticias, sin
embargo, resalta en sus resultados que una de las exigencias por la poblacion es que los medios
digitales deben buscar la creacion del propio material fotoperiodistico. Esto, en discusion con lo
encontrado en los resultados del presente articulo funciona como un indicador de que los medios
digitales escogidos, no se han convertido hacia las herramientas del fotoperiodismo de la manera
esperada por la poblacidon quien consume noticias. Sin embargo, como hallazgo se encontré que
El Universo dedica una seccion especifica a fotogalerias, las cuales se conforman por fotografias
realizadas por personal de la institucion, lo cual responde a las necesidades que plantea Tigrero
(2023), por tanto, se identifica el movimiento hacia la convergencia digital esperada utilizando

como medio el fotoperiodismo.



De acuerdo con Lopez (2017), la utilizacion de fotogalerias permite presentar un primer producto
fotoperiodistico centrados en temas. El autor lo propone como una de las herramientas en que se
consolida el fotoperiodismo y permite al lector ubicar la informacioén por tematicas, el uso de esta
herramienta en compafia con las TICs traslada al movimiento de la convergencia digital. Con base
en los resultados, se encontré que es una técnica a la que El Universo se estd movilizando, sin
embargo, con noticias ocasionales. Las fichas de resultados demuestran que ninguno de los medios

escogidos aun propone las fotogalerias para la presentacion de las noticias.

De acuerdo con Hadland et al. (2016), el fotoperiodismo presenta muchos riesgos en su desarrollo,
por lo cual podria ser una tendencia temporal segun modelos de regresion, ademas sefiala que tiene
mas riesgos para el fotoperiodista debido a los efectos de la globalizacion y la facil obtencion de
imagenes, por tanto hay mayor valor sobre la impresion tradicional, sin embargo, de acuerdo con
los resultados, la tendencia esta dirigida hacia el desarrollo de la convergencia digital, por esto, se
refuerzan los recursos de fotoperiodismo y TICs sobre la impresion del periddico, por tanto, se
difiere con este criterio ya que se demostrd que el fotoperiodismo es una herramienta que responde

a una necesidad de las sociedades actuales que exigen menos textos y mas imagenes.

Como se ha observado El Universo lograba una mayor conexién con las exigencias del medio
actual, fortaleciendo la interaccion del contenido de la pagina web para el lector, llamando la
atencion con lenguaje nuevo y etiquetas; mientras que para El Comercio la produccion se centraba
en la propuesta mas tradicional, con menos adaptaciones. Es importante recalcar que, a inicios de
esta investigacion, El Comercio seguia siendo un medio de comunicacion activo en el Ecuador,
sin embargo, en la actualidad ha dejado de producir, considerando estos antecedentes, se encuentra
interesante que para proximas investigaciones se encuentre si existe algin vinculo entre el

fotoperiodismo y el éxito en la web de los medios de comunicacion.
Conclusiones

El presente articulo pretendia analizar la forma en que los medios de comunicacion escrita se han
adaptado hacia la convergencia digital, utilizando como referentes a las empresas: El Universo y
El comercio, periddicos reconocidos que habian migrado hacia las plataformas web donde
presentaban su trabajo periodistico. Con esto, se encontré como el fotoperiodismo interactuaba
con dichos medios, y cudles son las herramientas, desde las TICs que aplicaron para poder lograr

que la pagina se adapte a las exigencias de la era digital que se vive en el periodismo.



Lo observado permiti6 determinar la utilizacion del fotoperiodismo hacia la convergencia digital,
demostrando el interés y la busqueda del cumplimiento de sus requisitos, en una interaccion con
las TICs para que la experiencia del lector sea mas amigable. El Universo utiliza el fotoperiodismo
de una forma mas satisfactoria, logrando conseguir mas elementos de la ficha aplicada,
encontrando una mayor evolucion a la digitalizacion. Sin embargo, El Comercio, fallaba en mas
elementos de la ficha, y tiene una menor convergencia digital, no presenta una buena evolucion, y

en la actualidad ha detenido sus operaciones digitales y tradicionales.

Esta investigacion permitié encontrar que El Universo migré utilizando el fotoperiodismo como
una herramienta de adaptacion de la empresa escrita en los medios digitales, pero que lo acompafid
utilizando las caracteristicas de las TICs que realzan el periodismo, logrando un mejor vinculo
entre ambas, y sobrevivir a la era digital actual. Por otro lado, El Comercio no presento6 todos los
puntos caracteristicos de las TICs y no contaba con espacios de fotogalerias, se mantuvo del lado
mas tradicional del periodismo. En ambos periddicos, la forma de utilizacion del fotoperiodismo
incluia presentar un reportaje mas una o mas fotografias, con textos largos, sin embargo, en El
Universo esto lo combinaban con un lenguaje nuevo y segmentado por etiquetas que llaman la

atencion a las necesidades actuales del lector.
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