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Resumen

El presente estudio analiza las publicaciones de los candidatos presidenciales Daniel Noboa y Luisa
Gonzélez en "El Diario" durante el periodo de campafia del 24 de septiembre al 12 de octubre para
la segunda vuelta electoral en Ecuador en 2023. Mediante una metodologia mixta, se recopilé y
cuantifico todas las publicaciones de “El Diario” relacionadas a los candidatos durante la campafia
de la segunda vuelta electoral, ademas, se categorizaron y analizaron las publicaciones segun ejes
tematicos proporcionados en el debate presidencial de la segunda vuelta (econémico, seguridad,
social, politico, campafia, debate); segun los tonos (positivo, negativo, neutral); y segun el tipo de
contenido (noticia, opinion/editorial, entrevista, reportaje) que permite revelar diferencias en la
presentacion mediatica de ambos candidatos. Los resultados evidencian una tendencia positiva para
Noboa y criticismo hacia Gonzélez, sugiriendo que “El Diario” presenta posibles sesgos
mediaticos. Los resultados destacan la relevancia de una cobertura equitativa para la integridad del
proceso electoral, enfatizando la necesidad de investigaciones futuras que profundicen en la
dindmica entre medios de comunicacion, la ciudadania y democracia. Este andlisis contribuye al
entendimiento de como los medios pueden influir en los electores considerando a "El Diario” como

objeto y a los candidatos como sujetos de estudio.

Palabras clave: Presentacion mediatica; Percepcién publica; Proceso democratico; Elecciones

presidenciales; Sesgo informativo.



Abstract

The present study analyzes the publications of presidential candidates Daniel Noboa and Luisa
Gonzalez in "EIl Diario” during the campaign period from September 24 to October 12 for the
second round of elections in Ecuador in 2023. Using a mixed methodology, all publications of "El
Diario" related to the candidates during the second-round campaign were collected and quantified.
Additionally, the publications were categorized and analyzed according to thematic axes provided
in the presidential debate of the second round (economic, security, social, political, campaign,
debate); according to the tones (positive, negative, neutral); and according to the type of content
(news, opinion/editorial, interview, report) that allows revealing differences in the media
presentation of both candidates. The results show a positive trend for Noboa and criticism towards
Gonzalez, suggesting that "El Diario" presents possible media biases. The results highlight the
importance of equitable coverage for the integrity of the electoral process, emphasizing the need
for future research to delve into the dynamics between media, citizenship, and democracy. This
analysis contributes to the understanding of how media can influence voters, considering "El
Diario" as the object and the candidates as subjects of study.

Keywords: Media presentation; public perception; Democratic process; Presidential election;

Informational bias.

Introduccion

Los antecedentes de la politica ecuatoriana reciente, marcados por la controversia y la
inestabilidad, como el caso de la "Muerte Cruzada™ y el asesinato de Fernando Villavicencio quien
fue candidato a la presidencia durante la primera vuelta electoral, formo parte de la proliferacion
de informacion y la manipulacién potencial de la realidad por los medios, como sugiere Califano
(2015), planteando preguntas criticas sobre la integridad de la informacion proporcionada al
electorado y su efecto en la democracia.

El rol de los medios de comunicacion durante las camparfias electorales, en particular las
presidenciales, es indiscutible en el proceso de formacion de la opinion publica cuando a visibilizar
problematicas y actores se refiere; en informar a la audiencia de los acontecimientos relacionados
a las elecciones; en persuadir respecto a la importancia de sufragar; en explicar y dar instrucciones
respecto a como votar; y satisfacer la necesidad de orientacion de la ciudadania sobre los

candidatos, garantizando el derecho a la informacién previo a su voto (Pereyra & Alonso, 2022).



Califano (2015) destaca que los medios de comunicacion no solo proveen informacion
sobre las propuestas y perfiles de los candidatos, sino que también desempefian un rol esencial en
la formacion de la realidad social mediante su cobertura. McCombs y Shaw (1972) complementan
esta vision, argumentando que los medios guian la atencién del publico hacia temas especificos y
figuras politicas particulares, estableciendo asi agendas publicas. Esta dinamica, donde la
informacion es condensada o selectivamente difundida por los medios, crea un marco en el que la
opinion publica puede ser indirectamente influenciada por la priorizacion de ciertos temas sobre
otros.

El caso de Ecuador no es ajeno a este fendbmeno. La disolucién de la Asamblea Nacional
por el expresidente Guillermo Lasso, a través de la figura de la "Muerte Cruzada", gener6 un
intenso debate sobre la estabilidad politica y el rol de los medios en la cobertura de tales eventos
(Lépez & Gonzélez, 2023). La aplicacion del decreto de la Muerte Cruzada en Ecuador ha
provocado una imagen de inestabilidad politica ante otros Estados y méas aun en la sociedad
ecuatoriana. Esta decision hizo que el presidente se encuentre un escalon mas alto sobre la
Asamblea Nacional, peligrando asi la gobernanza del Estado, ya que no ha sido una accion
beneficiosa para la ciudadania ecuatoriana (Ramirez, 2023).

Walter Buenafio (2023) sefiala que el decreto de la Muerte Cruzada, que resultd en la
disolucién de la Asamblea Nacional en Ecuador, fue perjudicial institucionalmente. Este acto no
solo suspendio las funciones legislativas y de fiscalizacion de la Asamblea, sino que también llevo
a la destitucion del presidente elegido por voto popular. Tal disoluciéon impidié que el gobierno
completara su mandato y su plan de gobierno, resultando en pérdidas econémicas significativas
para el pais. Freire (2023) afiade que, dentro del marco legal y constitucional establecido por la
Constitucion de 2008, la figura de la Muerte Cruzada subraya la necesidad de comprender las
interacciones de poder entre las instituciones estatales y cOmo estos eventos son representados por
los medios de comunicacion.

En cuanto a la cobertura de las camparias electorales, estudios como el de Del Orbe (2011)
en Espafia y el de Ninahuaman (2018) en Per(, han analizado como los medios pueden favorecer
a ciertos candidatos a través de la Agenda Setting y el tratamiento informativo. Estas
investigaciones sugieren que la cobertura mediatica no es neutral y que puede tener un impacto
significativo en los resultados electorales. Entre otros trabajos empiricos de investigacion en

contexto de campafias electorales, como el de Sanchez (2023) en Argentina y Arselles & Diaz



(2023) en Perq, han identificado sesgos en la cobertura informativa de los medios, inclindndose
por candidatos en especifico, asi como también desfavoreciendo a otros.

Investigaciones realizadas por Montahuano y Albarran (2021), Rojo (2023), Ultreras
(2023), Cantos (2023) y Chavero (2020) dentro del contexto ecuatoriano han documentado que los
medios de comunicacion adaptan sus estrategias comunicativas durante las campafias electorales.
Estas adaptaciones incluyen la personalizacion de la cobertura con objetivos especificos, ya sea
para resaltar o disminuir la visibilidad de un candidato presidencial. Las técnicas empleadas
abarcan desde la metacampafia hasta el uso estratégico de memes y redes sociales, demostrando
una flexibilidad en la aproximacion mediética a la politica.

Durante la campafia de la segunda vuelta electoral de 2023 en Ecuador, la interaccion entre
los medios digitales y tradicionales fue determinante en la promocién de las propuestas y la imagen
de los candidatos Luisa Gonzalez y Daniel Noboa. Segun los datos del Consejo Nacional Electoral
(2023), esta dinamica comunicativa tuvo lugar en los resultados de la primera vuelta, donde Luisa
Gonzalez, del movimiento Revolucion Ciudadana (RC5), obtuvo un 33.61% de los votos, mientras
que Daniel Noboa, del partido Accion Democréatica Nacional (ADN), alcanz6 un 23.47% de los
votos. Estos resultados condujeron a una segunda vuelta electoral, programada por el Consejo
Nacional Electoral del 24 de septiembre al 12 de octubre de 2023, segun lo estipulado en la
Resolucién PLE-CNE-2-30-8-2023. Ademas, durante este periodo, se elegirian veintian
representantes a la Asamblea Nacional (Universo, 2023).

En un momento decisivo para la presidencia del Ecuador, los medios de comunicacion
contintan con el foco de atencidn en informar sobre los candidatos presidenciales y sus actividades
de campafia a la ciudadania ecuatoriana. Este proceso concluy6 con Daniel Noboa en la presidencia
del Ecuador con el 51,83% de votos, mientras que Luisa Gonzélez obtuvo el 48,17% de votos
(Consejo Nacional Electoral, 2023).

Ante estos resultados, el analisis de las publicaciones de las elecciones presidenciales en El
Diario, siento ese periédico tomado como punto de partida, requiere una comprension detallada de
la interaccion entre los medios de comunicacion, la sociedad y la democracia. Este marco teérico
ofrece un punto de partida para explorar cdmo la cobertura mediatica puede influir en el proceso
democratico y en la equidad electoral.

El objetivo general de este estudio es analizar las publicaciones sobre Luisa Gonzalez y

Daniel Noboa en El Diario durante la camparfia de la segunda vuelta, para identificar posibles sesgos



y evaluar la equidad en la presentacion mediatica. Especificamente, se busca recopilar y cuantificar
las noticias publicadas en relacion a los candidatos en el periodo de campafia del 24 de septiembre
al 12 de octubre; categorizarlas y evaluarlas por eje tematico (economico, seguridad, social,
politico, campafia y debate), tipo de contenido (noticia, opinidn/editorial, entrevista y reportaje) y
tono (positivo, negativo y neutral).

La metodologia empleada trata de un enfoque mixto, cuantitativo y cualitativo, para la
evaluacion integral de las publicaciones de El Diario. La revision de la literatura revela un
panorama diverso de investigaciones sobre la influencia mediatica en contextos electorales, tanto
a nivel nacional como internacional. Estudios como los de Del Orbe (2011), Ninahuamén (2018),
y Sanchez (2023), entre otros, proporcionan un marco tedrico y empirico valioso para entender la
complejidad de la relacion entre medios, politica, y opinion publica.

Este articulo intenta, por lo tanto, situar su analisis dentro de este contexto amplio,
contribuyendo a la discusion sobre el rol de los medios en las democracias contemporaneas durante
un proceso electoral. Se espera que los hallazgos arrojen luz sobre la dindmica de la cobertura
mediatica de las elecciones presidenciales en Ecuador y que ofrezca perspectivas sobre la equidad,
los sesgos y su potencial impacto en el elector ecuatoriano y los resultados electorales.
Metodologia

La metodologia empleada en este estudio se disefid con el fin de permitir su replicacion por
otros investigadores, siguiendo los lineamientos establecidos por Hernandez-Sampieri, Fernandez-
Collado, y Baptista-Lucio (2014), asi como Hernandez-Sampieri y Mendoza (2018). Se adopt6 un
enfoque de investigacién mixto, integrando técnicas cuantitativas y cualitativas para analizar las
publicaciones de "El Diario" sobre los candidatos presidenciales Luisa Gonzalez y Daniel Noboa
durante el periodo de campafia de la segunda vuelta electoral en Ecuador en 2023.

La muestra se selecciond mediante un muestreo no probabilistico intencionado. Se reviso
un total de 19 ediciones impresas ancladas en el portal digital de "El Diario" cuyas publicaciones
mencionen a los candidatos desde el 24 de septiembre hasta el 12 de octubre de 2023, este periodo
correspondid al tiempo permitido para la campafia durante la segunda vuelta electoral. La eleccién
intencionada de las publicaciones permitié centrar el analisis en el contenido requerido para los
objetivos de investigacion, acorde con las recomendaciones de Hernandez-Sampieri y
colaboradores (2014; 2018).



Para el componente cuantitativo del estudio, se utilizd una ficha de registro disefiada
especificamente para este fin, la cual permitié contabilizar el nimero de publicaciones,
clasificandolas segln su tipo (noticia, opinion/editorial, entrevista, reportaje), eje tematico
proporcionado por el debate electoral de la segunda vuelta (politica, seguridad, econdémico, social,
campafa, debate), asi como determinar el tono (positivo, negativo, neutral) de cada publicacion.

En cuanto al componente cualitativo, se desarroll6 una guia de andlisis de contenido basada
en la metodologia sugerida por Hernandez-Sampieri y Mendoza (2018), lo que facilitd la limitante
de la interpretacion de los tonos de las publicaciones en criterio de la autora e identificar patrones
en la presentacion mediatica de ambos candidatos.

El analisis cuantitativo se realiz6 empleando estadisticas descriptivas para determinar la
frecuencia y distribucion de las publicaciones por tipo, tono, y tematica. Este enfoque permitid
identificar tendencias en las publicaciones sobre los candidatos.

Para el andlisis cualitativo, se aplicd una técnica de codificacion temética a fin de interpretar
los datos, identificando patrones de sesgo o neutralidad en las publicaciones. Este proceso implicé
una revision minuciosa del contenido para asegurar una comprensién profunda de la narrativa

mediatica en torno a los candidatos (Hernandez-Sampieri et al., 2014).

Marco Tedrico

La Teoria de la Valoracion

Cuando a categorizar notas en positivo, negativo y neutral se refiere, estos tonos valorativos
pueden esclarecerse en la Teoria de la Valoracion desarrollada por James Martin y Peter White,
siendo esta perspectiva tedrica una adecuacion de la Linguistica Sistémico Funcional de Michael
Halliday (Martin, 1997; Martin & White, 2007; White, 2000).

La teoria analizar los recursos linguisticos desglosados de los textos y que se utilizan para
expresar o naturalizar posiciones ideoldgicas en base a la dimensién semantica discursiva. Segun

la teoria de valoracion, existen tres subtipos 0 dominios semanticos.
Subsistema de la actitud

Incluye significados por los cuales los textos atribuyen un valor a los actores o procesos

mediante respuestas emocionales:



Martin y White (2007) categorizan las emociones en tres variables principales: in/felicidad,
in/seguridad e in/satisfaccion. La in/felicidad comprende emociones vinculadas a la tristeza, el
odio, la felicidad y el amor. En cuanto a la in/seguridad, esta variable engloba emociones
relacionadas con el bienestar, incluyendo la ansiedad, el miedo, la confianza y la justicia. Por
altimo, la in/satisfaccion abarca emociones asociadas a sentimientos de placer, tales como el

displacer, la curiosidad y el respeto.

Segln Martin y White (2007), el juicio implica significados que se utilizan para evaluar, de
manera positiva 0 negativa, el comportamiento humano de acuerdo con un conjunto de normas
socialmente institucionalizadas. Este proceso ocurre cuando un hablante evalla a un participante
humano en funcidn de sus acciones o disposiciones, calificandolas segun criterios de moralidad,

legalidad, aceptabilidad social, valoracién y normalidad.

La apreciacion, como describen Martin y White (2007), se enfoca en la evaluacion de
objetos naturales, manufacturas, textos y construcciones abstractas, como los planes y politicas.
Esta evaluacion puede centrarse en caracteristicas como la armonia, simetria, equilibrio, o en su
defecto, aspectos retorcidos o curvos. Desde una perspectiva estética, la apreciacion puede juzgar
los objetos en términos de su atractivo, encanto, belleza o sus contrapartes, como ser aburrido o

monétono.
Subsistema de la gradacion

Si bien los valores se establecen por lo positivo y negativo, existe una escala de actitudes
que se mueve entre esos dos polos. Tal afirmacion de la teoria permite emprender estos lados ya
no solo en funcién de positivo y negativo, si no a partir de intervalos y escalas (Martin & White,
2007).

Subsistema del compromiso

En este subsistema se tiene en cuenta especialmente a las fuentes de las actitudes o a las
personas que evallan ya que este aspecto se toma en consideracion de donde proviene la evaluacion
(Martin & White, 2007).



La Teoria de la Valoracion y los estudios sobre la Agenda Setting comparten un interés
comun en analizar la carga afectiva de los textos, segun han identificado Krippendorff (1990) y
White (2003). Ambos enfoques reconocen que, aunque determinar la valoracion en discursos con
una carga valorativa explicita es relativamente sencillo, existen textos en los cuales estos atributos

estan implicitos y constituyen parte del contenido latente de los mensajes.
Desarrollo

Sistematizacién de publicaciones

La interpretacion de los resultados obtenidos del analisis de las publicaciones en "El Diario"
se enfoca en los candidatos Luisa Gonzalez y Daniel Noboa durante el periodo de campafia para la
segunda vuelta electoral de 2023 en Ecuador (ver tablas 1y 2).

Este estudio se basa en la categorizacion de las noticias de acuerdo con ejes tematicos
especificos: politica, seguridad, economia, social; los topicos de “debate” y ‘“campafia se
incluyeron para este andlisis, debido a su prevalencia en el contenido examinado de "El Diario".
La clasificacion también contempla el tono de las publicaciones (positivo, negativo, neutral) y el
tipo de contenido (noticias, opiniones/editorial, entrevistas, reportajes), proporcionando una

comprension detallada de la presentacion mediatica de ambos candidatos.

Tabla 1. Publicaciones de Daniel Noboa en EI Diario.

Fecha de Titulo de la noticia Eje Tipo de contenido  Tono

Publicacion Tematico

24/09/2023 19 dias para poder promocionarse Campafia  Noticia Neutral

24/09/2023 A las puertas de las elecciones Politico Opinién/editorial Neutral

25/09/2023 Empresa privada no puede hacer Campafia  Noticia Neutral
aportes

25/09/2023 La campafia de los presidenciales se Campafia  Noticia Neutral
intensifica

26/09/2023 Noboa ofrece casa a 25 afios con el Economico Noticia Positivo

4% de interés
27/09/2023 Por sorteo, Noboa abrira el debate Debate Noticia Neutral




Fecha de Titulo de la noticia Eje Tipo de contenido  Tono

Publicacion Tematico

28/09/2023 Encuestadoras dan ventaja a Daniel Politico Noticia Positivo
Noboa

28/09/2023 De qué estan hechos Luisa y Daniel Politico Opinién/editorial Neutral
Noboa

29/09/2023 Noboa presenta Plan Fénix para la Seguridad  Noticia Positivo
seguridad

29/09/2023 Debate presidencial: la previa Politico Opinién/editorial Positivo

29/09/2023 Decantando Politico Opinién/editorial Negativo

30/09/2023 Noboa ejecuta 60% de su promocion Campafia  Noticia Neutral

1/10/2023 Noboa y Gonzélez hoy cara a cara Debate Noticia Neutral

1/10/2023 (Qué se espera del préximo Politico Opinién/editorial Neutral
gobierno?

2/10/2023 Candidatos amplian sus propuestas Debate Noticia Neutral
en el debate

3/10/2023 El como hacerlo faltd en el debate Debate Noticia Negativo

4/10/2023 Definen agenda de necesidades de la  Social Noticia Positivo
provincia

5/10/2023 Entregan lista de requerimientos de Social Noticia Positivo

Manabi a Noboa

5/10/2023 Visitan las "tierras" de su rival Campafia  Noticia Neutral

5/10/2023 "Los indecisos  definiran  al Politico Entrevista Neutral
presidente”

5/10/2023 Incongruencia politica de politicos =~ Campafia  Opinion/editorial Negativo

6/10/2023 Noboa difundié sus propuestas a Campafia  Noticia Positivo
estudiantes de la ESPAM

6/10/2023 ¢Daniel Noboa, nuevo odiador? Debate Opinion/editorial Positivo

7/10/2023 Noboa propone crear guarderias Campafia  Noticia Positivo

7/10/2023 Pobreza agraria en el debate Debate Opini6n/editorial Negativo
presidencial

8/10/2023 El llamado debate... Debate Opinién/editorial Positivo

8/10/2023 Eleccion presidencial Politico Opinién/editorial Neutral




Fecha de Titulo de la noticia Eje Tipo de contenido  Tono

Publicacion Tematico

9/10/2023 Ninguno Ninguno Ninguno Ninguno

10/10/2023 Campafia "virtual" a punto de Campafia  Noticia Neutral
terminar

11/10/2023 Prondstico reservado Debate Opinién/editorial Neutral

12/10/2023 Noboa y Gonzalez cerraran hoy Campafia  Noticia Neutral
camparfia en Guayas

12/10/2023 Luisa enfrenta el sistema Politico Opinién/editorial Neutral

12/10/2023 Daniel Noboa, gana en Manabi Social Opinién/editorial Positivo

Fuente: Elaboracion propia
Tabla 2. Publicaciones de Luisa Gonzalez Alcivar en El Diario.

Fecha Titulo de la noticia Eje Teméatico  Tipo de contenido  Tono

24/09/2023 19 dias para poder Campafia Noticia Neutral
promocionarse

24/09/2023 A las puertas de las elecciones Politico Opinién/Editorial Neutral

25/09/2023 Empresa privada no puede hacer Campafa Noticia Neutral
aportes

25/09/2023 La campafia de los Campafia Noticia Neutral
presidenciables se intensifica

26/09/2023 Gonzélez dice que ejecutara tres Campafia Noticia Positivo
tipos de acciones

27/09/2023 Por sorteo Noboa abriré el debate Debate Noticia Neutral

28/09/2023 De qué estan hechos Luisa y Politico Opinién/Editorial Neutral
Daniel Noboa

29/09/2023 Decantando Politico Opinién/Editorial Positivo

29/09/2023 Debate presidencial: la previa Politico Opinion/Editorial Negativo

30/09/2023 Noboa ejecuta 60% de su Campafa Noticia Neutral

promocién




1/10/2023

1/10/2023

2/10/2023

3/10/2023

4/10/2023

5/10/2023

5/10/2023

5/10/2023
6/10/2023

6/10/2023
7/10/2023

8/10/2023

8/10/2023

9/10/2023

10/10/2023

10/10/2023

11/10/2023
12/10/2023

12/10/2023

Noboa y Gonzalez hoy cara a
cara

¢(Qué se espera del préximo
gobierno?
Candidatos amplian sus
propuestas en el debate

El como hacerlo faltdé en el
debate

Definen agenda de necesidades
de la provincia

La refineria se usa como pista de
carreras

"Los indecisos definiran al
presidente"

Visitan las "tierras" de su rival
Gonzalez dice que abogara por el
respeto a las mujeres

¢Daniel Noboa, nuevo odiador?
Pobreza agraria en el debate
presidencial

El llamado debate...

Eleccion presidencial

Una hora de entrevista esta
noche en Manavision

Campafa "virtual* a punto de
terminar

Gonzalez ofrece créditos con 5%
y 7% de interés

Prondstico reservado

Noboa y Gonzélez cerraran hoy
camparfia en Guayas

¢La hora de Manabi?
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Noticia
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Opinién/Editorial
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Opinién/Editorial
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Neutral
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Negativo

Neutral

Negativo

Neutral

Neutral
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Negativo

Negativo
Negativo
Neutral
Positivo
Neutral

Positivo

Neutral

Neutral

Negativo




12/10/2023 Quién serd el presidente de Politico Opinién/Editorial Positivo
Ecuador
12/10/2023 Luisa enfrenta al sistema Politico Opinion/Editorial Negativo

Fuente: Elaboracion propia

Los datos derivados de las publicaciones de "El Diario” sobre Daniel Noboa durante la
campafia de la segunda vuelta presidencial en Ecuador revelan una distribucién en la cual el (53%)
de las 32 publicaciones son de tono neutral, el (34%) un tono positivo, y el (13%) un tono negativo,
segun se detalla en la tabla 3. Esta variedad en el tono sugiere que la cobertura de EI Diario hacia
Daniel Noboa fue relativamente equilibrada, con una tendencia a presentar al candidato bajo una
luz mas favorable.

En contraste, Luisa Gonzalez, con un total de 31 publicaciones, muestra una distribucion
en la que el (55%) de las publicaciones fueron clasificadas como neutrales, el (19%) como
positivas, y un porcentaje significativamente mas alto, el (26%), como negativas (ver la tabla 3).
Este patron en las publicaciones indica una inclinacién hacia una presentacion critica de Gonzélez,

lo cual podria influir de manera considerable en la percepcion publica de su imagen.

Tabla 3. Tono de las publicaciones de los candidatos

Candidato/a Total de Tonos
publicaciones Positivo Negativo Neutral
Daniel Noboa 32 11 4 17

Luisa Gonzélez 31 6 8 17
Fuente: Elaboracion propia ' | A

El analisis de los tipos de contenido en las publicaciones de "El Diario" referentes a Daniel
Noboa durante la campafia para la segunda vuelta presidencial, muestra que las noticias constituyen
la mayoria con un (56%), seguidas por los articulos de opinion con un (41%), y solo un (3%)
corresponde a entrevistas, sin reportajes publicados sobre el candidato. Este patrén indica que "El

Diario" privilegié una aproximacion mas neutral y menos interpretativa hacia Noboa, enfocandose



en difundir sus declaraciones o propuestas en lugar de indagar en su personalidad o posicion

politica, (ver la tabla 4).

En el caso de Luisa Gonzélez, las publicaciones presentan una distribucion mas balanceada
entre articulos de opinion (42%) y noticias (52%), ademas de un porcentaje mayor de entrevistas
(6%) en comparacion con Daniel Noboa. Estos hallazgos sugieren que "El Diario™ ofrecié un
espacio amplio para la exploracion de las ideas y la perspectiva personal hacia la candidata, tal

como se detalla en la tabla 4.

Tabla 4. Tipo de contenido de las publicaciones de los candidatos

Candidato/a Total de Tipo de contenido

publicaciones  Noticia Opinién/editorial Entrevista Reportaje
Daniel Noboa 32 18 13 1 0
Luisa Gonzalez 31 16 13 2 0

Fuente: Elaboracion propia

En lo que respecta a los ejes tematicos de las publicaciones relacionadas con Daniel Noboa,
se observa una prevalencia de temas campafia (31%), seguidos de cerca por asuntos politicos
(28%), seguido de tépicos sobre el debate electoral (25%). Los temas sociales representan el 10%
de las publicaciones, mientras que los aspectos relacionados con seguridad y economia abarcan
solo un (3%). Este reparto sugiere que "El Diario" proyecté a Noboa como un candidato serio y
comprometido con temas de relevancia nacional, equilibrando su cobertura en tres de los

principales temas debatidos durante la segunda vuelta presidencial, como se muestra en la tabla 5.

En contraste, las publicaciones sobre Luisa Gonzalez se centraron en mayor medida en la
campafia (36%) y la politica (32%), seguido por publicaciones sobre el debate electoral (26%) y
una menor concentracion en el tépico social (6%). A diferencia de Noboa, no se asigné porcentaje
alguno a los temas de economia y seguridad. Esta omision sugiere que estos Ultimos tépicos no

fueron centrales en la campafia de Gonzélez o no constituyeron un foco para "El Diario” en sus



publicaciones. Este patron podria indicar un posible sesgo mediatico del periddico o una decision

editorial especifica, (ver la tabla 5).

Tabla 5. Ejes tematicos de las publicaciones de los candidatos

Candidato/a Total de Ejes tematicos

publicaciones  Econémico  Seguridad  Social Politico = Campafia Debate
Daniel Noboa 32 1 1 3 9 10 8
Luisa 31 0 0 2 10 11 8
Gonzélez

Fuente: Elaboracion propia

Al comparar estos hallazgos con la literatura existente, se observa una consonancia con
estudios previos que sugieren que la cobertura mediatica puede construir o deconstruir la imagen
de los candidatos ante el publico (Del Orbe, 2011; Ninahuamén, 2018).

El analisis porcentual de estos datos resalta la diferencia en el tratamiento mediatico de los
candidatos por parte de El Diario. Mientras que Daniel Noboa disfrutdé de una cobertura con una

proporcion considerable de tono positivo, Luisa Gonzélez enfrentd un volumen alto de criticismo.

Discusion

La discusion sobre el posible impacto de estos patrones en el proceso democratico es
esencial. Mientras que la cobertura equitativa es fundamental para una democracia saludable, la
presencia de tonos negativos o la enfatizacion desigual de ciertos temas podrian cuestionar la
equidad de la presentacion mediatica.

El impacto de la practica comunicativa en los procesos electorales ha sido ampliamente
estudiado desde la perspectiva de la comunicacion politica. Esta linea de investigacion subraya la
habilidad de los actores sociales y politicos, incluidos los medios de comunicacion, para establecer
marcos de interpretacion, enfatizar ciertos elementos de la realidad y ejercer influencia sobre las
decisiones de los votantes, segun lo han documentado estudios de Garrido, Carletta, y Rioda
(2011), lyengar y Kinder (2010), y Weaver (1994).



Por el lado de los contenidos noticiosos, a mas de construir una agenda mediatica, también
puede desarrollar marcos de interpretacion de la realidad que beneficia los discursos y posiciones
de unos candidatos sobre otros (De Vreese, 2003,2005; Semetko y Valkenburg, 2000). Desde este
punto de vista se plantea que la informacion puede manipular el voto de un ciudadano, enmarcando
las noticias dentro de matrices tales como los valores morales, politicos, econdmicos, sociales e
incluso religiosos.

La particularidad de los medios de comunicacidn impresos sobre otros se relaciona con la
publicacion de noticias, analisis y opiniones. La fiabilidad hacia los periddicos se debe a la larga
historia que los antecede, incluye diversas tradiciones, periodistas de renombre y el cddigo ético
que alguna vez representaron. La magnitud de la influencia de los periddicos en el elector, son los
titulares sobre algun candidato o partido politico, ya que en ellos se pueden resaltar aspectos
positivos o negativos de la informacion que se presenta (Hernandez, 2023).

Sevilla (2021) sostiene que, aunque los electores buscan conocer las propuestas para
enfrentar los problemas nacionales, la disminucién en la credibilidad de los partidos politicos ha
ocasionado un cambio de enfoque hacia las cualidades personales y acciones de los candidatos
individuales; de este modo desplaza la atencion publica de las instituciones a las figuras politicas
individuales.

Consecuentemente, los medios de comunicacidn han centrado su cobertura principalmente
en los politicos, en lugar de en las plataformas partidarias. Con estas investigaciones por los autores
anteriormente planteados, se relacionan los hechos con otros. Las consecuencias de que un medio
de comunicacion se incline a un candidato u otro, son parte del inevitable resultado en un proceso

democratico, la alteracion del voto.

Conclusiones

Los resultados del analisis a las publicaciones de los candidatos presidenciales en "El
Diario™ evidencian que, aunque existi0 una tendencia hacia una cobertura neutral en términos
generales, la distribucion de tonos positivos y negativos refleja diferencias notables en cémo se
presentaron ambos candidatos. Daniel Noboa obtuvo un nimero de publicaciones positivas
superior a la de Luisa Gonzalez, patrones reflejados en la frecuencia de publicaciones individuales,

que han sido minimas para Gonzalez.



La recopilacion y cuantificacion de las noticias publicadas por "El Diario" se realiz6 de
manera sistematica. Este proceso evidencia que la predominancia del tipo de contenido “noticia”
(56.0% para Noboa y 52.0% para Gonzalez) en las publicaciones de ambos candidatos, indica que
“El Diario” mantuvo esfuerzos por mantener informado al electorado sobre las actividades de los
candidatos. Sin embargo, esto contrasta con la menor presencia de entrevistas (3.0% para Noboa y
6.0% para Gonzélez) siendo estas oportunidades limitadas para que los candidatos expresen sus
puntos de vista en un formato mas personalizado y directo. Ademas, la ausencia total de reportajes
es un tipo de contenido que ofrece analisis en profundidad, lo que pudo haber brindado a los
votantes una perspectiva matizada de los candidatos y sus plataformas.

La categorizacidn de las noticias segun su tipo y tono ha revelado una marcada diferencia
en la proporcion de contenido negativo entre ellos. Este hallazgo apunta a la existencia de un
posible sesgo mediatico, en otras palabras, se presume la inclinacién o el minimizar un lado o el
otro.

Los patrones identificados en las publicaciones de los candidatos sugieren que el modo en
que "EIl Diario" presenta la informacién, podria influir en la formacion de la opinién publica. Un
caso particular, para los votantes de Luisa Gonzalez, la imagen de la candidata es afectada
negativamente debido a la frecuencia de contenido negativo publicado, mientras que las
publicaciones positivas de Daniel Noboa podrian favorecer su percepcion pablica. Estos datos
sugieren estrategias distintas para cada candidato; mientras que las publicaciones de Noboa parecen
estar mas centradas en hechos y acontecimientos actuales, las de Gonzalez incluye un poco mas de
entrevistas y articulos de opinioén, lo que podria implicar una cobertura ligeramente mas
personalizada.

En otro punto de andlisis, para Noboa se identificé un sesgo informativo sobre sus actividad
o perfil politico en la fecha del 09 de octubre de 2023, dias previos al cierre de campafia, en el que
no hubo publicaciones para el candidato. Por otro lado, las publicaciones de Luisa Gonzalez fueron
constantes de principio a fin del periodo de campafa para la segunda vuelta.

Ademas, entre las notas publicadas relacionadas a Luisa Gonzélez, “El Diario” publico
acerca del proyecto fallido de su partido Revolucion Ciudadana, la denominada Refineria del
Pacifico dias después del debate presidencial de la segunda vuelta; la informacion sefialaba el uso
del proyecto para actividades de carreras automovilisticas. Teniendo en cuenta que este proyecto

ha sido uno de los topicos mas controversiales y frecuentemente mencionados a Gonzalez durante



sus actividades o debates presidenciales anteriores, este acto pudo brindar una imagen negativas a
los simpatizantes de la candidata.

Este analisis destaca la importancia de continuar monitoreando y analizando la cobertura
medidtica en contextos electorales, sugiriendo la necesidad de investigaciones futuras que exploren
la relacion entre los medios de comunicacion, la opinion pablica y el proceso democratico en otros
periodos electorales y bajo diferentes contextos mediaticos.

El presente estudio ha proporcionado una vision valiosa sobre la cobertura mediatica de los
candidatos presidenciales en Ecuador, ofreciendo perspectivas criticas sobre la influencia de los
medios en la percepcion publica y destacando la importancia de garantizar una representacion

equitativa y diversa en el reportaje electoral.
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Anexos

Anexo 1. Tonos de los contenidos publicados para Daniel Noboa

mPOSITVO ®mNEGATIVO m=mNEUTRAL

Anexo 2. Tipos de contenido publicados para Daniel Noboa

ENOTICIA  mOPINION/EDITORIAL MENTREVISTA  mREPORTAJE




Anexo 3. Ejes tematicos de los contenidos publicados para Daniel Noboa

mECONOMICO mSEGURIDAD mSOCIAL mPOLITICO m CAMPANA mDEBATE

Anexo 4. Tono de los contenidos publicados para Luisa Gonzalez

EPOSITVO mNEGATIVO mNEUTRAL




Anexo 5. Tipos de contenido publicados para Luisa Gonzélez

ENOTICIA mOPINION/EDITORIAL  mENTREVISTA = REPORTAJE

Anexo 6. Ejes tematicos de los contenidos publicados para Luisa Gonzalez

mEcondmico mSeguridad mSocial mPolitco mCampafia mDebate




