ASESAGRA

ASOCIACION DE EMPRENDEDORES SAN CARLO GRAMALOTAL







UNIVERSIDAD

SAN GREGORIO

DE PORTOVIEJO

CARRERA DE DISENO GRAFICO
TRABAJO DE TITULACION PREVIO LA OBTENCION DEL TITULO DE INGENIERO
EN DISENO GRAFICO

PROYECTO INTEGRADOR
DISENO DE LA IDENTIDAD VISUAL Y MARCAS DE LOS PRODUCTOS PARA LA
ASOCIACION DE EMPRENDEDORES SAN CARLO GRAMALOTAL “ASESAGRA”.

AUTOR:
ISRAEL ALEXANDER ESPINOSA CEDENO

TUTORES:

Lcda. LINA CEDENO TUAREZ, Msc
Ing. JAVIER LIMONTA, Msc
Lcdo. WILSON PINCHAO, Msc.
PORTOVIEJO — MANABI - ECUADOR

2017



VASRNNNSNNNNNAN
SNSNNNNNNNNNNN,
VNSNS NENNNNENs
NSNS NNNNNNES
VENNSNNENNNNNan
SENSSNSNNNNNNEs

VESSSNNNNNNaNAN
NSNS NNNNNNNNAs
VASSNSSNENNNNEn
NSNS SNNNNNNNEN,

VASSNSNNENNENNn
INESNNSNNNSNNENA




VASRNNNNNNNNNAN
NSNS NNNNNNNNN,
VNSNS NENNNNENs
FESSSNNNNNNNNEs
VERNSNNNNNNNENs
NSNS NNNNNNNNEA

VENSSNNNENNaNaN
SSNNNNNNNNNNNAs
VOSSN NENNNNEn
NSNS NNNNNNEN,

VASSNNNNENNENNn
INESNNSNNNNNNENA




CERTIFICACION DE TUTORES

Certifico que el presente trabajo de investigacion titulado: Diseno de la identidad
visual y marcas de los productos para la asociacion de emprendedores San Carlo
Gramalotal “ASESAGRA”, presentado por el egresado Israel Alexander Espinosa
Cedeno, fue realizado bajo nuestra direccion y supervision, requisito previo a la
obtencion del titulo de Ingeniero en Diseno Grafico.

Msc. Wilson Pinchao Msc. Rauny Limonta Mas
Tutor Praxis Tutor Personalizado




I  Disciio de la Identidad Visual y marcas de los productos | ASESAGRA  [IIINIGIGIE

CERTIFICACION DEL TRIBUNAL EXAMINADOR

El Trabajo de Titulacion del estudiante Israel Alexander Espinosa Cedeno, ha sido
sometido a consideracion del Tribunal por la Directora de la Carrera de Disefno
Grafico de la Universidad San Gregorio de Portoviejo como requisito obligatorio
para la obtenciéon del titulo de Ingenieros en Diseno Grafico.

Tribunal:

Msc. Miriam Mariela Coral Lopez Msc. Wilson Pinchao
Coordinadora de la Carrera Tutor Praxis

Msc. Rauny Javier Limonta
Tutor Personalizado

Msc. Freddy Véliz Msc. Angel Solérzano
Miembro del tribunal Miembro del tribunal




DECLARACION DE AUTORIA

La responsabilidad de la investigacion, resultados, conclusiones realizadas
en el tema Diserio de la identidad visual y marcas de los productos para la
asociacion de emprendedores San Carlo Gramalotal “ASESAGRA”, pertenece
exclusivamente a su autor. Ademas cedo los derechos de autor del presente
proyecto a favor de la Universidad San Gregorio de Portovigjo.

Israel Alexander Espinosa Cedeno
Autor



AGRADECIMIENTOS




10

A todos los profesores que me ensenaron con paciencia todos los
conocimientos necesarios para poder implementarlos en el medio
laboral, a los tutores, Mg. Odalys Beceiro, Mg. Lina Cedeno, Ing.
Rauny Limonta y Mg. Wilson Pinchao por el seguimiento y los
consejos brindados para el desarrollo de este proyecto.




DEDICATORIA




12

Mi proyecto de titulacion se lo dedico:

A Dios, por cuidarmey guiarme por el buen camino, por permitirme
lograr las metas que me propuse.

A mi familia, principalmente a mis padres Joselo Espinosa y Aida
Cedeno, porque gracias a ellos he podido lograr muchas cosas
importantes en mi vida, porque siempre estuvieron pendientes de
mi a la distancia.

A la senora Claudia Valdiviezo y su familia, por ayudarme cuando
mas lo necesitaba, por preocuparse y cuidarme como una madre.




RESUMEN




Il 14

La asociacion ASESAGRA de reciente conformacion se dedica
a la elaboracion de productos utilizando la cafa de azucar
como materia prima, el problema fundamental se basa en que
no cuenta con una identidad visual establecida para darse a
conocer con su publico y funcionar legalmente, ya que para tener
los permisos de sanidad, el Ministerio de Salud exige que toda
asociacion conste de un identificador y marca para cada uno de
sus productos. Como resultado se obtuvo el diseno del Manual
de la asociacion, que consta y las marcas de sus productos,
partiendo de entrevistas realizadas a la directiva, observando la
elaboracion de sus productos y revision bibliografica, con estos
datos se elaboro el brief para la realizacion de la propuesta de
diseno y a partir de las premisas se optd por un estilo modernoy
legible, atributos con los que se busca marcar una clara diferencia
con sus competidores, que sea reconocible y que perdure en la
mente de sus consumidores.

Palabras claves: |dentidad visual — Branding - Marca — Naming — Brief
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The newly formed association ASESAGRA is dedicated to the
production of products using sugar cane as raw material, the
fundamental problem is that it does not have an established visual
identity to make itself known with its public and function legally,
since for have health permits, the Ministry of Health requires
that any association bears an identifier and brand for each of its
products. As a result, the design of the association’s manual,
which consists of the brands of its products, was obtained from
interviews conducted with the board, observing the preparation
of its products and bibliographic review, the proposal of design
and from the premises was chosen a modern and readable style,
attributes with which it is sought to make a clear difference with
its competitors, that is recognizable and that lingers in the minds
of its consumers.

Keywords: Visual identity - Branding - Brand - Naming - Brief
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INTRODUCCION




En la actualidad a nivel mundial toda
asociacion o empresa sabe lo transcendental
que es tener o contar con una identidad
visual, gracias a esta, se proyecta los
atributos de la empresa tanto externa como
interna, logrando una mayor aceptacion
de su publico; asi mismo el uso de un
identificador visual resulta importante, ya
que sus consumidores la pueden reconocer
y diferenciar de otras asociaciones que
cuenten con la misma linea de produccion

O Servicios.

La asociacion de
“ASESAGRA”
de bebidas derivadas de la cana de azUlcar

emprendedores
dedicada a la elaboracion

NO es una excepcion, ya que con el paso
de los anos los requerimientos para el
funcionamiento para una asociacion son
mas estrictos, en la actualidad se exige
como requisito tener un identificador visual
para esta y los productos/servicios que
vayan a ofertar a sus publicos, con el objetivo

que contribuya al crecimiento econdémico y
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al fomento de la cohesion social. Es por esa
razon que el objetivo de este proyecto es de
disenar una identidad con la que se sientan
identificados, marquen una diferencia clara
con sus competidores, y sobre todo para
que puedan comercializar sus productos
COmo una asociacion legalizada.

Para la obtencion del objetivo del proyecto
se propone realizar una serie entrevistas a
la directiva de la asociacion con el objetivo
de recolectar informacion, para conocer lo
que son y lo que quieren comunicar a sus
consumidores, las caracteristicas que estos
poseen para definir rasgos de estilo para ser
implementados en el diseno de las marcas y
la revision bibliografica se la realizo en libros
especializados de la biblioteca fisica y digital
de la Universidad San Gregorio, en paginas
web institucionales, con el fin de disponer
de un panorama mucho mas amplio del
tema, estos datos sirvieron como base
para el disefo de la identidad visual de la

asociacion y de las marcas de las bebidas.
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1.1 \ PLANTEAMIENTO

La Asociacion de Emprendedores San Carlo Gramalotal “ASESAGRA”
ubicada en el Cantén de Jipijapa, la cual se dedica a la elaboracion de
productos hechos con cafna, no cuenta con una identidad de la propia
asociacion como de sus productos, por lo cual se hace necesario la
creacion de la misma.

21
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1.2 \ VALIDACION

Con el disefo de la identidad visual
este proyecto busca que los usuarios/
consumidores puedan reconocer
faciimente tanto a la asociacion
Como a sus productos por medio de
SUS marcas y que a su vez puedan
lograr una diferenciacion de sus
competidores.

Posibilitara el posicionamiento de la
asociaciony sus productos. Se lograra
el reconocimiento e identificacion por
Su publico objetivo y demas entidades
con las que interactue.

m SUSTENTABILIDAD

Este proyecto busca tener la menor
inversion en lo que son materiales, pero sin
que esto signifique descuidar la calidad en
la propuesta grafica. Para hacer el proyecto
sustentable se realizard una seleccion de
materiales que afecten lo menos posible al
medio ambiente, con esto se busca una
mejor relacion entre el disefio y el medio

ambiente.

Para lo que son trabajos de publicidad,
impresion  de  materiales para  sus
comunicaciones, comercializacion de sus
productos, etc. la asociacion no cuenta con
el presupuesto adecuado. Es por eso que
por medio de la propuesta se asignara el

menor gasto posible a la asociacion.
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1.3 \ CONDICIONANTES DE DISENO
1.0.1 \ Produccion | | 1.5.3 \ cincutacion

En la ciudad de Portoviejo existen agencias En el caso de lo que son los signos de
de diseno que cuentan con las tecnologias identidad, circulara en todas y cada
necesarias para la impresion de los soportes una de los medios de comunicacion
que se necesitan en la propuesta, de los cuales de la empresa, desde senalizacion,
se recomienda Print Master, Imagen y Jizas por una carta, unatarjeta de presentacion
su buena calidad de impresion, bajos costos etc. En el caso especifico de las
y porque disponen de equipos de Ultima marcas de los productos, circularan
tecnologia. La principal tecnologia disponible también en todos los medios de
para la implemen—-tacion es el método de comunicacion de posicionamiento
impresion Off set. del producto, como en los propios
productos.

Toda la estrategia de identidad de la asociacion,
esta pensada para ser consumida inicialmente
en algunos cantones de la provincia de Manabi
como Jipijapay Portovigjo, una vez posicionada
bien la marca de sus productos se comenzara
a extender a otros mercados con el paso del
tiempo.
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1.4 \ ESTRATEGIA DE GESTION

m PARTICIPANTES

Cliente:
Asociacion de Emprendedores San
Carlo Gramalotal (ASESAGRA).

Beneficiarios:
Todos los trabajadores internos de
la asociacion y el publico externo
(publico objetivo).

Otros:
Universidad San  Gregorio  de

Portoviejo

Gestor:

Israel Alexander Espinosa Cedeno

Tutora Praxis:

Msc. Wilson Pincaho

Septiembre 2016 — Septiembre 2017

m COMPLEJIDAD

El proyecto a realizarse presenta una
complejidad media, por la lejania y
poca accesibilidad al lugar, situado
en un recinto via Noboa a 5 km del
Canton Jipijapa.
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"2 PrOBLEWA




2.1 \ FORMULACION

Legalmente la asociacion no puede funcionar, al no contar con una
identidad que los represente de una forma adecuada y a su vez
No puede posicionar sus productos si No cuentan con una marca
establecida, para su reconocimiento y posicionamiento.

2.2\ OBJETIVO GENERAL

-Disenar la ldentidad Visual y las marcas de los productos, para la
asociacion de emprendedores San Carlo Gramalotal “ASESAGRA”.

Il 26
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' 2.3\ OBJETIVOS ESPECIFICOS

-ldentificar los atributos mas importantes a resaltar en los signos de identidad de la asociacion.

-Recolectar informacion sobre la asociacion, quienes son y qué es |o que quieren comunicar
a su publico.

-Disenar la Identidad Visual de la “ASESAGRA” y marcas de sus productos con sus etiquetas
respectivas.

-Desarrollar el Manual de Identidad Visual donde se pauten un conjunto de aplicaciones,
recursos graficos y estilos necesarios.

El proyecto culminara con la entrega al cliente del:

-Manual de identidad visual de la asociacion “ASESAGRA”, y de sus 2 productos principales.
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| 2.5\ FACTORES DE DISENO

Las impresiones de las etiquetas
seran impresas en vinil adhesivo,
estas deben estar en formato TIFF
y en modo de impresion CMYK, el
tamano maximo de la plancha de
impresion es de 142cm x 145¢m, los
centros de impresion que cuentan
con materiales y tecnologias
disponibles para la impresion de las
etiquetas son: Print Master, Imagen
y Jizas.

La principal tecnologia disponible
para laimplementacion es el método

de impresion Offset.

La funcidon que tiene este proyecto es la
de dar Una identidad con la cual puedan
representarse y darse a conocer. Una
identidad con la cual puedan establecerse
legalmente como una asociacion mas de

la Provincia de Manabi.

Proyecto realizado para la Asociacion de
emprendedores San Carlo Gramalotal
“ASESAGRA”. Los productos de la
asociacion seran comercializados
principalmete en las provincias de Jipijapa

y Portoviejo.



El presente proyecto afecta a dos
grupos de personas: El publico
interno de la asociacion y el publico

externo.

m MERCADOLOGICO

Se realizé un analisis simultaneo
a los signos de identidad de
asociaciones y marcas de los
productos elaborados con cafna
de azUcar homologas tanto
nacionales como internacionales
para determinar las tendencias en
la utilizacion de recursos asi como

los rasgos del discurso generico.
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Pablico Interno:

Este grupo esta formado por los socios de
“ASESAGRA” y sus familias. Estos conocen
ampliamente su trabajo. Este publico, mediante
el cual sera posible el desarrollo de la asociacion,
necesita verse representada por una identidad
que represente graficamente a la institucion de la
que forman parte.

Pablico Externo:

Dentro de este grupo se encuentra toda persona
gue pueda en algun momento ser consumidor
de algun producto de la asociacion, ademas de
muchas otras que conocen los productos aunque
no lo hayan consumido. De forma general este
publico abarca un rango muy amplio de edades. El
factor comun es el interés por consumir productos
elaborados a partir de la cana, y el de consumir

productos elaborados en Manabi.




ANALISIS DE HOMOLOGOS \ ASOCIACIONES

N
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ANALISIS DE HOMOLOGOS | ASOCIACIONES
INTERNACIONALES
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Denominacion:

Descriptivo: 70%
Simboalico: 70%

Patronimicos: 0%
Toponimicos: 0%

Contracciones: 50%

Tipologia de marca:

Logotipo con simbolo: 70%
Logo-Simbolo: 20%

Logotipo con accesorio: 10%

C. Tipografico:

Serif: 20%
Sans Serif: 80%
Caja Alta: 60%

Caja Baja: 40%

Signo Figurativo:

Verde: 100%
Negro: 80%

Amarillo: 10%

Cana de Azucar (partes): 80 %

Figuras vectoriales geometrizadas: 50 %
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De acuerdo al andlisis realizado, en el mercado nacional son pocas las asociaciones que se
dedican a la elaboracion de productos con cana de azucar a nivel nacional, de las cuales la
mayoria aun no cuentan con una identidad establecida, por ende a nivel nacional es casi nula la
competencia que pueda tener en el sentido de identificacion grafica, en el ambito internacional
si hay asociaciones que disponen de una identidad establecida, pero en su mayoria, no son
de buena calidad grafica, como se puede observar, por ende, para realizar un estudio de
homologos que sirviera de referencia para observar tendencias las mismas fueron de poca

ayuda.

Como conclusion, los identificadores seleccionados para el andlisis de homodlogos en su
mayoria son descriptivos y simbdlicos, implementan tonalidades del color verde, aluden a la
cana de azUcar, utilizan tipografias san serif en caja alta que dan fuerza y legibilidad al nombre

de marca, implementando colores oscuros.

La tendencia en este caso oscila en identificadores formados por logotipo con simbolo. En su

mayoria la palabra cana es parte de la denominacion del logotipo.




ANALISIS DE HOMOLOGOS |\ AGUARDIENTE
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ANALISIS DE HOMOLOGOS \ AGUARDIENTE
INTERNACIONALES
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ANALISIS DE HOMOLOGOS | AGUARDIENTE
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Descriptivo: 30% Serif: 20%
Simbdlico: 35% Sans Serif: 80%
Patronimicos: 5% Caja Alta: 75%
Toponimicos: 30% Caja Baja: 25%
Contracciones: 0%

Logotipo con simbolo: 30% Monocromatico: 25%
Logo-Simbolo: 10% Dicromatico: 40%
Logotipo con accesorio: 5% Policromatico: 35%

Logotipo puro: 30%

Logotipo con fondo: 25%
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De acuerdo al analisis realizado sobre las marcas de bebidas alcohdlicas, se pudo concluir

que en su mayoria son marcas logotipadas, con tipografias san serif en caja alta, no hay un
patron definido para el color, cada marca se rige a diversas pautas propias de la empresa para
generar la identidad de su marca, viendo desde logotipos con multiples adornos/detalles,
hasta modelos simples pero que igualmente generan atencion. Pero en general podemos ver
que la aplicacion de los diferentes colores se basa en composiciones dicromaticas donde se

busca generar contraste y lograr que resalte el nombre principal de la marca.
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ANALISIS DE HOMOLOGOS \ JUGO DE CANA
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ANALISIS DE HOMOLOGOS \ JUGO DE CANA
INTERNACIONALES

Ualle
e
Ducar

L

Il 40



I  Disciio de la Identidad Visual y marcas de los productos | ASESAGRA  [IIINIGIGIE

Descriptivo: 40% Serif: 35% Monocromatico: 25%
Simbdlico: 25% Sans Serif: 65% Dicromatico: 70%
Patronimicos: 15% Caja Alta: 35% Policromatico: 5%
Toponimicos: 5% Caja Baja: 65&

Contracciones: 15%

Tipologia de marca: Signo Figurativo:

Logotipo puro: 40% Hojas de la fruta: 40 %

Logotipo con accesorio: 40%

Logotipo con simbolo: 10%

Logo-Simbolo: 10%

41
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De acuerdo al analisis realizado sobre las marcas de jugos, se pudo concluir que en su mayoria
son marcas logotipadas con bordes, donde se busca resaltar el nombre de la marca en si, al
ser una marca de bebidas su publico objetivo es mucho mas amplio que el de un aguardiente,
ya que dentro de sus consumidores también contamos con menores de edad, motivo por el
cual las marcas suelen ser menos formales y en algunos casos denotan diversion y alegria.
Predominan logotipos puros y logotipos con accesorios, con disefos elegantes algunos con

adornos y otros con disenos simples pero con la tipografia indicada para generar atencion.

El codigo tipografico en su mayoria encontramos en caja caja, con un tipo de grosor bold,
san serif, con bordes, donde predomine la legibilidad del nombre para que sea reconocible a

simple vista y no represente dificultad al consumidor al tratar de identificarla.

El codigo cromatico varia dependiendo de lo que la marca desea comunicar (bebida fria,
exotica, natural) o a la fruta principal de la que son elaborados (fresa, durazno, naranja, cana,

etc.),
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METODOLOGIA
DE INVESTIGACION




3.1\ TECNICAS EMPLEADAS

Se realizd entrevistas a la directiva de la asociacion “ASESAGRA”, la cual

es conformada por el presidente y 3 directivos, con el fin de poder conocer
mas sobre la asociacion y lo que desean comunicar, aspectos importantes

que ayudaron a armar el brief de la asociacion.

El objetivo de la entrevista es recolectar informacion sobre la asociacion, la
misma que sera de ayuda para conocer lo que sony lo que quieren comunicar
a sus consumidores. Se indagara sobre la forma de comercializacion de
sus productos y la presentacion que estos aspiran tener. Se realizaran
entrevistas a la directiva de la asociacion “ASESAGRA”, la misma es
conformada por el presidente y 3 directivos, con el fin de poder conocer

mas sobre la asociacion y lo que desean comunicar.
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REVISION BIBLIOGRAFICA

Sirvié para obtener la informacion necesaria y poder comprender el
problema aresolver en el proyecto, se larealizd en libros especializados
en Diseno Gréfico de la biblioteca general y digital de la USGP,
archivos, internet, con el fin de disponer de un panorama mucho mas

amplio del tema.

OBSERVACION

Se realizd una guia de observacion, en la que se prestd atencion
al proceso de cosecha de la cana, la elaboracion del producto, las
caracteristicas que estos poseen, para definir rasgos de estilo que

puedan ser implementados en el diseno de las marcas.
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3.2\ RESULTADO DE LA ETAPA INVESTIGATIVA
5.2\ AEsuTADOS o La EwTREvTa |

DISENO DE LA IDENTIDAD VISUAL DE LA ASOCIACION DE
EMPRENDEDORES “ASESAGRA”

OBJETIVOS

Determinar cuales son los rasgos y formas mas caracteristicos e
importantes en sus productos (de la asociacion), que puedan ayudar

de sustento para el diseno de laidentidad corporativa de la asociacion.
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ENTREVISTA 1

NOMBRE: OCTAVIO ZORRILLA (PRESIDENTE DE “ASESAGRA”)

1.- ¢(Cuales cree Ud. que son los aspectos mas representativos de sus productos?

El sabor y su calidad.

2.- ;Qué diferencia a tu asociacion de las demas?

Seria que ofrecemos un producto de calidad, 100% natural.

3.- ¢Qué servicios o productos proporciona tu asociacién?

Elaboramos lo que es jugos y aguardientes, que vienen a ser productos elaborados con la
materia prima que es la cana.

4.- ;Cuales cree Ud. que sean las fortalezas de la asociacion?

Las fortalezas serian que somos una asociacion organizacion y tenemos productividad

5.- ¢Cual es la importancia que tiene la asociacion con la comunidad?

La importancia de que nos ayuda a salir adelante, a trabajar, nos ayuda a ser productivos.

6.- Si tuviera que describir su empresa, en una palabra, ¢cual seria? ¢{Por qué?
Emprendimiento, porgue Somos un grupo de personas con vision, emprendedoras que vemos

en la cana una forma de producir y generar recursos.
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7.- Si sus clientes tuvieran que describir su empresa, en una palabra, ¢cual seria?
¢Por qué?

Calidad, porque eso es lo que queremos dar a mostrar a nuestros consumidores, que nuestros
productos son de calidad.

8.- ¢Qué le gustaria transmitir a sus clientes por medio de una identidad?

Solidez

9.- ¢Como cree que este proyecto les ayudara, que beneficios tendrian?

Pues el beneficio principal, seria que nuestros clientes ahora nos van a poder reconocet, por la
identidad que vamos a tener.

10.- (Como venden sus productos?

Hacemos recorridos semanales en Jipijapa, a las diferentes tiendas o minimarkets de Jipijapa.
En un futuro esperamos comercializar nuestro producto en Portoviejo y Manta y si es posible
en otros lugares mejor.

11.- ¢ En qué envases/botellas venden sus productos?

Actualmente se vende el jugo y el aguardiente en galdon, pero queremos una vez que tengan su
marca correspondiente, eljugo se venda en presentaciones pequenas (500ml) y el aguardiente

en botellas de vidrio. Con esto buscamos darle una mejor presentacion a nuestros productos.
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ENTREVISTA 2

NOMBRE: MARTHA ZORRILLA (SECRETARIA DE “ASESAGRA”)

1.- ¢Cuales cree Ud. que son los aspectos mas representativos de sus productos?
Mas que nada el sabor de la cana.

2.- {Qué diferencia a tu asociacion de las demas?

Calidad en sus productos.

3.- ¢Qué servicios o productos proporciona tu asociacion?

Producimos jugos de cana y aguardientes.

4.- ;Cuales cree Ud. que sean las fortalezas de la asociacion?

La union que hay entre nosotros mismos.

5.- ¢Cual es la importancia que tiene la asociacion con la comunidad?

La importancia que tiene la asociacion con la comunidad es la integracion.

6.- Si tuviera que describir su empresa, en una palabra, ¢cual seria? ¢{Por qué?
Productividad, porque somos una asociacion en la cual es importante tener una buena

produccion, que nos ayude a ofertar lo mejor a nuestros clientes.




7.- Si sus clientes tuvieran que describir su empresa, en una palabra, ¢cual seria?
¢Por qué?

Calidad, porque darles el mejor producto para que ellos mismo nos sigan prefiriendo.

8.- ¢Qué le gustaria transmitir a sus clientes por medio de una identidad?

Calidad, Modernidad

9.- ¢Como cree que este proyecto les ayudara, que beneficios tendrian?

Nos ayudara en el sentido legal ya que sin una identidad no podemos funcionar como

asociacion.
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ENTREVISTA 3

NOMBRE: CARLOS PINCAY (DIRECTIVO DE “ASESAGRA”)

1.- ¢Cuales cree Ud. que son los aspectos mas representativos de sus productos?
Lo natural, es un producto 100% natural y de buena calidad.

2.- {Qué diferencia a tu asociacion de las demas?

Que somos una asociacion que elabora productos de buena caldiad.

3.- ¢Qué servicios o productos proporciona tu asociacion?

Jugos de cana y aguardiente.

4.- ;Cuales cree Ud. que sean las fortalezas de la asociacion?

La union que hay entre nosotros mismos.

5.- ¢Cual es la importancia que tiene la asociacion con la comunidad?

La importancia que tiene la asociacion con la comunidad es la integracion.

6.- Si tuviera que describir su empresa, en una palabra, ¢cual seria? ¢{Por qué?
Productividad, porque somos una asociacion en la cual es importante tener una buena

produccion, que nos ayude a ofertar lo mejor a nuestros clientes.
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7.- Si sus clientes tuvieran que describir su empresa, en una palabra, ¢cual seria?
¢Por qué?

Calidad, porque darles el mejor producto para que ellos mismo nos sigan prefiriendo.

8.- ¢Qué le gustaria transmitir a sus clientes por medio de una identidad?
Productividad

9.- ¢Como cree que este proyecto les ayudara, que beneficios tendrian?

A que nos reconozcan y sepan que producimos.
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ENTREVISTA 4
NOMBRE: JAVIER PARRAGA (DIRECTIVO DE “ASESAGRA”)

1.- ¢Cuales cree Ud. que son los aspectos mas representativos de sus productos?
El sabor, de la caha que recogemos es bien dulce.

2.- {Qué diferencia a tu asociacion de las demas?

La calidad y el buen sabor del producto que vendemos.

3.- ¢Qué servicios o productos proporciona tu asociacion?

Jugos de cana y aguardiente.

4.- ;Cuales cree Ud. que sean las fortalezas de la asociacion?

Que somos un grupo de personas emprendedoras, que piensa en salir adelante por medio del
trabajo.

5.- ¢Cual es la importancia que tiene la asociaciéon con la comunidad?

Que nos brinda un apoyo a las familias para poder trabajar.

6.- Si tuviera que describir su empresa, en una palabra, ¢cual seria? ;Por qué?

Cooperacion, porque somos personas que buscamos el bien comun de toda la asociacion.
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7.- Si sus clientes tuvieran que describir su empresa, en una palabra, ¢cual seria?
¢Por qué?

Calidad y buen sabor, por nuestros productos.

8.- ¢Qué le gustaria transmitir a sus clientes por medio de una identidad?

Buen sabor.

9.- ¢Como cree que este proyecto les ayudara, que beneficios tendrian?

Pues tendremos como representarnos graficamente, no solo por el nombre y eso tengo

entendido que nos beneficia bastante.
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m CONCLUSIONES DE LA ENTREVISTA

1.- ¢Cuales cree Ud. que son los aspectos mas representativos de sus productos?

Los aspectos mas destacados de los productos son el sabor y la calidad, ya que para la
elaboracion de sus productos ellos seleccionan la caia de forma cuidadosa, también resaltaron
que sus productos son 100% naturales a diferencia de muchos hay actualmente en el mercado

que utilizan quimicos.

2.- {Qué diferencia a tu asociacion de las demas?
La diferencia que hay es que ellos ofrecen un producto de calidad con un buen sabor, razéon

por la cual se estan dando a conocer en el mercado y a diferenciarse de sus competidores.

3.- ¢Qué servicios o productos proporciona tu asociacién?
Elaboran lo que es aguardiente y jugo, que vienen a ser productos elaborados con la materia

prima que es la cana.

4.- ;Cuales cree Ud. que sean las fortalezas de la asociaciéon?
Son una asociacion organizada, donde la unidon de sus socios es o primordial para apoyarse

mutuamente y poder crecer como tal.




5.- ¢Cual es la importancia que tiene la asociacion con la comunidad?
La importancia que tiene la asociacion con la comunidad es la integracion, ayuda a que varias
familias del sector puedan tener un trabajo, una forma de sustentarse econdmicamente, y

sobre todo les ayuda a ser productivos.

6.- Si tuviera que describir su empresa, en una palabra, ¢cual seria? ;Por qué?

Emprendimiento, Calidad, Cooperacion y Productividad es la forma en la que los socios definen
a su asociacion, porgue somos un grupo de personas con vision, emprendedoras que ven en
la cana una forma de producir y generar recursos, por medio de los productos, los cuales ellos

MismMos se encargan de escoger los mejores, para ofrecer al cliente un producto de calidad.

7.- Si sus clientes tuvieran que describir su empresa, en una palabra, ¢cual seria?
¢Por qué?
Calidad, porque eso es lo que queremos dar a mostrar a nuestros consumidores, que nuestros

productos son de calidad.

8.- ¢Qué le gustaria transmitir a sus clientes por medio de una identidad?

El sabor y la calidad del producto que ellos ofrecen que sea una identidad moderna.
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9.- ¢Como cree que este proyecto les ayudara, que beneficios tendrian?
Pues el beneficio principal, seria que sus clientes ahora los van a poder, no solo reconocer, Sino
diferenciar de otras asociaciones que ofrezcan los mismos productos. A su vez el consumidor

sabra que productos venden y los beneficios que tienen estos con relacion a su competencia.

10.- ¢{Como venden sus productos?
Hacemos recorridos semanales en Jipijapa, a las diferentes tiendas o minimarkets de Jipijapa.
En un futuro esperamos comercializar nuestro producto en Portoviejo y Manta y si es posible

en otros lugares mejor.

11.- ¢En qué envases/botellas venden sus productos?
Actualmente se vende el jugo y el aguardiente en galdn, pero queremos una vez que tengan su
marca correspondiente, eljugo se venda en presentaciones pequenas (500ml) y el aguardiente

en botellas de vidrio. Con esto buscamos darle una mejor presentacion a nuestros productos.
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m RESULTADOS DE LA REVISION BIBLIOGRAFICA

El término identidad corporativa se ha venido utilizando para representar a los todos los

elementos graficos que simboliza a una empresa en general, sucede que en ocasiones las
empresas, contratan los servicios de agencias de diseno sin saber 0 no estar muy seguras de

lo que necesitan.

Ciertas agencias o0 en su mayoria, utilizan términos como logotipo, isotipo, imagotipo identidad
corporativa, identidad visual, imagen corporativa y comunicacion corporativa como si fueran

meras variantes de un mismo concepto.

Para aclarar el significado de los citados términos y reducir el alcance de la confusion a la que

antes aludiamos, el presente capitulo ofrece definiciones precisas de cada concepto.
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Logotipo
Su definicion suele ser malinterpretada, ya que frecuentemente es confundido con términos
como marca o imagotipo. Seria apropiado hablar de logotipo cuando nos refiramos a
formaciones de palabras. Logo significa palabra. Por tanto, no son logotipos todos aquellos
identificativos formados por simbolos o iconos junto al texto, sdlo aquellos conformados por
tipografia.
Para su definicion se revisa a Lopez, E. y Pidena, C. (2011), quienes recominedan que:
“El logo debe ser sencillo, nunca demasiado complicado. La simplicidad suele ser clave
en el diseno de logotipos para marcas. Cuanto mas sencillo sea un logo, mejor
conectara con el publico objetivo de la marca. En cambio, un logotipo con un disefo

complicado y “recargado” sera menos recordable.” (p.23)

En cambio Lloyd Morgan, C. (1999) puntualiza:
Un logotipo es la marca distintiva de una compania, un producto, un servicio 0 una

gama de productos o servicios de una misma fuente.

Un logotipo es unico para la compania que represente, y puede protegerse legalmente

como una marca registrada, nombre comercial o simbolo registrado.

Un logotipo es uno de los elementos basicos de la identidad corporativa o en la identi
dad de marca.

59 1IN

Un logotipo es el activo de diseno basico de una empresa, tan importante como su



Un logotipo es uno de los elementos basicos de la identidad corporativa o en la identi

dad de marca.

Un logotipo es el activo de diseno basico de una empresa, tan importante como su

mismo nombre. (p. 15)

Para Lopez, E. y Pidena, C. (2011), el éxito de un logotipo se basa por su disefio y por el
concepto comunicacional que transmite al publico. Pero, contar con un disefio llamativo no es

suficiente para que la marca logre tener relevancia.

Identidad Corporativa

Conway Lloyd Morgan (1999), afirmo:
Una identidad corporativa consiste en el logotipo y nombre (0 nombres y logotipos)
propios de una compania junto con las normas y directrices de como deben ser em-
pleadas, por ejemplo en material impreso como membretes, catalogos e informes, en

publicidad, marketing y promocion, y en los productos y servicios.
Una identidad corporativa especifica a menudo que colores y tipografias han de usarse

con los logotipos y los nombres, y como deben relacionarse entre si. Tanto los colores

como las tipografias pueden considerarse parte de los activos de la empresa. (p. 47)
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Imagotipo:
Segun Garcia, M (2011). “Un imagotipo es el conjunto del texto (logotipo) y simbolo se

encuentran claramente diferenciados e incluso pueden funcionar por separado”. (p.24)

Asi como también, Norberto Chaves, (1994), define:

Al nombre y su forma grafica —logotipo- suele sumarse con frecuencia un signo no
verbal que posee la funcion de mejorar las condiciones de identificacion al ampliar los
medios. Se trata de imagenes estables y muy pregnantes que permiten identificacion

que no requiera la lectura, en el sentido estrictamente verbal del término.

Estas imagenes —imagotipos- pueden adaptar caracteristicas muy diversas, pues su
unico requisito genérico es su numerabilidad y capacidad de diferenciacion respecto
al resto; anagramas o deformaciones personalizadoras del logotipo, iconos o repro-
ducciones mas o menos realistas de hechos reconocibles, mascotas o figuras carac-
teristicos de personajes u objetos, figuras abstractas o composiciones arbitrarias sin

significacion o referencias explicitas. (p. 51)
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Identidad Visual
Cuando Una identidad visual es clara, identificable y perdurable en el tiempo, logra una buena

reputacion para la asociacion y transmite confianza.

Mut, Breva, (2003), nos dice que:

Es el conjunto de rasgos y atributos que definen su esencia, algunos de los cuales son

visibles y otros no.

Es la traduccion simbdlica de la identidad corporativa de una organizacion, concretada
€n un programa gue marca unas normas de uso para su aplicacion correcta. Sirve para
identificar y para diferenciarse de otras entidades con unas normas de diseno visual

rigidas en su aplicacion pero no en su reelaboracion continua. (p. 3)

Por lo tanto se define que la identidad visual es un conjunto de elementos graficos que se
alinean con el mensaje que comunica una marca y asegura que la imagen de la misma sea

coherente y consistente.
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Marca

Conway Lloyd Morgan (1999), afirmo:
Una marca es la identidad visual de un grupo de productos o servicios relacionados

entre si y ofrecidos por una misma empresa.

La marca esta vinculada al mercado (0, a menudo, a un mercado especifico) y no a la

actividad econémica general de la compania.

Una marca se compone de logotipos, colores, nombre, forma de los envoltorios y

eslbganes exclusivos.

Una marca puede, 0 no, contener elementos derivados de la identidad corporativa de

la compania principal. (p. 75)

Rediseno:

Segun Lopez, E. y Pidena, C. (2011).
Una empresa debe tener una identidad que transmita una idea clara del producto
0 servicio que ofrece. Se trata de conseguir un conjunto de aspectos visuales que
conformen una identidad, una personalidad y estilo propio bien definido. En ocasiones,
la identidad corporativa puede no llegar a transmitir correctamente la filosofia de la
marca o simplemente quedar obsoleto con el tiempo debido a diversos factores

empresariales. (p.29)




Imagen Corporativa
Se refiere a como se percibe una asociacion. Es una imagen habitualmente aceptada de lo
gue una compania “significa”, se disena para ser atractiva hacia el publico, provocando que la

compania pueda generar un interés entre los consumidores.

Para Paul Caprioti (2009). La imagen corporativa existe en el entorno general y competitivo,

para esto define problemas que tiene para ser identificadas y diferenciadas de sus publicos.

Por esta razon aclara que:
La Imagen Corporativa (los atributos que los publicos asocian a una organizacion)
adquiere una importancia fundamental, creando valor para la entidad y estableciéndose
como un activo intangible estratégico de la misma. Por otra parte, se define la imagen
corporativa como aquella que proyecta todo tipo de organizaciones, sean estas
publicas o privadas o de caracter benéfico. De igual manera, sostiene que se produce
al ser percibida la identidad; es decir, cuando culmina el proceso del mensaje emitido

por la corporacion, la imagen es lo que la audiencia ha percibido. (p. 12)
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Branding

Paul Caprioti (2009), afirma que es:
Establecer una Identidad Corporativa fuerte, coherente y distintiva (de sus productos
y/0 servicios y de la organizacion en si misma) y comunicarla adecuadamente a sus
publicos. Este proceso de gestion (identificacion, estructuracion y comunicacion) de
los atributos propios de identidad para crear y mantener vinculos relevantes con sus

publicos. (p. 11)

Naming (construccion del nombre de la marca)

Segun Morillas (2015). El naming es el proceso para crea el nombre de la marca. El nombre
de la marca es el primer contacto del cliente con la empresa y con sus productos. Hace que
un consumidor sepa como hablar de un producto a un posible cliente. Es lo que le viene la
mente cuando lo vuelve a comprar. Puede llegar a ser lo Unico que sabe de una empresa y
sus productos, por lo que es lo mas relevante para transmitir la primera experiencia positiva.
Es especialmente importante para PYMES, que suelen tener presupuestos de marketing
ajustados para comunicar sus valores, pero no es facil. Debe ser original, atractivo, evocador.

Tiene que sonar bien, adaptarse al producto y ser facil de recordar.




m RESULTADOS DE LA OBSERVACION

Se pudo observar que en la ciudad de Portoviejo, se realizan trabajos

similares a los que se llevaran a cabo en el proyecto. También al visitar
el lugar donde se encuentra las instalaciones de la asociacion se pudo
ver la elaboracion de sus productos, los procesos que llevan a cabo vy la
calidad del producto que venden. De igual manera se pudo observar que
los productos que ofertar al consumidor no vienen etiquetados con algo

que los represente graficamente.
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"4 | CONGEPTO




' 4.1\ DISCURSO DE IDENTIDAD

Partiendo de las investigaciones realizadas se llegd a definir las caracteristicas que seran
empleadas en la estrategia marcaria. Se disefnara el identificador de la asociacion donde se
resaltara el nombre de la entidad y la materia prima con la que trabajan (cana de azucar), la

estrategia marcaria a utilizarse en sus productos es de marca, por los siguientes motivos:

1.- ASESAGRA es una asociacion recién conformada, por ende aun no es muy conocida en el
medio por su nueva identidad, por lo cual cada producto necesitaria una estrategia propia de

marca, en la cual se noten las caracteristicas propias de estos.
2.-Darle una identidad propia a cada marca porque estan dentro de sectores marcarios
diferentes (una es una bebida alcohdlica y el otro es un jugo), para insertarlo de mejor manera

dentro de su mercado correspondiente

Tendran un estilo moderno vy limpio, el cual se esta usando actualmente y busca marcar una

diferencia del resto de competidores.
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m ATRIBUTOS Y RASGOS DE ESTILO
ASOCIACION “ASESAGRA”

ATRIBUTOS GENERALES
-Unidn

-Cooperacion
-Emprendimiento

-Natural

ATRIBUTOS ESPECIFICOS
-Cana de AzUcar

-Moderno

ATRIBUTOS A COMUNICAR
-Natural
-Cana de AzUcar

-Moderno
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RASGOS DE ESTILO

CODIGO CROMATICO
Natural:
Se trabajara en base al estudio de homdlogos, empleando tonalidades de verde y un color que

cree el contraste necesario para crear atraccion visual y buena legibilidad.

CODIGO TIPOGRAFICO
Modernidad:

Se empleara una tipografia moderna, de alta legibilidad y fuerza visual, en caja alta.

Cédigo de imagen

Se hara uso de elementos iconicos y graficos relacionados con la cafia de azucar.
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ATRIBUTOS Y RASGOS DE ESTILO

AGUARDIENTE “SAN CARLO”

ATRIBUTOS GENERALES

-Clasico

ATRIBUTOS ESPECIFICOS
-Moderno

-Sobrio
ATRIBUTOS A COMUNICAR

-Moderno

-Clasico

Al
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RASGOS DE ESTILO

CODIGO CROMATICO

Sobrio

Se trabajara en base al estudio de homologos, se implementara colores que como el rojo y
el negro, que al combinarlos dan un estilo moderno a la marca, donde se busca resaltar la

palabra “carlo” creando un fuerte contraste con el color rojo

CODIGO TIPOGRAFICO
Clasico/Moderno
Se tilizaran don tipos de tipografia, san serif para denotar modernidad, y serif para denotar

lo clasico del aguardiente.
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ATRIBUTOS Y RASGOS DE ESTILO
JUGO DE CANA “FRESCANA”
ATRIBUTOS GENERALES
-Natural
-Refrescante

-Amigable

ATRIBUTOS ESPECIFICOS
-Moderno

-Minimalista

ATRIBUTOS A COMUNICAR
-Moderno
-Natural

-Refrescante
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RASGOS DE ESTILO

CODIGO CROMATICO
Natural
Se trabajara en base al estudio de homologos, se utilizara el color verde idéntico al color del

jugo natural de cana.

CODIGO TIPOGRAFICO
Moderno
Se utilizara san serif, en caja baja con la inicial en mayuscula.

El nombre de la marca es resultado de las palabras refrescante y cana

NOMBRE DE LA MARCA

Se utilizara la union de las palabras fres (refrescante) y cana.
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m PREMISAS CONCEPTUALES
ASOCIACION “ASESAGRA”

PREMISA 1

Crear un identificador que se componga de un simbolo de unas cafas de azucar geomeétricas
dentro de un contorno circular para generar pregnancia en este y un logotipo por contraccion,

con tipografia san serif en caja alta.

Wwr
ASESAGRA

ASOCIACION DE EMPRENDEDORES SAN CARLO GRAMALOTAL




PREMISA 2
Crear un identificador que se componga de un logosimbolo por contraccion, con tipografia san

serif en caja alta y un accesorio en medio del logotipo que aluda a la cana de azucar.

ASESAGRA

ASOCIACION DE EMPRENDEDORES SAN CARLO GRAMALOTAL

ll /6
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PREMISA 3
Crear un identificador que se componga de imagotipo y logotipo por siglas, donde el isotipo

sea 3 canas agrupadas.

-
ASESAGRA

ASOCIACION DE EMPRENDEDORES SAN CARLO
GRAMALOT AL




Il /8

PREMISA 4
Crear un identificador que se componga de imagotipo y logotipo por siglas, donde el isotipo

sea una agrupacion circular de 8 canas.

P9
2
@sesaqra

ASOCIACION DE EMPRENDEDORES SAN CARLO
GRAMALOT AL
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AGUARDIENTE “SAN CARLO”

PREMISA 1
ldentidad de respaldo. La marca esta compuesta por un logosimbolo, con la misma tipografia,
color y simbolo. La diferencia radica en el nombre del aguardiente. Este hace referencia al lugar

donde se encuentra la asociacion.

AN
CARLO
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PREMISA 2
Marca compuesta por un logotipo de tipografia serif/san serif , donde nombre “CARLO” esta

con un color rojo, que crea un fuerte contraste y logra resaltar. Esta estara rodeada por un semi

cuadrado

SAN

CARLO

AGUARDIENTE
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JUGO DE CANA “FRESCANA”

PREMISA 1

Identidad de respaldo. Se creara una marca de logotipo conformada por un logosimbolo,
en caja alta, con tipografia san serif, en bold, teniendo el mismo estilo que el identificador de
la asociacion, donde resalta la cana de azucar en un color (verde) que contrasta del resto
(gris oscuro). Acompanado del genérico en caja baja, tipografia serif, del mismo color al del

accesorio (cana de azucar).

jugo natural

FRESC!

81



PREMISA 2

Se creara una marca de logotipo puro en caja baja, con tipografia serif, con un grosor medio,

Acompanado del genérico en caja baja, tipografia serif, empleando un color que contraste de

nombre del producto.

frescana

ll 82
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PREMISA 3

Se creara una marca de logotipo puro en caja alta, con tipografia san serif, dividida en dos
palabras “fres” y “cana”. La marca en la botella estara ubicada verticalmente, y que su contorno
se asemeje a la cana. Acompanado del genérico en caja baja, tipografia serif, del mismo color

al del accesorio (caha de azucar).

jugo natural

FRED
GH




PREMISA 4
Se creara una marca de logotipo puro en caja alta, con tipografia serif modificada, dividida en

dos palabras “fres” y “cana”.

ll 84
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m CONCEPTO OPTIMO SELECCIONADO
ASOCIACION “ASESAGRA”

Se escogidé como concepto optimo el logosimbolo por contraccion, un concepto moderno y
legible, donde se busca resaltar el nombre de la asociacion, en esta premisa destaca de forma
sencilla el simbolo de la cana de azucar, el cual encaja perfectamente con el nombre de la
asociacion, los colores utilizados son resultado del previo analisis de asociaciones homologas,
donde destaca el verde junto al negro/gris, los cuales al combinarlos generan contraste

haciendo énfasis en la cana de azucar.

ASESAGRA

ASOCIACION DE EMPRENDEDORES SAN CARLO GRAMALOTAL




AGUARDIENTE “SAN CARLO”

Se escogidé como concepto Optimo un logotipo con accesorio, compuesta por 2 tipografias,
serif para aludir a lo clasico, lo antiguo, caracteristica principal de los tragos fuertes y san serif,
utilizando una tiporgrafia sencilla la cual logra darle legibilidad a la marca. La propuesta es

simple y atractiva, caracteristicas de las actuales marcas/logos de bebidas alcohdlicas.
El nombre elegido es “SAN CARLO” que es el lugar donde se sitla la asociacion, en el estudio
de homdlogos se puede ver que en su mayoria las bebidas alcohdlicas tienden a poner el

nombre del lugar donde se elabora dicha bebida, a la marca del producto.

Para que una marca sea pregnante, se suele utilizar figuras geométricas, las cuales ayudan a

que esta llame la atencion y resulte mas facil de recordar.

I SAN I
CARLO

IAGUARDIENTEI

Il 86
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JUGO DE CANA “FRESCANA”

El nombre de esta marca esta conformado por la uniéon de la abreviacion de fresca cana, se
logré pautar algunas caracteristicas de marcas homologas con el fin de crear una marca legible

y amigable, que genere confianza a su publico y que este se sienta atraido por esta.

Se utilizé una tipografia serif modificada en palo alto, que logra darle fuerza al nombre,

empleando el color verde que alude a un producto natural y su vez al color del jugo de cana.

Figura y fondo: Se modifico la letra “A”, con el motivo de que el fondo de la letra, de la forma

de una cana estilizada, materia prima con la que se elabora el jugo.




DESARROLLO
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ASOCIACION “ASESAGRA”

m IDENTIFICADOR

ASESAGRA

ASOCIACION DE EMPRENDEDORES SAN CARLO GRAMALOTAL




ASOCIACION “ASESAGRA”

Il 90

m COMPOSICION

SIMBOLO

Elemento icénico relacionado con la cana de
azucar, producto natural con el que trabaja la

asociacion.

— LOGOTIPO

Conformada por contracciones del
nombre completo de la asociacion, se
hara uso de tipografias san serif para
mantener el atributo de modernidad
que se desea, en un estilo bold y en
caja alta para llamar la atencion.

IASESAGRA

ASOCIACION DE EMPRENDEDORES SAN CARLO GRAMALOTAL,

GENERICO

Para el reconocimiento del logotipo se hara
uso de un genérico de tipologia toponimica,
ya que el nombre de la asociacion esta
conformado por contraccion.



I  Disciio de la Identidad Visual y marcas de los productos | ASESAGRA  [IIINIGIGIE

ASOCIACION “ASESAGRA”
m CONSTRUCCION DEL IMAGOTIPO

El simbolo aludira a la caha de azucar, de forma iconica, este estara integrado en el logotipo,

para formar un logo simbolo.

SIMBOLO

91




ASOCIACION “ASESAGRA”

INTEGRACION EN EL LOGOTIPO

El simbolo (cana de azucar) remplaza parte de la letra “A” sin que esta pierda su forma.

CANA DE
AZUCAR

|
N +

LETRA “A”

1
1
I
1
1
1
1
1
1
1

Il 92
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ASOCIACION “ASESAGRA”
m CONSTRUCCION DEL LOGOTIPO

El logotipo esta conformado por contracciones del nombre completo de la asociacion, se
hara uso de la fuente tipografica Helvética Neue LT Std — Heavy para mantener el atributo de
modernidad que se desea, en un estilo bold y en caja alta para llamar la atencion. Se aplicd

kerning en el espaciado de ciertas letras, para lograr armonia entre ellas.

ASESAGRA

..............

ASESAGR

.......




ASOCIACION “ASESAGRA”

Il 94

m CONSTRUCCION DEL GENERICO

Para el reconocimiento del logotipo se hara uso de un genérico de tipologia toponimica, ya
que el nombre de la asociacion esta conformado por contraccion. La fuente tipografica a
utilizarse sera la Helvética Neue LT Std — Medium, en un estilo mediumy en caja alta. Se aplicod

tracking(separacion de caracteres) para que el nombre sea facil lectura.

ASOCIACION DE EMPRENDEDORES SAN CARLO GRAMALOTAL
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ASOCIACION “ASESAGRA”

21x

3.2x | 2.6x

0.5x | SOCIACION MPRENDEDORES|SAN CARLO GRAMALOTA

LOGOTIPO 21 x 2.6 GENERICO 21 x 0.5 SIMBOLO 4.1 x 3.2




ASOCIACION “ASESAGRA”

m CODIGO CROMATICO

#56AF31 #3C3C3B
C M Y K C M Y K
69 0 100 0 0 0 0 90
R G B R G B
86 175 49 60 60 59
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ASOCIACION “ASESAGRA”
m VARIANTES CROMATICAS

Las variantes cromaticas para el identificador de la asociacion se utiliaran Unicamente en estos
dos casos:

1.- Variante a una sola tinta sobre fondo blanco, cuando se requiera economizar al momento
de la impresion.

2.- Cuando el fondo sea oscuro, se lo implementara en color blanco para que el logotipo sea

legible.

ASESAGRA

ASOCIACION DE EMPRENDEDORES SAN CARLO GRAMALOTAL

ASESAGRA

ASOCIACION DE EMPRENDEDORES SAN CARLO GRAMALOTAL




ASOCIACION “ASESAGRA”
m CODIGO TIPOGRAFICO

El codigo tipografico seleccionado se basa en los atributos y rasgos de estilos seleccionados

LOGOTIPO Helvetica Neue LT Std - Heavy

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz

0123456789#$%&/()=¢ ?;!

GENERICO Helvetica Neue LT Std - Medium

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

Il 98
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ASOCIACION “ASESAGRA”
m AREA DE RESTRICCION

Para asegurar la 6ptima aplicacion y percepcion del identificador en todos los soportes y
formatos, se ha determinado un area de seguridad que establece una distancia minima

respecto a los textos y elementos graficos equivalente al simbolo del propio identificador.

ASESAGRA




ASOCIACION “ASESAGRA”
m LIMITES PARA LA REDUCCION

Para mantener la identidad visual y la correcta legibilidad de la marca existen unos tamanos

minimos. La marca se podra reducir minimo hasta 0.7 cm X 3.5 cm

-~ ASESAGRA

ASOCIACION DE EMPRENDEDORES SAN CARLO GRAMALOTAL

3.5¢cm
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ASOCIACION “ASESAGRA”
m GRAFICA DE APOYO

Para la gréfica de apoyo se decidié utilizar parte del simbolo del logotipo de la asociacion que
alude a la cana de azucar, icono que representa la materia prima y elemento principal con la

que elaboran los productos, por ende es importante resaltarlo en su papeleria institucional.
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ASOCIACION “ASESAGRA”

m PROHIBICIONES

Para asegurar la 6ptima aplicacion y percepcion del identificador en todos los soportes y

formatos, se ha determinado un area de seguridad que establece una distancia minima

respecto a los textos y elementos graficos equivalente al simbolo del propio identificador.

NO DISTORCIONAR VERTICAL NI HORIZONTAL

ASESAGRA

ASOCIACION DE EMPRENDEDORES SAN CARLO GRAMALOTAL

NO CAMBIAR EL LUGAR DEL GENERICO

ASOCIACION DE EMPRENDEDORES SAN CARLO GRAMALOTAL

ASESAGRA

NO GIRAR

ESAGRA

ALOTAL
RLO GRAM

ON DE EMPRENDEDORES SAN CA

ASOCIACH

NO CAMBIAR LOS COLORES CORPORATIVOS

ASESAGRA

ASOCIACION DE EMPRENDEDORES SAN CARLO GRAMALOTAL




APLICACIONES

PAPELERIA




-3

Extras App Store Fotos Configuracion

!'T'IEIHES

Camara

Instagram Asesagra

A f

Asesagra Facebook
@

Teléfono Ma|l Musica
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ASESAGRA

ASUCIACION DE EMPRENDEDORES SAN CARLD GRAMALOTAL

Ofrecemos el mejor
Aguardiente y
jugo de caiia
de MANABI

ARSESAGRA
Mababi, Jipijapa, San Carlo
ascsagra@hotmail.com

DEZ2FO5584 F 03965542721
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ASESAGRA

ASOCIACION DE EMPRENDEDORES S5AN CARLD GRAMALCOTAL

Ofrecemos el mejor
Aguardiente y
jugo de caiia
de MANABI

ASESAGRA
Mababi, Jipijapa, fan Carlo
ascsagra®@hotmail.com

052795984 F 09965548721
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ASESAGRA
(A
x

/ASOCIACION DE EMPRENDEDORES SAN CARLO GRAMALOTAL

Mababi, Jipijapa, San Carlo
asesagra@hotmail.com
052795984 / 09965548721




ASESAGRA

ASOCIACION DE EMPRENDEDORES SAN CARLO GRAMALOTAL

Mababi, Jipijapa, San Carlo
asesagra@hotmail.com
052795984 / 09965548721
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= W

ASESAGRA

ASOCIACION DE EMPRENDEDORES SAN CARLO GRAMALO'




LA

»'
[
!
ASOCIACION DE EMPRENDEDORES SAN CARLO GRAMALO T/ AL
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RA ASES'AGRA

ot g AL
M 'ACION DE EMPRENDEDORES SAN CARLO GRA!

ASESNG

AS0QAcA
9ACION DE EMPRENDEDORES SAN CARLO GRA
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ASESAGRA

ASOCIACION DE EMPRENDEDORES SAN CARLO GRAMALOTAL




DISENO DE STAND Y DISPLAY PARA FERIAS

El diseno de stand, se lo realizo con el objetivo principal de que una vez que la asociacion este
bien posicionada dentro del mercado, esta pueda dar una buena imagen promocionando sus

productos en ferias con un stand moderno y de acorde a su linea grafica.
Para el disefo se realizo una revision de stands, donde se seleccionaron caracteristicas
importantes a resaltar en cada una de ellas, como es la iluminacion, publicidad y sobretodo

crear un espacio confortable para el consumidor.

Se utilizo los colores corporativos de la asociaicon, asi como la implementecion de displays

promocionando las marcas de los prodcutos.

El presupuesto total es de 5500 dolares.
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EL

MEJOR
AGUARDIENTE
DE MANABI




AGUARDIENTE “SAN CARLO”

m IDENTIFICADOR

I SAN I
CARLO

IAGUARDIENTEI
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AGUARDIENTE “SAN CARLO”
m COMPOSICION

ACCESORIO

S AN El logotipo estard rodeado a
travez de las lineas de contorno
A R I de un semi cuadrado
AGUARDIENTE | }m—— GENERICO

Se hard uso de la tipografia
Helvetica Neue LT Std-Roman
en caja alta.

LOGOTIPO

El logotipo con denominacion toponimica esta formado por la
palabra “SAN” en tipografia Helvetica Neue LT Std-Roman en caja
alta, seguida de la palabra “CARLO” en tipografia Copperplate
Gothic Bold en caja alta.




AGUARDIENTE “SAN CARLO” ‘

Il 122

m CONSTRUCCION DEL LOGOTIPO

El logotipo esta conformado por contracciones del nombre completo de la asociacion, se
hara uso de la fuente tipografica Helvética Neue LT Std — Heavy para mantener el atributo de
modernidad que se desea, en un estilo bold y en caja alta para llamar la atencion. Se aplicd

kerning en el espaciado de ciertas letras, para lograr armonia entre ellas.

SAN

CARLO
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AGUARDIENTE “SAN CARLO”

AN

=« CARL

DIE

NT

ACCESORIO 6 x 6 LOGOTIPO 8 x 2.9

2.9x

10.5x

GENERICO 5 x 0.5




AGUARDIENTE “SAN CARLO”

m CODIGO CROMATICO

#E30513 #3C3C3B
C M Y K C M Y K
0 100 100 0 0 0 0 90
R G B R G B
227 6 19 60 60 59
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AGUARDIENTE “SAN CARLO”
m VARIANTES CROMATICAS

Las variantes cromaticas para la marca “SAN CARLQO” se utiliaran Unicamente en estos dos
casos:

1.- Variante a una sola tinta sobre fondo blanco, cuando se requiera economizar al momento
de la impresion.

2.- Con fondo oscuro o rojo, se lo implementara en color blanco para que el logotipo sea

legible.

I SAN I I SAN |
CARLO CARLO

IAGUARDIENTEI IAGUARDIENTEI

I SAN I I SAN I

CARLO CARLO




AGUARDIENTE “SAN CARLO”
m CODIGO TIPOGRAFICO

LOGOTIPO Copperplate Gothic Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 #$%&/()=4?i!

Helvetica Neue LT Std-Roman

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz

0123456789#$%8&/()=¢,?j!

GENERICO Helvetica Neue LT Std-Roman

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz

0123456789#$%8/()=¢,?;!
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AGUARDIENTE “SAN CARLO”
m AREA DE RESTRICCION

Para asegurar la 6ptima aplicacion y percepcion del identificador en todos los soportes y
formatos, se ha determinado un area de seguridad que establece una distancia minima

respecto a los textos y elementos graficos equivalente al simbolo del propio identificador.

I SAN I

CARLO

IAGUARDIENTEI




AGUARDIENTE “SAN CARLO”
m LiIiMITES PARA LA REDUCCION

Para mantener la identidad visual y la correcta legibilidad de la marca existen unos tamanos

minimos. La marca se podra reducir minimo hasta 1.5cm X 2.5 cm

= CARLO

IAGUARDIENTEI

2.6 cm
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AGUARDIENTE “SAN CARLO”
m PROHIBICIONES

Para asegurar la 6ptima aplicacion y percepcion del identificador en todos los soportes y
formatos, se ha determinado un area de seguridad que establece una distancia minima

respecto a los textos y elementos graficos equivalente al simbolo del propio identificador.

NO DISTORCIONAR VERTICAL NI HORIZONTAL NO GIRAR

— /R\

IAGUARDIENTEI

NO CAMBIAR EL LUGAR DEL GENERICO NO CAMBIAR LOS COLORES CORPORATIVOS

AGUARDIENTE
SAN

CARLO CARLO
I SAN I AGUARDIENTE




AGUARDIENTE “SAN CARLO”
m PRODUCTO FINAL

SAN

CARLO

Notificacion Sanitaria: 12062-ALN-111

Elaborado y envasado por:

ASESAGRA
Direccion:
S A N Via Noboa, San Carlo-Gramalotal

Contacto:
0998546532-0988754213
Ingredientes:
Aguardiente, agua mineralizada de cafia

AGUARDIENTE ADVERTENCIA: El consumo exceslvo de alcohol limita
su capacidad de conducir y operar maquinarlas, puede
causar dafios en su salud y perjudicar a su famillla.
Venta prohibida a menores de 18 afios.

PV.P. $2.50

90 7

1234ll1234

28%v/v 285cm

SAN CARLO/FRENTE: 6cm x 3.5cm / 0.5cm de distancia de los bordes

SAN CARLO/ATRAS: 4cm x 1.4cm / 1.5cm de distancia de los bordes

Notificacién Sanitaria: 2.3cm x 4cm / Tipografia Myriad Pro / SemiBold / 7p / Color Negro / Centrado
Informacion: Tipografia Myriad Pro / Bold y Regular / 8p / Color Negro / 1cm de distancia de los bordes
Advertencia: Tipografia Myriad Pro / Bold / 7p / Color Negro / 1cm de distancia de los bordes
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| I SAN I |
CARLO
o]

25%v/v 750cm
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AGUARDIENTE “SAN CARLO”
m PROPESTA DE ENVASE
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JUGO DE CANA “FRESCANA”
m COMPOSICION

F‘ " |_LogoTIPO
I El logotipo con denominacion

descriptiva esta formado por
la palabra “FRES” y “CANA”,
se escogio la tipografia
Strange Tales-Regular en caja
alta y se la modifico.




JUGO DE CANA “FRESCANA”
m CONSTRUCCION DEL LOGOTIPO

La tipografia de origen es la “Strange Tales”, la cual para que tenga legibilidad y armonia se la

modifico para llegar al disefio final de la marca “FRESCANA"”.

ll 136



I  Disciio de la Identidad Visual y marcas de los productos | ASESAGRA  [IIINIGIGIE

JUGO DE CANA “FRESCANA”

10x

7X

LOGOTIPO 10 x 7




JUGO DE CANA “FRESCANA”

m CODIGO CROMATICO

#56AF31

C M Y K
69 0 100 0

86 175 49
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JUGO DE CANA “FRESCANA”
m VARIANTES CROMATICAS

Las variantes cromaticas para el identificador de la asociacion se utiliaran Unicamente en estos
dos casos:

1.- Variante a una sola tinta sobre fondo blanco, cuando se requiera economizar al momento
de la impresion.

2.- Cuando el fondo sea oscuro o verde, se lo implementara en color blanco para que el

logotipo sea legible.




JUGO DE CANA “FRESCANA”
m CODIGO TIPOGRAFICO

La tipografia de origen es la “Strange Tales”, la cual para que tenga legibilidad y armonia se la

modifico para llegar al disefio final de la marca “FRESCANA”.
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JUGO DE CANA “FRESCANA”
m AREA DE RESTRICCION

Para asegurar la optima aplicacion y percepcion del identificador en todos los soportes y
formatos, se ha determinado un area de seguridad que establece una distancia minima

respecto a los textos y elementos graficos equivalente al simbolo del propio identificador.




JUGO DE CANA “FRESCANA”
m LiIiMITES PARA LA REDUCCION

Para mantener la identidad visual y la correcta legibilidad de la marca existen unos tamarnos

minimos. La marca se podra reducir minimo hasta 1.5cm X 2.1 cm

1.5cm

2.1 cm
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JUGO DE CANA “FRESCANA”
m CONSTRUCCION DE LA ETIQUETA

El diseno de la etiqueta del jugo de cana “Frescana”, tendra un fondo verde, donde esta
establecido un espacio respectivo para cada elemento dentro de la etiqueta, dando la debida

importancia al nombre de la marca.

CONTACTOS
3 SEMAFORO  IDENTIFICADOR
GENERICO CONTENIDO NUTRICIONAL ASOCIACION
18 em L l N
—>

jugo natural
\INGREDIENTES

4.4 cm cm atural
Ag mineralizada

ASUAPERTURA.

v DE! { -
UNA VEZ ABIERTO, CONSERVAR EN FRIO
¥ CONSUMIR EN LOS 2 DIAS SIGUIENTES
=
oy Jors
. n gt
e

INGREDIENTES LOGOTIPO INFORMACION  cODIGO OTROS
NUTRICIONAL  DE BARRAS

Ingredientes: Tipografia Helvetica Neue LT Std / Medium / 5p / Color Negro

FRESCANA: 4.1cm x 3cm / 0.7cm de distancia de los bordes / Color Blanco / Sombra paralela
Informacién Nutricional: 2.3cm x 4cm / Tipografia Arial / Regular y Bold / 4p / Color negro
Contenido Neto: Tipografia Helvetica Neue LT Std / Heavy / 10p / Color Blanco

Sin preservantes: Tipografia Helvetica Neue LT Std / Medium / 6p / Color Blanco

Atencion al cliente: Tipografia Helvetica Neue LT Std / Bold / 5p / Color Blanco

Numero Telefénico: Tipografia Helvetica Neue LT Std / Medium / 10p / Color Blanco
Semaforo: 2.1cm x 2.3cm / Tipografia Helvetica Neue LT Std / Bold / 3.5p / Color Negro
Codigo de barras: 2.1cm x 1.2cm

ASESAGRA: Color Negro / 0.3cm de distancia de los bordes




JUGO DE CANA “FRESCANA”
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m PRODUCTO FINAL

~INGREDIENTES

Cafia natural
Cufia

Agua mineralizada
Limén

CONSERVAR EN UN LUGAR FRESGO,
LIMPIO ¥ SEGO. PROTEGER DE LA LUZ
SOLAR ¥ ALEJAR: DE OLORES INTENSOS.
UNA VEZ ABIERTO, CONSERVAR EN FRID
‘¥ CONSUMIR EN LOS 2 DIAS SIGUIENTES
A SUAPERTURA.

TRy

jugo no.turql

ERES

\

SIN PRESERVANTES

-
285ml

|052 631 084

o]
AL CLIENTE
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JUGO DE CANA “FRESCANA”

m PROPUESTA DE ENVASE




E VALIDACION
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| 6.1\ TECNICAS E INSTRUMENTOS EMPLEADOS

Para el proceso de validacion del proyecto de Identidad a “ASESAGRA™ se propuso lo siguiente:

Mostrar las propuestas de diseno a un grupo de personas en el cantéon de Jipijapa y Portovigjo

para calcular la aceptacion de las marcas disenadas.
Presentar el proyecto al presidente de la asociacion Octavio Zorrilla para su aprobacion final.

Socializar con disefiadores para lograr tener una vision y opinion mas clara sobre las propuestas

disenadas, desde el punto de vista profesional.

| 6.2\ RESULTADOS DE LA VALIDACION

Se les presento las propuestas a través del manual de identidad y de los prototipos de los
productos, se realizd una entrevista al publico objetivo (20 personas en Jipijapa 'y 10 personas
en Portoviejo) para medir la aceptacion del proyecto, las marcas fueron: ASESAGRA, Jugo de

cafa “FRESCANA”, Aguardiente “SAN CARLO”, y sus etiquetas respectivas.




OFICIO DE VALIDACION DEL CLIENTE
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ELABORACION DE CUESTIONARIO ENCUESTA

PARTE?1: Identificador “ASESAGRA”

1. ¢ Qué le parece el Identificador de la asociacion “ASESAGRA”?
Al 100 % les parecio atractivo el identificador.

2. A qué cree que se dedica la asociacion?

El 100 % manifestd que les da a entender que trabajan con la cana de azucar.
3. ¢Le parece agradable los colores utilizados?

Al 90 % le parecieron agradable los colores utilizados en el identificador.

PARTEZ2: Aguardiente “SAN CARLO”

1. ¢Queé le parece la marca del aguardiente “SAN CARLO”?
Al 100 % les parecio atractivo y moderno la marca.

2. ¢Compraria el producto?

El 100 % manifestd que les agradaria comprar el producto.

3. ¢Le parece agradable los colores utilizados?

Al 100 % le parecieron atractivos los colores utilizados en la marca.




ELABORACION DE CUESTIONARIO ENCUESTA

PARTES3: Jugo de cafia “FRESCANA”

1. £Qué le parece la marca del jugo de cafia “FRESCANA”?
Al 100 % les parecio atractivo y original la marca.

2. ¢Compraria el producto?

El 100 % manifestd que les motiva a comprar el producto.

3. ¢Le parece agradable los colores utilizados?

Al 100 % le parecieron atractivos los colores utilizados en la marca.

Después de realizar los diferentes tipos de validacion mostrando los disenos de la Identidad de
“ASESAGRA”, marcas y etiquetas de sus productos en los cantones Jipijapa y Portoviejo, se
logré determinar aceptacion por el 99% de las personas, por lo cual se cumple con el objetivo

planteado del proyecto.
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PRESUPUESTO
DETALLE V.UNIDAD V.TOTAL
PAPELERIA
1000 TARJETA DE PRESENTACION 60.00
1000 HOJA MEMBRETADA 20.00
1000 SOBRE DE CARTA 20.00

OBJETOS PROMOCIONALES

10 CAMISETAS 10.00 50.00
50 PLUMAS 1.00 40.00
10 VASO 1.00 10.00
2 SELLO 5.00 10.00

LETRAS CORPORATIVAS* 900.00 900.00

FERIAS DE EXHIBICION*

STAND Y DISPLAYS 5500.00
PRODUCTOS
1000 BOTELLA PLASTICA 20.00
1000 BOTELLA DE VIDRIO 25.00
1000 TAPAS 10.00

IMPRESION DE ETIQUETA

1000 JUGO “FRESCANA” 20.00
1000 AGUERDIENTE "SAN CARLO" 20.00
TOTAL 1205,00

MANUAL DE IDENTIDAD

DISENO IDENTIDAD “ASESAGRA' 500.00
DISENIO MARCA “SAN CARLO" 500.00
DISENO MARCA “FRESCANA" 500.00
DISENO DE ETIQUETAS 120.00
PAPELERIA 80.00
TOTAL 7200.00

() OPCIONAL




CONCLUSIONES




I  Disciio de la Identidad Visual y marcas de los productos | ASESAGRA  [IIINIGIGIE

Se concluye que se resolvio el problema planteado cumpliendo
con los objetivos trazados para el desarrollo de este proyecto
siguiendo las normas investigativas.

El aporte de diseno contribuira al crecimiento econdmico vy al
fomento de la cohesion social del sector, logrando ayudar a
decenas de familias que se dedican a la agricultura.

Con la creacion de la identidad y marcas de los productos,
permitira marcar diferencia entre la competencia de mercado vy
la asociacion.

Se logro plasmar en el manual de identidad cada una de las
pautas para que el cliente haga un correcto uso de las marcas e
identidad de la asociacion.




RECOMENDACIONES
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Para la correcta implementacion del presente proyecto se
recomienda leer detenidamente cada aspecto descrito en el
manual, principalmente al momento de utilizar algun elemento
grafico como el identificador de la asociacion o las marcas de sus
productos.

Para realizar cambios 0 ajustes se recomienda contactar al
realizador del proyecto, caso contario a un profesional en diseno.
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Entrevistas realizadas a la directiva de ASESAGRA
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| m Maquinas empleadas para la elaboracion de su producto
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m Modelo de entrevista

ENTREVISTA
TEMA: DISENO DE LA IDENTIDAD VISUAL DE LA ASOCIACION DE EMPRENDEDORES
“ASESAGRA”
OBJETIVO DE LA ENTREVISTA:
Determinar cudles son las formas y rasgos mas caracteristicos e importantes en los productos
de la asociacion, que nos puedan ayudar de sustento para el disefo de la identidad visual.
NOMBRE:
CARGO:
1.- ¢ Cuales cree Ud. que son los aspectos mas representativos de sus productos?

2.- ¢Que diferencia a tu asociacion de las demas?

3.- ¢ Qué servicios o productos proporciona tu asociacion?

4.- ; Cuéles cree Ud. que sean las fortalezas de la asociacion?

5.- 4 Cuédl es la importancia que tiene la asociacion con la comunidad?

6.- Si tuviera que describir su empresa, en una palabra, ¢,cual seria? ;Por qué?

7.- Si sus clientes tuvieran que describir su empresa, en una palabra, jcual seria? ;Por qué?
8.- ¢Que le gustaria transmitir a sus clientes por medio de una identidad?

9.- ;,Como cree que este proyecto les ayudara, que beneficios tendrian?

10.- ;Como venden sus productos?

11.- ¢ En qué envases/botellas venden sus productos?



