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RESUMEN

Objetivo: fomentar el valor de la identidad cultural de la comunidad de Jatumpamba, en esta
técnica artesanal del golpeado, a través del disefio y una estrategia de comunicacion.

La comunidad de Jatumpamba de la parroquia San Miguel, perteneciente a la provincia del Cafar.
De acuerdo con las investigaciones y fuentes bibliograficas es un lugar caracterizado por la
elaboracion de las ollas de barro. El actual tema se centra en aportar a un conocimiento ancestral
a través de una accion y préactica de la gestion del disefio, se analiza la técnica denominada el
golpeado, técnica que es ejecutada con dos herramientas denominadas huactanas. Mediante la
estrategia de comunicacion fundamentada en las investigaciones de campo, entrevistas y registro
fotogréfico. Creemos que de esta forma se puede aportar a la revaloraciéon de la alfareria para

documentar un conocimiento ancestral.
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ABSTRACT

Objective: To promote the value or the cultural identity of the Jatumpamba community, in this
artisan technique of beating, through a communication strategy.

The Jatumpamba community of the San Miguel parish, belonging to the province of Cafiar.
According to research and bibliographical sources, it is a place characterized by the elaboration of
clay pots. The current theme focuses on contributing to ancestral knowledge through an action and
practice of design management, the technique called the hit is analyzed, a technique that is
executed with two tools called huactanas. Through the communication strategy based on field
research, interviews and photographic records. We believe that in this way we can contribute to
the revaluation of pottery to document ancestral knowledge.
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CAPITULO 1
INTRODUCCION Y JUSTIFICACION
1.1 Introduccién

La comunidad de Jatumpamba corresponde a la parroquia San Miguel, se localiza a 12 km de
la localidad de Azogues, en la provincia del Cafiar. Segun Sjoman (1992) citado en Lara (2019)
sefiala que a Jatumpamba se la identifica por la fabricacion de productos de barro mediante la
utilizacion de la técnica y forma de trabajo de las huactanas. Segun Lara (Lara, 2019) esta técnica
pertenece a los periodos Tashacalpa y Cashaloma de la cultura cafiari después de Narrio Tardio.

La huactana es una herramienta artesanal, que sirve para elaborar productos y objetos de arcilla
en la comunidad de Jatumpamba, es utilizada por las artesanas alfareras y se la conoce como la
técnica del golpeado. En esta comunidad las artesanas realizan productos de grandes medidas entre
20 y 60 cm de alto por 20 y 70 cm de diametro como: ollas, tinajas, cantaros, entre otros. - Los
mismos que comercializan en diferentes lugares como: Azogues, Cuenca, Paute.

Como parte del método de investigacion se realizaron visitas y entrevistas durante el periodo
julio - agosto 2021, respectivamente (Ver Anexo 1). Se realiz0 entrevistas a las 3 artesanas: Rosa
de 63 afios, Narcisa de 54 afios y Maria de 75 afios, ellas trabajan, conocen y ejecutan la técnica,
el golpeado, del mismo modo se entrevistd al presidente de la comunidad el sr Segundo Gomez de
36 arios, para conocer el estado actual de la actividad artesanal desde su perspectiva institucional.
Es importante sefialar que en las visitas a la comunidad, no se evidencia personas trabajando con
la ceramica realizando o comercializando objetos de arcilla de tipo decorativo, pero solo las tres
artesanas mencionadas conocen y saben aplicar la técnica.

La tecnica del golpeador correr el riesgo de desaparecer porque solo quedan y trabajan tres

artesanas, mismas que han disminuido a lo largo del tiempo por diversas circunstancias como



problemas de la salud, fallecimientos y migracion. El presidente menciona que en la casa comunal
y por parte de GAD, parroquial u otros como: prefectura y gobierno, que no hay programas que
ayuden a comunicar la identificacion y saber patrimonial de la comunidad de Jatumpamba. A
manera de establecer la problematica de este proyecto surge una pregunta. ¢Es posible disefar,
proponer, organizar, gestionar una estrategia, para comunicar la técnica del golpeado, para resaltar
el conocimiento ancestral?

De acuerdo con investigacion de campo propias, Y las entrevistas realizadas en un contexto de
restriccion debido al confinamiento por la pandemia COVID 2019. Se identifica una problemética
que es la falta de una estrategia, mediante la gestion del disefio, que permita comunicar el
conocimiento ancestral, por utilizacion de dos piedras denominadas las huactanas.

Estableciéndose el objetivo primero de conocer la forma y ejecucion de la técnica para que
mediante una estrategia vinculando con el disefio, se pueda comunicar el modo de fabricacion de
productos artesanales de barro (arcilla), dandole valor y resaltando el proceso artesanal Gnico y
caracteristico del Austro Ecuatoriano. Segun Ferro (2017) es importante trabajar y evidenciar los
oficios tradicionales, porque de esa manera aportamos y contribuimos al valor de la memoria de
los pueblos. Aportando a la sostenibilidad de la cultura y generando elementos que ayuden al
desarrollo comunitario mediante la implementacion de programas planificados y ejecutables en un
mediano y corto plazo.

La Organizacion de las Naciones Unidas, asevera que el desarrollo del conocimiento y las
técnicas artesanales se transmiten de una generacion a otra, siendo vital para sostener la diversidad
cultural, contribuyendo al didlogo entre culturas y promoviendo el respeto y consideracion de otras

formas de vida (UNESCO 2003). En este contexto se identifica que es necesario aportar a la



documentacion y comunicacion de los procesos artesanales y sus técnicas, para que las nuevas
generaciones las conozcan y valoren.

El presente documento se estructura en cinco capitulos, a saber: Capitulo 1, se establece la
informacion demogréafica de la comunidad y parroquia, también entrevistas a sus artesanas y
presidente de la comunidad de Jatumpamba. Capitulo Il es el estado del arte de la cerdmica
artesanal y la identificacion de los periodos de la cultura cafiari, también se sefiala la técnica del
golpeado y brufiido. Capitulo 11 indica la metodologia aplicada y los campos de estudio tedrico:
disefio, artesania y antropologia. Capitulo 1V, desarrolla la propuesta sobre las estrategias y el
Capitulo V, indica la aplicacién de la propuesta.

“La cultura se muestra como un factor importante en el que se desarrolla, se muestra y formulan
nuevas alternativas visuales”. Las comunidades con cultura y saberes ancestrales en las regiones
del pais conservan y generan conocimientos invaluables que estan en riesgos de ser desaparecidos,
por la edad adulta de las artesanas y el desinterés de las nuevas generaciones. Es importante saber
y mantener para dar a conocer estos conocimientos, por cuanto permite expresar el compromiso
por protegerlo, vinculando el disefio como una herramienta para la sostenibilidad de los procesos
artesanales. (Hatch & Schultz, 1997)

Segun las investigaciones y visitas propias a la comunidad de Jatumpamba es un lugar referente
por la fabricacion de ollas de barro, sin embargo, la actividad alfarera necesita un aporte, por eso
se propone disefiar una estrategia que comunique los rasgos y formas de las huactanas, mediante

la creacion un simbolo o marca.



1.2 Diagndstico

De acuerdo con el Centro Interamericano de Artes Populares (CIDAP) e investigaciones
propias, existen comunidades con talleres artesanales, en la provincia del Azuay, Loja y Cafiar.

La técnica del brufiido se aplica en la comunidad de Cera y Saraguro, en la provincia de Loja,
también en la comunidad la Unién del canton Chordeleg. En la ciudad de Cuenca trabajan
artesanos del Gremio de Ceramistas Conveccion del 45.

El golpeado también se aplica en la parroquia Las Nieves, en el cantén Nabén, provincia de
Azuay y en la comunidad de Jatumpamba en la provincia del Cafiar. Es una técnica, que se utiliza
para la fabricacion de contenedores, ollas, entre otros de gran tamafio 20 a 60 cm de altura, con un
didmetro de 20 a 70 cm, esta técnica que antecede al torno alfarero moderno, la técnica del
golpeado consiste en la utilizacion de dos piedras en forma de martillos, una con la forma conversa
y la otra concava, denominadas huactanas.

El brufiido, o pulido, se utiliza, con el propésito de impermeabilizar el producto, esta técnica se
caracteriza por pulir la superficie del objeto, para impermeabilizar, generandose una superficie lisa
y brillante. Las arcillas blandas y suaves hacen que los objetos sean méas pulidas y brillantes, del
mismo mondo hace que los objetos se sequen mas rapido.

De acuerdo a las fuentes bibliograficas como Lara (2019), Brazzero (2020), Sjoman (1992) e
investigacion de campo, las artesanas de la comunidad de Jatumpamba utilizan las huactanas, para
realizar los dos procedimientos. Primero utilizan, para armar y darle forma a los objetos mediante
el golpe en las paredes de la masa o pefia de arcilla. - En una segunda funcion, las artesanas utilizan
las huactanas para pulir o brufiir, dandole una caracteristica de impermeabilizar, los objetos que

producen.


http://es.wikipedia.org/wiki/Bru%C3%B1idor

La huactanas son instrumentos principales que se usan como apoyo para la forma de las ollas
hechas en barro, es una técnica aplicada desde los tiempos del cafaris, Lena (2017) ostenta: “La
historia de la cerdmica es conocida en lo que hoy dia es Cafiar y Azuay, los exuberantes restos de
las cerdmicas exponen la existencia desde los periodos formativos, es decir, entre 200 —1500 A.C.”
(Sjéman, 1992, pag. 98). En este sentido, estas actividades estan relacionadas estrechamente con
la Cultura Narrio, que se origin6 durante la época en las costas ecuatorianas, dando renombre a lo
que se conoce como comunidad de Cafari, para el 2021, ain existen tres alfareras adultas que ain
aplican esta técnica (Lara, 2019).

A continuacién, como parte importante del diagnoéstico agregamos informacién demogréafica de
la comunidad, lugar donde trabajan y aplican la técnica del golpeado en la provincia de Cafiar.
1.3 Parroquia San Miguel de Porotos

La parroquia de San Miguel de Porotos esta localizada dentro de la provincia de Cafar. En el
cantén Azogues. San Miguel de Porotos del Azogues, fue creada en octubre de 1850 como
parroquia eclesiastica, que reside con el nombre de Santa Gertrudis de Porotos con el agregado de
San Crist6bal. Para abril de 1852 fue cambiada a San Miguel. Seguidamente en septiembre del
mismo afo, se instituyd como parroquia civil. Donde sus anejos lo conforman: Jatunpamba,
Guarangos, Guachun, Zhinzhian, Zhorzhan Purcay, Jarata, Tasqui, Capizhun y Algarrobo. Sobre
Santisteban y Joaquin Merizalde para octubre de 1765, mencionaron a Porotos como un pueblo de
Azogues. (Gonzalez, 2008)

De acuerdo con el ultimo censo realizado en 2010, San Miguel de Porotos estaba conformada
por 3.454 habitantes (Instituto Nacional de Estadisticas y Censos (INEC), 2010). Las mujeres se
dedican a la agricultura, crianza de animales menos, trabajan en el tejido de paja toquillas haciendo

los sombreros, asi como alfareria. Por su parte, los hombres se dedican a la actividad de albafiileria



y construccion de viviendas en las localidades de Cuenca y Azogues. Mientras que los jovenes y
nifios asisten a la escuela de educacion basica, bachillerato y estudios superiores en las diferentes
universidades de la localidad.

1.3.1 Datos de la parroquia.

Segun el plan de ordenamiento territorial del Gad parroquial (PDOT), la tasa de natalidad es
de 9.81%, alfabetizacion: 15%, y las actividades principales son: agricultura, alfareria, ganaderia.
Como la casa INPC del Cafar, la alfareria es un oficio cuyo patrimonio se encuentra en peligro de
desaparecer, ya que las técnicas de modelar las cerdmicas de manera artesanal, con la asistencia
de “huactanas” es unica Yy diferente a otros lugares. Se espera incentiva y fomentar la informacion
y existencia de esta técnica, ya que permite a la comunidad de jatumpamba se identifique mediante
este conocimiento ancestral. (Casa de la Cultura del Cafar y el GAD Parroquial rural de San
Miguel de Porotos).

Poblacion Econémicamente Activa (PEA).

Por su parte, el censo poblacional del INEC para el afio 2010, contaba con una Poblacion
Econdmicamente Activa (PEA) en la localidad parroquial de San Miguel de 1365 habitantes, de
los cuales el 52,60% son hombres y el 47,40% mujeres. Asimismo, presentaba una Poblacién
Econdmicamente Inactiva (PEI) de 1538 pobladores, constituyendo una poblacion con edades de
trabajar (PET) sobre los 2903 individuos (INEC 2010).

1.3.2 Actividad Economica.

La actividad econdmica de la parroquia, segun el plan y ordenamiento territorial (PDOT) se

divide en tres niveles, clasificando las actividades segun su actividad e injerencia.



Sector primario.

Es un sector con una poblacion generalmente ocupada, cuyas edades oscilan entre 0 a 14 afios,
lo que representa un 4.33%; mientras que el rango de 15 a 64 se compone del 71.95% finalmente
de 65 afios en adelante el 23.73%.

Segun la investigacion del (PDOT), 2009 —2014 las actividades agricolas no funcionan debido
a la defectuosa calidad del suelo y deficiencia en la generacion de las fuentes hidricos. La
agricultura, se distribuyen en los siguientes porcentajes: la siembra de maiz (27%), el frijol 20%,
las hortalizas16%, papas un16%, habas 13%, frutas 4% vy el trigo un 3%.

Sector secundario.

En este &mbito sectorial, existen 250 individuos ocupados y las edades oscilan entre 0 a 14 con
2.40%, del5 a 64 un 83.21%, mientras que de 65 afios en adelante significa mas del 14.41%.

Sector terciario.

Sobre este elemento se encuentran 620 individuos ocupados cuyos rangos de edades con
porcentajes es como sigue: 0 — 14 (1.78%); 15 - 64 (95.96%) y mas de 65 afios, el 2.26%.

Segin PDOT del GAD parroquial (pag. 10), “la actividad artesanal esta considerada como la
segunda actividad economica de la poblacion de la parroquia”. Siendo la comunidad de
Jatumpamba la mas destacada y referente por la alfareria o cerdmica artesanal.

1.4 Actividad Artesanal

De acuerdo con informacion obtenida en Gad provincial del Cafar y parroquial. En la parroquia
San Miguel una parte importante equivalente al 20 % de la poblacion trabajan en el oficio artesanal.
Las comunidades de Jatumpamba y Olleros, entre otro equivalente al 8 % se dedican a la alfareria,

fabrican: productos utilitarios y decorativos. Las personas que trabajan en tallado de piedra



representan el 7% fabrican disefios que se usan en las entradas de residencia y un 5% de las familias
se dedica a elaborar y tejido en paja toquilla.

La actividad alfarera en la comunidad ha ido perdiendo continuidad, segun investigacion y
fuentes bibliograficas existen otras comunidades como Pachapamba, Olleros que desarrollan la
alfareria, pero segun las fuentes revisadas para este documento, se asocian con Jatumpamba. Pero
en Jatumpamba existen 10 personas que trabajan en ceramica, de las 10 personas solo 3 artesanas
trabajan y saben aplicar la técnica del golpeado.

La actividad del tejido de la paja toquilla solo en Jatumpamba es practicada por 7 personas.
Exponen y venden sus productos en los diferentes eventos organizados en las fiestas parroquiales,
tienen un espacio de venta cada fin de semana en el centro parroquial. La actividad de tallado en
piedra en la comunidad de Jatumpamba, no se evidencia personas o talleres.

1.5 Comunidad de Jatumpamba

La Jatumpamba se localiza a unos 11 kilémetros al sur de Azogues, dentro de la localidad
parroquial de San Miguel de Porotos. EI nombre es proveniente del vocablo quichua (Jatun =
grande — Pamba = llano o llanura), un conocido pueblo alfarero que se fundé para 1952, lugar de
origen del oficio de la alfareria caracterizado por el conocimiento artesanal, una técnica que usa la
huactanas (Quintufia, 2010).

El oficio de la alfareria tiene varias técnicas de elaboracion de objetos ceramicos de tipo
decorativos y utilitarios como ollas, macetas, etc. Por la ausencia de una atencion y accion de
comunicacion efectiva. Estos tipos de oficios y conocimientos en los contextos actuales se ven
minimizados y amenazados de seguir existiendo.

En los ultimos tiempos, la poblacion de Jatumpamba segun las entrevistas al presidente, la

comunidad ha perdido el alfan, interés por la alfareria, solo 3 artesanas alfareras de la tercera edad



son las que conocen y saben aplicar la técnica del golpeado, esta actividad se realiza desde antes
de los incas, este oficio representa para estas tres artesanas en promedio 40 y 50 dolares en ventas,
version propia de las artesanas. A las nuevas generaciones les interesa otras actividades, el interés
por aprender es muy poca, para conservar este conocimiento ancestral.

Tabla 1
Cadena operativa de la cerdmica y el uso de las huactanas en jatumpamba

Seleccion y molido de la arcilla.

Mezcla del barro con arena y agua.

Pisado para la unificacién y mezclar pasta de ceramica.
Esculpido del contorno y cuello de los objetos.

Primer golpeado: construccion del cuello.

Segundo golpeado: elaboracién del volumen de la olla.
Brufiido 1: superficie del cuerpo de la olla para sellar.

Disefio del volumen de la olla y la base.

1.
2.
3.
4.
S
6.
7.
8.
9.

Pintado de los contornos y cuello de olla.

[EY
o

. Bruiiido 2: superficie para darle textura lisa.

-
[N

. Color: engobes naturales y colores propios de las arcillas de lugar (color terracota).

[N
N

. Seleccion y recogida de la lefia para la quema.

[N
w

. Quema en cielo abierto o en hornos a una temperatura de 800 a 900°.

14. Venta directa e indirecta en Azogues, Cuenca, Paute.

Descripcion del proceso artesanal de la alfareria en Jatumpamba.
Elaboracion del autor, de acuerdo a las visitas y testimonios obtenidos en el lugar.

1.5.1 Conclusiones del diagndstico.

De acuerdo con las respuestas del presidente de la comunidad, no existen datos precisos y
actuales del numero de hombres, mujeres, nifios y adultos de Jatumpamba, el Unico dato que

conoce y maneja, es que la comunidad estd conformada por 300 familias. Sin embargo, es



importante sefialar, los datos negativos como la falta de empleo, servicios basicos, ausencia de una
dinamica econdmica que genere sustento a la poblacion, contrasta las necesidades que se evidencia
en la comunidad.

Las artesanas manifiestan que es una actividad que les gusta hacer y que les representa ingresos
econodmicos. Narcisa de 55 afios manifiesta que por la edad ya no puede producir mas y comenta
junto a Maria que si hay demanda de sus productos. Narcisa, 55 afios, entrega a vendedores del
mercado de la Rotary en Cuenca, representando 200 ddlares por entrega, y también provee
productos a comerciantes de la misma parroquia para que vendan.

Maria, de 76 afios, entrega en Paute y Azogues, esto le sirve para hacer trueque o intercambio
con otros productos que ella necesite y también le significa ingresos entre 50 y 60 do6lares por cada
entrega. Rosa 64 afios, vende ollas en su casa junto a su esposo, realizan objetos de arcilla y vende
a los turistas que visitan la comunidad. Los precios al publico oscilan entre los 1y 7 ddlares, en
promedio producen entre 5-7 ollas con la técnica.

Actualmente, a enero del 2023 solo las tres artesanas anteriormente nombradas trabajan y
utilizan las huactanas o golpeadores, herramienta de la técnica ancestral cafari, para elaborar los
objetos de barro. Es lamentable que cada dia existe el riesgo de que se pierda esta técnica artesanal,
de acuerdo con un seguimiento directo y conversaciones con las artesanas, manifiestan que se
piensan retirar en unos cinco afos aproximadamente de la actividad.

1.6 Conectando con la estrategia
Para un mejor diagndstico del tema objeto de este documento se presenta un analisis FODA

de la técnica.

10



1.6.1 FODA de la técnica del golpeado.

FORTALEZAS.

e Esuna técnica ancestral, de la cultura Cafiari.

e Se pueden realizar objetos de grandes medidas a comparacion de un torno alfarero.
e Esuna técnica que no genera desperdicios ni elementos que contaminen el medio

ambiente.

DEBILIDADES.
e Serequiere destreza y habilidades para saber el tamafio y espesor adecuado de los
productos.
e Se necesita conocer y saber ejecutar la técnica.
e Se requiere de conocimiento para la preparacion de la arcilla.
e Falta de difusion de esta técnica.
e Falta de empoderamiento de las nuevas generaciones conscientes con la problematica del
medio ambiente.
OPORTUNIDADES.
e Podria convertirse en una actividad ludica para nifios y adultos.
e Es unatécnica noble y ecoldgica.
e Se pueden desarrollar productos de disefio de autor.
AMENAZAS.
e Desconocimiento de la forma y aplicacion de la técnica del golpeado.
e Pocas personas conocen y saben ejecutarlo.
e Nuevas tecnologias y métodos de produccién a nivel industrial.

e Desvalorizacion de la actividad artesanal.
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e Falta de programas gubernamentales para proteger y mantener las tradiciones y saberes
ancestrales.

1.7 Problemética

En la comunidad de Jatumpamba con respecto a la alfareria artesanal se evidencia varias aristas
que forman la problematica, mencionando que solo quedan 3 artesanas que manejan y conocen la
técnica del golpeado mediante la huactanas. Las artesanas tienen una avanzada edad y problemas
de salud, la actividad artesanal la complementan con la agricultura para generar recursos
econdmicos que les permita subsistir. Por lo tanto, se podria mencionar que en pocos afios deje de
existir esta actividad o técnica de trabajo en Jatumpamba.

Se considera establecer una estrategia mediante el disefio que comunique el saber ancestral y
uso de las huactanas. De acuerdo con la problemaética se plantea el tema del presente documento.

1.7.1 Tema.

Disefio de una estrategia que comunique la técnica del golpeado de Jatumpamaba

1.7.2 Objetivo.

Objetivo: Fomentar el valor de la identidad de la comunidad de Jatumpamba, en esta técnica

artesanal del golpeado, a través de una estrategia de comunicacion.
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CAPITULO 2
ESTADO DEL ARTE
2.1 Ceramica Artesanal

La alfareria es el oficio artesanal en el que se elaboran productos de arcilla, y que ha permitido
al hombre fabricar todo tipo de objetos a lo largo de la historia. Segun investigaciones, la
tecnologia ha desplazado a la alfareria de su caracteristica utilitaria a convirtiéndose solamente un
elemento decorativo y de interés etnografico, sirviendo a investigaciones arqueologicas. (Sjoman,
1991)

Se interpreta de (Drake, 1972). La alfareria es parte y del concepto de ceramica, la cerdmica es
conocida por tener técnicas, procesos mas actuales y tecnificado como el molde, matriceria, hornos
con temperatura que se pueden controlar y cambia de acuerdo al producto requerido, existen mas
técnicas con términos asociados con la alfareria y ceramica, entre ellos la terracota ladrillo y

porcelana de ceramica fina en china.

e
Figura 1 Tripode cafiari, museo del tambo
Descripcion, este tripode se caracteriza por las patas anchas.
Foto de autor.
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2.1.1 Evolucién la cerdmica en el Ecuador.

La ceramica en el Ecuador, tiene profundas raices historicas porque se ha encontrado cerdmica
agraria de Valdivia, manifestaciones mas antiguas del continente americano, artesanias con inicios
alrededor de 3.500 a.c (Sjéman, 1991). Segun Drake (1972). En la colonizacién sucedié un cambio
fuerte, que perjudico a la poblacion y sociedades andinas con la eliminacion de sus instituciones
establecidas por los nativos. Los oficios y los procesos de la cerdamica artesanal, tuvo una variacion
importante y en el Ecuador no fue la excepcion.

Para Sjoman (1991) la produccién méas representativa fue afectada, sin embargo, la ceramica
ceremonial de aquel tiempo se vincul6 a lo hoy conocida ciudad de Cuenca y otros cantones del
Azuay y Cafiar, algunas técnicas mediterraneas como el torno y otras se vincularon con los
procesos artesanales propios por la injerencia gustos y necesidades de la colonia espafiola.
Actualmente, en el Estado ecuatoriano, la ceramica ha crecido exponencialmente a nivel mundial,
ya que sea podido generar una sistematizacién innovadora de procesos ceramicos; como por

ejemplo cerdmica para pared, objetos de cocina, ladrillos para la construccion.

Figura 2. Arribalo incaico, museo del Ingapirca
Descripcion: Este objeto utilizaban para almacenar liquidos.
Foto de autor.
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2.1.2 Secuencia de trabajo de la ceramica artesanal: alfareria.

La ceramica artesanal es un nuevo término general para identificar o sefialar a la alfareria, es el
oficio caracterizado por la exclusividad en el uso de las manos, con muy poca injerencia de la
maéquina o tecnologia sofisticada, conocido por el arte de trabajar y convertir la arcilla en productos
de caracteristicas tipo utilitarios y decorativos. En la fabricacion de un producto alfarero existen
varios procesos de trabajo, seleccion y recoleccion de arcillas, elaboracion de la masa de arcilla,
modelado con cordeles, placas o elaboracion en el torno, pintado o decoracion, horneado y venta.

Preparacion de la masa de arcilla.

Existen talleres que aun trabajan en la preparacion de la arcilla para modelar a mano o
pisoteando la mescla de las tierras con el agua hasta lograr una masa homogénea y adecuada para

modelar en el torno alfarero o eléctrico o con otra técnica de modelado.

Figura 3. Preparacion de la arcilla
Foto de autor.
2.1.3 Clasificacion de objetos de la ceramica artesanal.
La forma de elaboracion de los productos en la alfareria es manual, efectuando varias forma y
técnicas de fabricacion de objetos artesanales, sin embargo, es importante conocer estos procesos

porgue hay pocos lugares en el mundo que se aplican, a menudo se ven productos alfareros en los
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mercados y plazas artesanales, son productos que tienen un alto valor cultural por su procedencia
e importancia los siguientes objetos.

e Cuencos

e Tinajas

e Tejas

e Cantaros

e Murales

e Floreros

e Ladrillos

e Jarras

Figura 4. Tazas de ceramica
Foto de autor.

2.1.4 Comercializacion.

Los productos alfareros, son puestos en venta y comercializados sin intermediarios al cliente
final, sin embargo, en algunas acepciones con vendedores, se venden en espacios conocidos como
plazas tradicionales como la Rotari en Cuenca, en los mercados de Azogues, Chordeleg, Paute, en

las comunidades y ferias artesanales.
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2.2 Laarcilla

La arcilla es el resultado de la mezcla de varias tierras que estan en ciertas minas de suelos con
caracteristicas fisicas especiales, hacen que la arcilla sea destinada a ciertos productos, las arcillas
tienen varias caracteristicas, entre ellas su nivel plasticidad, permitiendo esto, se pueda o no
modelar, sin embargo, la obtencién de una arcilla requiere de un analisis y estudio previo para su
obtencion.

La arcilla es un recurso natural, que no deja de generar conocimiento, debido a su
composiciones fisicas-quimicas. Es importante entender los distintos procedimientos y cambios
que se pueden obtener cuando se somete distintos cambios de temperatura en hornos de lefia,
eléctricos o gas.

Se interpreta de (Drake, 1072). La arcilla es resultado de la descomposicién del granito,
feldespato y pegmatitas, la cuales, durante muchos afios, han estado dependiente a las acciones
mecanicas del aire, agua, glaciares y movimientos de las placas tectdnicas, y el accionar quimico
del agua, también del didéxido de carbono. Del mismo modo, los &cidos humicos y en menor
frecuencias, los gases de flior y azufre impulsado por altas temperaturas.

El concepto de arcilla es amplio, es un producto y material puro, amigable con el medio
ambiente, poco trabajado, conformado a partir de una vinculacion de componentes minerales con
otros que con poca mezcla de minerales. Las arcillas elaboradas de forma industrial sirven para
la fabricacion de todo objeto o producto ceramico que tiene la denominacion de pasta ceramica.
Es fundamental aprender la estructura quimica y mineraldgica del material, arcilloso para poder

trabajar, ya que condiciona los procesos y las caracteristicas del producto final.
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2.2.1 Clasificacion de la arcilla.

La arcilla se clasifica en dos diversidades, a saber: primarias y secundarias.

Acrcilla primaria: son aquellas que mantienen su lugar y forma de origen, asi como las que salen
de las rocas por fendmenos naturales y condiciones atmosféricas.

Arcillas secundarias. son las que sean transportado distate de la roca inicial por elementos
naturales como el agua y condiciones atmosféricos, éstos han depositado pequefias muestras en
diferentes sitios. En este traslado, se da una variacion de medidas de las particulas, también es una
combinacion de muestras en descomposicion de la roca. Las particulas y muestras con mas peso
se acumulan a medida que los agentes transportadores pierden potencia, por lo tanto, el de menor
peso continua su camino y se concreta en zonas de aguas calmadas, aqui la arcilla es méas plastica
y fina, por lo que pueden conformarse de material organico y componentes minerales. (Drake,
1972). Las arcillas se clasifican en:

e Arcilla Terracota

e Arcilla Refractaria
e Arcilla Blanca.

e Arcilla Gress.

e Aurcilla porcelanato.

Fuentes de la arcilla.

El yacimiento de arcilla se halla en espacios grandes y minas mas pequefias, las mismas que
estan conformadas por capas de tierra en dos metros de espesor que por lo general no estan una
sobre otra. El problema es que cada vez encuentran superficies nuevas, pudiendo ser una arcilla

de varias caracteristicas.
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Se interpreta de (Drake, 1972). Que la gran cantidad de arcillas proceden de un yacimiento
con una estructura dura que se puede almacenar en el exterior. Existen arcillas de caracteristica
plastica que puede ser sacada con herramientas menores como pala 0 maquinaria. Asimismo, se
encuentra la refractaria que tienen el aspecto de ser duras, en un inicio se extraen con explosivos.
Otras arcillas se las conocen como caolin de tipo primarios por su principal caracteristica es que
esta cerca de roca madre.

2.2.2 Caracteristicas de la arcilla.

Plasticidad.

La plasticidad es importante en la arcilla, porque sintetiza la calidad por las condiciones a
fisicas-quimicas, caracterizandose por las particulas del agua, mismas condicionadas por cuatro

factores importantes factores, tal como se sefiala en la figura.

g E

Figura 5. Factores de la plasticidad

Tension
superficial del

agua

Figura 6. Rango de plasticidad
Foto de autor.
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Segun (Drake, 1972). La caracteristica importante de la técnica de plasticidad en la arcilla
desde la caracteristica quimica es la capacidad de absorber el agua y dejarse modelar sin que se
rompa o genere rupturas en la elaboracion de productos.

Contraccion.

Basicamente, el agua que sujeta las arcillas y que permiten modelar, se conoce como agua
para plasticidad y conforma un peso entre un 20 - 35% de la arcilla.

El agua, cuando se elimina, la particula de la arcilla sufre una variacién fisica sustancial en el
producto. Mientras se reduce las particulas, se eleva el nivel de contorsion, siendo mayores los
riesgos de que los productos muestren grietas y deformaciones. Por lo tanto, la medida de las

muestra o producto se reduce entre un 10 y 12%, esto se conoce como contraccion en todo en el

- o
-

| | Biscocho 9 cm.

volumen del producto.

Figura 7. Muestra de contraccion

Ejercicio de muestra realizado contraccion en la escuela taller
cuenca en su tiempo por el autor de este documento

Foto de autor.

Se interpreta de (Drake, 1972). Las placas de arcilla de diferente tonalidad pierden el agua

durante entre tres o cuatro dias, mucho depende de la composicién y tipo arcilla, tiempo en el cual
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la arcilla comienza a perder el agua que le brinda flexibilidad y plasticidad adquiriendo dureza;
mientras que, durante la quema, pierde la otra parte del agua. Al quemar los productos, el aire
existente sale, la arcilla se contrae totalmente.

2.2.3 Herramientas de la cerdmica artesanal.

El ceramista, alfarero, cuenta con herramientas para modelar que son elementos faciles de
encontrar o cambiar. Durante el modelado, son bésicas e importancia las manos; sin embargo, para
modelar detalles finos se requiere de Utiles adquiridos en el mercado o en su defecto elaborados
por el mismo ceramista, el vaciador es el més complicado de ser sustituido. (Drake, 1972)

El rodillo.

El rodillo se utiliza para realizar placas de pequefias dimensiones. Pueden ser de metal o madera
pesada, es preferible que sea de madera para que ayude a absorber el agua, para un mejor modelado
o trabajo.

El listén o tira.

Los listones son tiras de madera, cuarenta centimetros 0 méas de longitud, de un mismo espesor,
sirven para hacer superficies de arcillas.

La tela o lona.

La tela se utiliza para hacer una placa, se coloca debajo de la masa de cerdmica, para que no se
adhiera a la mesa o superficie que se esté trabajando.

El hilo.

El hilo sirve para cortar un marte de masa sobrante, en especial cuando se trabajo en el torno o

eliminar irregularidades de las placas.

Pulverizadora.
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Esta herramienta sirve evitar roturas se utiliza la pulverizadora himeda o mojada sobre la
superficie secas o dura.

Laminadora.

Como su nombre sefiala sirve para hacer laminas, algo semejante al rodillo, se diferencia es que
no requiere de tiras para controlar los grosores de las laminas de ceramica.

Torneta.

Esta herramienta se utiliza en productos volumeétricos, se coloca la pieza sobre la base de
la Torneta, sirve para desbastar o pulir y decorar.

El palillo.

El palillo sirve para modelar y hacer detalles, algo que es dificil para las manos, son metal,
plastico y madera. Ahi de diferentes perfiles para ser mas preciso con los detalles.

Vaciadores.

Los vaciadores sirven para pulir los objetos.

Pinceles.

Son herramientas muy comunes en las artesanias, pero en la ceramica se manipulan para pintar
y hacer decoraciones.

El Horno.

Es una de las herramientas mas importantes del ceramista, sirve para hacer las quemas o
cocciones en varias temperaturas, esta cambia segun el tipo de horno. Los hornos se le clasifican
por el tipo de tecnologia, material. Los hornos artesanales que utilizan en la comunidad o talleres
béasicos utilizan lefla como combustion, teniendo una variacion de temperaturas menores de 900°.
Del mismo modo existen hornos eléctricos de mas capacidad de 1000 — 1300 grados de

temperatura.
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El Torno.

Sirven para hacer objetos cilindricos, herramienta que se utiliza los pies y manos en una
coordinacion importante para poder elaborar los objetos.

Cerémica cafari.

La ceramica Cafiari, de acuerdo a la informacion expuesta en el museo de Guantug, y citas
bibliograficas como Lara (2019)(2019), Idrovo (Idrovo, 2000) y Sjéman (1991) la ceramica del
cafar, se caracteriza por dos periodos: Tacalshapa y Cashaloma.

Segln Idrovo y Gomis (2009) citados por Jara (2019). Los analisis ~“morfo-estilistico™
realizados sobre la sierra sur ecuatoriana encontraron dos periodos de la tradicion de cerdmica
después del Narrio: Tacalshapa y Cashaloma. Los representantes de Tacalshapa corresponden a
los habitantes anteriores a la época de los Incas, y los de Cashaloma después de la colonizacion
hasta lo que hoy es territorio Cafiari.

2.4 Periodo Tashalcapa

Segun Idrovo (2000) Tacalshapa esta ubicada especificamente en la zona que comprende las
actuales provincias de Cafiar y Azuay, segin (Meyers, 1998). Las investigaciones de Jijon, Uhle y
Caamafio, fueron quienes primeramente lograron identificar este tipo de ceramica. Meyers y
Idrovo completaron estas investigaciones; establecieron los tipos que actualmente son mas
aceptados del periodo de Tacalshapa. Cabe destacar para Meyers, que Tacalshapa existié a.C. y
800 D.C., mientras que Idrovo (2000) menciona que existe un periodo comprendido sobre 500/200
a.C.y1.100/1.200 D.C. Por su parte, Meyers divide a Tacalshapa en etapas, en controversia ldrovo
sefiala que son tres. Para Jara, la cronologia de cada autor se ha definido partiendo de la evolucion
de la forma y disefio, la cual se interpreta a la luz de la tradicion regional, especialmente las que

se originan en el norte del Pacifico y la costa ecuatoriana. (Lara, 2019)
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2.5 Periodo Cashaloma

Se interpreto, de (CIDAP, 2016). El periodo Cashaloma se estima en un tiempo aproximado de
100 a 500 afios. Y que se ubicd en Cafar, lugar conocido como las ruinas de Ingapirca. En
Ingapirca se encontro la ceramica Cashaloma, y que segin Remigio Ortiz director de turismo y
cultura del gobierno municipal del cafiar, menciona que la cultura nunca trascendio fuera de lo que
hoy es territorio de Caiar.

Los que conformaban la cultura Cashaloma dejan como evidencia de objetos como silbatos,
flautas entre otros, una muestra de la existencia de instrumentos musicales. Otras muestras indican
la incursién del uso de los metales como por ejemplo las narigueras y orejeras hechas en cobre,
del mismo modo la utilizacion de la piedra, para hacer herramientas de la agricultura, ceramica, y
las armas. Extraido de (Centro Iberoamericano de Artes Populares [CIDAP] ,2016.)

2.6 Técnica el brufido

La técnica de brufiido es el tratamiento de la superficie de los objetos. Segun Balfeat citado en
Lara (2019) en el periodo Tacalshapa ceremonial y domesticos, se registra la aplicacion de engobes
como un revestimiento arcilloso aplicado en las superficies de los objetos para decorar e
impermeabilizar las superficies creando una textura lisa y brillosa. Esta caracteristica de la
superficie se la conoce como brufiido, esta técnica se logra restregando las paredes del objeto con
la ayuda de una superficie dura.

La técnica del brufiido, de acuerdo con investigacion propia y a manera de contrastar la
informacion de las fuentes bibliograficas del presente documento, se indica: que la técnica del
brufiido se caracteriza por la textura lisa y brillosa que sirve para impermeabilizar las paredes de
los productos, y sirve para reemplazar a colores y pinturas de ferreteria. La caracteristica de un

objeto brufiido, no se puede agregar color sobre la superficie porque con la textura liza sucede un
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factor fisico, se cierran los poros de las arcillas cocidas y convirtiéndose en un factor que no
permite que los engobes se peguen a los objetos, esta es una informacién compartida y aprendida
en un proceso de investigacion directa con los artesanos. Para la técnica del brufiida necesita las
manos Yy un vidrio (focos) sin embargo, para obtener un brufildo completo y brillante se necesita

el uso de piedras lisas 0 del cuarzo.

Figura 8. Técnica el brufiido, la técnica para impermeabilizar los objetos.

Productos artesanales de la comunidad de san marcos, en la parroquia Luis Cordero en
Azoguesaplican el brufiido, para dar una textura lisa e impermeabilizar el producto.
Fotografias de Autor.

Seguln Idrovo (2000) en la comunidad de Jatumpamba aplican el brufiido o pulido a las ollas
para impermeabilizar y luego para agregarle color denominando chimisquir (pintado), pintura

denominada como engobe natural prominente de la misma arcilla del lugar de un color rojizo.

*!};ﬁ:ﬁg &;’“ ¥ o RAie RN N
Figura 9. Ollas de Jatumpamba
Quemadas y aplicadas el color rojizo (engobe natural)
Fotografia de Autor.
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2.7 Técnica el golpeado
Herramienta artesanal con la que se hace la técnica del golpeo es necesario las huactanas de
una forma especial, son 2 piedras de barro en forma de hongos, con una corvadura diferente la

una concava y la otra conversa.

e S e AR X TR L

Figura 10. Las Huéctaﬁas
Las Huactanas, herramienta de las artesanas alfareras de Jatumpamba
El articulo de la autora Lara (2019), de la investigacion “Tacalshapa y Cashaloma: perspectiva
del enfoque tecnologico”, publicada en la Revista de Historia, Patrimonio, Arqueologia y
Antropologia Americana, 2019. El objetivo del trabajo fue evidenciar los primeros resultados del
método de andlisis ceramico, con enfoque tecnoldgico aplicado en dos conjuntos ceramicos de los
Andes en el Ecuador.

La muestra fue aplicada en dos conjuntos ceramicos conocidos como Tacalshapa y Cashaloma
localizados en el austro ecuatoriano, especificamente dentro de las provincias del Azuay y Caiar.
La autora define que segun Idrovo (2000) creia que el golpeado se tendria mostrado durante
Tacalshapa Il (sefialada por el autor para 100/200 a.C. y 500 d.C.) A pesar de la existencia de

golpeadores provenientes de contextos no fechados, Idrovo mencionaba que el origen del golpeado

es improbable. Por semejanza con el referido etnogréafico establecido, el estudio del componente
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Tacalshapa derivado de muestras museograficos condescendio en la confirmacion empirica que
Tacalshapa fue creada por golpeado, técnica que se podria también relacionar al Tacalshapa |
presentado por Idrovo (2000), partiendo de sus datos sobre 110 a.C. (Lara, 2019).

En el enfoque tecnoldgico, ha este factor importante, se dice que los alfareros Tacalshapa y
Cashaloma se vincularon o pertenecia a un mismo conjunto social, donde Tacalshapa y Cashaloma
son derivados de solo una tradicion. Una caracteristica igual se evidencia ahora en la sierra sur
ecuatoriana: las vasijas de Jatumbamba y otras que pertenecen a San Miguel de Porotos, también
en el Sigsig, Nabon y Tarqui sin embargo hacen diferentes tipos de productos.

La técnica del golpeado, ha sido detectada dentro de las ceramicas Tacalshapa y en piezas del
periodo Cashaloma, esto confirma la vinculacion de estos dos periodos de una misma tradicion.
En conclusion, la autora sefiala que la técnica del golpeado y brufiido perteneceria a los dos
periodos. Se ha evidenciado mediante los autores que cita en su articulo, como el autor Idrovo
(1989), con su trabajo permite confirmar que la técnica del golpeado adoptada por los alfareros
que habitan en la Sierra sur ecuatoriana desde los primeros siglos.

A la técnica de fabricacion que pertenece a Cashaloma y Tacalshapa, parecen ser diferentes a
la de los artesanos de la fase anterior de la ceramica conocida como (narrio), con lo que se indicaria
que los alfareros del periodo Narrio son diferentes a los artesanos de los periodos Tacalshapa
/Cashaloma. A nivel fuente bibliogréafica es importante para el estado del arte de la técnica como
fuente primaria tenemos el articulo de.

Segun Brazzero (2020) “La técnica del golpeado, etnograficamente es una comparacion de
procesos para la elaboracion de la cerdmica en dos localidades alfareras del austro en el Ecuador,

a saber: Las Nieves y Jatumpamba Bulletin de I"Institut Francais d"etudes andines, 49 (1) 2020,
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85-105. El objetivo del trabajo es mostrar la diferencia de la aplicacion de la técnica del golpeado
en dos lugares, Jatumpamba y Las Nieves.

De acuerdo con la muestra, el autor destaca que la elaboracion es diferente, por cuanto, en
Jatumpamba aplican las huactanas a partir de la masa de arcillas, realizando primero la boca de la
olla y a partir de ahi se va dando la forma del producto a través de las huactanas. Trabajo que
realiza una persona. En las Nieves utilizan los cordeles para darle forma inicial de la olla, y luego
utilizan las huactanas. Trabajan dos personas, la artesana junto a su esposo.

A manera de conclusion, Brazzero (2020) las huactanas son técnicas de arcillas: constituidas
por un mango de prension en forma de cilindro, adherido a la porcidn activa, hemisférica. Con la
huactanas se realiza la forma de las ollas. Las huactanas estan conformadas por dos piedras: la una
tiene una forma cdncava para trabajar la parte externa, y la otra tiene un aspecto convexo para
trabajar el interior de la olla.

Ver anexos. Fichas de informacion de una ficha técnica fuente Casa Cultural Ndcleo del
Canar “BENJAMIN CARRION”.

2.7.1 Cronologia del tiempo de los periodos y de la técnica del golpeado.

Sjéman (1991) menciona una eventualidad del comienzo de este tipo de técnica en los
conocidos pueblos cafaris, vinculados al periodo Tacalshapa, también la incaica, las dos tienen
presencia en la parroquia de San Miguel de Porotos, comunidad jatumpamba

Desde el punto de vista de la cronologia, los registros indican que efectivamente es posible que
en Tacalshapa se hayan prolongado mas alla de la primera era milenaria, mientras que Cashaloma
pudo comenzar en fechas méas tempranas, a su vez Alcina (1981) acota que la perspectiva de estas

fechas de Cashaloma tan temprana son poco confiables.
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Si Cashaloma se evidencia para 1.000 d.C., y no es mencionado ninguna otra tipologia de
ceramica en Cafar desde finales de Narrio (100 d.C.), De cualquier manera, se muestra que por lo
menos entre 1.000 y 1.300 d.C., Tacalshapa y Cashaloma podria eventualmente haber avenirse, y
que Tacalshapa se habria extendido maés alla del afio mil. Estos fechados trasladan finalmente a
Tacalshapa para 1.634 d.C., por lo tanto, se evidencia que el territorio cafiari, Tacalshapa si existi¢
en el periodo de Cashaloma. Es importante destacar la permanencia de la técnica en el afio 2021,
actividad que se realiza por tres artesanas en la comunidad de Jatumpamba, como también en la

comunidad de Pachapamaba y en Olleros. Al igual que en la parroquia de las Nieves.
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CAPITULO 3
METODOLOGIA Y MARCO TEORICO
3.1 Metodologia

Basado en la metodologia de Bruno Munari en su analogia como ejemplo: problema arroz
verde, estable una estructura y método resolucion de problemas enfocado en el disefio.

3.1.1 Conceptos de la metodologia de Bruno Munari.

Disefio.

El autor sefiala que el disefio es un proceso a través del cual tenemos un estimulo mental, en
que identificamos un problema y tiene que ser atendido. Del mismo modo, se requiere del estudio
de otros aspectos importantes como, por ejemplo: la funcionalidad, la operatividad, la vida Gtil y
la interaccidn, objeto-persona.

Para crear o efectuar el disefio se requiere de varias herramientas, como: el dibujo, bocetos,
fodas, esquemas, entre otros, en un contexto final, el disefio es sin6nimo de idear, construir,
innovar y desarrollar.

Método.

Es la herramienta que indica los procesos y la formas para lograr el objetivo sefialado, en este
caso la atencion y resolucién del problema. De igual manera, el método tiene un sistema, orden,
sistema y estructura, da repuesta a propuestas creadas sobre las caracteristicas del problema que
tiene nuestra atencion.

Metodologia del Disefio.

Se refiere a un procesamiento basico aplicado en el trabajo de los disefiadores graficos. Ya que
permite desarrollar de forma sistematica cualquier proyecto vinculado con su area, y sobre todo en

la resolucion del problema.
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Tabla 2

La Metodologia de Bruno Munari.

La metodologia de Bruno Munari. Ejemplo: problema de arroz verde

5
6
7

8

Definicion del problema arroz verde con espinacas para cuatro personas

Elementos del problema arroz, espinacas, jamon, cebolla, aceite, sal,
pimientay caldo

Recopilacion de datos: jhay alguien que lo hay hecho antes?

Andlisis de datos: ;como lo ha hecho? ;Qué puedo aprender de €17
Creatividad ;Como puede conjugarse todo esto de una forma correcta?
Materiales — tecnologia ;qué arroz? jqué cazuela? ;Qué fuego?

Experimentacion, pruebas, ensayos, modelos de muestras definitivas
Verificacion bien vale para 4
Dibujos constructivos

Solucion arroz verde servido en plato caliente

Técnica aplicada de la metodologia del Bruno Munari

Ajuste y aplique del tema de investigacion, de acuerdo con el esquema de la Metodologia

de disefio de Bruno Munari.

1. Ausencia de una estrategia de comunicacion a partir de la técnica del golpeado y brufiido

(huactanas) para la revalorizacion de la actividad artesanal alfarera en la comunidad de

Jatumpamba.

2. Las Huactanas son herramientas para la aplicacion de la técnica del golpeado y brufido,

caracteristico de la cultura cafari.

3. No hay referentes de estrategia de comunicacion de Jatumpamba, pero lo realizan desde lo
geneérico de la produccion de la ceramica y del analisis morfoldgico de los objetos.

4. Los autores: Bertha Alejandra Paredes Calderdn, Carlos Enrique Najera Galeas2 y Zoila

Diana Ledn Espinoza, autores del articulo.

“Morfologias del disefio ancestral aplicados al disefio moderno: una estrategia de

preservacion del legado cultural. Caso: Comunidad Jatumpamba”
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b. Se puede sefialar que los autores del trabajo citado realizan una propuesta de marca
desde un anélisis morfoldgico de los objetos de arcilla de Jatumpamba,

c. Este es un buen ejemplo referente para este tema que pretendemos realizar la
estrategia comunicacion, destacando un simbolo disefiado a partir de la herramienta
como son las huactanas.

5. Conjugare en el anélisis formal de las huactanas herramienta trascendental de las artesanas
de Jatumpamba.

6. Realizar elementos de comunicacion a partir de un sistema de disefio generado desde de la
forma huactanas.

7. La marca o rasgo puede formar parte de una estrategia de comunicacion en las nuevas
plataformas de comunicacion como son las redes sociales con el soporte y seguimiento de un
community manager.

La investigacion inicia con la identificacion del lugar en donde aplican la técnica y procesos
ancestrales de la alfareria, proceso de seleccién, de informacidn del articulo, fuentes bibliograficas
y visitas al Museo Etnogréfico y Arqueolédgico de Guantug en la ciudad Cafiar, el Museo de
Pumapungo en ciudad Cuenca, en el Museo de Ingapirca y del tambo respectivamente y se
complementa con las visitas y conversatorios y entrevistas a las artesanas, para conocer su
actividad artesanal. Esta observacion brind6 la oportunidad de contrastar informacion.
Posteriormente, realizar el analisis de la técnica y la funcion de la huactana.

Definidos los rasgos como nombre, forma, funcion de las huactanas, el disefio se suma con un
factor de innovacidn para atender el problema identificado, la conceptualizacion y elaboracion de
la estrategia, misma que genere elementos de difusion y fomento cultural del saber ancestral,

tradicional representado en la produccion alfarera de Jatumpamba. Complementariamente para la
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realizacion de la estrategia se maneja la informacion tradicional como un instrumento que
permite a los disefiadores especular menos acerca del gusto de su publico objetivo, porque es de
importancia lograr comprender sobre las necesidades, gustos y deseos reales.

3.2 Marco teorico

Para este proyecto de investigacion se ha definido trabajar con tres campos de estudio, en primer
lugar, esté el disefio, en segundo lugar, esta la artesania y en tercer lugar esta la antropologia social
y como resultado de la artesania y la antropologia esta la identidad cultural y memoria.

3.2.1 El diseiio.

Ferro (2017), establece el disefio como una disciplina integradora, que debe estar enfocada en
el concepto de metas y productos, como el caso de los sistemas con los que se relacionan y
multiplican, fundamentado, a su vez, en el metalenguaje de Roland Barthes (IMDI 2005, 9). Por
tanto, esta disciplina no solo observa los productos de manera independiente, sino que también
introduce todo el proceso que conforman los sistemas productivos, asi como el contexto de la
cadena de valor.

Este autor define al disefio integral como una disciplina que se puede vincular e integrar a
equipos multidisciplinarios para abordar problematicas para atender el desarrollo en el campo
social, econdmico y cultural. Ademas, relaciona el disefio con la artesania, como eje de desarrollo
en un contexto contemporaneo, por lo tanto:

Se han manifestado sobre como deben manipular la interaccion de los diferentes grupos
multidisciplinarios, asi como la intervencion de los disefios en los distintos procesos.
Ademas, se genera modelos de conceptualizacion que involucran la identidad cultural
sobre las artesanias de tipo contemporaneas, las cuales cumplen ciertas condiciones, como:

estética, funcional y simbdlica, logrando ser un producto mas competitivo dentro de la
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globalizacion actual a nivel mundial, sin perder de vista los diferentes valores filosoficos,
ni eticos de la artesania, cuidando el valor que representa la mano de obra encargada de su
elaboracion. (Ferro, 2017, pag. 113)

El autor enfatiza, la interposicion de los disefios en los diferentes procesos, generando un
concepto que vincula el disefio en la artesania, para obtener productos contemporaneos
manteniendo el valor simbolico y cultural. Segun Zito (2014) el disefiador esta inmerso en el
desarrollo econdmico y por lo tanto, estd inmerso en la discusién en su apartado denominado “La
ética del disefio sustentable”.

Se ha mencionado que en la actualidad los disefiadores cuentan cada vez con méas herramientas,
tanto metodoldgicas como practicas, poniendo en préctica en sus quehaceres diarios lo referente a
la sostenibilidad. No obstante, todo este tipo de herramientas, se pueden agrupar como una técnica
o aplicacién tecnoldgica, atendiendo a la siguiente interrogante ¢seran suficientes para enfrentar
los problemas generados por la sostenibilidad? Y yendo mas alla del concepto de disefio como
disciplina, ¢se consigue esperar que las mejoras tecnoldgicas, la cuales cada vez adquieren mas
velocidad, puedan llegar a convertirse en una real solucion?

Entonces, el autor, define que el disefio no depende solamente de la tecnologia para que aporte
al concepto de lo sustentable. Sobre este &mbito los disefiadores industriales deberian discutir en
relacion con la participacion dentro de la industria, a sabiendas que su trabajo puede mantener una
direccion no claramente sustentable acerca del mundo.

Con relacion al disefio sustentable, encaja de forma perfecta dentro de este tipo de disputa
ética, donde el disefiador concibe los productos, que en muchos casos son innecesarios,
dada la superpoblacion que existe actualmente a nivel mundial, sin desconocer que existe

este tipo de realidad. En contraste, también es valido argumentar que no solo depende de
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sus disciplinas los cambios radicales, y mientras tanto Gnicamente se concebiran productos
donde el impacto ambiental sea lo menor posible, aun cuando se conoce que la mejor via
estaria en no fabricarlos. (Zito, 2014, pag. 103)

Esta mirada del autor revela un aporte fundamental, que el disefio es dindmico y tiene la
capacidad de aportar al desarrollo en un franco equilibrio que engloba el medio ambiente con la
sociedad.

3.2.2 Artesania.

Para el campo de la artesania Malo (2020) ha relacionado el disefio en la artesania, supone un
compromiso de revalorizar, es ahi que el disefio actia y ofrece alternativas innovadoras
constantemente, en la artesania.

Un cambio fundamental observado en algunos productos de disefios, vinculados a las
artesanias, estan referidos al rompimiento sobre la relacion significante — significado; asi
como en la nueva integracion establecida con el mercado, a saber: produccién, experiencia
e innovacion. Por otra parte, encajan nuevos productos relacionando disefio y artesania,
dando cuenta sobre la complejidad de las relaciones e interaccion que se origina mas alla
de la exclusividad de las técnicas, repeticion de un motivo, asi como la simbologia del
pasado. En la actualidad, el disefio y las artesanias conviven con una realidad no solo rural,
sino también urbana, con nuevas plataformas tecnolégicas sociales, cambios en la

experimentacion e innovacion, incluyendo ademas la ciencia. (Malo, 2020, pag. 102)

Entonces, este autor define que la artesania y el disefio han roto los significantes y significados
para generar unas nuevas relaciones que permita innovar y valorizar a la artesania en diversos

mercados. Segun Gonzalez (2008) realiza con definicion de artesania y enfatiza, en proceso
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manual, en un contexto cultural. La artesania, forma parte de una cultura llamada popular,
acentuada posterior a la revolucion industrial, que se radicalizé en establecer diferencias entre lo
producido en las fabricas y la individualidad de las obras de arte, dada la concepcion que se tenia
al elaborar los objetos, donde con gran frecuencia, se trataban de formas de vida diferentes a las
establecidas por el propio esquema de una sociedad mas industrial.

Los conceptos bello y ornamental no son Unicos, atemporales ni universales, sino mas bien
relativos a cada una de las comunidades o grupos culturales, también “lo lejano o ajeno” son
conceptos que también tienen y meren darles valor. Entonces, este autor define a la artesania que
esta vinculada estrechamente a los oficios que son parte de la cultura popular y a partir de la
industrializacion se considera importante intervenir desde la vinculacion para la permanencia de
la artesania.

En el mundo artesanal también existe la innovacion, quizas con cambios méas lentos o
parcial; ejemplo de ello, la antigua fragua del herrero, urgida de forma manual con un fuelle
elaborado en piel que se ha sido desplazando por medio de un artefacto que se mueve a
través de la energia eléctrica. La quema de los articulos de cerdmica generalmente se realiza
en hornos eléctricos. Los tradicionales tornos de pie utilizados por los alfareros se pueden
reemplazar por tornos movidos mediante motores eléctricos. (Gonzélez, 2008, pag. 11)

En esta parte el autor revela que en el mundo de la artesania hay innovacion y adaptacion de
herramientas tecnoldgicas en determinados procesos, sin embargo, la artesania no pierde la esencia
de lo hecho a mano, sin embargo, Gonzales sefiala que el respetar su actividad es importante. Es
importante entender las teorias y conceptos de Gonzalez (2008) y Malo (2020), para agregar al
presente tema de investigacion, los dos autores ven la vinculacion como concepto importante del

disefio en la artesania.
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Segln Roncancio (2018), la artesania se deriva de la creatividad y la imaginacién, misma que
se muestran en un producto que se fabrica, con materiales de origen y caracteristicas naturales, por
lo general tienen un proceso manual. Los productos artesanales tienen un alto significado y valor
cultural.

3.2.3 Antropologia social.

Segun Berdichewsky, (2020) sefiala que la arqueologia, mas que una disciplina, es conjunto de
ellas, unidas en un interés comun por el andlisis del ser humano y de sus creaciones culturales.
Que giran en torno a la humanidad — sociedad — cultura - ambiente.

En campo de antropologia Geertz (1973) es considerado un fenomendlogo caracterizado por el
pensamiento social y el relativismo. “En la antropologia social se practica la etnografia,
comprendiendo que se puede emprender captando la equivalencia de analisis antropolégicos como
una representacion de conocimientos, de acuerdo con el articulo Interpretacion de las culturas de
Clifford Geertz” (parrafo 5, pag. 20). Entonces, el autor define un factor que configura a la
antropologia social, cultural, que es la etnografia como una forma de conocimiento.

Los enfoques tecnoldgicos son parte de conceptos de la cadena operativa, referido a
caminos técnicos seguidos de los objetos. Cabe destacar que la tecnologia aplicada en el
arte de la ceramica es el paso para la seleccion y preparacion de materia prima, hasta su
fabricacion. (Cresswell, 1996, pag. 1987)

Entonces, este autor define a la tecnologia como el factor del analisis formal y expresivo para
conocer la produccidn de la cerdmica cafiari y su periodo Tacalshapa y Cashaloma caracterizado
por la ultimacion de los golpeadores en la elaboracion de objetos ceramicos. Por su parte,
Guillermo Bisbal (2018) en su articulo sintetiza el aporte teorico de Frank Boas, arquedlogo

aleman. Quien, realiza una observacion al estudiar la cultura, renunciando a pensamientos,
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imperantes de la época, acerca de la evolucion social de forma lineal. Proponiendo una mirada
relativista enfocada en diferentes culturas, en su obra la mentalidad del hombre primitivo.
Entonces, de acuerdo con Bisbal, dice que Boas hizo un esfuerzo por dejar claro la relacion
existente entre la raza y la cultura, concluyendo que no existen relaciones directas efectivas sobre
ellas, negando la existencia de la raza inferior y superior. Segun los autores Medina, Flores &
Moreno (2018) en su articulo mencionan una fusién del disefio y la antropologia (design
anthropology) porque suma informacion de la cultura de las personas, para comprender de mejor
forma sus necesidades.
Han surgido nuevos campos en la investigacion, con el objetivo de integrar la fortaleza de
los disefios, con la antropologia, uniendo fronteras en cada una de la disciplina y revelando
a su vez retos del conocido “Disefio Antropolégico o DA”, como &reas de rapidos
desarrollos multidisciplinarios, abriendo camino hacia diferentes lineas de investigacion,
creando teorias relacionadas con los procesos de los disefios. No obstante, el disefio desde
el punto de vista de la creatividad instaura cualidades en las diferentes formas de productos,
incluso en los sistemas, como causa central para el mejoramiento, vinculando aspectos de
tipo cultural, social y econémico. La antropologia, por tanto, analiza elementos culturales
cotidianos y estudia las modificaciones, manifestando en las préacticas, desarrollando
conocimiento sobre dimensiones sociales que pertenecen un tiempo o espacio determinado.
(Barrera, Lopez, & Gonzalez, 2018, pag. 104)
En este parrafo los autores realizan una comparacion del disefio y la antropologia para entender
su participacion e importancia en la construccion de conocimiento desde la parte creativa y la
humana. Por otra parte, describen con ejemplos la importancia de implementacion del concepto de

etnografia, para conocer mejor al consumidor. A finales de la década del siglo XX, las diferentes
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compafiias transnacionales que desarrollaban tecnologia abordaron el uso de métodos etnogréficos
derivados de la propia antropologia, con la finalidad de conocer més de cerca a los consumidores
e implementando la innovacién, tal es el caso de las conocidas empresas: Intel, Nokia, y Xerox,
asegurando que los nuevos prototipos puedan ser adaptados a determinados grupos sociales e
incluso instalarlos de la mejor forma para sus exhibiciones y ventas (Barreraetal. 2018, pag. 105)

Segun los autores, la antropologia admite el acceso a los diferentes codigos culturales, que solo
se perciben desde adentro, cooperando con el consumidor y sus diversas actividades, escenarios,
rutinas y relaciones como un medio para la comprension, adecuando habitos y conductas
socioculturales. En este sentido, se permite vivir mas de cerca, adquirir experiencia y ubicarse en
la ideologia del otro, observando los elementos desde su propio cédigo culturales, mas no desde
los suyos propios (Barrera et al. 2018).

Se podria entender que la parte que conecta entre el disefio y la antropologia es el analisis e
implantacién del método etnogréfico, este concepto permite desarrollar, productos, servicios que
satisfagan necesidades con un alto nivel de respecto a la cultura y tradiciones, sobre todo resaltando
el valor humano.

3.2.4 Identidad cultural y memoria.

Segun Cepeda (2017) “La identidad esta ligada al desarrollo de lugares y se van originando
gracias a la marcada evolucion. Todas las comunidades generan tradiciones, costumbres, leyes,
entre otros, para el crecimiento y avance a lo largo de los tiempos, componiendo y formando
culturas. En este sentido, la identidad de un determinado pueblo esta caracterizada definitivamente
por cultura y su desarrollo”

El patrimonio es un eje importante para la fortaleza de la identidad cultural que es caracteristico

de un pais, region, parroquia o0 comunidad. Segun el autor sefiala que la identidad deriva de la
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cultura y la cultura se desarrolla mediante formas, tradicionales que adoptan, transmiten y
desarrollan la comunidad. Se interpreta de Cepeda (2017) que el turismo fortalece conceptos de
identidad cultural, menciona que son précticas antiguas que vincula una cadena de relaciones entre
los usuarios, tanto anfitriones y las que visitan, esta son los turistas.

Segun el autor, el turismo es un elemento fundamental para robustecer la identidad cultural,
porque permite que se mantenga y se comuniquese su existencia a través de personas de otros
contextos, generando una vinculacion entre el nativo y el turista. Por lo tanto, se debe considerar
como una alternativa y oportunidad de desarrollo de una comunidad. Para Sanchez (2017) el
patrimonio es una expresion y creacion material o inmaterial realizada por el ser humano,
transfiriéndole un valor muy personal, que lo convierte como parte memorial. Por tanto, el
patrimonio es el reflejo de aquellos valores que otorga el individuo haciendo que se adapten a él,
como una definicién de su propia individualidad.

Se sintetiza que el patrimonio es el vehiculo de las expresiones, creaciones que dan el
significado y el valor a la memoria, por lo tanto, el patrimonio muestra valores dados para que se
empoderen de su individualidad. Cepeda (2017) interpreta que el patrimonio requiere de turistas
que estén informados comprendiendo el significado y valor del propio patrimonio que ya conoce.
Por tanto, cada territorio debe tratar de lograr que los visitantes que reciben sean parte de los
primeros o segundos grupos de turistas a nivel cultural. Segun la cita existe una relacion fuerte e
importante entre el patrimonio y el turismo, ya que se considera que el turismo le da mayor valor
a la memoria y por ende identidad cultural, por lo tanto, es importante ser muy preciso con la
informacion detallada de las actividades que identifica a la comunidad.

Por su parte, Hernandez (2014) enfatiza que la remembranza de los pueblos en América

Latina ha estado marcada por las violencias en los d&mbitos tanto sociales, como politicos,

40



repercutiendo en la actualidad, sin que exista un pasado que no condicione las vivencias de los
pueblos. Aunado a esto, la recuperacion de las memorias, mas que percibirse como un hecho en
rescate a los elementos aplicados actualmente, deben ser entendidas como dimensiones liberadoras
que representan mecanismos para la preservacion de las distintas comunidades indigenas,
fortaleciendo la cultura y todos sus saberes.

La presente cita indica el valor e importancia de la memoria y sobre todo es un método
importante para el desarrollo de la comunidad, el autor sintetiza que la memoria &cido-lastimada a
lo largo del tiempo, por lo tanto, menciona que en la actualidad la memoria se debe considerarse
como una herramienta conciliadora, reivindicadora y de liberacion, para darle la importancia y

protagonismo a los saberes de los pueblos latinoamericanos.
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CAPITULO 4
INNOVACION Y DISENO
4.1 Ajustes

Es importante sefialar que se realizaron varios ajustes para este documento de tesis, la idea
inicial era realizar nuevas formas, disefios de objetos para impulsar, promover y aportar a la
revalorizacion del oficio de la cerdmica artesanal mediante la técnica de las huactanas. Sin
embargo, de acuerdo con investigaciones de campo, podemos identificar la problematica que es la
falta de una estrategia para comunicar el conocimiento y saber ancestral de las huactanas en
Jatumpamba.

Se considera pertinente generar propuestas de disefio, para que la técnica se conozca, pero de
acuerdo con la investigacion y entrevistas a las tres Unicas artesanas alfareras, vemos la necesidad
de crear una estrategia de que comunique, acorde al objetivo y respuesta a la problemaética. El
ajuste mas importante, del proyecto de investigacion es de aportar la revalorizacion y trascendencia
de los procesos artesanales, definiendo el rasgo y motivo de las huactanas para aportar al valor de

un conocimiento ancestral de Jatumpamba.

4.2 Contribuciones

Podemos contribuir a la alfareria de Jatumpamba con la implantacion de una estrategia teniendo
como alternativas de disefios a partir de un simbolo extraido de las huactanas mediante una
operacion basica de disefio, como: rotacion, traslacion, sustraccion. Queremos contribuir mediante
la implementacién de una estrategia de disefio, para que las artesanas se sientan identificadas,
reconocidas y valoradas por su contribucion a la identidad y darle valor a la memoria ancestral de

la comunidad de Jatumpamba.
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La definicion y control del espesor, forma, tamafio de los objetos es de estricto control,
experiencia y conocimiento de las artesanas. Esta actividad se la realiza durante varias
generaciones hasta los actuales momentos. Hablar de reposicionamiento quiere decir aportar para
que las nuevas generaciones conozcan y trascienden los procesos artesanales y sobre todo sus
procesos de creacion y elaboracién, tradicional, con un alto valor de la memoria.

¢Serd posible aportar la conservacion de los procesos artesanales y sus técnicas mediante los
elementos de la comunicacion?

4.3 Propuesta

4.3.1 La estrategia.

El objetivo te permite establecer una ruta hacia la meta, y la estrategia permite ver lo que
necesitas para ir al objetivo, una estrategia es determinar la forma de comunicar de forma correcta
el mensaje desarrollado, este podria ser comercial o publicitario, la estrategia sefiala la manera méas
concreta para que llegue el mensaje deseado al consumidor.

Puntos importantes de la estrategia.

e Investigacion.

e Insights.

e Los problemas que el producto o servicio pueden resolver.
e El publico objetivo.

e Los objetivos de la campaiia.

e Crear el concepto creativo.

e Crear el slogan de campana.

e Definicion de los medios a utilizar.

e Definicion de los resultados deseados.
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Investigacion.

Segun las fuentes bibliograficas citadas en este documento como: Sjoman (1991), Lara (Lara,
2019), Idrovo (2000) y las investigaciones propias. La técnica ancestral del golpeado es de origen
Canari en el periodo, Tacashapa. Esta técnica se mantiene hasta los actuales momentos en las
comunidades de Jatumpamba, corriendo el riesgo de desaparecer, por eso es oportuno actuar y
aportar que el conocimiento ancestral tenga una nueva oportunidad mediante la implementacion
de proyectos vinculacion y desarrollo social.

Insights.

Los insight es la idea final concebida después de identificar el problema y la combinacién de
factores que impulsan en una solo respuesta concreta a la solucién y atencion al problema, es un
camino, una lluvia de ideas, es un dato, una clave que sirve para encontrar, esa idea. EXisten
diversos ejemplos de planes, estrategias y reposicionamiento de marcas y productos en el ambito;
deportivo, comercial, mercantil, textil, a nivel de grandes corporaciones nacionales e
internacionales, es por eso por lo que nos hacemos la pregunta; ¢Es posible hacer una estrategia
que revalore y comunique un conociendo ancestral de Jatumpamba? A partir de una herramienta
tradicional como son las huactanas.

Problema.

Ausencia de una estrategia que comunique y valore el conocimiento ancestral de las artesanas
alfareras de Jatumpamba.

Publico objetivo.

De acuerdo a la necesidad de divulgar la técnica en las nuevas generaciones para que se
revalorice y se sostenga el conocimiento ancestral. De acuerdo con la estrategia esta dirigida a dos

tipos de generacion, estas son: Generacion Y, Generacién Z (Ver Anexo).
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Tabla 3
Tipos de generaciones.

The silent Generation Generacion X 1965 - 1980 Generaciéon Z 1997 -2012
38-53 afios 6-21afios

1928-1945

73-90 afos
Baby Milennials Generacion T
Boomers Generacion Y 2013 - ahora
1946-1964 1981-1996 0-5afios
54-72 22-37 afos
anos

Descripcion de los afios y nombre de las generaciones
Elaboracion propia.

4.3.2 Definicion del target y puablico objetivo.

Hoy por hoy el mundo esta globalizado por la comunicacidn, por su evolucion y adaptacion de
la tecnologia. Es oportuno aportar a la artesania y sus técnicas para que no desaparezcan, se
mantenga en las presentes, futuras generaciones, mediante elementos de educacién con un valor
cultural importante sobre la memoria de las comunidades artesanales por tradicién. Por lo tanto, el

presente material seré dirigido a los nifios en etapa primaria de la comunidad de Jatumpamba.

Figura 11. Nifios de la comunidad validando el juego de la huactana
Foto de autor.
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Objetivo de la campafia.

Fomentar el valor de la identidad de Jatumpamba, en esta técnica artesanal del golpeado, a
través de una estrategia de comunicacion. Comunicar la existencia de la técnica mediante la
extraccion de la forma y rasgo de las huactana para el conocimiento y reconocimiento de un saber
ancestral.

Concepto creativo.

Concepto de la estrategia es: Trasciende

El término trasciende significa superar o sobrepasar, es decir, es un caracter de lo trascendental,
lo que se encuentra mas alla de lo realmente perceptible, asi como de los eventos intangibles.

Slogan de campafia

Aprende Jugando.

Medios para utilizar

Son los que demanda el publico objetivo, en este caso los nifios requieren elementos educativos,
didacticos, con informacion simple y adecuada. Para lo cual se realizaran infografias mediante la
ilustracion para la creacion de un juego manual con diferentes actividades, e infografias de la
técnica (golpeado).

Definicion de los resultados deseados.

e Que las nuevas generaciones, nifios de la escuela de la comunidad, conozcan y se

empoderen de los procesos artesanales.

e Disminuir la brecha del desconocimiento del proceso artesanal.

e Empoderar a las artesanas y destacar la importancia de su conocimiento ancestral que

aporta a la identidad cultural.

e Evidenciar el trabajo de la artesana para su reconocimiento.
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Elementos para solventar la comunicacion.
Con la propuesta se pretende.

e Solventar la versatilidad de la técnica.

e Solventar el tiempo de permanencia pese a diferentes circunstancias a lo largo del tiempo.

e Solventar la importacién de precautelar los saberes y tradiciones.

e Solventar el criterio de identidad y memoria que aporte de alguna forma al medio ambiente.

Conocimientos para comunicar.

e De acuerdo con las investigaciones bibliograficas, y de campo, es importante difundir que
la huactanas son herramientas Unicas en el pais.

e Queremos comunicar que desde la técnica y huactanas, se han producido diferentes disefios
y tipos de productos.

Cuales son estratégicos.

e Realizar un simbolo para aplicar, posicionarlo y con el tiempo se convierta en un emblema
y referencia de la actividad alfarera en Jatumpamba.

e Existen diversas marcas referentes que transmiten un legado social, politico y cultural.
Pretendemos generar una estrategia que empodere, visibilice a la técnica y proceso
artesanal.

e En materiales audiovisuales aplicar el simbolo para su difusion.

e Ultilizar las formas actuales de comunicacion y difusion como las redes sociales

® Realizar productos y servicios, para crear experiencias en las nuevas generaciones.

Componentes de disefio.
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Mediante el método y operacion de disefio, pretendemos revalorizar la tradicion cultural de la
técnica, resaltado la forma huactana mediante la utilizacion elementos de disefio como: Linea,
volumen, circunferencia, movimiento, sustraccién, traslacion. Como introduccion se aplican
diferentes conceptos de disefio para la generacion del simbolo que, a través de la observacion,
andlisis, aplicacion de la huactana sirve para crear un soporte grafico que permita generar un
sistema y alternativas disefio. Como parte de la estrategia de comunicar se establece disefiar o
elementos, simbolos representativos y caracteristico de las huactanas, Simbolo que servira para ser
aplicada en diferentes soportes con el objetivo de darle valor a la técnica.

Tabla 4

Esquema de la estrategia

| semwmmeemmer
Objetivo
Generar contenido del proceso artesanal para comunicar a un porcentaje del
publico en un periodo y fecha determinada.
Audiencia
Los intereses de la audiencia son el medio ambiente, la cultura y conocer procesos
artesanales, propios.
Plan de contenidos.
Generar un calendario editorial para monitorear
Evaluar y aprovechar el material

TActica

Con la tactica es accion de comunicar mediante plataforma digitales, también

medios tradicionales, para comunicar y darle valor de la técnica.
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Pruebe y analice.

Verificar los resultados y los procesos de la estrategia.

Para la estrategia es importante la injerencia de los medios de comunicacion.

Como parte de estrategia para el cumplimiento del objetivo del plan, es importante tener una
relacion importante con los tradicionales medios de comunicacion, entre ellos, prensa escrita,
radio, television, pero incluyendo la innovacién, es decir, plataformas digitales. Creando un
contacto creativo y productivo, aplicando, a su vez, conceptos de integracion, que permita el envio
de mensajes y materiales informativos adaptados a los diferentes sistemas.

Para la estrategia, es importante establecer una vinculacion con el ambito pablico y privado,
responsables de precautelar el conocimiento ancestral y la cultura.

Para tomar la adecuada decision, siempre es importante tener una correcta y fundamentada
informacion del proceso artesanal de la alfareria en Jatumpamba.

Para la estrategia es oportuno la exposicién artistica y cultural, es importantes para
comunicar y darle valor al conocimiento ancestral de la comunidad Jatumpamba.

Las ferias y exposiciones son espacios culturales que influyen de forma positiva en las personas,
de manera positiva, permitiendo la aceptacién de manifestaciones y trabajos artesanales, en los
cuales se expresa un conocimiento ancestral y que identifica a un lugar.

Las diferentes artesanias, tienen la necesidad de comunicar para sensibilizar y hacer efectivo la
apreciacion del conocimiento ancestral de Jatumpamba a partir de sensaciones especiales como,
por ejemplo:

e Disefio de artes como bocetos, animaciones, ilustraciones, identidad visual, disefio de

marcas y sefialética, marqueteria.
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Escritores: Novela, cuento y poesia. Libretos y guiones relacionada la huactana y proceso
artesanal de Jatumpamba

Cine y video: cortos teméticos de la huactana, producciones audiovisuales especiales.
Fiestas y celebraciones: (fiestas de la comunidad, festival de la ceramica (Cidap), ferias,
etc.)

A continuacion, se presenta una propuesta de disefio de simbolo representativo de la
técnica. Es importante identificar y caracterizar un elemento visual principal de la

estrategia.

RASGO - MOTIVO

MACHO HEMBRA
PARTE PARTE
EXTERNA INTERNA

ELEMENTOS PRINCIPALES FUNCION 0o
HUACTANAS COLOR ANTES DE LA QUEMA-
. =5 GOLPEO

DESPUES DE LA QUEMA

BRUNIDO O PULIDO ’ s
S

4

- — ¥«

ELEMENTOS DE LA IMAGEN

RASGO DE LAS OLLAS PERFIL Y CONTORNO DE LAS HUACTANAS COMPOSICION
FIGURA GEOMETRICA POSICION DE TRABAJO HORIZONTAL
CIRCULO
DEFINICION

Figura 12. Proceso de disefio
Nota: Imagen extraida de la huactanas.
Elaboracion de Autor.



Funciones.

La primera funcion sirve para elaborar la formar de la estructura del objeto mediante el golpe

sobre las paredes de las ollas.

Segunda funcion, sirve para el revestimiento e impermeabilizar la superficie exterior del objeto.

Esta parte se la conoce como brufido o pulido, entendiendo que forma parte de la decoracion.

Figura 13. Caracteristicas del simbolo

de Jatumpamba

CROMATICA

#CC9999 #FFCC33 #CCH66

C:16% C:0% C:9%

M: 50% M: 28% M: 78%

Y :32% Y : 89% Y :55%

K: 0% K:0% K: 0%
TIPOGRAFIA

Andalus Regular
ABCDFGHIKLMNNOPQRSTVWXYZ
abcdfghijklmnfiopgrstywxyz

Lobster 1.4 de Jalumpamba
ABCOFGHYKIMNNOPORSTVWXYZ

abedfghijklmniiopgratowayz

Elaboracion propia.

POSICION

O

CORRECTA

INCORRECTA

OPACIDAD

51

000

75%
o
25%
NEGRO

BLANCO

Color y mas caracteristicas del simbolo.



Monitoreo.

En un afio debe de ejecutarse la estrategia, para ello se considera un tiempo para la realizacion
de las artes gréficas, productos audiovisuales, manejo de redes sociales bajo el monitoreo de un
community manager. EI Equipo de Comunicacion y responsables del Plan de Comunicacién para
la estrategia comunicacional, son quienes deben informar acerca del cumplimiento de las acciones.

Evaluacion.

Son tres instantes importantes.

e Antes se evaluara laimplementacion de un taller y socializacién para viabilizar la ejecucion
temporal del plan de la estrategia.

e Mediante la realizacion de la estrategia, se realizaran los cambios adecuados para
garantizar la ejecucion del objetivo. Permitiendo ajustar las acciones si es necesario.

e Después se aplicara un analisis de las acciones parte de la estrategia, para verificar el
cumpliendo con los objetivos planteados.

Presentacion y Validacion.

Como primera accion destinada a la evaluacion de la estrategia, se recomienda realizar un taller
de validacion, en cual participen las artesanas alfareras, el presidente de la comunidad de
Jatumpamba, y presidente del GAD parroquial.

e Lugar, fecha hora a determinarse.
e Conocimiento del plan.
e Formacion de mesas de trabajo, integradas por personas de la comunidad
e Se realizara mesas de trabajo, en que se revisaran los temas,
alcance del proyecto, viabilidad de las ideas para la comunicacion de los procesos

artesanales. Duracién: 2 horas.
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e Esquema de las acciones y productos que son parte de la estrategia, para aportar a la

revalorizacion del conocimiento ancestral de Jatumpamba.

Tabla b

Medios

Comunicacion

TIC y aplicaciones

Arte y Cultura

Esquema de la estrategia de comunicacion.

de Que los

medios
comuniquen toda la
actividad relacionados
a la actividad alfarera

El objetivo de Ila
estrategia es
difundido responsable
y adecuadamente por
medio de las TIC.

La Comunidad esta
sensibilizada y
motivada sobre las
cualidades del proceso

artesanal alfarero.

Que la gente este

correctamente
informada y
conozcan las
estrategia.

Las TIC  seran
utilizadas

para divulgar el

conocimiento de la
técnica de
Jatumpamba.

La tematica, analisis
del mensaje de las
acciones artisticas y

culturales .

Analizar los

comentarios y consultas,
encuestas, tabulacion de
respuestas.

Encuestas.
Testimonios de

experiencias.

Cuestionarios.
Testimonios de

experiencias.

Actividades y acciones de la estrategia.
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Tabla 6
Esquema de la estrategia de comunicacion.

MEDIOS MASIVOS

Radios Produccion de Equipo de = Generar una fluida
mensajes Comunicacion relacion con los medios
grabados- para viabilizar el plan de
programas. Productoras y laestrategia.

agencias locales.

Television Comerciales, para Difusion de la informacion
comunicar las = Productoras y 'y programas relevantes
acciones de la | agencias locales. con la temética de la
estrategia. alfareria y la técnica.

Diarios Entrevistas, notas, Publicacion de notas y
monitoreo de actividades relacionadas
publicaciones. con la alfareria en

Jatumpamba.

Actividades y acciones de la estrategia.

Es importante indicar los valores y costo que tendria cada actividad. EI costo y valor seria de
acuerdo con el medio de comunicacion y al precio que convenga, agregamos informacion

referencial como fuente de Medios Publicos del Ecuador.

Comercializacion Cuias

Cunias rotativas Microprogramas
Pivy

MENCIONES
DE HASTA 20 SEG. $20+IVA

Figura 14. Tarifas radio publica del Ecuador
Foto de autor.
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Comercializaciéon Cunas

Produccion Cufas Auspicios
La Cabina
Presentacion, a y 2 cufias de 30
mas 4 de boni n fin de semana

$1.500+ IVA

FigUra 15. Produccidn de cufias radiales
Foto de autor.

Tarifas en TV ( spots) 9

m HORARIO VALOR TIEMPO

06HO00 A 12H59 $300 +iva 30 segundos

_ 13HOO A 17H59 $500 +iva 30 segundos
m 18HOO A 23H29 $ 600 + iva 30 segundos

LATE 23H30 A 02H00 $300 +iva 30 segundos

+ Volor referenciol o Spot de 30 segundos

*  informativo A $ 500,00

*+  Dsct. Gobierno 55 %

*  Dsct. Privodos sujetos o aprobocidn de GG

Foto de autor.

Tarifas Produccion TV

PRODUCCION PARA TV - VALORES APROXIMADOS

..

* En estudio de Ecuador TV y anclado al pautaje

Tarifas Cobertura TV

COBERTURAS - VALORES APROXIMADOS
PLELESETETE S 7000 + IVA

Foto de autor.
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" paquere premum |

I 5 P ik
VALOR
$720 « IVA
-24 Posts o Tuits
Genera trifico en redes
soCiales directamente para la
marca. - 36 Posts o Tuits.
VALOR
$1.800 + IVA
LY
o0 | fIE

Figura 18. Redes sociales @EcuadorTV
Foto de autor.

*90

Figura 19. Banner top grande
Foto de autor.
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CAPITULO5
APLICACION
5.1 Aplicacion
El capitulo 5 se centra en la posible aplicacion y ejecucion del presente documento, el ejercicio
se centra en tres etapas. Este ejercicio y método de trabajo se establecen en destacar el oficio
artesanal, para aportar en su conservacion, documentacién como respaldo y conocimiento para las
nuevas generaciones, destacando el valor de la memoria. En esta oportunidad de la ceramica y las
técnicas de las huactanas dentro de la comunidad de Jatumpamba.
Este quinto capitulo del proyecto forma parte del cumplimento de la aplicacién de las horas

comunitarias, requisito del proceso de titulacion de la MAESTRIA EN DISENO Y GESTION

DEL DISENO de la Universidad San Gregorio de Portoviejo.

5.1.1 Aplicaciones del motivo extraido de las huactanas.

Las artesanas con su técnica deben trascender y creemos que la forma de hacerlo es mediante
una estrategia de disefio. De esa forma deseamos aportar a la difusion e interés de las técnicas y
procesos artesanales, en las nuevas generaciones como los milenial, centenal y nativos digitales.
Segun las investigaciones y validaciones, las redes sociales creemos oportuno realizar contenido
digital para crear comunicacion entre el publico y las artesanas de Jatumpamba mediante el
posicionamiento del simbolo caracterizado por la huactana.

5.1.2 Aplicacion de la estrategia.

Como parte de la estrategia se establece aplicar el simbolo de la campafia en varias alternativas
de soportes que ayuden a cumplir el objetivo de divulgar la técnica ancestral implementado
elemento de disefio de las huactanas.

e Aplicacion en botones de ceramica.
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e Aplicacion de souvenir.
e Aplicacion en accesorios.

e Aplicacion de objetos decorativos, cerdmica.

> @
——t

Figura 20. Aplicacion del simbolo

Ejemplo de aplicacion del simbolo como parte de nuevas alternativas de productos
de cerdmica.

e Aplicacién del simbolo como parte de la estrategia, se plantea realizar un documental de la
actividad artesanal resaltando la huactana como elemento principal, efectuar un
documental que ayude a difundir mas la técnica agregando una temética ludica y mensaje
adecuado pensado para él publico objetivo.

e [Establecer una campafa en redes sociales para divulgar el proceso artesanal dirigido al
publico objetivo.

e Como parte de la estrategia se establece realizar actividades de caracter informativo con
demostraciones en talleres didacticos para nifios entre 8 y 12 afios y las artesanas para

aportar al valor del conocimiento ancestral de las huactanas.
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Ejemplo de aplicacion del simbolo en un juego, educativo didactico para los nifios de primaria en

edades entre 8 y 12 afios.

Figura 21. Ejemplo de aplicacion del simbolo en un juego
Foto de autor.

Figura 22. Nifios de la comndad validado la propesta de juego de la
huactana
Fotos de autor.
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PRESUPUESTO

El presupuesto es muy importante tanto para la planificacion, como ejecucion de las estrategias,
Este factor econdmico le brinda la planeacion una importancia sustancial, porque un adecuado
presupuesto determina el éxito o fracaso de la estrategia.

El proyecto esta pensado que se realice en 3 etapas.

Etapa primera, desarrollo de disefios y propuestas Dirigido para los nifios en cual aplicaran

conceptos y operaciones basicas de disefio para obtener nuevos productos y servicios.

Tabla 7
Desarrollo de disefio y propuestas para los nifios
ASISTENTES CARACTERITICAS RESPONSABLE TIEMPO PRESUPUESTO
Nifios de la El Taller debe ser Ejecutor del El tiempo Presupuesto
comunidad en  did&ctico en donde proyecto estimado de  para la etapa de
etapa de conoceran operaciones (publico o realizacion capacitacion es
primaria entre  basicas de disefio. Para privado) del talleres  de
8y 12 afnos. gue disefien productos a de 4meses.
partir de la forma y rasgos
de las huactanas.
Capacitador Se organizaria el diay Persona El taller seria  2.000 dolares

hora con los certificada con de 2 horas

representantes y padres de  formacion en pedagdgicas

los nifios, de acuerdo a pedagogia o Cumpliendo
una reunion de disefio. un total de
socializacion. 60horas.
30 nifios 100 C/D nifio. 3.000 ddlares.
Imprevistos y varios 1.000 dolares.
Total 6.000 ddlares

Se desarrollaran los prototipos y maquetas para mostrar las diferentes alternativas de ideas y
creaciones a partir de la huactana.
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Tabla 8
Prototipos y maquetas

ACTIVIDAD RESPONSABLE TIEMPO PRESUPUESTO
Desarrollo de los Las maquetas y prototipos ~ 2meses 3000 dolares.
productos y disefios se realizaran con mano de

creados por los nifios. obra local.

Creacion de un El cortometraje se realizard  2meses 5000 dolares.
cortometraje mediante concurso por

la huactana parte de ciudadanos de la

parroquia o provincia para
empoderar a la gente del
proyecto.
Impresion y distribucion  Ejecutor del proyecto 2.000 dolares

del juego de la huactana. (publico o privado)

Total 10.000 délares.

La tercera etapa la destinamos a la comunicacién y posicionamiento en medios tradicionales y
plataformas digitales, manejado por un Community Manager

Tabla 9
Comunicacién y posicionamiento
ACTIVIDAD RESPONSABLE TIEMPO PRESUPUESTO
Presencia en redes, medios Community manager 3meses 5.000 dolares

tradicionales y medios

digitales.
SE DESARROLLARIA ACTIVIDADES PARA EL POSICIONAMIENTO DE LA
HUACTANA
Elaboracion de la olla més 1 mes 2.0000 dolares
grande con las huactanas, de
toda la provincia.
Planificacion y organizacion de 2.000 dolares

un evento.
Total 9.000 dolares
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Tabla 11

Tabla 10

Presupuesto

ACTIVIDAD

RESPONSABLE

PRESUPUESTO

Primera etapa,
Desarrollo de

disefios.

Segunda etapa,
Desarrollo de las

propuestas.

Tercera etapa,

Comunicacion.

Presupuesto de

contingencia

Ejecutor del
proyecto

(publico o privado)

Ejecutor del
proyecto

(publico o privado)
Ejecutor del

proyecto

(publico o privado)

Total, de proyecto

7.000 dolares

10.000 délares

9.000 dolares

5.000 dolares

30.000 dolares.

El presupuesto es de treinta mil dolares, establecido en tres etapas, que estan
planificada a desarrollarse en 1 un afio, 12 meses.

Planificacion y cronograma en meses del proyecto.

Etapa 1

Etapa 2

CARACTERITICA MES TENTATIVA TIEMPO
DURACION
Desarrollo de propuestas y Enero-febrero-marzo-  4meses
disefio Abril
Construccion, prototipo y Mayo - junio- Julio- 4meses
maqueta de las propuestas. Agosto
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Etapa 3 Comunicacion mediante Septiembre-octubre- 4meses
plataformas digitales, medios  noviembre-diciembre.

tradicionales y eventos.

De acuerdo con el taller de muestra, la actividad a desarrollarse en una primera instancia seria los
sabados ejecutado 2 horas en la tarde.

El costo del trabajo asciende a $600 ddlares americanos, los mismos que son financiados en

su totalidad por el autor de esta investigacion.

Tabla 12

Valores gastados en una etapa de muestras del proyecto
RUBROS DE GASTO VALOR
MATERIALES DE OFICINA 50.00
MATERIALES DE INVESTIGACION, FOTOGRAFIAS, 200.00
VIDEOS.

SERVICIO DE INTERNET. 50.00
VIATICOS Y TRANSPORTACION 100.00
IMPRESION DE SOPORTES GRAFICOS. 100.00
RUBRO DE ENTREVISTAS 100.00

600.00
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5.1. CONCLUSIONES

Concluyo diciendo que no es suficiente hacer una imagen para reposicionar el valor de la
memoria de la actividad artesanal y alfarera del Jatumpamba, hay un contexto mas profundo y de
necesidades vitales que tiene ser atendidas por parte de las entidades de gobierno.

Es importante destacar a las artesanas alfareras, por producir objetos de arcilla. Que aportan la
conservacion del medio ambiente, son productos realizados integramente en arcilla, no se utilizan
quimicos ni elementos nocivos para el uso y funcionalidad para el usuario.

Estamos a tiempo para registrar, documentar los procesos y trabajo de las artesanas , porque
con el pasar del tiempo y de acuerdo a las entrevistas, se corre el riesgo que se pierda y desaparezca
esta actividad en Jatumpamba debido a la avanzada edad de las Gnicas TRES artesanas, porque no
hay una cambio generacional, debido a que no existe un interés por parte de lad nuevas
generaciones, es por eso que es oportuno que la metodologia de disefio pueda plantear alternativas
para mantener y revalorizar la artesania en la comunidad.

Existen diversos programas Yy actividades que no se realizan por falta de interés y vision, por
parte de sus autoridades encargadas en gestion y precautelar los saberes y tradiciones, porque
claramente Jatumpamba es un lugar preferente, sin embargo, necesita una renovacién de su
imagen, es oportuno realizar elementos graficos de las huactanas porque de esa forma se puede
crear una estrategia de comunicacion y posicionamiento la aceptacion por parte de las nuevas
generaciones.

La pandemia ha limitado varias actividades de aporte y desarrollo. Sin embargo, es oportuno
crear programas y actividades permanentes e innovadoras para que la actividad artesanal se

renueve y tenga mayor cabida en las nuevas generaciones.
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Las nuevas tecnologias podrian ser una gran aliada para que los oficios tradicionales
trascienden y no desaparezcan, las nuevas tecnologias no han logrado reemplazar ciertos procesos
y en especial en la cerdmica artesanal. El torno alfarero es una herramienta segln las
investigaciones de campo, se utiliza para realizar objetos volumétricos, excepto las ollas de

Jatumpamba, en las ollas su creacidn inicia desde la boca hasta la base de la olla.
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ANEXOS
Este espacio de anexos observaremos los insumos de este proyecto, iniciando con una
recopilacién de fichas técnicas de las HUACTANAS, luego con las entrevistas a las artesanas,
validacion de las propuestas, por parte de las artesanas y nifios en etapa de primaria de la
comunidad de Jatumpamba., También encontraremos un agrupo de nifios conociendo y

generados disefos a partir de la forma de Huactana.

Anexo 1
Fichas técnica de las huactanas
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Anexo 2
Entrevistas

Nombre : Segundo Angel Gomez Presidente de la comunidad de

Jatumpamba

Edad: 36 anos

Sexo: Masculino

Nombre del entrevistador: Xavier Loja

Fecha de la entrevista: Miércoles, 3 de Agosto de 2021, 15:00 pm.

Lugar de la entrevista: Parque central de la comunidad.

1. ¢Cuantos habitantes tiene la comunidad de Jatumpamba?
Los habitantes sobrepasan los tres mil habitantes, tenemos registrado como
trescientas familias, promedio de cada familia de cuatro habitantes
2. ¢Qué es la ceramica artesanal para el GAD?
3. ¢Desde cuando o hace cuantos afios se realiza la ceramica (alfareria) en la
comunidad Jatumpamba?
Con exactitud no podria decir, sin embargo, tenia una bisabuela (...) que ella decia
que su abuelita también trabajaba en la alfareria (...) sobrepasa los 100 arios.
4. ¢Queé tipo de actividad es la ceramica para el GAD?
Es de tipo artesanal, porque es hecho con la arcilla del lugar, (...) también es
fundamental, gracias a la cerdmica somos identificados, en muchas partes del Pais.
5. ¢Qué problemas ha identificado el GAD en la produccion de la ceramica?
Los problemas que hemos identificado de la ceramica (...) no es valorado con un

precio justo (...) considerado el tiempo y proceso de realizar una olla (...) un promedio
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de 80 ollas en un mes (...) el precio no es justo y valorado. Es por eso que la alfareria en

el lugar se ha ido decayendo.

6. ¢Qué planes tiene el GAD para fortalecer la actividad de la ceramica en el escenario
actual de pandemia?

Se ha hablado con el GAD, ellos tienen programado (...) Afio a afio realizar una feria,
por tres periodos se realiza la feria de la alfareria. (...) nuestros comerciantes
aprovechan para poder vender (...) las ollas de Jatumpamba son unicas.

7. ¢Queé politica tiene el GAD para fortalecer y mejorar la comercializacion de la
cerdmica?

No hemos programado nada con respecto al tema, pero mediante la feria se ha
promovido bastante.

8. ¢El GAD ha identificado problemas de salud en los artesanos por realizar la
actividad (alfarera)?

Si se ha identificado (...) porque necesitan trabajar en un cuarto cerrado, el barro y el

frio (...) tienen problemas de huesos por causa del frio.
9. ¢Qué plan existe para atender los problemas de salud de los artesanos?

Tenemos nuestro centro de salud, del seguro social campesino (...) donde acuden para
hacerse atender.

10. ¢ Qué programas existen de parte del GAD para fortalecer la economia de las
artesanas?
Se han implementado los huertos, la siembra de hierba, la cria de los pollos y cerdos,

(...) todo se ha venido implementado para nuestras mujeres desde hace 5 arios.
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11. ¢ Qué porcentaje del presupuesto es destinado para promover y fortalecer la
actividad de la ceramica?
No hay un porcentaje destinado para la ceramica, (...) solo la feria.
12. ¢ Qué plan ha disefiado el GAD para que la actividad de la ceramica sea sostenible
para la comunidad?
No hay un plan, no se ha visto un plan para generar interés de nuestros hijos (...) no

sea generado una clase o algo.

Nombre: Maria Angeles Ortiz Morocho

Edad : 73 anos

Sexo : Femenino

Nombre del entrevistador: Xavier Loja

Fecha de la entrevista: 08 Agosto del 2021

Lugar de la entrevista: Comuna Jatumpamba

1. ¢Quées la ceramica para Ud.?

Es la arcilla con la que trabajo.
2. ¢Desde qué afio se dedica a esta actividad?

Desde los 15 afios, desde que mi mama fallecid, aprendi a hacer las ollas.
3. ¢Cuanto tiempo al dia 0 a la semana le dedica a la ceramica?

No hago continuo, toda la semana, (...) depende de los pedidos.
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10.

11.

12.

¢ Cuéntos miembros de su familia trabajan en esta actividad?
Nadie, solo yo.
¢ Qué actividad economica realiza y es la fuente de recursos para Ud. y su familia?
A la agricultura nos dedicamos (...) la ceramica dejo, porque no dejan cortar leiia
por eso ya no hago, continuo.
¢Si su actividad economica principal es la produccién de ceramica, que ingresos
mensuales genera? ¢ Cubre sus necesidades al 100% o requiere realizar actividades
adicionales?
¢ QuEé tipos de productos de ceramica realiza?
Ollas, cantaros, cazuelas.
¢ Cudles son las jornadas y horarios de trabajo?
Cuando hago una pieza, trabajo hasta acabar (...) no se puede dejar la materia
porque se secay se pierde.
¢, Cuadles son los costos de produccién y de venta al publico?
Hasta 6 dolares, 5 0 4. (...) la gente no quiere pagar mas.
¢ Cual es la forma de comercializacion?
Yo vendo directo en Paute (...) a veces viene a comprar en mi casa.
¢ Qué tipo de programas existen de parte del GAD parroquial, para fortalecer su
produccion artesanal?
Dicen que para otros dan ayuda, (...) para mi nadie da ayuda de parte de las autoridades
parroquiales.
¢A raiz de su experiencia de trabajo en la producciéon de ceramica, cree que ha

generado alguna enfermedad o su salud se ha visto afectada en alguna medida?
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Dice que da el reuma (...) a mi no me ha dado nada, gracias a Dios.
13. ¢Tiene alguna dificultad de salud por realizar esta actividad?
No tengo ningun problema, a veces tengo gripe.
14. ;Cual es su plan econémico y de trabajo en este contexto de pandemia?
Por esta pandemia no hemos podido vender ni nada (...) Yo seguiré haciendo por que

las ollas se utilizan para cocinar.

Nombre: Narcisa Quintufia

Edad : 54 afos Nacionalidad

Sexo : Femenino

Nombre del entrevistador: Xavier Loja

Fecha de la entrevista: 08 Agosto del 2021

Lugar de la entrevista: Comuna Jatumpamba

1. ¢Quées la ceramica para Ud.?
Es mi oficio y es mi trabajo.
2. ¢Desde qué afo se dedica a esta actividad?
Comencé a trabajar desde los 8 afios, desde que mi mama fallecid, aprendi hacer las
ollas.
3. ¢Cuanto tiempo al dia 0 a la semana le dedica a la ceramica?
Dedico todos los dias a trabajar hasta terminar las obras.

4. ¢Cuantos miembros de su familia trabajan en esta actividad?
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10.

11.

12.

Antes trabajaba con gente, (...) Ahora trabajo solo, con mi hija.
¢ Qué actividad economica realiza y es la fuente de recursos para Ud. y su familia?
Hago huertas, criar cuyes (...) me ayudo con lo que manda mi marido.
¢Si su actividad econdmica principal es la produccién de ceramica, que ingresos
mensuales genera? ¢ Cubre sus necesidades al 100% o requiere realizar actividades
adicionales?
Si, cubre mis necesidades.
¢ QuEé tipos de productos de ceramica realiza?
Ollas, cantaros, (botijas), cazuelas.
¢ Cudles son las jornadas y horarios de trabajo?
Desde las 8 hasta las cuatro.
¢ Cuédles son los costos de produccion y de venta al publico?
Hago desde 1 dolar hasta 200 dolares (...) depende del tamario y el tiempo.
¢ Cual es la forma de comercializacion?
Yo entrego a las negociantes (...) entregé a la Rotario del 9 de octubre de Cuenca,
entreg6 al por mayor.
¢ QuEé tipo de programas existen de parte del Gad parroquial, para fortalecer su
produccion artesanal?
A mi no me han apoyado en nada, se ir a las reuniones, pero no me toman en cuenta,
no Sé por qué.
¢A raiz de su experiencia de trabajo en la produccion de ceramica, cree que ha
generado alguna enfermedad o su salud se ha visto afectada en alguna medida?

Mucho frio, si hace mal (...) pero me compongo y vuelvo a trabajar.
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13. ¢Tiene alguna dificultad de salud por realizar esta actividad?

No tengo ningun problema (...) a veces tengo gripe.

14. ; Cudl es su plan econdémico y de trabajo en este contexto de pandemia?

Nada no me ha afectado (...) como trabajo sola (...) pero las ventas si han bajado

Nombre: Rosa Elena Apuparo Artesana

Edad : 63 anos

Sexo : Femenino

Nombre del entrevistador: Xavier Loja

Fecha de la entrevista: 11 Agosto del 2021

Lugar de la entrevista: Comuna Jatumpamba

1. ¢Quées la ceramica para Ud.?
Es un arte en el cual hacemos las ollas.

2. ¢Desde qué afo se dedica a esta actividad?
Desde los 15 afios, mi mama me ensefié a hacer las ollas.

3. ¢Cuanto tiempo al dia 0 a la semana le dedica a la ceramica?
Le dedico muy poco, porque estoy sola.

4. ¢Cuantos miembros de su familia trabajan en esta actividad?
Yo sola, (...) mi esposo me ayuda.

5. ¢Qué actividad econdmica realiza y es la fuente de recursos para Ud. y su familia?

75




6.

10.

11.

12.

13.

La cerdmicay la venta de verduras
¢ Si su actividad economica principal es la produccién de ceramica, que ingresos
mensuales genera? ¢ Cubre sus necesidades al 100% o requiere realizar actividades
adicionales?

Poco si es mi actividad economica. (...) si es bueno yo mismo no alcanzo hacer, de
la casa llevan. Si, cubre mis necesidades.
¢ QuEé tipos de productos de ceramica realiza?

Hago ollas, alcantarillas, floreros, maceteros, torteras.
¢ Cudles son las jornadas y horarios de trabajo?

Desde las 8 en adelante hasta tarde.
¢ Cudles son los costos de produccion y de venta al publico?

Todo depende del tamafio de la olla entre 5 y 6 délares (...) acantilados entre 25 y
30 dolares.
¢ Cual es la forma de comercializacion?

Yo solo vendo aqui, (...) el que conoce me lleva de la casa.
¢ Qué tipo de programas existen de parte del Gad parroquial, para fortalecer su
produccion artesanal?

Si saben invitar a las fiestas en San Miguel.
¢A raiz de su experiencia de trabajo en la producciéon de ceramica, cree que ha
generado alguna enfermedad o su salud se ha visto afectada en alguna medida?
Bueno digo yo el frio (...) no ha generado algunas molestias, (...) ya tenemos las
técnicas como es de hacer.

¢ Tiene alguna dificultad de salud por realizar esta actividad?
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No tengo ningun problema de salud.

14. ; Cudl es su plan econdémico y de trabajo en este contexto de pandemia?
Tenia alguna duda de repente el frio (...) no se ha hecho mucho.

Igual ha de ser hacer, mientras uno esté bien (...) la barriga no espera.

Anexo 3 )
Artesana Maria Angeles Morocho

Fotografia de la artesana Maria Angeles Ortiz y su esposo, en su casa mostrando sus productos
Foto de autor.
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Anexo 4
Artesana Narcisa Quintufia,.

Descripcion de fotografia: La artesana Narcisa estd comercializando sus productos agricolas
y la ceramica
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Anexo 5
Artesana Rosa Elena Apuparo

Descripcion de fotografia: La artesana Narcisa estd comercializando sus productos agricolas
y la ceramica
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Anexo 6
Nifios de la comunidad probando la propuesta de juego de la huactana.
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Anexo 7
Artesana Rosa Elena Apuparo, en su casa mostrando la idea y aplicacién del simbolo de la
huactana.

Anexo 8
La artesana Maria Angeles Ortiz y gente de la comunidad validado la idea y aplicacion del
simbolo de la huactana.




Anexo 9
Validacién de la marca (simbolo) de la huactana
Elemento gréfico para facilitar la ubicacion de las casas y talleres de las artesanas para

quienes visitan la comunidad.

LA HUACTANA

DATUWPANS

S
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Anexo 10
Validacion de la marca (simbolo) de la huactana por parte de los nifios de la comunidad en
etapa primaria.
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Anexo 11
Validacion del juego de la huactana por parte de los nifios de la comunidad en etapa primaria.

Anexo 12
Sr Segundo Angel Gomez lider y presidente de la comunidad

LA HUACTANA

4 DATUMPAMBA
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Anexo 13
Imagen referencia de la técnica y posicion de las manos

Linea referente
del perfil de la olla

!

Posicion interna
delaolla

Posicion ex
dela olla

Imagen referente de la técnica

v posicién de las manos llustracién de la técnica del

golpeado

Anexo 14
Carteles con el simbolo y nombre de las artesanas

LA HUACTANA 3 LA HUACTANA [ LA HUACTANA
4 JAGUMPAMBA & SAGUMPAMBA & JAGUMPAMBA

> —— > —— >—

MARIA MOROCHO Y
ROSA ELENA APUPARO NARCISA LITUNA
ARTESANA ARTESANA, ARTESANA
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Anexo 15
Ver la variacion de cambios del juego.

1 2

Sabias que !
La téanica
pertenecea
dos periodos
de la Cultura
RETO 10 D
[IS=®, Canari.

Cuentaun
Las Ollas de Jatumpamba chiste
en 7 pasos.

1. Seleccion de latierray arena.

2. Preparacién delamasa.
Sabias que! 3. Elaboracién de la boca.
Con las huactanas 7 ::mmnmdml‘ h:o.m -
seaplica el golpeado /! as.udod.syndi-.
para construir las ollas. OPNA l 7. Quemado a cielo

Lautilizacion de objetos de arcilla
(berro) puede ayudar al madio

abierto en 9002 aprox.

\ ambiente. ;Como? y ; Por que?
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; Sabias que!
Contus
manos Ay : / 8 Las huactanas
dmuls ia Por el Periodo de la Cultura OPINA: datan desde
tecnica del Catiarf Cashaloma que se da Que s= puede hacer para comunicar hace 400 afios
golpeado. después de la colonizacion la existendia y uso de las huactanas. |
6 Periodo de fa Cultura Sprox;

Regresaal Cafiarf Tacalshapa que se dio
Casillero 26 antesdela colonizacion

FETO
Torores wna

oA C . concnyquety
Qué se debarka hacer para R, Pt de pego
conzarvor ka técnica ds las

huactanas, yo que reprasanta
laidentidsd ca fu
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Anexo 16
Las huactanas
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