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RESUMEN

El presente proyecto tiene como finalidad la produccion de un documental etnogréafico, centrado en la tematica de la elaboracion y comercializacion
de la tagua dentro de la provincia de Manabi. Al centrarse dentro de la rama del cine etnografico el documental abarca la descripcion y
caracterizacion de las comunidades artesanales dedicadas a la elaboracion y comercializacion de la tagua a traveés de las técnicas de registro de
imagen y sonido.

Por medio de las técnicas investigativas pertenecientes a la antropologia visual tales como la observacion participante, entrevistas y revision
documental se realizo el proceso de levantamiento de informacion relevante en conjunto con la comunidad, determinando el objetivo, contenido,
temaéticas y mensajes del material audiovisual.

El proyecto abarca las tres fases de produccién audiovisual, comprendidas como la preproduccion mediante un acercamiento etnogréafico con las
comunidades, centrada en el levantamiento de informacion, antecedentes y delimitacion de informantes claves; la etapa de produccion centrada en
la grabacion de testimonios y la labor de comerciantes y artesanos; y la etapa de postproduccion centrada en la edicion del cortometraje final.
Como proceso de validacion del proyecto se propone la proyeccion del audiovisual junto al beneficiario para la retroalimentacion y posterior
aprobacion.

Palabras Claves: Disefio grafico, documental, audiovisual, etnografia, tagua



ABTRACT

The purpose of this project is the production of an ethnographic documentary, focused on the theme of the elaboration and commercialization of
tagua within the province of Manabi. By focusing on the branch of ethnographic cinema, the documentary covers the description and
characterization of the artisan communities dedicated to the elaboration and commercialization of tagua through image and sound recording
techniques.

Through investigative techniques belonging to visual anthropology such as participant observation, interviews and documentary review, the
process of gathering relevant information was carried out in conjunction with the community, determining the objective, content, themes and
messages of the audiovisual material.

The project covers the three phases of audiovisual production, understood as pre-production through an ethnographic approach with the
communities, focused on gathering information, background information and delimitation of key informants; the production stage focused on the
recording of testimonies and the work of merchants and artisans; and the post-production stage focused on editing the final short film. As a project
validation process, the projection of the audiovisual with the beneficiary for feedback and subsequent approval is proposed.

Keywords: Graphic Design, documental, audiovisual, ethnography, tagua
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INTRODUCCION

La comunidad de Sosote es una comunidad rural del canton Rocafuerte, ubicada al suroeste de la provincia de Manabi. Su actividad econdémica se
basa en la agricultura y las labores artesanales tales como la elaboracion de ollas de barro y la elaboracidn de artesanias y bisuteria de tagua. Dentro
de Sosote existe una asociacion de artesanos llamada Tropitagua, dedicadas a la fomentacion de las actividades de tagua de la zona, siendo el
establecimiento comercial Taguart uno de los talleres pertenecientes de la asociacion y beneficiario indirecto del presente proyecto.

La palmera de tagua, de nombre endémico Phytelephas Aequatorialis, es una especie de palmera encontrada dentro de la costa ecuatoriana, de la
cuales se obtienen y manipulan las semillas para la posterior manufactura de productos artesanales tales como artesanias, bisuterias, accesorios
indumentarios y construccion de cercos y techos. Es una actividad impartida y ensefiada a través de distintas generaciones y que constituye una
importante fuente de ingresos para los habitantes de la zona.

El presente proyecto audiovisual esta dentro de la clasificacion del documental etnogréfico en intencion comunicativa informativa, ya que se alinea
con el objetivo de contextualizar el papel que la tagua desempefia dentro de las comunidades rurales y urbanas de la provincia de Manabi, ademas
de informar al pablico respecto a las condiciones precarias y desafios que experiencia el sector. Se utilizaran herramientas tales como la revision
bibliogréafica para la determinacion de antecedentes y datos relevantes acerca de los origenes e historia de la produccion de la tagua, asi como
entrevistas, acercamientos y grabaciones de campo con productores artesanales y comerciantes, para describir la situacion actual de la produccion
de la tagua en Manabi.

El proyecto integrador se encuentra dentro de la linea de investigacion de “Disefio Grafico en la promocion de la cultura e identidad”. Como
beneficiarios directos del proyecto se identifica al Gad de Rocafuerte, y como beneficiarios indirectos se identifican a los productores artesanales
de la tagua en la Comunidad de Sosote. La factibilidad de la realizacion del proyecto ha sido gracias a la colaboracion de los artesanos de la tagua,
en conjunto con la colaboracion de las autoridades y entidades entrevistadas que trabajan en colaboracion con los artesanos.
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CAPITULO 1. NECESIDAD
PLANTEAMIENTO DE LA NECESIDAD

Dentro del contexto local, son pocos los registros audiovisuales disponibles referentes a la produccién artesanal de la tagua y su comercio en la
provincia de Manabi, relegdndose mayoritariamente las producciones a entrevistas y noticiarios cuyo formato de duracion corta no permiten
realizar una cobertura extensa, siendo desconocida por el publico general la situacion actual de los productores y comerciantes de la tagua en la
comunidad de Sosote.

Otra de las competencias no cubiertas dentro del sector productivo y artesanal local es la realizacién y difusion de material promocional, lo cual
limita el alcance de ventas y comercializacion de la tagua. El presente proyecto integrador se enfoca por lo tanto, en la grabacién y transmision de
los conocimientos y précticas culturales de los Tagueros de la comunidad de Sosote y los comerciantes de la Tagua de la provincia de Manabi,
para su difusion al publico, ademas de dar a conocer la precariedad actual del sector.

El cine documental etnografico segun Grau (2009) tiene como intencién mostrar aspectos relacionados con las formas de vivir y entender la vida
dentro de una cultura o grupo humano determinado. Para conseguir dichos objetivos se vale de herramientas investigativas de campo tales como
el acercamiento a las comunidades, la observacién participativa, el registro fotografico y audiovisual de las comunidades, el registro escrito y
gréafico, entre otros. Su principal objetivo es el de registrar y transmitir el conocimiento antropolégico al pablico en general.

La temética que aborda supera los contenidos relacionados con el exotismo y lo tradicional para incluir también miradas del presente, de personas
viviendo dentro de contextos actuales, mostrando los cambios sociales y diferencias culturales de las comunidades a nuestro alrededor, asi como
demuestra los elementos de la cultura popular y bienes inmateriales como el Iéxico o la lengua, manifestaciones folcléricas, gastronomia, musica,
artesania, entre otros. Dicha caracterizacion de una comunidad es posible a través de la aplicacion de las técnicas de la antropologia visual, razén
por la cual se justifica la realizacion del presente proyecto, el cual identifica la necesidad de representacion y difusion de la actividad de los
productores de tagua de Manabi.
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VALIDACION DE LA NECESIDAD

HUMANISMO

Los ciudadanos y habitantes de distintas comunidades representan entre si diferencias notables, ya sean de lengua, conocimientos, manifestaciones
culturales y creencias, entre otras. La produccion de un documental etnografico tiene como finalidad el representar y trasmitir dichos conocimientos
culturales e historicos que caracterizan a una comunidad, para su posterior difusion a publicos y poblaciones mas amplias.

El presente proyecto integrador se enfoca por lo tanto, en transmision de los conocimientos y practicas culturales de los Tagueros de la comunidad
de Sosote y los comerciantes de la Tagua de la provincia de Manabi, para su difusion al pablico y preservacion a través del formato audiovisual.

SUSTENTABILIDAD

La realizacion de un documental centrado en la tagua ha de contener una tematica y enfoque de interés al publico objetivo, turistas, comerciantes
e inversionistas forman los posibles espectadores del audiovisual. Dada la naturaleza digital del producto, su reproduccion y durabilidad es de
caracter no perecedero, sin embargo se ha de tener en consideracion aspectos tales como la duracion y formato del documental, factores que afectan
el tamafio del archivo, procurando una duracion y eleccion de formato del video que permita su facilidad de uso y almacenamiento.

ECONOMIA

Posterior a este piloto y culminacién del proyecto, EI GAD de Rocafuerte permanece como entidad que maneja los fondos para la promocion y
difusién del audiovisual a nivel local. Para que la produccién llegue a consumidores fuera de la provincia, como medio de difusion paralelos
existen las redes sociales tales como YouTube y Facebook, quienes ofrecen servicios de almacenamiento y difusion de material grafico y
audiovisual gratuito.
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CONDICIONANTES DEL DISENO
PRODUCCION

Se realizara un producto que mezcle técnicas audiovisuales en conjunto con animacion, edicion, montaje y musicalizacion referente a la produccion
de la tagua en la provincia de Manabi, dentro de la linea del documental etnografico.

La produccion del presente proyecto se desprende de la metodologia utilizada, el equipo identificado para la grabacion consiste de camaras
profesionales, tripodes, lentes de diversa distancia focal, flashes e iluminacion. El software empleado para la edicion se identificd como programas
de la suite de Adobe, Premier Pro, After Effects y Audition.

El presente proyecto posee una duracion determinada de realizacion de dos semestres. EI documental por definicion tiene una duracion minima de
alrededor de 20 minutos y duracién maxima indefinida, a criterio propio del director.

CONSUMO

El presente proyecto sera promovido y visualizado dentro de 3 instituciones fundamentales: la Universidad San Gregorio de Portoviejo; la Casa
de la Cultura Nucleo Manabi y el GAD Rocafuerte. Posteriores otras visualizaciones podran ser programadas segun disponibilidad y presupuesto
de Taguart en Sosote. Se plantea ademas la publicacién en paralelo del documental en redes sociales tales como Facebook y YouTube, de las
mencionadas instituciones.

CIRCULACION

La difusién del proyecto se realizara a través de posters promocionales localizados en las inmediaciones del lugar de proyeccion. En conjunto se
disefiara material audiovisual adicional; como trailers y teasers para su difusion a través de las redes sociales de Facebook, YouTube o Instagram,
segun determinen los planes de medios.
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ESTRATEGIA DE GESTION
ALCANCE

El alcance del proyecto abarca desde el disefio de la identidad grafica del documental, titulo, animaciones, banners y transiciones. La grabacion
del material fue realizada en las principales localidades productoras y comercializadoras de tagua de Manabi: Manta, Sosote, Portoviejo y Crucita.
Asi mismo se realizara la postproduccion del documental etnografico y el desarrollo de material de difusion, hasta la entrega y validacion de la
propuesta con los beneficiarios del proyecto.

PARTICIPANTES

Los autores del proyecto son: los estudiantes David Eduardo Loor Antén y Tyrone Alejandro Garcia Holguin, con la supervision y tutoria de los
maestros: Lic. Orlando Lazo Past6 e Ing. Angel Sol6rzano Zambrano. En colaboracion con Carlos Roman Valencia, artesano de la comunidad de
Sosote.

COMPLEJIDAD

La complejidad de este proyecto es media de acuerdo a los factores que influyen en el mismo, como son la extension y tamafio de las entidades y
localidades que trabajan con la tagua y su cobertura, disponibilidades de tiempos de filmacién, transporte de personal y de equipamientos.

En postproduccion la complejidad es media alta, de acuerdo a los requerimientos de edicion presentados tales como correccion de color, audio,
sonorizacion, banners y animaciones, disefio de créditos y sincronizacién de audio.

TIEMPO

El siguiente proyecto se realizara desde el mes de Marzo 2022- Marzo 2023 (un afo).
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CAPITULO 2. PROBLEMA
FORMULACION DEL PROBLEMA

Elaboracion de un material audiovisual etnografico enfocado en la produccion de tagua en la provincia de Manabi.

ALCANCE

Teniendo en cuenta el tiempo que se dispone y la complejidad del proyecto, se abarcaran las siguientes acciones:

e Investigacion previa sobre la institucion y el tema a tratar

e Creacion y disefio del contenido de la propuesta

e Realizacién de la propuesta en todas sus fases de produccion
e Estrategia de difusion

e Validacion de la propuesta audiovisual

OBJETIVO GENERAL

Producir un documental etnografico sobre actividad artesanal de la tagua en la provincia de Manabi, para la generacion de informacién sobre el
tema.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Determinar el contenido y tono comunicativo a emplear en el documental en funcién de la necesidad identificada.
Determinar los recursos graficos que seran utilizados en el documental.

Desarrollar las etapas de produccion requeridas para la elaboracion y edicion del material audiovisual

Desarrollar los soportes de difusion y plan de medios para la fase de promocion del documental

17



CAPITULO 3. METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

REVISION BIBLIOGRAFICA

Se realiz6 una revision bibliografica con el objetivo de obtener una base tedrica acerca de la produccion etnografica documental. EI documental
etnografico se basa en dos herramientas principales para la obtencién de informacion relevante de primera mano de las comunidades, las cuales
son la observacion participante y las entrevistas, ambos llevados de manera presencial en conjunto con el sujeto registrado. Asimismo se realizo
una investigacion de conceptos y técnicas acerca de la disciplina del disefio grafico para la etapa de realizacion del producto audiovisual.

OBSERVACION

La Observacion participante es segun Taylor y Bogdan (1984) la investigacidon que involucra la interaccion social entre el investigador y los
informantes en el lugar y durante la cual se recopila informacion. A través de la observacion e interaccion con los artesanos desenvolviéndose en
su lugar de trabajo, fue posible el registro de informacion e imagenes de primera mano, para su posterior insercion dentro del material audiovisual.

ENTREVISTAS

La entrevista es un instrumento técnico de gran utilidad en la investigacion cualitativa. Se realizaron entrevistas a distintas autoridades,
comerciantes y artesanos de la provincia, entre ellos Fidel Intriago director del nicleo provincial de la Casa de la Cultura, para recabar datos
respecto a la tagua, tales como su elaboracion, su comercio, sostenibilidad, entre otros datos de relevancia. Se realizaron entrevistas frecuentes a
Carlos Ramon, duefio de Taguart y beneficiario del proyecto para determinar las necesidades comunicativas de la comunidad y el contenido
referente al documental, en conjunto con entrevistas a Edison V, ex presidente de la asociacion de artesanos de la comunidad de Sosote, para el
levantamiento de informacion relevante.

18



ENTREVISTAS

Edison V, ex presidente Asociacion Tropitagua Sosote

¢ Qué es la tagua?

Es una semilla que crece solo en la zona tropical de Ecuador, especificamente en la zona de Manabi, donde crece la mejor semilla de tagua a nivel
mundial, es un producto de calidad reconocido a nivel internacional. Se distinguen en palmeras hembras y machos, una libera el polen y la otra
produce los frutos, que se llaman mococha.

¢ Qué papel desempefia la tagua dentro de la comunidad?

Es Unica de Manabi y Ecuador, los manabitas deberiamos de sentirnos orgullosos de poseer una planta propia y endémica de la cual trabajan y
viven muchas comunidades dentro de Manabi.

Carlos Ramén, Gerente de Taguart.

¢ COomo ha sido su experiencia trabajando con la tagua?

Ha sido buena, mi taller y tienda la he mantenido durante varios afios, las ventas y turistas han variado durante los afios, previa a la pandemia
habian més turistas y clientes dentro de la localidad, las ventas no se dan tanto como anteriormente pero se estan recuperando poco a poco.

¢ Qué ayudas ha recibido el sector tras el periodo post terremoto y post pandemia?

Hemos recibido ayuda constante de los Gads y de parte del gobierno, a través de ayudas econdmicas, maquinaria para los talleres, capacitaciones
y charlas. Tras el terremoto hemos recibido una de las mayores ayudas por parte del gobierno, también obtenemos bastante visibilidad en el
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desarrollo e inclusion en ferias de artesanos y emprendedores donde damos a conocer nuestros productos a los turistas nacionales e internacionales,
entonces si hemos recibido bastante ayuda.

Tras los distintos periodos de distanciamiento y pandemia adin no se recupera el sector artesanal ¢Como ve el sector de la tagua a futuro?

Hemaos pasado por épocas duras de pocas ventas, muchas tiendas y talleres han cerrado, algunos han logrado volver a funcionar mientras que otros
no. Aun asi yo creo que es un sector de bastante potencial, y asi también lo ven las autoridades, pues genera ingresos constantes a las distintas
comunidades que se dedican a ello. A futuro si las ayudas de los Gads y la promocidn se mantiene constante yo creo es un sector que va a seguir
creciendo y generando mas empleo en la provincia.

Profesor Ramiro Molina Cedefo

¢Durante qué periodo se populariz6 la produccion de tagua en la region?

Se hace popular la tagua a finales de siglo diecinueve, se exporta hacia los paises nordicos, estas exportaciones enriquecieron al pais, ha permitido
la generacién de divisas, es una rama nueva de la exportacion nacional, cada vez mas personas y comunidades se han dedicado a ella, produciendo
artesanias, anillos, bisuteria y demas.

¢Qué significado tiene la tagua para la cultura manabita?

Yo creo que el &rbol y no Gnicamente su fruto, tienen relevancia y trascendencia dentro de las culturas y sociedades locales, ha sido usada tanto
por parte las comunidades precolombinas como para las comunidades actuales. La planta es nativa de los bosques y plantaciones de la provincia,
brinda cobijo, madera, es utilizada en la fabricacion de muebleria y artesanias e incluso forma oarte de la gastronomia de ciertas culturas y
asentamientos.
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OBSERVACION

Se empled la observacion participante, recurso que permite la interaccion con los sujetos estudiados, permitiendo la interaccion cercana entre el
sujeto e investigador. Mediante este recurso, se interactu6 con los artesanos y comerciantes de la tagua primeramente dentro del rol de visitantes
y posibles clientes, realizando preguntas y manteniendo conversaciones acerca de los productos, el comercio y la localidad, recabando informacién
de primera mano sin incomodar o alertar a los sujetos de estudio. Una vez pasada la etapa introductoria, se procedio a presentar nuestro verdadero
motivo a los comerciantes, consiguiendo su consentimiento para aparecer registrado en el documental. Se realizé este procedimiento en los
diferentes establecimientos recopilando diferentes testimonios y entrevistas.

No se realiz6 un instrumento de ficha de observacion previa debido a que la informacion obtenida durante esta etapa ha sido recabada de forma
oral y se encuentra contenida dentro del documental audiovisual.
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RESULTADOS ETAPA INVESTIGATIVA

A través de la revision bibliografica se analizé material documental, material audiovisual y bibliografico referente a la tagua y su comercializacion
dentro del territorio ecuatoriano, mediante los cuales se desarrollaron los guiones técnicos, incluyendo el material consultado de mayor relevancia.
Se establecieron de igual manera los recursos visuales y narrativos mas relevantes a emplear durante la etapa de produccién como son la revision
de material documental e historico, las entrevistas y testimonios, utilizacion de primeros planos, la utilizacion de tomas panoramicas, barridos y
escenas con musicalizacion para situar al espectador dentro del entorno de filmacion, el empleo de voz en off, etc.

Por medio de la observacidn participante se obtuvo informacion de primera mano a través de la interaccion con los artesanos y comerciantes de la
tagua, desarrollando en conjunto el plan y etapas de filmacion, estableciéndose de esta manera los objetivos y fechas destinadas para las etapas
de pre produccion, produccion y post produccion.

Finalmente, a partir de las entrevista realizadas a Carlos Ramoén y Edison V, se determinaron las necesidades comunicativas referente a los temas
y contenidos a tratar dentro del documental, tales como la produccién y comercializacion de la tagua, comercializacion y ayuda econémicas pre y
post terremoto, medidas y comercializacion de la tagua pre y post pandemia, entre otros.
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FUNDAMENTACION TEORICA

Este punto se dividira en dos partes, la primera referente a los conceptos relacionados al tema de investigacion: tagua, etnografia y antropologia
visual.

En la segunda seccidn se trataran los distintos conceptos relacionados con la disciplina del disefio: produccion audiovisual, lenguaje audiovisual,
documental

EN RELACION AL TEMA DE INVESTIGACION

TAGUA

La tagua es una palma nativa que crece en los bosques tropicales de la region Costa, entre el sub trépico entre la cordillera de los Andes y la Costa
y en la Amazonia ecuatoriana. Posee un tallo delgado, de la flor nace el fruto en forma de racimos con una céscara espinosa, dura y gruesa, su
forma es parecida a la pifia y en la Costa al racimo lo conocen como ‘mococha’, en cuyo interior estan los frutos y semillas.

En Ecuador, la produccidn de la tagua es una actividad econdmica y cultural de la cual se tienen registros que datan desde el siglo diecinueve. Era
utilizado de manera local por comunidades amazénicas tales como la Cofan, kiwcha, Waorani, entre otras como alimento consumiendo el liquido
del tronco, hojas y frutos. Con la llegada de inmigrantes europeos a territorio ecuatoriano, se emple6 para la fabricacion y manufactura de botones
y bisuteria hecha a base de tagua, denominada animelas, cuyo mercado de destino eran paises de Europa. (Corradine, 2014).

La tagua es un bien que a dia de hoy se sigue comercializando, mayoritariamente en forma de botones, artesanias y bisuterias, y cuyo mercado
meta son los turistas, tanto nacionales como internacionales. (Vélez, 2018)
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ETNOGRAFIA

La etnografia es un método de investigacion de las ciencias sociales utilizado en la descripcion, interpretacion y estudio de la cultura de los
diversos grupos humanos y comunidades. Su objetivo es caracterizar y estudiar los comportamientos humanos dentro de un marco de valores y
creencias propio, de la cultura observada. Para ello se realiza trabajo de campo y se utiliza técnicas de recoleccion de datos como la observacion
participante y entrevista abierta. Este método de investigacion consiste en observar las practicas culturales de los grupos sociales y poder participar
en ellos para asi poder contrastar lo que la gente dice, el discurso, y lo que hace, practicas culturales. El antrop6logo Claude Levi-Strauss la define
como la primera etapa dentro de la investigacion antropoldgica. En un principio esta técnica se utilizo para analizar a las comunidades aborigenes,
actualmente se aplica en el estudio de cualquier grupo humano. (Piault, 2002).

ANTROPOLOGIA VISUAL

La antropologia visual es una rama de estudio dentro del area de la antropologia. Consiste en el registro audiovisual de una sociedad, estudia al
ser humano dentro de un marco de referencia social y comunitaria, destacando sus cualidades intrinsecas demogréficas, culturales, rituales,
linglisticas, entre otras. Es un area de estudio que se extendié dentro del ambito académico tras las aportaciones del antrop6logo francés Jean
Rouch, cuyo trabajo documental se centré en la representacion audiovisual de las tribus africanas, aportando material de estudio inédito y
difundiendo el material a un publico mas amplio, a través de un formato mas accesible y utilizando medios de difusion masivos. (Beaucage, 2013).
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EN RELACION A LA DISCIPLINA DEL DISENO GRAFICO

PRODUCCION AUDIOVISUAL

La produccién audiovisual es el arte de crear un producto para medios de comunicacién audiovisuales, como el cine o la televisién. Abarca desde
aspectos financieros, recursos técnicos y logisticos La produccion audiovisual se realiza en 3 fases Planificacion o pre-produccion, ejecucion o
produccidn y montaje y edicion o post-produccién. (Eco, 2000)

Cada pieza audiovisual o proyecto tiene un proceso relativamente diferente de produccién. La produccion para series de television es diferente de
la produccion para retransmisiones en vivo de eventos deportivos, realizacion de spots publicitarios o para programas que se transmiten en directo
tales como los de noticias. El hilo comdn en cada caso es que la produccion audiovisual es indispensable, pues garantiza la realizacion sin
contratiempos del programa o producto.

LENGUAJE AUDIOVISUAL

El lenguaje audiovisual es aquel que combina sonidos e imagenes para lograr transmitir un mensaje al espectador, se considera un sistema de
comunicacion o lenguaje debido a su capacidad de expresar emociones y significados a través de la utilizacion de diversas técnicas y herramientas.
En el aspecto narrativo se aplica cuando se define el planteamiento de la historia, la escritura de un guion y la creacion de personajes y el
establecimiento del setting, tono y patrén narrativo.

Dentro del encuadre se encuentran los planos definidos por los distintos angulos y distancias focales. En consideracion con los angulos se clasifican
en plano cenital, plano picado, plano contrapicado, plano nadir, plano holandes. Respecto a las distancias focales se clasifican principalmente en
plano entero, plano americano, plano medio, plano medio corto, primer plano, primerisimo primer plano, plano detalle. Los planos son empleados
con la intencién de generar sensaciones y sentimientos al pablico objetivo. (Bodgan, 1987)
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También se consideran los planos que funcionan como punto de vista de un personaje u objeto dentro de la narrativa, conocidos también como
point of view. Dentro de esta clasificacion se destacan el plano objetual donde la camara se situa desde la perspectiva de un objeto o elemento
dentro de la historia, el plano subjetivo, donde la camara se sitla desde la perspectiva de un personaje, el plano voyeur parecido al plano subjetivo,
nos muestra la perspectiva de un personaje obstruida, y los planos indirectos que son obtenidos mediante el reflejo de plano.

Ademas de los planos y encuadres que conforman parte de las herramientas visuales del audiovisual, se encuentra el sonido, a través de la
sonorizacion se comunica la informacion no visual al espectador. Dentro de este apartado se encuentra la musicalizacion. Desde el inicio del cine,
la musica ha cumplido un papel basico e importante en las peliculas. Incluso, antes de que surgieran los dialogos, la mdsica era la inica herramienta
auditiva empleada. Al igual que en el cine mudo, en la actualidad en las producciones cinematograficas es la banda sonora el apartado que hace
que las escenas causen distintos sentimientos en el pablico como, miedo, risa, emocion, etc.

Asimismo en la actualidad existen distintos tipos de voces empelados, clasificados segun su origen, voces primarias, secundarias, voz conjunto,
voz no verbal, voz evocada, voz emanacion, voz teatral, entre otras.

DOCUMENTAL

El documental es la expresion de un aspecto de la realidad, mostrada en forma audiovisual. La organizacion y estructura de iméagenes y sonidos
segun el punto de vista del autor, determina el tipo de documental. La secuencia cronolégica de los materiales, el tratamiento de la figura del
narrador, la naturaleza de los materiales dan lugar a una variedad de formatos que van desde el documental puro hasta documentales de creacion,
pasando por modelos de reportajes, docudrama Yy falso documental. (Colombres, 1985)
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El escritor y cineasta polaco Bolestaw Matuszewski escribid dos de los primeros textos sobre cine, Une nouvelle source de I'histoire y La
photographie animée. Ambos fueron publicados en 1898 en francés. La palabra documental fue acufiada por el documentalista escocés John
Grierson en su resefia de la pelicula Moana de Robert J. Flaherty. Los principios del documental de Grierson eran que el potencial del cine para
observar la vida podia explotarse en una nueva forma de arte; que el actor original y la escena original son mejores guias que sus contrapartes de
ficcion para interpretar el mundo moderno.

CLIENTE

CARACTERIZACION

El establecimiento comercial Taguart es una empresa productora de artesanias elaboradas en base de la semilla de la tagua. Pertenece a la
comunidad de Sosote y es parte de la asociacion local de artesanos Tagueros Tropitagua. La comunidad de Sosote es una localidad rural del
Cantén Rocafuerte, provincia de Manabi. Ubicada al suroeste del canton, en el kildmetro 10 de la via Portoviejo - Chone. Es una comunidad
pequefia de alrededor de 7000 habitantes, sostenida a base de la agricultura, actividad representativa de la zona. Entre ellas cuenta con el cultivo y
cosecha de la palma de Cade o Tagua, especie endémica y amenazada de la costa ecuatoriana, de la cual se desligan las labores artesanales a través
de la elaboracién de objetos de tagua, artesanias, bisuteria, accesorios indumentarios, representando una importante fuente de ingresos y sustento
de los habitantes de la comunidad.

Cuenta con una asociacién de Tagueros llamada Tropitagua, dedicada al cultivo, cosecha y comercializacidn de artesanias, que desde su creacion
reporta méas de $800.000 en ventas segun reporte del Instituto Nacional de Economia Popular y Solidaria. Es reconocido por la organizacion que
al tratarse de un bien cosmético, su comercializacion es altamente influenciada por las modas y tendencias del mercado, es un producto que esta
dirigido a segmentos y nichos de mercado muy especificos, y cuya comercializacion estéa influenciada altamente por la promocion y publicidad
dada al producto, competencia hasta el momento no cubierta por la organizacion.

27



MISION

El establecimiento comercial Taguart es una empresa productora de artesanias elaboradas en base de la semilla de la tagua perteneciente a la
comunidad de Sosote y que es parte de la asociacion local de artesanos Tagueros Tropitagua. Brinda artesanias y bisuterias de tagua con disefios
y acabados Unicos y personalizados, dedicado a la venta tanto local como internacional, con una oferta de productos curada, con buenos acabados
y calidad.

VISION

Taguart busca posicionarse como un referente provincial dentro de los artesanos de Tagua, a través de practicas de produccion éticas y amigables
con el medioambiente, asegurando la sustentabilidad y la expansion de la comercializacion de tagua, alcanzando nuevos publicos objetivos Y
ofreciendo un producto de calidad, curacion artesanal y disefios Unicos, asegurando la satisfaccion de los clientes y el mercado.

PUBLICO META

El publico meta de Taguart son los turistas, tantos nacionales como internacionales que buscan comprar artesanias o bisuterias hechas a base de la
tagua, como recuerdo, adorno o souvenir de sus viajes. Su canal de venta fisico principal es la tienda presencial ubicada en Sosote, asimismo se
dedica a la venta de artesanias a comerciantes o emprendedores por encargo, para su comercializacion por medio de intermediarios.
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FACTORES DE DISENO

FACTOR TECNOLOGICO

El método de documental etnogréafico, es un género documental que se basa en el acercamiento y convivencia con las comunidades y sus diferentes
actores, la filmacion se realiza mayoritariamente en locaciones exteriores, son predominantemente producciones de campo. Para la realizacion del
documental, se ha contado con equipos de filmacidén y camaras, microfonos y tripodes propios. Durante la etapa de postproduccién se hizo
utilizacion de equipos y ordenadores propios, asi como equipos e instalaciones de la universidad San Gregorio de Portoviejo.

Sera necesario asimismo el uso de software como Microsoft Word, Adobe Illustrator, Adobe Photoshop, Adobe Premiere y Adobe Audition.
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FACTOR FUNCION
PRODUCTO AUDIOVISUAL

Los recursos formales a emplear estaran acorde a los lineamientos establecidos dentro de la tipologia de documental etnografico. A diferencia del
filme comercial, el documental etnografico se caracteriza por registrar la realidad de una comunidad o sociedad de manera lo mas fiel posible, por
lo tanto no se trabajara con un guion previo ni se contara con la presencia de actores o dramatizaciones dentro del documental. De igual manera
durante el proceso de post produccidn se respetara el material original registrado, haciendo correcciones minimas de audio y de color.

El formato utilizado es NTSC, en formato full HD 1920* 1080 px a 60 cuadros por segundo, exportado en H264, debido a su alta compatibilidad
con distintos reproductores y preservacion de calidad.

POSTERS PROMOCIONALES

Material impreso, cuyo objetivo es informar al publico sobre la exposicidn del material audiovisual. Posee unas dimensiones de 29,7 cm * 42 cm.

TRAILER

Video promocional de corta duracion, cuyo objetivo es promocionar el documental. EI formato utilizado es NTSC, en formato full HD 1920* 1080
px a 60 cuadros por segundo, exportado en H264, debido a su alta compatibilidad con distintos reproductores y preservacion de calidad.

TEASER

Extractos promocionales del documental, de menor duracion que un trailer, que busca resaltar escenas especificas del documental. . El formato
utilizado es NTSC, en formato full HD 1920* 1080 px a 60 cuadros por segundo, exportado en H264, debido a su alta compatibilidad con distintos
reproductores y preservacion de calidad.
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FACTOR CONTEXTUAL

CARACTERISTICAS AMBIENTALES

El establecimiento comercial Taguart se encuentra en la localidad rural de Sosote, Canton Rocafuerte, provincia de Manabi. Ubicada al suroeste
en el kildbmetro 10 de la via Portoviejo. El clima de la localidad es variable, durante los meses de enero a mayo es invierno, existiendo un clima
mayoritariamente humedo y caluroso, son los meses de mayor actividad turistica. Durante los meses de junio a diciembre es la época de verano
con un clima seco y templado, de menor actividad turistica.

ARQUITECTURA

El establecimiento comercial cuenta con dos plantas. La primera planta esta comprendida por la tienda de tagua en la fachada frontal, cuenta con
un recibidor, vitrinas y estanterias donde se exhiben los productos de Tagua, el taller de produccion se encuentra en la parte trasera, cuenta con
mesas y maquinarias, en el cual se realizan las actividades destinadas al, corte, lijado y pigmentacidn de las piezas de tagua. La planta alta del
establecimiento esta condicionada como bodega.

COLOR

El establecimiento maneja distintas cromaticas, entre las distintas areas comunes. La tienda en la parte frontal cuenta con letreros comerciales y
posters publicitarios en donde predominan los colores terrosos, calidos y neutros, dentro del local los pisos y paredes son de color neutro, resaltando
los colores brillantes de las artesanias y bisuteria de tagua. El taller asimismo esta pintado a base de colores neutros, predominando los grises y
blancos.

ILUMINACION

Por el clima de la localidad y la arquitectura del edificio, se presenta una iluminacion natural, difusa. Dentro existe una iluminacién eléctrica de
color neutro.
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FACTOR USO

El publico objetivo son los turistas y clientes que visitan el establecimiento comercial Taguart y la comunidad de Sosote en general. EI documental
al encontrarse dentro de un formato digital, puede ser visualizado y compartido entre distintos dispositivos, tales como teléfonos inteligentes, a
través de codigo gr, redes sociales, entre otros, ademas puede visualizarse en formatos mas grandes a través de proyectores, televisores y monitores
segln a conveniencia y consideracion del beneficiario, requiriendo para ello una inversion minima.

En Sosote alrededor de 300 familias se benefician de la actividad comercial de la tagua, la asociacion Tropitagua cuenta con alrededor de 40
talleres registrados, que de igual manera pueden acceder y usar el material audiovisual a conveniencia.

FACTOR MERCADOLOGICO
ANALISIS DE REFERENTES

En el medio existen numerosos productos audiovisuales con fines didacticos y de entretenimiento, un estudio y anélisis de referentes es necesario
para la realizacion de una pieza audiovisual que cumpla los requisitos formales y técnicos. Para el analisis de referentes se escogieron documentales
dentro del género etnogréafico, que compartan rasgos visuales, objetivos y publicos similares. Se tomaron a consideracion cinco producciones
internacionales. Los rasgos a analizar son el identificador y el estilo de produccion.
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CANNIBAL TOURS

Director: Dennis O’Rourke. Afio: 1988 Pais: Australia.

Descripcion: El documental toma lugar en Australia, en donde turistas alemanes durante un tour conocen e interactian con una tribu nativa,

contraponiéndose las perspectivas, opiniones y costumbres de dos comunidades distintas.

IDENTIFICADOR
Denominacion: Simbdlica
Camino gréafico: Logotipo
Tipografia: Tipografia con serifa.
Cadigo cromaético: Negro

Composicion: Simétrica.

ESTILO DE PRODUCCION
Género: Documental

Duracion: 72 minutos

Caodigo cromatico: Blanco y negro
Uso de textos: 10%

Aspectos sonoros: voz en off, musicalizacion, efectos sonoros, dialogos entre personajes.

[HE FILMS OF DENNIS O'ROURKE

‘CANNIBAL
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NANUK EL ESQUIMAL

Director: Robert Flaherty.  Afio: 1922 Pais: Estados Unidos

Descripcion: ElI documental sigue la vida de Nanuk, un esquimal, y su familia, durante dos afios y medios en la peninsula de Ungava, Quebec. En

él se muestra su nucleo familiar, las actividades diarias, la construccion de iglus y su vida ndmada.

IDENTIFICADOR
Denominacién: Descriptiva
Camino gréafico: Logotipo
Tipografia: Con serifa
Cadigo cromatico: Rojo

Composicion: Asimétrica

ESTILO DE PRODUCCION
Género: Documental

Duracion: 79 minutos

Codigo cromatico: blanco y negro

Uso de textos: 20%

Aspectos sonoros: voz en off, musicalizacion, efectos sonoros, dialogos entre personajes.
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SHOAH

Director: Claude Lanzmann. Afio: 1985 Pais: Francia.

Descripcion: Shoah es un documental francés de 1985 sobre el Holocausto, conocido como "Shoah" en hebreo, la pelicula presenta las entrevistas
de Lanzmann con sobrevivientes, testigos y perpetradores durante las visitas a los sitios del Holocausto aleméan en Polonia, incluidos los campos

de exterminio.

IDENTIFICADOR
Denominacién: Descriptivo
Camino gréafico: Logotipo
Tipografia: Palo seco
Codigo cromético: Blanco

Composicion: Simétrica

ESTILO DE PRODUCCION
Género: Documental
Duracion: 566 minutos
Cadigo cromatico: A color

Uso de textos: 15%

Aspectos sonoros: voz en off, musicalizacion, efectos sonoros, dialogos entre personajes.
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MOI UN NOIR

Director: Jean Rouch. Afo: 1957 Pais: Francia.

Descripcion: el documental muestra la vida de migrantes jovenes nigerianos, quienes viajan a Costa de Marfil en busca de oportunidades laborales.
El filme graba el dia a dia de los jovenes durante una semana, de dia trabajando en los puertos, mientras en las noches se dedican a actividades de

ocio.

IDENTIFICADOR
Denominacién: Descriptiva
Camino gréafico: Logotipo
Tipografia: Con serifa
Cadigo croméatico: Negro

Composicion: Simétrica

ESTILO DE PRODUCCION
Género: Documental
Duracion: 70 minutos
Cadigo cromatico: A color

Uso de textos: 20%

Aspectos sonoros: voz en off, musicalizacion, efectos sonoros, dialogos entre personajes.

PRECLOIRS DELUE
158
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LES MAITRES FOUS

Director: Jean Rouch. Afo: 1955 Pais: Francia.

Descripcion: documentario corto que cubre una ceremonia ritual Hauka, donde joévenes son poseidos por espiritus.

IDENTIFICADOR
Denominacién: Simbolico
Camino gréafico: Logotipo
Tipografia: Palo Seco
Codigo cromético: Blanco

Composicion: Simétrica

ESTILO DE PRODUCCION
Género: Documental
Duracion: 36 minutos
Cadigo cromatico: A color

Uso de textos: 30%

Aspectos sonoros: voz en off, musicalizacion, efectos sonoros, dialogos entre personajes.
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FACTORES DE DISENO

ANALISIS IDENTIFICADOR

De los referentes analizados el 100% cuenta con un identificador nominal, compuesto exclusivamente por la tipografia. Predomina la denominacién
descriptiva frente a la simbdlica. Existe una mayor presencia de tipografia con serifa del 80%. Dentro del cddigo cromatico predominan los
colores contrastantes en relacion con el color de fondo del poster. Las composiciones son predominantemente simétricas, representando el 80%.

ANALISIS ESTILO DE PRODUCCION

La duracion oscila, desde los treinta minutos, hasta largometrajes de mas de 2 horas. Hay una tendencia en la utilizacion de texto escritos, para la
descripcion de escenas y contextos, también se muestran textos para la formulacién de preguntas y didlogos. Dentro de los aspectos sonoros se
emplean recursos tales como la sonorizacion, musicalizacion y voz en off.

FACTORES DE DISENO
SOCIAL

En el establecimiento los clientes y turistas dedican un tiempo determinado limitado para sus compras y visitas a los distintos puntos turisticos de
la localidad, de ahi se determina que tanto los medios de soporte como el material audiovisual ha de poder ser visualizado de manera conveniente,
ha de ser legible e ininteligible, y ha de captar y mantener la atencion de las personas que circulan dentro del establecimiento comercial.
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REQUISITOS DEL DISENO

CONTEXTO

Para la visualizacion del documental se requieren dispositivos inteligentes que permitan su reproduccion. Se podra acceder a él por medio de las
redes sociales y codigos gr. Asimismo se pueden emplear televisores o proyectores para puntos de visualizacion preestablecidos.

uSo

La pieza audiovisual y la gréfica de soporte han de ser usados e implementados segun las caracteristicas pautadas y descritas dentro de cada
apartado para la debida implementacion del proyecto. A la par del desarrollo del audiovisual se desarrollara el manual de marca que contendra
las pautas para el desarrollo grafico dela marca, ademas del desarrollo de los medios de soporte que comprenden los posters promocionales,
trailer y teasers.

FUNCION

El material audiovisual comunica a los clientes y turistas la relevancia, historiay el rol que la tagua desempefia dentro de las comunidades
regionales dedicadas a su cultivo y comercializacion. Los posters promocionales crean expectativa y potencian la difusién del documental. El
trailer es un video corto promocional. Los teasers contienen extractos cortos promocionales del documental.

TECNOLOGICO

El documental, teasers y trailers cuentan con una resolucion 1920*1080, ntsc, a 60 fotogramas, en formato H.264, apropiado para su reproduccion
en la mayoria de pc y dispositivos inteligentes. El cartel contara con medidas de 29,7cm* 42cm impreso en laser en cartulina de 100gr, los cuales
ademas contaran con un cddigo gr para la reproduccion del documental.
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CAPITULO 4. CONCEPTO
DISCURSO DE IDENTIDAD
SISTEMA DE COMUNICACION VISUAL

El producto audiovisual esta dirigido a los clientes, turistas y visitantes de la comunidad de Sosote, Manabi. Por este motivo el tratamiento grafico
de los soportes comunicacionales deben partir del concepto de informar ajustandose a la necesidad de comunicar y concientizar.

ATRIBUTOS GENERALES
Expresivo

Informativo

ATRIBUTOS ESPECIFICOS
Legible
Escalable

Inteligible

RASGOS DE ESTILO
Minimalista, reduccién marca grafica a sus minimos elementos, ajustado a la tipologia marcaria documental
Escalable, es capaz de ser aplicado a los distintos tamafios y formatos requeridos, impresos y audiovisuales.

Inteligible, es legible y entendible en los distintos formatos, animados, impresos, etc.
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PREMISAS CONCEPTUALES

Informar al pablico la historia y el rol que desempefia la tagua dentro de las comunidades rurales y urbanas de la provincia de Manabi.
ALTERNATIVAS Y VARIANTES CONCEPTUALES

IDEA 1 IDENTIFICADOR

Identificador Los Tagueros de Sosote en tipografia con serifa, de construccidn simétrica.

L OS
TAGUEROS

DE SOSOTE

IDEA 2 IDENTIFICADOR

Identificador Los Tagueros de Sosote en tipografia de palo seco, de construccion simétrica

TAGUEROS
Df SOSOTE
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IDEA 3 IDENTIFICADOR

Identificador los Tagueros de Sosote en tipografia con serifa, de construccion asimétrica.

CONCEPTO OPTIMO

Primer concepto

LOS
TAGUEROS
DE SOSOTE

L OS
TAGUEROS

DE SOSOTE
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IDENTIFICADOR. MANUAL DE IDENTIDAD

El disefio del identificador se resuelve en base a dos premisas claves, expresar la tematica del audiovisual e informar

Expresivo

Expresa la temética del documental a través de la denominacion del simbolo identificador.

Informativo

Informa al publico los temas y locacion representada dentro del documental.

| OS
TAGUEROS

DE SOSOTE
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DENOMINACION

| OS
TAGUEROS

DE SOSOTE




CcODIGO TIPOGRAFICO

L OS
TAGUEROS

DESOSOTE

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnhAopqgrstuvwxyz

1234567890
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CcODIGO CROMATICO

| OS
TAGUEROS

DE SOSOTE

K29 co R:255 Lo K7 C. &
G M0 L 255 MG L 55 M: 59
| Sy Yo B 255 Y LU Y &9

k100 ko k&5
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RETICULA DE CONSTRUCCION Y ZONA DE RESTRICCION

L OS
TAGUEROS

DE SOSOTE
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REDUCCION MINIMA

LOS
TAGUEROS

DE SOSOTE

100 px pantallas

TAGUEROS
DE SOSOTE

25mm impresion
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PROHIBICIONES

LOS
TAGUEROS
DE SOSOTE

Comprimir o estirar ¢l logotipo

LOS
TAGUEROS
DE SOSOTE

Alterar la composicidn o elementos

del logotipo

Uso de colores no pautados
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GRAFICA DE SOPORTE

lustraciin estilizada, realziada a partir del interior de la tagna

50



SIS
I, 7
QQQQ@Q&@

oSS

o

QQQW
N



S Bk

ow ammw



CONCEPTUALIZACION
IDEA PRINCIPAL

El documental Informa al publico la historia y el rol que desempefia la tagua dentro de las comunidades rurales y urbanas de la provincia de
Manabi.

STORYLINE

En la introduccidn a través de un montaje de tomas aéreas y planos generales se muestra al espectador las localidades de filmacién dentro del
documental. Se utiliza la voz en off para introducir la tematica y situar dentro del contexto local al espectador, sucedido se muestran las entrevistas,
testimonios y material grafico obtenido en conjunto con artesanos, académicos y autoridades relacionados con la Tagua, para concluir se muestra
un epilogo de lo acontecido y conclusiones finales.

SINOPSIS

Los Tagueros de Sosote es un documental centrado en la produccién de la tagua dentro de la provincia de Manabi y el rol que la tagua desempefia
dentro de la economia y sociedades locales. A través de testimonios y entrevistas con productores y autoridades

TRATAMIENTO

El material audiovisual se realiz6 bajo las técnicas definidas dentro de la antropologia visual, mediante el empleo de entrevistas abiertas a los
involucrados, filmaciones de campo, uso de voz en off y narracion omnisciente, inclusion de material de archivo y museogréfico respecto a la
comercializacion de la tagua, entre otros.
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ESTRATEGIA VISUAL

RECURSOS FORMALES
SINTACTICOS

Uso de planos generales para situar las localidades retratadas, uso de primeros planos y planos detalles en las entrevistas y testimonios.

MORFOLOGICOS

Empleo de elementos visuales, animaciones, transiciones, textos y banners para la comunicacion de informacion y detalles de relevancia.

DIDACTICOS

Utilizacion de voz en off, preguntas, textos y epilogos para la explicacion y asimilacion del contenido del documental.

RECURSOS CROMATICOS

Utilizacion de colores contrastantes para asegurar la legibilidad de los textos e informacion en pantalla. Uso principal de colores negros, blancos
morados.

FORMATO AUDIOVISUAL

El formato de video es de 1920* 1080 pixeles, de proporciones rectangulares 16:9. Se respeta a la vez el area segura para la colocacion de textos,
alejada un minimo de 10% respecto a los bordes.
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CAPITULO 5. DESARROLLO
DEFINICION

TONO DOCUMENTAL

Tono concientizacion, informativo y de denuncia.

DOCUMENTAL ETNOGRAFICO

El documental etnografico es una tipologia de audiovisual, surgido de la rama de la antropologia, que se basa en el registro visual y sonoro de las
comunidades estudiadas, destinado para su consumo por el pablico general, acerca de la difusion de una tematica de interés social.

FUNDAMENTACION
DOCUMENTAL ETNOGRAFICO

Dicha tipologia se adapta con el tema y objetivo de la presente investigacion, que se enfoca en la caracterizacion de las comunidades artesanas de
la tagua de Manabi, registradas a travées del formato audiovisual para su posterior difusion al pablico.
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FASE PRE PRODUCCION

GUION TECNICO

Mov.
Esc. #PI Pl Camara Descripcion Dialogo Locacion [luminacion Observacion
1 1 Plano
general Barrido Introduccion Sosote Natural
aereo vertical locacion Sosote
2 2 Planos
generales | Zoominy Montaje Sosote Natural
y zoom out introduccién
primeros
planos
3 3 Entrevista Edison,
Primer ex presidente Dialogo Sosote Natural
plano Tropitagua entrevista
4 4 Portoviejo,
Primer Entrevista Ramiro, Dialogo instalaciones Artificial
plano docente entrevista USGP
5 5
Primer Entrevista Dialogo Crucita Artificial
plano comerciante Crucita | entrevista
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PLAN DE RODAJE Y PRODUCCION

Plano Descripcion Llamado Equipo Llamado Observacion

1 Grabacion en Direccion de 04/08/2022
locacion Sosote fotografia, edicion

2 Grabacion en Direccion de 10/08/2022
locacion fotografia, edicién

Portoviejo

3 Grabacion en Direccion de 20/08/2022
locacion Sosote fotografia, edicion

4 Grabacion en Direccion de 04/09/2022
locacion Crucita fotografia, edicién

5 Grabacion en Direccion de 15/09/2022
locacion Manta fotografia, edicion

6 Grabacion en Direccion de 18/02/2023

locacion Sosote y
validacion
audiovisual

fotografia, edicién
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POSTPRODUCCION
DISENO DE ANIMACIONES

Para definir el estilo grafico de las animaciones se realizé un estudio de homologos, determinandose el estilo de animaciones de banners, textos,
epilogo y créditos.

58



CcODIGO TIPOGRAFICO

A través del anélisis de homologos se determind el estilo tipografico a usar dentro de la identidad visual del documental (Minion Variable Concept
Regular). En paralelo se establece el uso de una tipografia secundaria sin serifa, destinada para su uso dentro de las piezas animadas del
documental.

LOS
TAGUEROS

DESOSOTE

Carlos Roman

comerciante
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MUSICALIZACION Y EFECTOS DE SONIDO

La musicalizaciéon del documental fue seleccionada teniendo en cuenta el desempefio dentro del audiovisual, como masica de fondo y para la
transmision y el reforzamiento de mensajes. Las pistas y efectos de sonido provienen de bibliotecas digitales, de sitios como Soundible y Epidemic
Sound, de uso personal y comercial con licencia.

COLORIZACION

Se empled una correccion de color leve en post produccion para igualar la iluminacion, contraste y color en las distintas tomas, debido a la tipologia
documental, no se emplearon recursos o criterios artisticos dentro del proceso colorizacion.

SOFTWARE UTILIZADO

Adobe Photoshop; para el tratamiento y edicion de imagenes y color, disefio de soportes comunicacionales.
Adobe Illustrator; Disefio de identificador grafico y manual de marca.
Adobe Premier; Montaje, edicion de videos y animaciones.

Adobe Audition; Edicién y montaje del sonido, la banda sonora y voz en off.
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APLICACIONES
DISENO DE DIFUSION

Se elaboraron tres piezas graficas para la difusion del material audiovisual. Posters promocionales, un trailer y teasers del documental. Ademas

se procedera a la creacion y desarrollo de los canales digitales del proyecto dentro de las plataformas de Facebook y YouTube.

POSTERS PROMOCIONALES

=XF USGP Material impreso, cuyo objetivo es informar

UNIVERSIDAD
SAN GREGORIO
DE PORTOVIEIO

al publico sobre la exposicion del material audiovisual.

Posee unas dimensiones de 29,7 cm * 42 cm.

DOCUMENTAL ETNOGRAFICO

= I =—

TAGUEROS
LESOSOTE
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TRAILER

Video promocional de corta duracion, cuyo objetivo es promocionar el documental. EI formato utilizado es NTSC, en formato full HD 1920* 1080
px a 60 cuadros por segundo, exportado en H264, debido a su alta compatibilidad con distintos reproductores y preservacion de calidad.

Jacinto Delgado

Artista
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TEASER

Extractos promocionales del documental, de menor duracion que un trailer, que busca resaltar escenas especificas del documental. . EI formato

utilizado es NTSC, en formato full HD 1920* 1080 px a 60 cuadros por segundo, exportado en H264, debido a su alta compatibilidad con distintos
reproductores y preservacion de calidad.

TAGUEROS

-DE SOSOTE
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PLAN DE MEDIOS

El tiempo de difusion del material sera de dos semanas de duracion, estableciéndose como fechas tentativas en conjunto con el beneficiario entre
el 1 al 14 de mayo. El objetivo del plan de medios es obtener un mayor alcance y difusion del material audiovisual. Consiste en dos etapas de
desarrollo, la primera de expectativa y la segunda posicionamiento.

ETAPA 1. EXPECTATIVA'Y DESARROLLO DE CANALES
DURACION: Lunes 1 mayo a domingo 7 de mayo.
Hora: 12:00 pm

Descripcion: En esta etapa se desarrollan los canales de difusion digitales Facebook y YouTube, donde se postearan el documental, trailer, posters
promocionales y teasers de documental de manera periodica.

De igual manera se colocaran los posters promocionales en las locaciones de visualizacion del documental. Se identificaron dos locaciones de
visualizacion, el local comercial Taguart y las instalaciones de la Casa de la Cultura Ndcleo Manabi.

ETAPA2. CAMPANA ORGANICA EN FACEBOOK Y CONCLUSION
DURACION: Lunes 8 de mayo a domingo 14 de mayo.
Hora: 12:00 pm

Descripcion: Lanzamiento de campafia organica en Facebook de creacion de memes. Los 3 usuarios que etiqueten a la pagina “Los Tagueros de
Sosote” que cuenten con el mayor nimero reacciones recibiran premios de tagua personalizados. Se continta ademas las exposiciones periodicas
del documental y se concluye el proyecto.
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CAPITULO 6. VALIDACION
VALIDACION DE LA PROPUESTA

Se realizo la validacion de la propuesta audiovisual y grafica el dia viernes 18 de febrero del 2023. Se mostr6 el material a diez personas dentro de
la comunidad de Sosote, 3 artesanos de Tagua Yy siete turistas presentes en las tiendas. Tras su visualizacion se realizé la encuesta respectiva

obteniendo los siguientes resultados:

¢Es de tu interés el contenido mostrado?

Indicador Cantidad %
Si 10 100
No 0 0
Total 10 100
¢Son legibles los textos en pantalla?
Indicador Cantidad %
Si 9 90
No 1 10
Total 10 100
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¢Es entendible la voz en off?

Indicador Cantidad %
Si 10 100
No 0 0
Total 10 100
¢Son entendibles las animaciones?
Indicador Cantidad %
Si 10 100
No 0 0
Total 10 100
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VALIDACION CON EXPERTOS

Se realizé la validacidn con expertos en conjunto con 3 disefiadores y productores audiovisuales, Lcda. Nikolle Toala, Fotografo Dario Zambrano
e Ing. Marco Segovia. Para ello se visualizd el documental para obtener retroalimentacion, una vez obtenidos sus comentarios se corrigio los

aspectos necesarios, posteriormente se aplico el instrumento de validacion.

¢ Es coherente la narrativa del audiovisual?

Indicador Cantidad %
Si 3 100
No 0 0
Total 3 100
¢Es correcta la edicion y montaje del audiovisual?
Indicador Cantidad %
Si 3 100
No 0 0
Total 3 100
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¢ Es correcta la sonorizacion del audiovisual?

Indicador Cantidad %
Si 3 100
No 0 0
Total 3 100
¢ Es correcto el tratamiento de color del audiovisual?
Indicador Cantidad %
Si 3 100
No 0 0
Total 3 100
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CONCLUSIONES

El trabajo de investigacion, en conjunto con la revisién bibliografica ha permitido desarrollar la propuesta audiovisual en conjunto con los soportes
gréaficos, en base a la necesidad identificada de los artesanos de representacion y difusion en medios acerca de la produccion y comercializacion
de la tagua en la provincia de Manabi.

Los soportes han sido desarrollados asimismo bajo esta premisa, dando como resultados la implementacion de una estrategia de difusion de medios,
cuyo propdsito es la difusion del material documental.

Las soluciones gréficas y el contenido audiovisual han sido validados por parte del beneficiario y artesanos de la comunidad de Sosote, en conjunto
con turistas y habitantes de la localidad de Manabi quienes representan el publico meta, dando resultados satisfactorios y retroalimentacion de
importancia, concluyéndose por lo tanto el cumplimiento del objetivo del audiovisual de representacion y difusion de las comunidades artesanas
de la Tagua de la provincia.
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RECOMENDACIONES

Es recomendado la continuacion y el seguimiento de proyectos de caracter social y etnografico en conjunto con las comunidades rurales de la
provincia para la preservacion y difusion del patrimonio cultural e inmaterial local.

Se recomienda de igual manera la implementacién y el seguimiento del plan de medios establecido anteriormente para la correcta difusion,
promocion y alcance del documental.

Se recomienda la difusion del documental por parte del beneficiario y entidades asociadas junto a la gréfica de soporte segun se establece dentro
del manual de marca para la correcta implementacion y promocion del presente proyecto audiovisual.

70



PRESUPUESTO

N. Item Valor mensual Valor
1

Transporte $100
2

Alimentacion $120
3

Alquiler de Equipo Filmico

(cdmaras, lentes, tripodes). $675
4

Software de edicién ( Premier, $51.97

Illustrator, Photoshop)
5

Disefio manual de marca vy $0.00

soportes graficos

Valor Total : $946.97
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ANEXOS
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Anexon.1: Oficio Beneficiario
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