UNIVERSIDAD

SAN GREGORIO

DE PORTQWVIE]O

CARRERA DE INGENIERIA EN ECOTURISMO

Tesis de Grado

Previo a la obtencion del titulo de Ingeniero en Ecoturismo

Tema:

Promocion como apoyo para el desarrollo turistico de la Parroquia Abdén
Calderon, canton Portoviejo, Provincia de Manabi, Republica del Ecuador.

Autores:
Iris Ninoska Casanova Intriago.

Carlos Antonio Tapia Garcia.

Directora de tesis:

Lcda. Patricia Palacios Palma Mg. G. T. H
Ciudad de Portoviejo — Provincia Manabi — Republica del Ecuador.

2015.



CERTIFICACION DE LA DIRECTORA DE TESIS.

En mi calidad de directora de la tesis, Promocion como apoyo para el desarrollo
turistico de la Parroquia Abddn Calderén - cantdn Portoviejo - Provincia de Manabi -
Republica del Ecuador, de los egresados Ninoska Casanova y Carlos Tapia. Requisito
previo para la obtencion del titulo de Ingeniero en Ecoturismo. Certifico que el trabajo de
investigacion de la presente tesis es original y fue integramente realizada bajo mi

direccion y supervision.

Lcda. Patricia Palacios Palma Mg G.T.H

Directora de Tesis.



CERTIFICACION DEL TRIBUNAL EXAMINADOR.

Tesis de grado:

Promocion como apoyo para el desarrollo turistico de la Parroquia Abdén Calder6n -
canton Portoviejo - Provincia de Manabi - Republica del Ecuador, de los egresados

Ninoska Casanova y Carlos Tapia, sometida al tribunal de sustentacion para su respectiva

aprobacion.
Tribunal
Lcda. Gina Molina Molina Lcda. Patricia Palacios Palma
Directora de carrera Directora de tesis
Ing. Lorena Cedefio Franco Ing. Eliana Poveda Cedefio

Miembro del Tribunal Miembro del Tribunal



DECLARACION DE AUTORIA.

Iris Ninoska Casanova Intriago y Carlos Antonio Tapia Garcia, expresamos que el
presente trabajo de investigacion titulado: Promocion como apoyo para el desarrollo
turistico de la Parroquia Abdon Calderdn - canton Portoviejo - Provincia de Manabi -
Republica del Ecuador. Es de nuestra absoluta autoria. La responsabilidad de la
investigacion, argumentos, analisis, resultados, conclusiones y recomendaciones del
presente trabajo, pertenece unica y exclusivamente a los autores. Ademas cedemos los

derechos de autor de la presente tesis, a la Universidad San Gregorio de Portoviejo.

Iris Ninoska Casanova Intriago
Carlos Antonio Tapia Garcia

Autores.



AGRADECIMIENTO.

Agradezco a Dios, por darme la oportunidad de existir y por brindarme la
oportunidad de continuar con entusiasmo y con optimismo este trabajo de ardua
investigacion. Agradezco a mis queridos y adorados padres por siempre darme lo mejor.
El Sr Tito Casanova y la Sra. Divina Intriago, quienes depositaron en mi toda su
confianza en la realizacién de este trabajo y que con sus consejos me llenaron de
motivacion y fé para poder culminarlo. Agradezco a mi hija Danna Camila quién es el
motivo por el cual me despierto cada dia con ganas de seguir adelante y superarme para
que se sienta orgullosa de mi. Agradezco a la Universidad San Gregorio de Portoviejo,
por haberme dado la oportunidad de forjarme como profesional en tan reconocida

institucion. A todos ellos la palabra que lo sintetiza todo GRACIAS...

Iris Ninoska Casanova Intriago.



AGRADECIMIENTO.

A Dios, por cuidar cada dia de mis pasos y proporcionarme la salud y energia que
me impulsa a trabajar incansablemente para lograr las metas que me he planteado. A mis
padres a mi mujer y a mi hija, por ser esos seres maravillosos que siempre me han dado

Amor, por todo su sacrificio y esfuerzo...

Carlos Antonio Tapia Garcia.

\



DEDICATORIA.

Esta tesis va dedicada a Dios por darme la sabiduria necesaria para culminar este
trabajo. Al esfuerzo infinito de mis padres El Sr Tito Casanova y la Sra. Divina Intriago,
que me apoyaron incondicionalmente y son quienes me han acompafiado durante toda mi
vida y con su empuje me hicieron perseverar en este arduo camino hasta poder obtener la
meta tan anhelada. Y sobre todo dedico todo mi esfuerzo, a mi hija adorada que es la
razon de mi vida y quiero destacar que en esta tesis queda plasmado cada minuto y cada

segundo que no se lo pude dedicar a ella...

Iris Ninoska Casanova Intriago

VI



DEDICATORIA.

A tu paciencia y comprension, preferiste sacrificar tu tiempo para que yo pudiera cumplir
con el mio. Por tu bondad y sacrificio me inspiraste a ser mejor para ti, ahora puedo decir

que esta tesis lleva mucho de ti, gracias por estar siempre a mi lado, Ninoska.

Carlos Antonio Tapia Garcia.

Vil



RESUMEN.

La tesis titulada “Promocién como apoyo al desarrollo turistico de la parroquia Abdon
Calderdn- canton Portoviejo-Provincia de Manabi-Reptblica del Ecuador” busca el

desempefio de tres objetivos.

Primero: se realizo el levantamiento de una linea base sobre las potencialidades turisticas
para que determinen la influencia en la promocion turistica de la parroquia, asi pues se

efectuaron visitas de campo a los sitios de interés, encuestas y entrevistas.

Segundo: se establecieron estrategias de promocion para fortalecer el desarrollo turistico

destacando la radio y la television como las de mayor audiencia.

Tercero: se disefi0 una propuesta para dar solucion al problema planteado, la cual
permitira el aprovechamiento de los recursos para el desarrollo del turismo en la zona

estableciendo asi un circuito turistico.

Después de esto se comprobd la hipétesis que manifiesta: La promocién permitira el
desarrollo turistico de la parroquia Abdén Calderén- canton Portoviejo-Provincia de

Manabi-Republica del Ecuador.

Para todo esto se desarrolld en planteamiento del problema, delimitacion, objetivos,

marco tedrico con sus categorias fundamentales, hipétesis, variables y metodologia.

Ademas el analisis e interpretacion de resultados, conclusiones, recomendaciones y la

propuesta.



ABSTRACT.

The thesis entitled "Promotion as support for the development of tourism in the parish
Abdon Calderdn - canton Portoviejo-Provincia Manabi-Republic of Ecuador" searches for

the performance of three objectives.

First: was the lifting of a baseline on the tourist potential to determine the influence in the
promotion of tourism in the parish, thus were made field visits to sites of interest, surveys

and interviews.

Second: were established advocacy strategies to strengthen the tourism development

emphasizing the radio and television as the largest audience.

Third: a proposal was designed to give solution to the problem raised, which will allow

the use of resources to the development of tourism in the area thus establishing a tourist

After this the hypothesis was confirmed that manifests itself: the promotion will allow the
development of tourism in the parish Abdon Calderén- canton Portoviejo-Provincia

Manabi-Republic of Ecuador.

All this development in approach to the problem, delimitation, objectives, theoretical

framework with its fundamental categories, assumptions, variables and methodology.

In addition, the analysis and interpretation of results, conclusions, recommendations and

the proposal.
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INTRODUCCION

El presente trabajo esta vinculado al desarrollo del turismo en la parroquia Abddn
Calderon del Canton Portoviejo, su objetivo es que los manabitas tengan una nueva
opcidn de hacer turismo en nuestra provincia. La parroquia Abdén Calderdn posee cuatro
atractivos turisticos, Balneario El Naranjal, Balneario La Compuerta, las Fiestas
Patronales de San Francisco de Asis y Plato tipico la Morcilla que se encuentra registrado

en el inventario de atractivos turisticos del Ministerio de Turismo.

Los resultados obtenidos mediante las técnicas de observacion, entrevistas y encuestas,
aportaron al logro del objetivo general, identificar la promocion como apoyo para el

desarrollo turistico.

La propuesta tiene como objetivo generar una actividad de ocio y distraccion para que los
habitantes del sector eleven su nivel social y vean al turismo como una actividad
generadora de recursos financieros y asi cuidar de los recursos naturales para que

perduren en el tiempo.

El capitulo uno contiene el tema, el problema, delimitacion, justificacion y objetivos, el
capitulo dos el marco teorico, hipotesis, variables y matriz de operacionalizacion de las

variables.

El capitulo tres, tipos de investigacion, métodos, técnicas, poblacion y muestra,
recoleccion de informacién, el capitulo cuatro, analisis e interpretacion de resultados,

entrevistas, encuestas y comprobacion de hipétesis.

El capitulo cinco, conclusiones, recomendaciones y el capitulo seis contienen la

propuesta.



CAPITULO I

1. Marco Referencial.
1.1. Tema.

Promocién como apoyo para el desarrollo turistico de la parroquia Abdon

Calderon - canton Portoviejo - Provincia de Manabi - Republica del Ecuador.

1.1.1. Formulacién del problema.

¢De qué manera incide la promocién en el desarrollo turistico de la parroquia Abddn

Calderon - canton Portoviejo - provincia de Manabi - Republica del Ecuador?

1.2. Planteamiento del problema.

En la parroquia Abdon Calderdn del cantdon Portoviejo, provincia de Manabi, existe una
deficiente promocion para el desarrollo turistico de la parroquia. Por tanto, el poco interés
por parte de los habitantes de la parroguia para promocionar la misma trae como

consecuencia que exista escasa informacion a los visitantes.

Ademas el insuficiente apoyo de las entidades del G.A.D Parroquial conduce al poco

aprovechamiento de las potencialidades turisticas de la parroquia Abdon Calderon.

Otro Factor que influye es el deficiente empoderamiento de los habitantes y de las
entidades del sector publico de promover y regular la actividad turistica de la parroquia lo

que influye en el desplazamiento de los turistas a otros sitios de interés.



1.2.1. Preguntas de investigacion.

¢La promocion de la parroquia Abdon Calderdn influiréd en su desarrollo turistico?

¢Se ha implementado en la parroquia alguna estrategia de promocion turistica?

¢Cuéles son los atractivos turisticos que se localizan en la parroquia?

¢Por qué la parroquia Abdédn Calderdn no ha logrado un desarrollo turistico sostenible?

1.3. Delimitacion de la investigacion.

Campo: Ecoturismo.

Area: Turismo rural.

Aspecto: Turismo.

Problema: Deficiente promocion para el desarrollo Turistico.

Tema: Promocién como apoyo para el desarrollo turistico de la parroquia Abdén Calderén

- canton Portoviejo - provincia de Manabi - Republica del Ecuador.

Delimitacion espacial: Parroguia Calderdn - canton Portoviejo - provincia de Manabi -

Republica del Ecuador

Delimitacion temporal: Junio 2015 - Junio 2016.



1.4. Justificacion.

Los autores de este trabajo de investigacion pudimos analizar que la promocion
para el desarrollo turistico de la parroquia Abdon Calderon - canton Portoviejo - provincia
de Manabi - Republica del Ecuador. Permitird fortalecer a la parroquia en el d&mbito
turistico, ofreciendo nuevas opciones de disfrute y diversion a los turistas y generando

fuentes de trabajo para los habitantes.

Es necesario realizar este proyecto en vista de que la parroquia en mencion tiene muchas
potencialidades turisticas que no son conocidas en su totalidad por los visitantes que
llegan a ella, esto surge en base a que la localidad carece de promocién que aporte al

desarrollo turistico.

Al no existir trabajos de investigacion de este tema el presente proyecto se reviste de
originalidad, en esta tesis se utilizard&n como instrumentos de medicion la observacion,
entrevistas y encuestas. Ademas, se beneficiaran de manera directa los habitantes de la

parroquia Calderon e indirectamente la sociedad manabita y ecuatoriana.



1.5. Objetivos.

1.5.1. Objetivo general.

Identificar la promocién como apoyo para el desarrollo turistico de la parroquia

Abdon Calderdn - canton Portoviejo - provincia de Manabi - Republica del Ecuador.

1.5.2. Objetivos especificos.

Levantar una linea base sobre las potencialidades turisticas para que determinen la

influencia en la promocion de la parroquia.

Establecer estrategias de promocién para fortalecer el desarrollo turistico.

Disefar una propuesta para dar solucion al problema planteado.



CAPITULO 11

2. Marco tedrico conceptual.

2.1. Categorias fundamentales.

2.1.1 Promocién Turistica.

Examinando la obra de Ramirez* (2006) podemos citar que:

Se denomina promocion a las acciones cuyo objetivo fundamental es conseguir un
rapido aumento de las ventas durante el tiempo de duracién de las acciones
promocionales. Asi como la publicidad intenta atraer el mercado hacia el producto,
la promocidn intenta llevar el producto al mercado.

Si no va incluida en un plan de marketing mas amplio, la promocion solo tiene
efectos transitorios, y cuando cesan sus acciones, las ventas vuelven normalmente
a los niveles iniciales. Por eso solo tiene valor tactico de resultado a corto plazo, lo
cual puede hacer sobrevalorar al principio su eficacia.

Sin embargo, la situacién transitoria en la que se eleva el nivel de las ventas puede
ser una plataforma de lanzamiento para la realizacion de acciones comerciales y de
marketing, que permitan conseguir objetivos mas amplios a largo plazo, de modo
que al cesar las acciones promocionales no se vuelva a los niveles y situacion
iniciales, sino a unos superiores, con mayor indice de expansién, mejor situacion
estratégica y, en general, mas posibilidades de cara al futuro.

La promocidén en si significa un esfuerzo considerable, que origina costos muy
elevados en general, normalmente directos con las ventas. Como su repercusion
aparece solo durante el periodo que duran las inversiones promocionales, y los
objetivos que se alcanzan son muy concretos, su eficacia y rentabilidad en general
pueden medirse bien y son susceptibles de cierta consideracion econémica de tipo
sencillo (p. p.177-178)

2.1.2. ;Qué es el desarrollo sostenible?.

Estudiando la obra de Abellan? (2008) podemos conocer que:

' Ramirez, C. (2006) Marketing turistico. México, Trillas.



Una opcion de desarrollo gque fija los siguientes objetivos basicos:

1. Entender el significado de las contribuciones que el turismo hace a la economia
y al medio ambiente y concienciar a la poblacion,

2. Mejorar la calidad de vida de la comunidad local,
3. Proteger el medio ambiente para evitar su deterioro y su destruccion,

4. Lograr, y mantener, un producto turistico competitivo que no afecte al medio
natural y al equilibrio biolégico y cultural. (p.84)

2.1.3. Turismo.
Estudiando la obra de Sancho y Buhalis® (1998) podemos conocer que:

La Organizacion Mundial del Turismo (OMT, 1994), indica que “El turismo
comprende las actividades que realizan las personas durante sus viajes y estancias
en lugares distintos a su entorno habitual, por un periodo de tiempo consecutivo
inferior a un afio, con fines de ocio, por negocios y otros” (p.11).

2.1.4. Turismo comunitario.

Investigando la obra de Ruiz, Hernandez, Coca, A., Cantero, P., & Del Campo, A* (2008)

podemaos conocer que:

El turismo comunitario, tal como la conciben las propias comunidades y su
organizacion (FEPTCE), no es un fin en si mismo, sino que forma parte de una
estrategia mas amplia tanto de desarrollo local como de consolidacion politica.

Por definicién el turismo comunitario en Ecuador complementa, no subsume, el
funcionamiento econémico de la comunidad, la diversidad econdémica es una

?Abellan, F. (Ed.). (2008). Turismo rural y desarrollo local, nuevos enfoques del desarrollo local: la buena
gestion del turismo rural. (Vol. 79). Univ. de Castilla La Mancha.
3Sancho, A., & Buhalis, D. (1998). Introduccién al turismo. Madrid: Organizacién Mundial del Turismo.
* Ruiz, E., Hernandez, M., Coca, A., Cantero, P., & Del Campo, A. (2008). Turismo comunitario en
Ecuador. Comprendiendo el community-basedtourism desde la comunidad. Pasos. Revista de turismo y
patrimonio cultural, 6, 3.
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salvaguardada para las comunidades. Su funcionamiento no se basa en el empleo
por cuenta ajena, y en menor o mayor grado, segin sea el caso, debe generar
directa o indirectamente beneficios tangibles para el conjunto de la comunidad
Ruiz. (p. p. 403-404).

2.1.5. Beneficios socio- culturales.

Examinando la obra de Curiel® (2008) se obtuvo el siguiente significado:

El turismo cultural tiene la imagen de ser un nicho de turismo asociado a las
ciudades y que atrae a turistas independientes, bien formados, con alto nivel
adquisitivo, y por tanto es un turismo que no plantea serias amenazas para las
ciudades. No obstante, la proliferacién de vacaciones mas frecuentes y mas cortas
y en especial de fin de semana, ha producido que este fendmeno se convierta a
veces en turismo de masas y por tanto en un peligro para el desarrollo sostenible
del destino (p.22).

2.1.6. Ecoturismo y Turismo de naturaleza.

Analizando la investigacion del PLANDETUR 2020° (2007) podemos conocer que:

Es la modalidad turistica ejercida por personas naturales, juridicas o comunidades
legalmente reconocidas, previamente calificadas para tal efecto, a través de una
serie determinada de actividades turisticas, en areas naturales, que correspondan o
no al Sistema Nacional de Areas Protegidas, con el objeto de conocer la cultura de
las comunidades locales afincadas en ellas y/o la historia natural del ambiente que
les rodea. Dichas actividades se ejercen con las precauciones necesarias para no
alterar la integridad de los ecosistemas ni la cultura local y que generan
oportunidades econémicas que permiten la conservacion de dichas areas y el
desarrollo de las comunidades locales, a través de un compromiso compartido
entre las comunidades, las personas naturales o juridicas privadas involucradas, los
visitantes y el Estado. Para esta linea de producto, se relacionaron las siguientes
variantes de productos tales como Parques Nacionales, Reservas y Bosques
Privados; Rios, lagos, lagunas y cascadas; Observacion de Flora y Fauna (donde

SCuriel, J. (2008). Turismo cultural y medio ambiente en destinos urbanos; Ciencias juridicas y sociales.
Reino de Espafia: Universidad Rey Juan Carlos, Editorial Dykinson.

® Ministerio de turismo Ecuador. (2007). PLANDETUR 2020. [En linea]. Consultado: [01, junio, 2014]
Disponible en:

http://www.turismo.gob.ec/wp-content/uploads/downloads/2013/02/PLANDETUR-2020.pdf
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sobresale la Observacion de Aves, Mamiferos marinos, Mariposas, Orquideas.
(p. 75).

2.1.7. Turismo de masas.

Indagando la obra de Manera’(2008) podemos conocer que:

El turismo de masas se lo define como el tipo de turismo que atrae a grandes
cantidades de personas con niveles de consumo muy altos, este tipo de turismo se
lo desarrolla normalmente en las zonas de playas alrededor del mundo. Para
entender la magnitud del fendmeno del turismo de masas, los investigadores
recuerdan que "en el 2002 se registraron en el mundo 702,6 millones de llegadas
de turistas internacionales, que generaron ingresos evaluados en 474.000 millones
de dolares, es decir, el 7 por ciento del valor de las exportaciones de bienes y
servicios que se realizaron a nivel mundial aquel afio™; La OMT estima que para el
2020, el namero de turistas duplicara el actual, de forma que rebasara los 1.5060
millones de personas (p.2).

2.1.8. Caracteristicas generales de las pymes.

Examinando la obra de Durén® (2009) podemos conocer que:

De manera muy general todas las pequefias y medianas empresas, comparten
casi siempre las mismas caracteristicas, por tanto, puede decirse que estas son las
Caracteristicas generales con que cuentan:

e EI capital es proporcionado por una o dos personas que establecen una sociedad.

e Los propios duefios dirigen la marcha de la empresa, su administracion es
empirica.

e Su numero de empleados en el negocio crece y va de 16 hasta 250 personas.

e Utilizan mas maquinaria y equipo, aunque se sigan basando mas en el trabajo que
en el capital.

e Dominan y abastecen un mercado mas amplio, aunque no necesariamente tiene
que ser local o regional, ya que muchas veces llegan a producir para el mercado
nacional.

’ Manera C,(2008), Historias Econémicas del turismo de masa en Espafia, Madrid, Espafia.
8 Garcia, C. (2009). El éxito restaurantero. México: Trillas.



e Esta en proceso de crecimiento, la pequefia tiende a ser mediana y esta aspira a ser
grande.

e Obtienen algunas ventajas fiscales por parte del estado que algunas veces las
considera causantes menores, dependiendo de sus ventas y utilidades.

e Sutamafio es pequefio o mediano en relacion con las otras empresas que operan
en el ramo. (p. 72).

2.1.9. Los 10 mandamientos del servicio.

Estudiando la obra de Durén® (2009) podemos conocer que son:

. Saludar al cliente.

. Sonreir (para causar una primera buena impresion).

. Llamarlo por su nombre, si se lo conoce.

. Ser amistoso y cordial.

. Interesarse por el Cliente (no inmiscuirse).

. Escuchar antes de sugerir.

. Ser generoso con las alabanzas y parsimonioso con las criticas.

. Tomar en cuenta los sentimientos, el nuestro, el del cliente, el real

© o0 N o o B~ w N P

. Estar atento a brindar servicio

10. Tener dosis de humor, mucha paciencia, humildad (p. 124).

2.1.10. Estrategias de las relaciones entre empresa, producto vy cliente.

Analizando la obra de Puertas® (2007) podemos conocer que:

El estado general de las empresas actualmente las obliga a estar muy al dia en
cuanto a nuevas formas de entender y acercarse al consumidor para poder adaptar
al producto con la maxima eficacia.

® Garcfa, C.(2009). El éxito restaurantero. México: Trillas.
19 pyertas, X.(2007) Gestion del ocio en el mbito turistico. Vallehermoso, Madrid.
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Ante este panorama las empresas no tienen mas remedio que adaptarse a los
cambios del mercado revisando sus politicas y gestion, adoptando finalmente
estrategias que les ayuden a ser efectivas frente a esta modificacién continua en la
que estamos inmersos. (p. 115).

2.1.11. Definicion del aseguramiento de la calidad.

Investigando la obra de Parra y Calero™ (2006) podemos conocer que:

Asi pues, el Aseguramiento de la Calidad es un sistema que pone énfasis en los
productos desde su disefio hasta el momento del envio al cliente, y concentra sus
esfuerzos en desarrollar un conjunto de acciones planificadas y sistematicas que
permitan prevenir los errores desde su origen, para evitar sobretodo su repeticién y
garantizar la obtencion de productos o servicios conforme a unas especificaciones
que aseguran frente al cliente que los mismos satisfacen determinados requisitos
de calidad. (p.201).

2.1.12. Atractivos Turisticos.

Indagando la obra de Lépez** (2013) se logré obtener la siguiente definicion: “Conjunto
de elementos materiales y/o inmateriales que son susceptibles de ser transformados en un
producto turistico que tenga la capacidad para incidir sobre el proceso de decision del
turista provocando su visita a través de flujos de desplazamientos”. (Organizacion

Mundial del Turismo)

“Los atractivos turisticos son por definicion todo aquello que atrae al turista, y constituye
una parte importante del turismo. Estos toman diversas formas que segun parece solo

estan limitadas por la imaginacion” (s/p) y especificado por Lundberg, (1986).

1 parra, E. Calero, F. (2006) Gestion y Direccién de Empresas Turisticas. Aravaca, Madrid.
12| ¢pez, G. (2013). Investigacion de la realidad del turismo rural del cantén mera, provincia de Pastaza,
para el disefio de un producto turistico. Tesis de grado publicado, Universidad Estatal Amazénica, Ecuador,
Pastaza.
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2.1.13. Concepto de Marketing.

Estudiando la obra de Iglesias, Talén y Garcia™ (2008) podemos citar que:

La palabra marketing es en la actualidad una de las méas usadas por las empresas,
aunque quiza su uso no es siempre el mas adecuado.

Frecuentemente se ha asociado o incluso confundido el marketing con las ventas,
la publicidad o la promocion, en su sentido mas amplio, y muy especialmente en el
sector turistico, donde histéricamente ha habido una carencia de programas de
formacion especificos en torno a esta y otras materias relacionadas con la gestion
de la empresa.

No es de extrafiar que algunos confundan el marketing con aquellos otros
conceptos, ya que, de hecho, el marketing si se ha basado en determinados
momentos en la venta 0 en la promocion con exclusividad. Es evidente que el
grado de desarrollo que ha alcanzado el marketing hoy en dia no es el mismo que
tuvo en el pasado, cuando las caracteristicas de los mercados no respondian a los
mismos parametros de competitividad que ahora condicionan las empresas. El
marketing engloba un gran abanico de conceptos y actividades que van mucho mas
alla de esta vision tan simplista.

El marketing ha sido estudiado desde diferentes disciplinas (economia,
sociologia...) desde hace ya varias décadas Yy, por tanto, se hallan definiciones que
enfatizan aspectos relacionados con la materia de estudio de cada especialidad.

(p.11).

2.1.14. Marketing y promocion turistica.

Analizando la obra de Conde'* (2013) podemos entender que:

El marketing turistico implica vigilar constantemente el mercado, las preferencias
y gustos de los consumidores, estar al tanto de la competencia, dominar el
producto turistico, mejorar su calidad y diversificarlo, poniéndolo a tono con la
necesidades, ajustar los precios, ubicar el producto donde mejor pueda ser vendido
y darse a conocer con los mejores atributos que tenga.

13 |glesias, J. Talén P y Garcia, R. (2008) Comercializacion de Productos y Servicios turisticos.
Vallehermoso, Madrid.
' Conde, E. (2013). La gestién de marketing y la orientacién al mercado en hoteles. Andalucia, Reino de
Espafa: Editorial Fundacion Universitaria Andaluza Inca Garcilaso.
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Esta es una labor compleja, dada la heterogeneidad del turismo y los diversos
componentes que influyen en la satisfaccién de un turista. Ningin nivel de
administracion, empresa o actividad por si sola, puede lograr esto, si todos los
elementos vitales no trabajan como un todo.
Es importante para las instalaciones turisticas tener una orientacion al mercado, a
través, del entendimiento de las necesidades y deseos de los diferentes mercados
emisores, conocimiento de las diferentes estrategias de la competencia y la
diseminacion de la mentalidad marketing en toda la organizacion. (p.8).

2.1.15. Qué es la Publicidad.

Analizando la obra de Bermtdez™ (1999) podemos citar que:

Esta es una minima introduccion a la teoria y la practica de una profesion
compleja. De ningin modo pretende ser panacea ni recetario de formulas magicas
para producir publicidad; intenta ser guia introductoria al quehacer publicitario y
se funda en los principios que la sustentan y en un método. Es una introduccion
tedrico practica que busca aproximar al estudiante a campear en la apasionante
disciplina de la persuasion. La publicidad es una profesion que ha estado en manos
de todos y, por eso, gran numero de personas piensa que no se necesita mas que un
poco de intuicion para ejercerla. En este apartado se estudia el campo de la
profesion, el perfil del publicista, las funciones publicitarias, los errores maés
comunes y una provocativa pincelada de su evolucion histérica. (p.17)

Continuando con la obra del mismo autor entendemos que:

En resumen, hoy se sabe que la publicidad tiene la mision de apoyar al proceso de
mercadotecnia, para lograr el objetivo de comercializar mas productos o servicios
en un mercado. Es una acciéon de comunicacion persuasiva, directiva y comercial
que se produce y planifica regularmente en la agencia y se canaliza por conducto
de los medios masivos de comunicacion. (p.21)

®Bermudez, R. A. F. (1999). Como hacer publicidad: un enfoque teérico-préctico. Pearson Educacion. [En
linea]. Consultado: [21, diciembre, 2014] Disponible en:
http://books.google.es/books?hl=es&Ir=&id=QcSWHJE00YAC&oi=fnd&pg=PA13&dqg=+publicidad+conc
epto&ots=sPRDAE-Osl&sig=sakYP3dwn4Lp7hTsoMPSmVK-
UPI#v=onepage&q=publicidad%20concepto&f=false
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Gosso*® (2008) explica que: “El objetivo principal de la calidad del servicio es el de
contribuir a la satisfaccion del cliente, mientras mas calidad se perciba mas satisfechos

quedaran los clientes, y asi podremos lograr su hiper satisfacciéon.” (pag. 43)

2.1.16. Desarrollo comunitario.

17

Analizando la obra de Goicochea, Saravia, Obrenovich y Solis™ (2014) podemos conocer

que:

La nocion de desarrollo comunitario surge hace unos treinta afios, emparentada
con la teoria de la marginalidad, que fue un anticipo de la actual teoria de la
informalidad, puesto que, inspirada por el jesuita Roger Vekemans, aquella teoria
reivindicaba la existencia de un sector marginal, ausente de las relaciones formales
de produccion, que habia que organizar y desarrollar. Lo mas importante en este
término (que dio origen a instituciones como DESCO, que era originalmente el
"Instituto de Desarrollo Comunitario™) fue la nocién de que podian existir
estrategias sub-nacionales de desarrollo. Que se podia transitar de lo macro-social
a lo micro-social, y que las comunidades podian ser sujetos de su propio
desarrollo. (p.p. 12-13).

2.1.17. La televisién como medio.

Analizando la obra de Prieto™ (1999) podemos conocer que:

Nicholas Negroponte (1999), en su libro Ser digital, reconoce a esta era
posibilitada por las nuevas tecnologias cuatro cualidades: la descentralizacion, la

16 Gosso, F. (2008). Hiper Satisfaccion del cliente. México, D.F: Panorama Editorial, S.A.

YGoicochea, P., Obrenovich, L., Saravia, M., & Solis, J. (2014). Informacion para el desarrollo
comunitario. [En linea]. Consultado: [21, diciembre, 2014] Disponible en:
http://scholar.google.es/scholar?g=informacion+para+el+desarrollo+comunitario%2C+obrenovich%2C+sar
avia+solis&btnG=&hl=es&as_sdt=0%2C5

18 Castillo, D. P. (1999). La comunicacion en la educacion. La Crujfa.
[En linea]. Consultado [13, marzo, 2015] Disponible en:
http://www.terras.edu.ar/aula/tecnicatura/3/biblio/3Prieto-Castillo-Daniel-Comunicacion.pdf
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globalizacion, la armonizacion y la motivacion. El autor, a pesar de que menciona
los cambios propios del desempleo y de la eliminacion de puestos de trabajo, tiene
una vision optimista del futuro, ya que confia en que estos nuevos ambientes
impulsarén a la humanidad a formas de cooperacion y de interaccion no sofiadas
hasta el presente.

Por su parte, Marabotto y Grau (1995) se refieren en su obra Multimedios y
educacion a los entornos interactivos multimediales que "pueden concebirse como
ambientes de representacion del conocimiento extremadamente flexibles, analogos
en muchas formas a la asociatividad de la mente humana". Esos recursos ofrecen:

*Informacion no secuencial.

*Integracion de la informacion.

*Enlaces asociativos.

*Caminos.

eInteractividad.

*Dinamismo en el abordaje de la informacion.

*Integracion de medios. (p.9).

2.1.18. Que es el PIMTE.

Analizando la investigacién del Ministerio de Turismo Ecuador®® podemos conocer que
es:

Plan Integral de Marketing Turistico de Ecuador 2014
Obijetivos estratégicos

Dentro de la estrategia de productos, se han definido cuatro objetivos estratégicos
principales:

1. Consolidar los productos ya existentes en Ecuador manteniendo sus niveles de
notoriedad e identificacién de posicionamiento y producto, con el objetivo de rentabilizar
al méximo la promocion efectuada durante el Gltimo periodo.

2. Alcanzar niveles de notoriedad y presencia en canal altos y medio altos, para
los productos clave y de consolidacion, y para todos los mundos de Ecuador.

¥ Ministerio de turismo Ecuador. (2010). Plan Integral de Marketing Turistico de Ecuador. [En linea].
Consultado: [20, julio, 2015] Disponible en:
http://www.turismo.gob.ec/wp-content/uploads/downloads/2013/02/PIMTE 2014.pdf
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3. Diversificar la oferta turistica de Ecuador para desestacionalizar la demanda, distribuir
los visitantes e integrar la ventaja competitiva de concentracion de experiencias turisticas
de Ecuador.

2.2. Hipdtesis

2.2.1. Hipotesis General.

La promocion identificara el desarrollo turistico de la parroquia Abdon Calderdn - canton

Portoviejo - provincia de Manabi - Republica del Ecuador.

2.2.2. Hipotesis especificas.

e El levantamiento de una linea base sobre las potencialidades turisticas permitira
determinar la influencia en la promocion de la parroquia.

e Si se establecen estrategias de promocion permitira fortalecer el desarrollo
turistico.

e El disefio de una propuesta dara solucion al problema planteado.
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Cuadro 1

2.2.3. Unidad de observacion vy analisis.

Unidad de observacion

Variables

Términos de relacién

Se levantara una linea base sobre las potencialidades turisticas para determinar la

influencia en la promocion de la parroquia.

Se levantara una linea base
sobre las potencialidades

turisticas para

La influencia en la
promocion de la

parroquia.

determinar

Se estableceran estrategias de promocion que permitiran fortalecer el desarrollo turistico

Se estableceré estrategias fortalecer el desarrollo permitira
de promocién que turistico
El disefio de una propuesta dara solucion al problema planteado.
El disefio de una solucién al problema dara

propuesta

planteado

Elaborado por los autores de esta tesis Ninoska Casanova y Carlos Tapia.

2.2.4. Variables

Variable independiente: Promocién.

Variable dependiente: Desarrollo turistico.
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2.2.5. Matriz de operacionalizacion de las variables

Variable independiente: Promocion.

Cuadro 2.

Matriz de operacionalizacién de la variable independiente.

Conceptualizacion Categorias Indicadores | Items basicos | Instrumentos
Analizando la | Promocion Material ¢Por qué no | Encuestas
investigacion de . promocional | se ha
Torrejon 2% (2012) | turistica promocionado
podemos conocer que a la parroguia
la  promocion  es: en el ambito
actividad del proceso | Marketing turistico?
de comunicacion
integrada, cuya
funcion principal es la
comunicacién
persuasiva.(s/p) Estrategias ¢Como buscar | Entrevistas

entre empresa, | Propagandas | medios  para
producto y la promocion
cliente. turistica de la

parroquia?
Publicidad

Nota: Elaborado por los autores de esta tesis Ninoska Casanova y Carlos Tapia.

2% Torrejon, A. (2012). Diccionario turistico abreviado [En linea]. Consultado: [01, junio, 2014] Disponible

en:

http://www.cienaniosdeturismo.gov.ar/pagina.asp?ldSeccion=19
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Variable dependiente: Desarrollo turistico

Cuadro 3

Matriz de operacionalizacion de la variable dependiente

Conceptualizacion Categorias Indicadores item bésicos | Instrumentos
El desarrollo turistico | Desarrollo Afluencia de | (Cree usted que | Encuestas
es impulsar a una | sostenible. turistas existe
determinada desarrollo
comunidad para que turistico
esta  progrese  en suficiente que
ciertos &mbitos y dé a _ . haya permitido
Mejoramiento |

conocer sus . impulsar  las

o _ de la calidad o
potencialidades Turismo d | potencialidades

o e 0s _

turisticas de manera | comunitario. turisticas de la

que estas puedan ser
correctamente

utilizadas.

servicios y la
planta

turistica.

parroquia?

¢Considera Ud.
que las

potencialidades

turisticas  que
posee la
parroquia  son
interesantes?

Entrevistas

Nota: Elaborado por los autores de esta tesis Ninoska Casanova y Carlos Tapia.
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CAPITULO IlI

3. Marco metodoldgico

3.1. Modalidad de la Investigacion.

El trabajo se lo realizard en la modalidad bibliogréafica y de campo de tipo explicativo
donde se determinara las causas y los efectos del problema existente en la Parroquia

Abdén Calderdn.

3.2. Tipos de Investigacion.

3.2.1. Exploratorio.- Los investigadores recolectaran gran cantidad de informacion de la
parroquia determinando sus principales atractivos a través de entrevistas, fuentes

bibliogréficas, ademas de realizar encuestas a los visitantes y habitantes de la parroquia.

3.2.2. Descriptivo.-Se describira cuales son los problemas que se presentan en el lugar y

los motivos por los cuales no se ha desarrollado el turismo en la parroquia.

3.2.3. Sintético.- A través del desarrollo de todo el contenido de la investigacion se llegara

a conclusiones validas para después exponer las posibles soluciones.
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3.3. Métodos.

3.3.1. Método Hipotético-deductivo:

El método hipotético-deductivo lo empleamos corrientemente tanto en la vida diaria como
en la investigacion. Consiste en emitir hipétesis acerca de las posibles soluciones al
problema planteado. Utilizaremos este método, cuando se haya comprobado en las
encuestas a los turistas si ellos conocen los atractivos naturales y culturales que posee la

parroquia Abdon Calderon y si esto influye para que estos se puedan promocionar.

3.3.2. Método inductivo:

Este método que consiste en basarse de hechos particulares a afirmaciones de caracter
general, permitird observar, indagar y comparar los productos de la investigacion. Iniciara
el proceso con la actualizacién de la informacion de los atractivos turisticos naturales y

culturales existentes en la parroquia Abdén Calderon.

3.3.3. Método estadistico:

Con los datos numéricos que se obtendran de la investigacion, especificamente de las

encuetas a turistas y habitantes, se podran conseguir resultados, porcentajes y analisis.
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3.4 Técnicas.

a) Observacion

A través de visitas al sitio donde se realizara la investigacion con el fin de conocer con
mayor precision los atractivos turisticos que nos permitiran obtener la informacion

necesaria para culminar con éxito el presente trabajo.

b) Encuestas

Se aplicaran encuestas a los visitantes y a los habitantes de la parroquia Abdén Calderén -
canton Portoviejo - provincia de Manabi - Republica del Ecuador con el objetivo de saber
gue tanto conocen de las potencialidades turisticas de la parroquia para poder

promocionar y asi apoyar el desarrollo turistico de la parroquia mencionada.

c) Entrevistas

Se aplicaran entrevistas al Presidente de la Junta Parroquial de la Parroquia Abdon
Calderdn, el sefior Juan Farias. Al director de turismo del G.A.D. de Portoviejo, el sefior
Raul Zavala y a un docente de la carrera de marketing de la Universidad San Gregorio de

Portoviejo, el sefior Berni Jacome.

3.5. Instrumentos

Formularios de entrevistas

Formularios de encuestas
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3.6. Poblacién y Muestra

La poblacion a considerarse en el presente trabajo de investigacion, involucra a la
Parroquia Abdon Calderdn, para determinar el prototipo de la poblacion se utilizara la

muestra aleatoria simple por que se tomaran datos al azar.

FORMULA
Datos

N = 18.500
P =05
Q=05

Z =0.95
E=05

(2)* (P(QNV)

N @ + e

B (0.95)2 (0.5)(0.5)(18.500)

~ (0.95)2 (0.5)(0.5) + (18.500)(0.05)2
N (0.9)(0.5)(0.5)(18.500)

~ (0.9)(0.5)(0.5) + (18.500)(0.025)

N 4162.5
~0.225 + (18.500)(0.025)

41625
"~ 0.225 + 4625

41625
"~ 4625.225

N =90
23



3.7. Recoleccion de la informacion.

Para la recoleccion de la informacion se analizaré las opiniones de los habitantes de la
parroquia, autoridades Yy visitantes, mediante la aplicacion de encuestas y entrevistas. Se
realizo también levantamiento de informacion de campo sobre los atractivos turisticos de

la parroquia.

Para la tabulacion de los datos de las encuestas realizadas se requirid la estadistica
descriptiva, estos fueron resumidos en forma grafica mediante la aplicacion de pasteles e

histogramas de frecuencia.

3.8. Procesamiento de la informacion.

* Microsoft word, para la elaboracion del informe final de la tesis.

* Microsoft excel, para la tabulacion estadistica, elaboracion de cuadros y graficos

estadisticos.

* Microsoft powerpoint, para la presentacion final en la sustentacion de la tesis.
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CAPITULO IV

4. Analisis e interpretacion de los resultados.

4.1. Diagnostico situacional de la parroquia Abdon Calderon.

4.1.1. Datos historicos, geograficos y econémicos.

Antecedentes historicos

Dentro del Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial de la parroquia Abdon

Calderén® se encontrd la siguiente resefia histérica:

Todo nacimiento encierra un misterio y este lleva consigo el deseo y la ilusiéon de
conocerlo y descubrirlo. Nuestro pequefio pero querido pueblo tuvo su amanecer y su
nacimiento. Haciendo un poco de historia del acontecimiento que nos ocupa, os diré que
este pueblo que ha acufiado varias generaciones a traves del tiempo, no era méas que un
pequefio recinto en su extension, pero grande en la manifestacién espiritual de sus
moradores, el cual se llamé primero Carrera de los Ceibos, més tarde Juan Dama, recinto
que tuvo el privilegio de recibir a los misioneros Franciscanos en el afio de 1889, quienes
dedicaron todo su trabajo espiritual y fisico a llevar hacia delante este pueblo, gracias a la
benevolencia del obispo de la didcesis de Portoviejo Monsefior Pedro Schumacher, en el
afio de 1890 permitid establecer una mision Franciscana, en lo que hoy es Potrerillo,
donde construyeron una capilla que serviria para sembrar la semilla espiritual.

Pero ante la necesidad y el deseo de los moradores de este recinto de llevarlo adelante,
surge la filantropia de Don Andrés Cedefio, quien con el espiritu de hombre pensante y
con el deseo de hacer de su pueblo algo mas grande dond el terreno para que se construya
el templo y las otras dependencias, el terreno para el cementerio y el parque.

En el afio de 1891 iniciaron la construccion del templo al que llamaron San Francisco de
Asis, quedando asi erigida a parroquia eclesiastica. Siendo una parroquia eclesiastica,
surge entre los Calderonenses de ese entonces el deseo de hacer de esta una parroquia
civil, para lo cual realizaron las gestiones pertinentes hasta que el 11 de diciembre de
1907 se cristaliz6 el deseo de los sefiores: Ramén Guillermo Cedefio, Miguel Ignacio
Buenaventura, David Vera, Jacinto Peragra, Alfredo Intriago, Simon Pacheco, Ernesto

?! Gobierno Auténomo Descentralizado de la Parroquia Rural Abdén Calderén. (2009-2014). Plan de

Desarrollo y Ordenamiento Territorial de la Parroquia Abddn Calderén. Canton Portoviejo, Provincia de
Manabi.
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Obregén, Pedro Alcivar, Angel Castro, entre otros quienes en forma decidida y
desinteresada unieron sus fuerzas para cristalizar el gran suefio, de que su pueblo sea
elevada a parroquia civil.

Fueron también elementos activos de esta conquista los entonces ediles del consejo

Sefior Manuel Santiago de la Torre, Secundino Ortega, juntamente con el entonces
Presidente del consejo Sefior José A. Garcia mora quien formd una comision integrada
por los sefiores De La Torre ortega y Pefiafiel, los mismos que realizaron las gestiones
pertinentes hasta que el 3 de junio de 1909 en el llustre Consejo Cantonal se dio lectura al
acuerdo presidencial N° 481 mediante el cual era aprobada la ordenanza dada el 11 de
diciembre de 1907 la misma que elevaba a parroquia civil a lo que se llamé parroquia
eclesiastica de San Francisco de Asis, a esta nueva parroquia se le dio el nombre de
Abddn Calderdn. Fue el 15 de Junio de 1909 que se trasladd la corporacion municipal a
dejar inaugurada la nueva parroquia como primeros personeros de la parroquia tenemos:

El Primer Comisario Municipal Sr. lamén Cedefio Ximenes
El Primer Teniente Politico Sr. Francisco Julian Intriago
El Primer Profesor Sr. Cleto Mendoza (p.p. 29 y 30)

Continuando el analisis del Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial de la parroquia
Abddn Calderén conocemos que:

La Parroquia Calderdn tiene una extension de 136 Km2, en la que se destacan los 13
recintos: El Centro de la parroquia, Pimpiguasi, La Ciénega, Florestal, Juan Dama,
Hormiguero, Bijahual, Quebrada de Guillem, Maconta, Naranjal, Potrerillo, Miguelillo y
El Jobo. Mismos que constan en la Ordenanza Municipal que aprueba oficialmente El
Escudo y La Bandera de la Parroquia Abd6n Calderon.

Abdon Calderdn se encuentra ubicada entre las coordenadas 9882.100 y 9876.500 mts de
latitud norte y entre las coordenadas 585.300 y 567.600 mts. de longitud este. Existe una
diferencia de extremo a extremo en su latitud de 15,6 Km. y una diferencia de extremo a
extremo en su longitud 17,7 km.

Las comunidades mas numerosas son: Miguelillo, ElI Jobo, Quebrada de Guillén, La
Balsa, Bijahual, EI Hormiguero, Florestal, Maconta, Pimpiguasi.
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Simbolos de La Parroquia Abddon Calderon

Escudo

De conformidad con lo dispuesto en el Art. 129 de la Ley de Régimen Municipal vigente
del afio 1982, se sanciona la Ordenanza que aprueba oficialmente EIl Escudo y La Bandera
de la Parroquia Abdon Calderon, a los veintitrés dias del mes de noviembre de mil
novecientos ochenta y dos. Proveyendo y firmando el actual Alcalde de Portoviejo sefior
Vicente Mendoza Rivadeneira.

Grafico No.1.

Escudo de la Parroquia Abdon Calderdn

Fuente: G.A.D Abdén Calderdn.

Grafico No.2.
Bandera de la Parroquia Abdon Calderdn

Fuente: G.A.D Abdén Calderén.
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Hidrografia:

La parroquia esta influenciada por el rio Chico, nace en las montafias de Mancha Grande
donde se une con el Rio Chamotete en la Parroquia Alajuela desemboca en el Ceibal, en
su recorrido el rio atraviesa con su afluente a la Parroquia, tomando el nombre de Rio

Chico, en el trayecto recibe los caudales de los rios: Mancha Grande y Rio Chamotete.

4.2. Anédlisis e interpretacion.

En el objetivo nimero 1, se identifico y se realizo el levantamiento de informacion de 4

atractivos turisticos nuevos en la Parroquia Abdon Calderdn: 2 naturales y 2 culturales.

Entre los atractivos naturales identificados estan:

« Balneario el naranjal con jerarquia |

« Balneario la compuerta con jerarquia |

Entre los atractivos culturales identificados estan:

« Plato tipico la morcilla de Calderon con jerarquia |

« Fiesta patronal de San Francisco de Asis con jerarquia |

En el inventario turistico que se realiz6 todos los atractivos tienen jerarquia I, el balneario
El Naranjal porque es uno de los balnearios més frecuentados por habitantes y turistas
locales e incluso algunos son de otras provincias, este acoge a los bafistas desde el martes

hasta el domingo con variedad de alimentos.
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El Balneario La Compuerta consta con la categoria | y esta se debe a que a pesar de contar

con caracteristicas paisajisticas importantes, no se le ha dotado facilidades para mejorarlo.

Las fiestas patronales de San Francisco de Asis, tienen jerarquia | porque se ha
considerado que son las fiestas mas reconocidas e identificadas tanto por los habitantes

como por turistas que llegan a la parroquia.

Y por ultimo el plato tipico la Morcilla que también es un atractivo cultural y es
reconocida por turistas locales como nacionales tiene esta jerarquia porque a pesar de ser
una tradicion de la gastronomia manabita los lugares que expenden el producto no

cuentan con todas las condiciones de un restaurante.
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4.2.1. Levantamiento de la linea base:

Cuadro 4

Atractivos turisticos de la Parroquia Abdon Calderén afio 2015.

# | Atractivo Categoria Tipo Subtipo Jerarquia
1 | Balneario | Sitios naturales Rios Balnearios I
la
compuerta
2 | Balneario | Sitios naturales Rios Balnearios I
el naranjal
3 | Plato tipico | Manifestaciones Etnografia Gastronomia I
la morcilla | culturales
4 | Fiestas Manifestaciones Etnografia Manifestaciones I
patronales | culturales religiosas,
de San tradiciones y
Francisco creencias
de Asis. populares.

Nota: Elaborado por los autores de la tesis. Ninoska Casanova y Carlos Tapia.

4.2.2. Atractivos turisticos naturales de la Parroguia Abdén Calderén.

En la parroguia Abdén Calderén se identificaron dos atractivos naturales como son:

Balneario La Compuerta

Balneario El Naranjal
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Cuadro 5

Atractivos turisticos naturales de la Parroquia Abdén Calderdn afio 2015.

Atractivo Categoria Tipo Subtipo Jerarquia
Balneario la | Sitios naturales Rios Balnearios I
compuerta
Balneario el Sitios naturales Rios Balnearios |
naranjal

Nota: Elaborado por los autores de la tesis. Ninoska Casanova y Carlos Tapia.

4.2.3. Atractivos turisticos culturales de la parroguia Abddn Calderén.

En la parroquia Abdon Calderon se identificaron dos atractivos culturales como son:

Plato tipico la morcilla.

Fiestas patronales de San Francisco de Asis.
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Cuadro 6

Atractivos turisticos culturales de la parroquia Abdon Calderon afio 2015.

Atractivo Categoria Tipo Subtipo Jerarquia
Plato tipico la | Manifestaciones | Etnografia Gastronomia I
morcilla culturales
Fiestas Manifestaciones | Etnografia Manifestaciones I

patronales de
San Francisco

de Asis.

culturales

religiosas,
tradiciones y
creencias

populares.

Nota: Elaborado por los autores de la tesis. Ninoska Casanova y Carlos Tapia.

4.2.4. Fichas de atractivos turisticos.
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1. DATOS GENERALES

ENCUESTADOF.: Winoslka Casanova v Carlos Tapia FICHA =01
SUPERVISOF. EVALTUADOR.: FECHA: 10 da diciembre 2014
HNOMEFE DEL ATEACTIVO: BEaslnesrio de aspa dulos La Compuerta
DROPIETARIO:
CATEGORIA:  Sitios Naturslas TIPC: Faos SUBTIFO: Ealnesrios
2. UBICACTON LATITUL: LONGITUD:
PROVINCIA: LIAMWARI CANTOM: Portovigjo LOCALIDATY: Abdon Caldaron
CAILE: NUWERO: TRANSVERSAL:

3. CENRTROS UREBANOE_MAIAS CERCANOS AL ATRACTIVO

HNOMEFE DEL POELADY): Pottovigjo DISTAMNCIAdm): 15km
HOMEFE DEL POBLADWD: Mlanta DISTAMNCIA (Em): 47 km
4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO
PRECIPITACION PLUNIOMETEICA

v | ALTURA (msnm). 08 TEMPERATURA (°C): 22-25 (mmsRo): 0-600 °C
L= : ) Tamafo: El balnearic poses una sxtensicon de 30 metroe de anche por 100 matoes de longited,

o by Calidad del agwa: El asvwa 32 presenta de colofacion verds claro en Spoca ssca (mayo-novismbes) v de coloracion cafs en meses da luvias
A B {diciembsa-gbril) con uma tamparans da 25 T._

<) Flora ¥ fanna: La vegatacion dal balneario ssta repressntada por cafaverales, platanmes v limones, la fmna asta represontada por peces como

L I tilapias, camaron da ampa dulca, aves v reptiles.

e Floga i
I T Nombre Comman Nombre cientifice

B Cafta gradea Bambusca guadua
D 1 Dlatano Misa paradisioca

™ Limon Citrws [insonum
A

]

E Fauna
D [ Invertabrados

(] Molu=cos

Flaptiles.

Gréafico No. 3. Ficha de Inventario de Atractivos Turisticos Balneario La Compuerta. Datos Generales, Ubicacion, Centros
Urbanos mas cercanos y Caracteristicas fisicas del Atractivo. Elaborado por: Ninoska Casanova y Carlos Tapia.

33



Nombre comin Nombre denfifico
Tilapia Crapchromis 5o
Camarcn Macpobrachium tp
Sapo Comim Byfe marinus
Culsbra hlata Caballo Boa consiricior
Lazartija Alopogiozsus fertae
Iznana Emvaitodes oshaugnersy
Aves
Nombre commn Nombre cienfifico
(Farrapatan Crotophesaani
Padrota Momorusmomota
Psloma Frijolata Lentarilaryfimiila
Gallinazo Carappsatratus
Totolita Ecustoriana Columbing buckai

a) Descripcion del paisaje: El Balrsario La Compuarta astd rodsado da arbolss da limon, 22 rapresents por sar da poca vagatacion. En al balnsario
anizta una familia qbrinda sapvicies da alimentos v bebidas todos los domingos v en tismpos de camaval.

b) Descripcion de sus riveras: Las Rivarss z2 presentan en buen estado con sbundamts vesstacion, 2l lugsr ssts adacpado para sacibir tumistss, an
apoca da lluvia sucandsl sements provecando pracipitacionss abumdamtss,

¢) Actividades varias: Baile: Popularss vpars temporads: da fariades.

i) Vados: la profindidad dal asua oscila entre 3 metros & &poca 2203, en apoca de lluvia su candal suments hasta llesar da § 2 15 matoos,

Gréafico No. 4. Ficha de Inventario de Atractivos Turisticos Balneario La Compuerta. Fauna, aves, descripcion del paisaje,
descripcion de riveras, actividades varias, vados. Elaborado por: Ninoska Casanova y Carlos Tapia.
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4.1. TSO0S (SIMBOLISMO)

2. ESTADD DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO
1. Camping ALTERATO NOALTERADO [[]  CONSERVADO [ ]
v 2. Fotografia EN FROCESODE
A DETERICRADO [ ] DETERIORO [
L
c (] i CAUSAS: 52 encuentra alterado debido a gue == un zitic de intsrss
B DRGANIZACTION Y CUMPLIMIENTO (ACONTECIMIENTOS piblico, muy wvisitado por lo gue =2 han realizado adeceaciones para
a4 FROGEAMLATNOS) majorar 2l atractive
1. Fiestas am temposada de camaval
L 2 Elaccion de reina da camaval 51 FATRIMONIO (Atractives Culturales)
I E
X Nombre:
D T Fecha de Declaracion:
R . L L
N ]_ Cn.tegnria.: Patrimonio de 1a Huemanddad |:|
:'E‘ Patrimonio dsl Eccador ]
) E 6. ESTADD DE CONSERVACION DEL ENTOEND
c ALTERADO NOALTERADO [ | CONSERVADO [
o EN PROCESODE
DETERIORADO [ |  prremicro ]
CALTBRASR:
7. INFRAESTRUCTURA VIAL ¥ DE ACCESO
ESTADO DE LAS e
. FRECUENCIAS TEMPORALIDAD DE ACCESO
TIFD SUBTIFO VIAS TRANSFPORTE _
E B M DIARTA [REMANATMWMENIITAIEVENTLIAL DIAS AL ANO
A TEERESTRE |ASFALTADO X [BLTS X 2e7
[LASTRADO JATTTOMOVIL X
P [EAPEDFADD X 232 X DIAS AL MES 30
SENDERO [TREN |Cultirslas:  [Dia Imicio:
@ ACTATICO [MARITINMD [BEARTO Dia Fin:
v EOTE Fraturlas: Todos los dias
FLUVIAL oANOA
o JOTROE HORAS AT DIA 24
JAVTION |Cultirslas:  [Dia Imicio:
IAERED JAVIOMNETA [Cha Fin:
[HELICOPTEROS Matwrales;
IOBESERVACIONES:

Gréafico No. 5. Ficha de Inventario de Atractivos Turisticos Balneario La Compuerta. Usos, organizacion y cumplimiento,
estado de conservacion del atractivo, infraestructura vial y de acceso. Elaborado por: Ninoska Casanova y Carlos Tapia.

35



ELUTAS DE EUSES DESDE FOELACIONES CERCANAS:

NOMBREDELARUTA: Cooparativa de Transporta Sam Placido

A
9. INFRAESTRUCTURA BASICA
P | AGUA
DE -
o| POTABLE ] ENTUBADA ] TRATADA ] POzo worxee L] OTROS
¥ | ENERGIA ELECTRICA
SISTE} NECT: X SEN
o SISTEMA INTERCONECTADO GENERADOR 1 wopxse L oTROS
ALCANTARILLADO
RED PUELICA ] POZO CIEGO ] POZO SEPTICO — P
FRECIO
. . : ENTRADA =
i [ HO LIRRE ] OTROS
Observacon :

10, ASQCTACTON CON OTEROS ATERACTIVOS
MNOMERES | DISTAMCLA

4 Lkilometros

Agua da coop en Pimpisuasi 1 kilomstoo
Ealneario de asea dulce Flogestal 2 kilomatros

Ealneario dz ases duloz Maranjal

11. DIFUSION DEL ATEACTIVO Cartifico gue los datos constantes on astas hojas son vendicos
LOCAL NACIONAL ]
PEOVINCIAL ] INTERNACIONAL ]
Ortroe:
EIRMA: SUPERVISOR EVALUADOR

Grafico No. 6. Ficha de Inventario de Atractivos Turisticos Balneario La Compuerta. Rutas de buses desde poblaciones
cercanas, infraestructura basica, asociacion con otros atractivos. Elaborado por: Ninoska Casanova y Carlos Tapia.
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12. DATOS GENERALES

ENCUESTADOR: Ninoska Casanova v Carios Tapia FICHA =01

SUPERVISOR EVALUADOR: FECHA: 10 diciembra 2014
NOMBREDEL ATRACTIVO: Balneario La Compusrta

PROPIETARIO: varnios
CATEGORIA: Sitios Naturales TIPO: Rios SUBTIPO: Balnaarios

Gréafico No. 7. Ficha de Inventario de Atractivos Turisticos Balneario La Compuerta. Fotografias 1. Elaborado por: Ninoska“)
Casanova y Carlos Tapia.
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12 DATOS GENERALES
ENCTESTADOR. Noescks Cxowone s Corios Topes FXHEA G
SUPERVISOR EVALUADCE. FECHA 10 &cembes de 2014

NOMEFEDEL ATRACTIVO. - Baisesso La Componss
CATEGORIA Senat Nersles THO B

T —

A

'\\y\'

Grafico No. 8. Ficha de Inventario de Atractivos Turisticos Balneario La Compuerta. Fotografias 2. Elaborado por: Ninoska
Casanova y Carlos Tapia.
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FICHA DE RESUMEN DE INVENTARIOS DE ATRACTIVOS TURISTICOS

PROVINCLA: FECHA:
CAILTDAT SIGHNIFICADOD
ENTORNC | ESTADO DE AZDC COH
. . ra1 ra1 ! DU DR | accEso | smRvIc COTROE - TERARGQUIA
NOMBRE DEL ATRACTIVO | | WALOR | VALOR | 2e=io | eowsmav | A% Max1d | aTRacTIVO| LOCAL | REciowar | wac | myrEm | SUMA | U Q s
Aax 15 Mz 1 = e = Mlax 5 Maxl Max 4 Max7 | Max 12
Balnsario La Compuerta 4 4 ] ] E] 2 1 1 15 I

Gréafico No. 9. Ficha de Inventario de Atractivos Turisticos Balneario La Compuerta. Ficha de resumen de inventario de
atractivos turisticos, jerarquia. Elaborado por: Ninoska Casanova y Carlos Tapia.
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1. DATOS GENERALES
EMCUESTADOE.: Minosks Casancwa v Carlos Tapia

FICHA. =02

SUPERVISOE EVALUTADOR:

FECHA: 10 da diciembr= 2014

MOMBEE DEL ATEACTIVO: Balnsario E1 Maranjal

FROPIETAFRIO:
CATEGORIA: Sitio Matuml TIPO: Fios SUBTIPO: Balnsarios
2. UBICACION LATITUD: LONCITUD:
PROVINCIA: MANABI CANTOMN: Portovizsjo LOCALIDAD: Abdon Calderon, Sitio El Naranjal
CALLE: NUMERO: TRANSVERSAL:

3. CENTROSURBANOSMAS CERCANOS AL ATRACTIVO
MNOKMBEE DEL POBLADO: Portovisjo

DISTANCIA(km): 15 Km.

HNOMBEE DEL FOBLADO: hManta

DISTANCIA (Em):30.2Km.

FEECTFITACION FLUVIOMETEICA
{mm/afio): 300-1000%

Calidad del agua: <] agna ze presenta cristzlinag en época seca (mayo-noviembre) v de coloracion verde claro en meses de lluvias

Flora v fauna: Lz vegetacion del balnesric ests personificeds por cafiz guadus plitenes v manses, lz fauns  por peces, tilapias,

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVD
ALTURA (m.snm )44 TEMPERATURA (°C): 26°
#) Tamafio: El balnezrio poses una extension de 200 metros de ancho per 23 mtrs de longimd.
v B)
C A (diciembre-abril) conuna temperamra de 23%c
L -
<
A o camzron de zgua dules, zves v reptiles.
R |Flora
L I
N MNombre Comun Nombre cientifico
I T Cafiz puadnz Beambusca guadun
D R || Platzno Musa paradiziaca
I hango NManguifera mdica
A | ¥
5 [Fauna
D E  |Invertebrados
C
o [(Meluscos
Beptiles

Grafico No. 10. Ficha de Inventario de Atractivos Turisticos Balneario El Naranjal. Datos Generales, Ubicacion, Centros
Urbanos maés cercanos y Caracteristicas fisicas del Atractivo. Elaborado por: Ninoska Casanova y Carlos Tapia.
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Nombre cisntifico

Nombre comun

Tilapa Ureochromis 5p

Camaron Macrobrachium sp

sapo Lomrun Sufo marins

Culebra Mata Caballo boa constricior

Lagzrtya Alopoglosss fesiae

lguzna Livaliodes eshaugnessyt

Aves

Nombre comun Nombre cientifico
(arrapatero Crotophegaani
Pedrote Momotusmomota
Paloma Fryjolera leptotilaryfailia
Gallmzze caragypsatranis
Totoltta Ecuztoriana Columbing buckleyi

Grafico No.11. Ficha de Inventario de Atractivos Turisticos Balneario El Naranjal. Fauna y aves. Elaborado por: Ninoska
Casanova y Carlos Tapia.



5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

d) Descripcion del paisaje: < balnezric E] naranjal estd rodeado de ALTERADO [X] NOALTERADO [] CONSERVADO [ |
cafiaverales, se identifica por ser d= abundants vegetacion. En <1 DETERIORADO [ ] %%'?EREIgEREGBE ]

belnearic existen dos familias q brindan servicios de slimentos v
bebidas de martes 2 dommges v en tiempos de camave]l v otros
ferizdos.

2 Descripcion de sus riveras: estas s& presentzn en buen estade con
zbundants vegetacion, €] lugar esta adecuado para recibir turistas,

CATUTSAS: Se encuentra alterado debide 2 gue 23 un sitio de mterss
piblico, muy viitzde per lo que se han realizade adecuaciones
para mejorar 2l atractive

:gue-f;;;tnd: Nuvia su candzl aumenta provecando precipitacionss s1 PATRIMONIO {Atractivos Culturales)
E f) :‘Lclirid'rl_ﬂes varias: Bziles ypara tﬂ_:!:tpc‘radas de feriados. Nombre:
i £} Puentey puertos: en =l ba]iiemu existe un puents d= metal, con Fecha de Declaracion:
C una snchura de 1.50mtrs v 30mtrs de large, tiene cerca decasi 20 - - -
g zfios v este zfio entregarin un pusnts nuevo que estd a cargo del Catezoria: Patrimonio dela Humanidad [ ]
A mu.uim'p_iu}_ de Pu:!-ﬂmfieju desde el afio 2007. El puerto esta adecuade Patrimonic dal Ecuador ]
para recibir 2 los toristas. — - — —
L by Vados:laprofimdidad del apua fluctia entre 1 metro en época seca, 6. ESTADO DE EDI\S'ER;' ACION DELENI‘DRP'_F' )
E en época de lluvia su caudal crece hasta llegar 2 8 metros. ALIERADD [X] HO ALTERADD [ comsERVADO [ ]
I x DETERIORADO [] Lhae=soDE [
p | T |41 USOS(SIMBOLISMO) CATTSAS-
K
1 |1l Camping
A ™M | 2. Fotografis
s
D E | ORGANIZACION Y CUMPLINMIENTO (ACONTECINIENTOS
C | PROCRAMADOS)
o

1. Fiastas en temporada de carnaval
2. Eleccion de reina de camawval

Gréafico No. 12. Ficha de Inventario de Atractivos Turisticos Balneario El Naranjal. Descripcion del paisaje, usos, organizacién
y cumplimiento, estado de conservacion del atractivo. Elaborado por: Ninoska Casanova y Carlos Tapia.
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o NISTERIO DE TURISM

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO

O e ] [— RECUENCIAS TEUROULIDIDDEACCE
E|R|M DIARIA | SEMANAL| MENSUAL | EVENTUAL DIAS AL ANOD
| [TERRESTRE potaos Y| Bw X »
LASTRAD X AUTOMOVL X
P EAPEDRADD K4 X DIAS AL MES 3
o0 x| [N Cunes Piaksice
0 lictanco pucrwd TS aFix
Y — i{:}a RO | 2 s i
o bT0: HORAS AL DIA 10
’ RV it Dalsco 1@
WERED RVIDRETA DisFiz: domizgo
EELIC0PTERDS e
luns:munﬂs:

Gréafico No. 13 Ficha de Inventario de Atractivos Turisticos Balneario EI Naranjal. Infraestructura vial y de acceso. Elaborado
por: Ninoska Casanova y Carlos Tapia.
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A

EUTAS DE BUSES DESDE POELACIONES CERCANAS:

KOMBRE DE LARUTA: Cooperativa de Transports San Placide

8 INFRAESTRUCTURABASICA

AGTA

CE
POTAELE [] EvNTUBADA ] TRATADA ] e N —— oTROS
ENERGIAFLECTRICA
SISTEMA INTER.CONECTADO B GENERADOR ] T — o
ALCANTARILL AT
RED PUELICA ] POZO CIEGO ] pozosepice [ .o [ OTROS
FRECIO
51 ] NO ] e B OTROS
Observacion :
10, ASOCIACION CON OTROS ATEACTIVOS
NOMBEES | DISTANCIA
Moreillas de Caldarim 0. 50kilomstros
Balnsario de agna dules La Compusrta 4 kilomestros
Laguna encantada 14 Lkilomsatros
11. DIFUSION DEL ATRACTINVG Cartifico que los datos constantss en 2stas hojas son vendicos
LOCAL NACIONAL ]
PROVINCIAL ] INTERNACIONAL ]
Crtros:
FIEMA: SUPEREVISOR EVALUADDR

Gréafico No. 14. Ficha de Inventario de Atractivos Turisticos Balneario El Naranjal. Rutas de buses desde poblaciones cercanas,
asociacion con otros atractivos, difusion del atractivo. Elaborado por: Ninoska Casanova y Carlos Tapia.
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Frees e
-~ SANISTEXIO DE TURBMO

L 12. DATOS GENERALES

ENCUESTADOR: Ninoska Casamovay Caslos Tapta FICHA =02
SUPERVISOR EVALUADOR: FECHA: 10 &csembee 2014
NOMBRE DEL ATRACTIVO. Balneano El Naramgal

PROPIETARIO
CATEGORIA  Smio Nasural

Grafico No. 15. Ficha de Inventario de Atractivos Turisticos Balneario EI Naranjal. Fotografias 1. Elaborado por: Ninoska
Casanova y Carlos Tapia.
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. RECISTRO DR DATOS D LOS ATRACTIV TURIATICK LY /

" a .
(( M L oo 2 . Y - ’ . .
Ry | =y FICHA PFARA INVENTARIODE ATRACTIVOS TURISTICOS i £

R VORI ol MINISTLEIO DE TUR FSMO
|13 DATOS GESERALES
ENCUESTADOR: Nnoska Casanovay Carlos Tapia FICHA- =02
FECHA: 10de &orembre do
SUPERVISOR EVALUADOR: === 2014
NOMBRE DEL ATRACTIVO: Balneano ElNaranjal
PROPIETARIO

CATEGORIA Sitio Natuzal TIPO: Rios SUBTIPO: Balnearios

Grafico No. 16. Ficha de Inventario de Atractivos Turisticos Balneario EI Naranjal. Fotografias 2. Elaborado por: Ninoska
Casanova y Carlos Tapia.
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FICHA DE RESUMEN DE INVENTARIOS DE ATRACTIVOS TURISTICOS

PROVINCIA: FECHA:
CALIDAD SIGHIFIC ADD
. ENTORNC | ESTADODE ASOC. CON
NOMERE DEL ca1 a1 ToR DODE | aocEso | mRvIC OTRCS - JERARQUIA 1-
ATRACTTVO e | Exramamen | ohxll | CONSERW. | \me10 | Maxl10 | ATRACTIVOS | LOCAL |REcioNal| Nac | mTe | SUMA 5o
e o Mas RS Mgt Max 1 Maxd4 | Max7 | Maxil
EBalnsario El MNaranjal 5 k| 4 4 4 k| 1 1 28 I

Grafico No. 17. Ficha de Inventario de Atractivos Turisticos Balneario EI Naranjal. Ficha de resumen de inventario de
atractivos turisticos, jerarquia. Elaborado por: Ninoska Casanova y Carlos Tapia.
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RIGHTEO DE DATOS DE LOA ATRACTIVOS TLRNTICO -
*» 1 -
(‘* pee- :Qe'c"-‘"!?u FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS ’T N

Pre i MINISTERIO DF TURISMO

| ENCUESTADOR: Nivoska Casasova v Carlos Tapia FICHA # 03
SUPERVISOREVALUADOR: FECHA: 10de dscyembre 2014

PROPIETARIO: varios

CATEGORIA: Mumifestacsones Culturales TIPO: Emografia SUBTIPO: Gastromomia !
3 UBICACION LATITUD: LONCITUD:
PROVINCIA: MANABI CANTON: Portoviejo LOCALIDAD: Abdén Calderca
CALLE: NUMERO: TRANSVERSAL:
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
NOMBRE DEL POBLADO. Portoviejo _ DISTANCIA(km). 15 km
NOMBRE DEL POBLADO: Manta DISTANCIA (Km): 47 km
X 4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO
C PRECIPITACION PLUVIOME TRICA
3 ALTURA (msnm) 98 TEMPERATURA (C): 22.25°C (mm/'afio): 0-600°C
A
R Embutidos artesanales: Tradicion del embutido casero introducsdo por los Espadioles. La vanedad focal nace en s hacsendas criadoras de ganado en el
L I valle de Rio Chico, sector Pimpiguasi, de Calderdn a pantis del sigio XV1
N Ingredientes: Uso de los tripas o intestinos del cerdo, sangre, arroz y especias (cilantro, cebolla, col, almio efc) actualmente se Cred un mecanismo
1 + | diferente que e5 um inyector manual a presidn también conocido como embudo manual 0 artesanal
T Preparacién: Primero se mata al cerdo, luego s¢ saca ¢l cotnijo, s¢ lo lava, luego s¢ liena cada tripa, ol relleno se lo hace manual o con embudos
D ': dependiendo del tiempo disponsble de las personas que 1o hacen que son aproximadamente 4 a § personas para ¢l relleno, luego 1o ponen a hervir hasta que
N esté 1120 el caldo de manguera v luego se 10 potie 2 refreir para que esté listo para degustar con chifles, ensalada y 11 gustan 3ji dependsendo dei gusto del
A ‘s coasumsdor. La duracidn de a preparacidn de las morcillas es de 4 horas.
E
D C
0

Grafico No. 18. Ficha de Inventario de Atractivos Turisticos Morcillas de Calderdn. Datos generales, Ubicacion, Centros
urbanos mas cercanos, Caracteristicas fisicas del atractivo. Elaborado por: Ninoska Casanova y Carlos Tapia.
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( - . .':.2'”“‘"r INVENTARIODE ATRACTIVOSTURISTI 1 g
e "y MINISTERIO DE TURISM
4.1. U_SO_S (SINMBOLISMO) 5. ESTADO DE CONSERVACIONDEL ATRACTIVO
v 1 gn'l;nu{lsd e ot o ALTERADO [J NOALTERADO [[] CONSERVADO
2. ici tr N ita J
:I\‘ radicion de ononmua DETERIORADO D ED;TI?ERR(}gER%O DE D
c 0] CAUSAS: Sa ha mantenido el mismo procadimisnto sin hacarcambios
R | ORGANIZACION Y CUMPLINIENTO (ACONTECIMIENTOS
A - ] E £ .
PROGRAMADOS) 51 PATRIMONIO (Atractivos Culturales)
E =
1. Festival de lamorcilla. Nombre: .
E Fecha de Declaracion:
I | x — .
b I po— Patrimonio de la Humanidad D
rl{ Patrimonio del Ecuador D
A N 6. ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNO
D g ALTERADO [ ;S p%orén;\;:gg [] conservapo
c DETERIORADO [ ]  Srrzmioro
o CAUSAS:
/7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO
ESTADO UE LAS FRECUENCIAS TEMPORALIDAD DE ACCESO
TIPO UBTIPO VIAS TRANSPORTE
B|R | M DIARIA [REMANALNENSUALEVENTUAL DIAS AL ANO
N TERRESTRE [ASFALTADO X [ETS X 365
. L ASTRADO [AUTOMOVIL X
P [EMPEDRADO 44 x DIAS AL MES 30
ISENDERO TREN Culturales: [Dia Inicio:
o ACUATICO [MARITIMO BARCO Dia Fin:
EOTE [Naturalas: R
v CANOA Todos los dias
FLUVIAL
IOTROS HORAS AL DIA 24
o AVION (Culturales: [Dia Inicio: Sabados.
AFREO AVIONETA Dia Fin: Domingo
[HELICOPTEROS Naturales:
lOBSERVACIONES:
Grafico No. 19. Ficha de Inventario de Atractivos Turisticos Morcillas de Calderdn. Usos, organizacion y cumplimiento,

estado de conservacion del atractivo, infraestructura vial y de acceso. Elaborado por: Ninoska Casanova y Carlos Tapia.
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EUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS:
NOMBEEDE LA RUTA: Coopsrativa da Transports San Placido
A
8. INFRAESTRUCTURA BASICA
AGTA
DE =
o| POTAELE [] E~TuEADA (] TRATADA [] pOZ0 N os
Y | ENERGIAFLECTRICA
X 4
o SISTEMA INTERCONECTADO GENERADCR ] N os
ALCANTARILL ADD
X
FED PUELICA ] POZO CIEGO ] POZO SEPTICO vopaste L OTROS
PRECIOD
s o ] R 0] ommos
Observacion: Porcion paquefiatisnsunvalorde 1,80 v la grands 25 d= 3 dolares.
10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS
NONMBEES | DISTANCIA
Balnsario da agua dulcs El Maranjal 0.30 kilémetros
Balnsario da agua dulcs la Balsa 4 kilémeatros
Laguna Encantada 14 Lilometros
11. DIFUSION DEL ATRACTIVO Cartifico gque los datos constantss en astas hojas son veridicos
LOCAL NACIONAL ]
PROVINCIAL 1 INTERNACIONAL []
Orros:
FIEMA: SUPERVISOR EVALUADOR

Grafico No. 20. Ficha de Inventario de Atractivos Turisticos Morcillas de Calderon. Rutas de buses desde poblaciones
cercanas, infraestructura basica, asociacion con otros atractivos, difusion del atractivo. Elaborado por: Ninoska Casanova y
Carlos Tapia.
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12. DATOS GENE s
ENCUESTADOR: Nmnoska Casanova y Cardos Tapia
SUPERVISOR EVALUADOR
NOMBRE DEL ATRACTIVO Morcillas de Calderon
PROPIETARIO: Vanes

FICHA » 0}
FECHA 10 &ciembee de 2014

CATEGORIA.  Manufestacsones Cultusales TIPO Emopafia SUBTIPO: Gastronomia

“ww.
y

Gréfico No. 21. Ficha de Inventario de Atractivos Turisticos Morcillas de Calderdn.
Casanova y Carlos Tapia.

Fotografias 1. Elaborado por: Ninoska
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442. DATOS GENERALES
ENCUESTADOR: Nmoska Casarovay Carlos Tapia FICHA = 03
SUPERVISOR EVALUADOR FECHA: 10 dictermnbre 2014

NOMBRE DEL ATRACTIVO: Morallas de Calderén

PROPIETARIO Vanos
CATEGORIA: Mamfestaciones Culturales TIPO. Emografia

SUBTIPO. Gastronomia

Grafico No. 22. Ficha de Inventario de Atractivos Turisticos Morcillas de Calderdn. Fotografias 2. Elaborado por: Ninoska
Casanova y Carlos Tapia.



FICHA DE RESUMEN DE INVENTARIOS DE ATRACTIVOS TURISTICOS

PROVINCILA: FECHA:
CALIDAD SIGHIFICADO
i ENTCRNC | ESTADODE ASCC oW
NOMEFE DEL o VALCE Sian | Sonsmmn | ActcEso | sERVIC CTRCE D ) s | TERARQUIAL-
ATRACTIVO INTRINZECO | EXTRINZEDD | apein Men 10 BMaxll | Maxl0 | ATRACTIVOS | LOCAL | REGICNAL| Nac | INTER | =7 2-34
e 15 Wlax 15 Mlax & Max I Max 4 Mlax Max 11
Morcillas de Calderdon 5 3 2 5 4 2 3 1 25 I

Grafico No. 23. Ficha de Inventario de Atractivos Turisticos Morcillas de Calderén. Ficha de resumen de inventario de
atractivos turisticos, jerarquia. Elaborado por: Ninoska Casanova y Carlos Tapia.



HohIxo ATOR D LOS AT

("‘T Q}ﬁ?")' FICHA FAERA INVENTARIODE ATRACTIVOS TURISTICOS 1 WA ! I t

dr st b MINISTY RIO DE TURISMO .
ENCUESTADOR: Nmnoska Casanovay Cardos Tapia FICHA =04 3
SUPERVISOR EVALUADOR: FECHA: 10 de diciembre 2014

NOMBRE DEL ATRACTIVO: M:M&EMO&AQ;

FROPIETARIO. Pubbco

" SUBTIPO. Mamifestaciones Rebposas, Tradcionales

NOMBRE DEL POBLADO: Portoviejo

CATEGORIA: Manifestacones Culturales TIPO: Ernografia ¥ Creencias ?dnn -]
. U > 3 LONGITUD: e
PROVINCIA: MANAB! CANTON: Postoviejo LOCALIDAD: Abdén Calderén
CALLE: NUMERO: TRANSVERSAL:
3. CEN C NOS_MAS A A O

DISTANCIAGom): 15 km

NOMBRE DEL POBLADO: Manza

DISTANCIA (Km) 47km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

ALTURA (msnm) 44 TEMPERATURA (°C) 26°C

nor»~

todo ¢l dia a 1a cual asisten personas de distintas comunidades

O > 0 = > 0

ONMA LBl

que llega a disfrutasia

A
(e afio): 500.1000°C

a) Motivacién v época del acontecimiento: 105 pueblos manabstas han temdo como tradacién celebrar sus fiestas en honor 3 sus santos ¥
patronos, esta celebracién da sus visperas o 04 de octubre de cada afio v Ias fiestas empiezan con un desfile en ¢l dia en ¢l que
patcipan todas las escuelas de Ia comunsdad, ademis como nvitados especiales hay grupos de baales folcldricos v 1a marcha de los
caballos de paso que ¢s infaltable, en 1a poche hay una procesidn en bonor al Santo Patrono de la parroquia San Francisco de Asis en
ia cual se recorre la calle principal de la parToquia COn una magen gigantesca del santo y detrds sus fieles creyentes recorren las calles
camnando con velas encendidas, después de es0s acontecumientos empiczan 105 batles populares v al dia sigwente fiestas durante

pertenecientes a la parroquia e mciuso de fa cabecera cantomal.

b) Opeortunidad de presenciario: Esta fiesta se realiza todos 1os afios ¢l 04 de octubre y todos los actos de la fiesta empiezan en e sector
wbano de la parroquia en la calle principal Eloy Alfaro a 1a altura del Parque.

¢) Vestuario: En el desfile que empieza en el dia los mifios de las excuelas de la parroquia se visten Con trajes LpPiCos ¥ van en carros

alegdricos
d) Estado de conservacién de la tradicién: En la parroquia Abdén Calderdn esta fiesta aun se conserva v €5 muy reconocida por todo el

Grafico No. 24. Ficha de Inventario de Atractivos Turisticos fiestas patronales de San Francisco de Asis. Datos generales,
ubicacién, centros urbanos mas cercanos al atractivo, caracteristicas fisicas del atractivo. Elaborado por: Ninoska Casanova y

Carlos Tapia.
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4.1. USOS5 (SIMBOLISMO) 5. ESTADD DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

v | 1-Tradiciones Religiosas ALTERADO [] WOALTERADO [] COMNSERVADO
EN FROCEZODE
i.} DETERIORADO [ ] DETERIORD [
e CAUSAS:
R ANV
A4 E&Eﬁ%}ffﬂ;}& CUMPLIMIENTO (ACONTECIMIENTOS 51  PATRIMONIO (Atractives Culturales)
L 1. Procesidonen honora San Francisco _
2. Desfila de escuslas v colzgios da la commmidad Nombre:
I E Fecha de Declaracion:
X Patrimonio dala Humanidad |:|
D T Catesoria: B
K Patrimonio del Ecuador |:|
I
A ™ 6. ESTADOD DE CONSERVACION DEL ENTORNO
D 5 ALTERADO [[] ¥WOALTERADOD [ ]| CONSERVADO
E EN FROCESODE
c DETERIORADO [ |  Litrmiorn
o CATTSAS:
4|7, INFRAESTRUCTURA VIAL ¥ DE ACCESQO
ESTADO DE LAS ) FRECUENCIAS TEMPORALIDAD DE ACCESO|
TIPD SUBTIPO VIAS TRANSPORTE _
B E | M DIARTA [EEMANAINENIUTAIEVENTITAL DIAS AL AND
TERRESTRE|SSEALTADG X ET= X 165
A L ASTRADO [ATTTOROVIL X -
[EMPEDRADD 434 3 DIAS AL l'hf!IE:S- a0
P SENDERO TREN Culturales: M":UI:::W: o4 de
o [CHa Fin: 05 d=
ACTATICD RARITIMG [EAFCO octubrs
¥ BDT_E' Naturales: Todes los dias
I ICATOA
O IOTR.OS HORAS AL DIA 24
[ASTON Culturalas: [Dha Inicio:
AERED (A TONETA [C¥ia Fin:
HELICOPTEROS Maturalas:
OBSERVACTONES:

Gréafico No. 25. Ficha de Inventario de Atractivos Turisticos fiestas patronales de San Francisco de Asis. Usos, organizacion y
cumplimiento, estado de conservacion del atractivo, infraestructura vial y de acceso. Elaborado por: Ninoska Casanova y

Carlos Tapia.
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RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS:
NOMBRE DELARUTA: Cooparativa de Tmnsports SanFlacido
A
% INFRAESTRUCTURABASICA
AGUA
DE -
D| POTABLE L] ENTUBADA L] TRATADA L] DOZO vopaste ] OTROS Mwagurinier
Y | ENERGIAFLECTRICA
1 x 3
0 SISTEMA INTERCONECTADO GENERADOR ] vopgsTeE L o5
ALCANTARILLADO
%
EED PUELICA ] POZO CIEGD 1 POZO SEPTICO o0 EXISTE OTROS
FRECIO
_ . ENTERADA -
A ] ] LIBEE OTReS
Observacion :
10, ASOCTIACTIONCON OTROS ATRACTIVOS
MNOMEEES | DISTANCIA
iorcillas de Caldarén 0 kilometoos
Balnsario ds agua dules E1 Maranjal 1 kﬂm;f
Balnsario de= agua dulee la Balsa oInEtros
3
11. DIFUSION DEL ATRACTIVO Cartifico que los datos constantes 2n estas hojas son veridicos
LOCAL NACTONAL ]
PROVINCIAL ] INTERNACICRNAL [l
Ortros:
FIEMRIA: SUPERVISOR EVALUADOERE

Grafico No. 26. Ficha de Inventario de Atractivos Turisticos fiestas patronales de San Francisco de Asis. Rutas de buses desde

poblaciones cercanas, infraestructura basica, asociacion con otros atractivos, difusion del atractivo. Elaborado por: Ninoska
Casanova y Carlos Tapia.
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12. DATOS GENERALES
ENCUESTADOR.: Niwoska Cazanena 5 Carle: Tapia
SUPERVISOR EVALUADOR.. : :
NOMEBRE DEL ATRACTIVO. Fiestm patrocales de San Franciaco de Aaia
PROPIEETARIO

CATEQORIA Masifestacionss Culsaraes TPO. E=0

FICHA =04
FECHA 10 Sciembes 2014

SUBTO: Me=funucioos Faiposs, madicioos ¥
emas populares

Grafico No. 27. Ficha de Inventario de Atractivos Turisticos fiestas patronales de San Francisco de Asis. Fotografias 1.
Elaborado por: Ninoska Casanova y Carlos Tapia.
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12. DATOS GENERALES

2
L

ENCUESTADOR. Nonecky Cxowna y Carie: Topia FICHA 03 R
SUPERVISOR EVALUADOR FECHA: 10 &ciembes de 2014
NOMBRE DEL ATRACTIVO. . Fiestws pevocales de S Franciaco de Asis
PROPIETARIO. Vision .

SUBTIPO. Guroseesia

CATEGORIA Mamifestasicom Culturales TIPO. Exopns

Grafico No. 28. Ficha de Inventario de Atractivos Turisticos fiestas patronales de San Francisco de Asis. Fotografias 2.
Elaborado por: Ninoska Casanova y Carlos Tapia.



FICHA DE RESUMEN DE INVENTARIOS DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Francisco da Asls

PROVINCIA: FECHA:
CATTDAT SIGHIFICADO
- ENTCENC | ESTADOC CE _ . ASCT. DON
WOMERE DEL N VALGE WTORNC | ZETADOLE | apcmso | s oTRDE s | TERARQUIA 1-
ATRACTIVD INTRINSECD | EXTRINSECO Max 10 Max 10 Max 10 Maxzll | ATRACTIVOEZ LOCAL | REGICHAL | NAC DNTER o -3+
Neax 15 Nax 1% Max 5 Max I Max 4 Max Max 1
Fiestas Patronalss d= San 5 3 1 5 4 1 3 1 25 I

Gréafico No. 29. Ficha de Inventario de Atractivos Turisticos fiestas patronales de San Francisco de Asis. Ficha de resumen de

inventario

de

atractivos

turisticos,

jerarquia.

Elaborado

por:

Ninoska

Casanova

y  Carlos

Tapia.
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4.3. Resultados de la entrevista dirigida al director de turismo del G.A.D Portoviejo.

1) ¢Cree Ud. que la parroquia Abdon Calderdn - cantdn Portoviejo - provincia de Manabi

- Republica del Ecuador cuenta con una planta turistica aceptable?
No

2) ¢Por qué cree ud que todos los propietarios de establecimientos turisticos dela

parroquia Abdon Calderdn no se legalizan adecuadamente?
Por desconocimiento de la ley y ordenanzas.

3) ¢Qué proyectos tiene en futuro en la ruta del encanto?

* Desarrollo de oferta turistica sustentable.

* Fortalecimiento empresarial.

* Imagen y calidad de servicios en general.

4) ¢Por qué cree Ud. que la parroquia Abdon Calderén solo tiene inventariado un

atractivo?

Por la no actualizacién del inventario.
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4.3.1. Resultados de la entrevista dirigida al Presidente de la Junta Parroquial.

1) ¢Cree Ud. que la parroquia tiene una buena promocién en cuanto a sus atractivos

turisticos?

No, no existe una debida promocion, a pesar de haberse declarado como una parte de la
ruta del encanto, las autoridades no aprovecharon ni dieron la apertura para que esto

avance.

2) ¢Cémo colaboraria Ud. para que la parroguia crezca en el a&mbito turistico y

gastronémico?

Estamos realizando un afiche de atractivos turisticos de nuestra parroquia para entregarlos
a hoteles, restaurantes y a instituciones publicas en general con el fin de que se conozca

que la parroquia tiene mucho que ofrecer.

3) ¢(Como se establece la relacion con las empresas publicas y privadas para el Desarrollo

Sostenible del sector turistico en la parroquia?

Con el tema de las empresas privadas no hay contacto alguno, pero en lo que se refiere a
el sector publico si porque tenemos el apoyo del municipio de Portoviejo y del consejo

provincial de Manabi con los cuales estamos comprometidos.

4) ¢(Cree Ud. que mediante un plan de promocién turistica de la zona, gozara la parroquia

de estabilidad laboral?

Si, se demostro en el festival de la morcilla, al menos se estabilizaran las familias que

expenden el producto, todo lo podemos lograr con una preparacion adecuada.
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4.3.2. Resultados de la entrevista dirigida a un docente de Marketing de la U.S.G.P.

1) ¢Como docente de la carrera de Marketing de la U.S.G.P, cuél cree Ud. que son las
estrategias de promocién que permitiran fortalecer el desarrollo turistico de una Parroquia

rural?

Cada poblacién tiene elementos comunes que son las bases para fijar estrategias de
promocion para desarrollar un sitio determinado, un buen ejemplo para una parroquia
rural serian sus atractivos naturales situando como estrategias la promocion de materiales

publicitarios que identifiquen a una parroquia.

2) Dentro de su experiencia en la rama ¢Cual considera Ud. es el mejor mercado a ofertar

turisticamente?

No es una regla directa. Las comunidades pueden tener potencial en ciertos mercados,
hablando de Manabi, habran comunidades que se destaquen en lo nacional pero para mi
todos los mercados son buenos puntos de oferta.

3) Conoce acerca de la problemética de las parroquias rurales para desarrollarse

turisticamente.

Basicamente es estructura y organizacion, el aprovechamiento de los recursos desde la
Optica turistica, deben formar a la gente en capacitaciones mediante organizaciones como

el ministerio de turismo.

4) Que acciones recomendaria para la solucion de esta problematica

Involucramiento mas cercano con las autoridades, un involucramiento patriético y ético.

Pues hay mucho que se ha hecho pero hay poco que se ha logrado.
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4.4, Resultados de la Encuesta dirigida a los turistas de la Parroquia Abdon
Calderon.

En funcion a la metodologia aplicada, se procedio a la elaboracion de una encuesta a los
turistas que visitan la parroquia Abdén Calderdn. Con el objetivo de saber si los turistas
conocen los atractivos naturales y culturales que posee este sitio y si esto influye para que
se pueda promocionar turisticamente. La fecha que se realizo esta encuesta fue el jueves
09 de octubre del 2014, a continuacion los resultados de la Encuesta:

Pregunta No. 1.

1) ¢Conoce usted los atractivos naturales de la parroquia Abdon calderén?

Cuadro 7
Alternativas Frecuencia Porcentaje
Si 42 84%
No 8 16%
Total 50 100%

Elaborado por los autores de esta tesis Ninoska Casanova y Carlos Tapia

16%

ilLlZ/‘

Grafico No. 30.
Pregunta # 1. Encuesta dirigida a turistas. Elaborado por los autores de esta tesis: Ninoska Casanova y

Carlos Tapia.

Analisis: El 84 % de las personas encuestadas indicaron que si conocen los atractivos
turisticos que existen en la parroquia, mientras que el 16 % de las personas encuestadas
dijeron que no conocen los atractivos naturales.

Interpretacion: En la encuesta se observd que la gran mayoria de turistas que visitan la

parroquia Abdon Calderdn si conocen los atractivos naturales.
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Pregunta No. 2.

2) ¢Cree Usted que las potencialidades turisticas ayudan para la promocién de la
parroquia?

Cuadro 8
Alternativas Frecuencia Porcentaje %
Si 44 88%
No 6 12%
Total 50 100%

Nota: Elaborado por los autores de esta tesis Ninoska casanova y Carlos Tapia.

12% H]l m2

Gréfico No. 31.
Pregunta # 2. Encuesta dirigida a turistas. Elaborado por los autores de esta tesis: Ninoska Casanova y
Carlos Tapia.

Andlisis: El 88 % de las personas encuestadas indicaron que con las potencialidades
turisticas que ofrece la parroquia si se puede promocionar turisticamente, mientras que el
12 % de las personas encuestadas dijeron que las potencialidades no ayudan para la
promocion del lugar.

Interpretacion: En la encuesta se observd que la mayoria de la personas que visitan la
parroquia Abdon Calderdn creen que las potencialidades turisticas si ayudan a

promocionar el sitio aunque una minima cantidad indicaron que no.
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Pregunta No. 3.

3) ¢Ud. visita la parroquia por disfrutar de?

Cuadro 9
Alternativas Frecuencia Porcentaje
Gastronomia 29 58%
Balnearios 14 28%
Centros de recreacion 7 14%
turistica
Total 50 100%

Nota:Elaborado por los autores de esta tesis Ninoska Casanova y Carlos Tapia.

m Gastronomia m Balnearios Centros de recreacion turistica

Gréfico No. 32.
Pregunta # 3. Encuesta dirigida a turistas. Elaborado por los autores de esta tesis: Ninoska Casanova y
Carlos Tapia.

Andlisis: El 58 % de las personas encuestadas indicaron que visitan la parroquia por su
gastronomia, el 28 % de las personas encuestadas dijeron que por sus balnearios de agua
dulce mientras que el 17% por los centros de recreacion turistica.

Interpretacion: En la encuesta se observd que la gran mayoria de las personas que visitan
la parroquia Abddn Calderdn lo hacen por su gastronomia.
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Pregunta No. 4.

4) ¢(Cree Ud. q la parroquia en mencion podréa desarrollarse al promocionar sus atractivos

naturales y culturales?

Cuadro 10
Alternativas Frecuencia Porcentaje %
Si 45 90%
No 5 10%
Total 50 100%

Nota: Elaborado por los autores de esta tesis Ninoska Casanova y Carlos

Tapia.

10%

Pregunta # 4. Encuesta dirigida a turistas. Elaborado por los autores de esta tesis: Ninoska Casanova y
Carlos Tapia.

Gréfico No. 33.

Analisis: ElI 90 % de las personas encuestadas mencionaron que la parroquia Abdén

Calderdn si se puede desarrollar turisticamente y dar a conocer todos los atractivos tantos

naturales como culturales que posee, mientras que el 10 % de las personas encuestadas

dijeron que no conocen los atractivos.

Interpretacion: En la encuesta se observé que la gran mayoria de las personas que visitan

la parroquia Abddn Calderdn indicaron que la misma si se puede desarrollar ya que posee

atractivos naturales y culturales.
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4.4.1. Resultados de la Encuesta dirigida a los habitantes de la parroguia Abdon Calder6én.

En funcién a la metodologia aplicada, se procedio a la elaboracion de una encuesta a los
habitantes de la parroquia Abdon Calderdn. Con el objetivo de saber si la parrogquia posee
suficientes atractivos para que progrese en el dmbito turistico y si las microempresas
brindan un servicio adecuado para atraer a los turistas a la parroquia. La fecha que se
realizo esta encuesta fue el jueves 09 de octubre del 2014, a continuacion los resultados de
la Encuesta:

Pregunta No. 1.

1) ¢Cree usted que los atractivos de la parroquia Abddn Calderdn son suficientes para
que esta progrese turisticamente?

Cuadro 11
Alternativas Frecuencia | Porcentaje %
Si 30 75%
No 10 25%
Total 40 100%

Nota: Elaborado por los autores de esta tesis Ninoska Casanova y Carlos Tapia.

Hlm2 25%

e

Gréfico No. 34.
Pregunta # 1. Encuesta dirigida a habitantes. Elaborado por los autores de esta tesis: Ninoska Casanova y
Carlos Tapia

Analisis: El 75 % de las personas encuestadas indicaron que los atractivos turisticos que
existen en la parroquia si son suficientes para ser potenciados turisticamente, mientras que
el 25 % de las personas encuestadas dijeron que no.

Interpretacion: En la encuesta se observo que la gran mayoria de los habitantes de la
parroquia Abdon Calderén indican que los atractivos turisticos que posee la parroquia
son suficientes para que se potencialicen turisticamente aunque una pequefia cantidad de

habitantes dijeron que no son suficientes para que esta progrese turisticamente.
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Pregunta No. 2.

2) ¢Cudl es su opinion acerca del servicio que brindan las microempresas turisticas de la
parroguia en mencién?

Cuadro 12
Alternativas Frecuencia Porcentaje
Bueno 24 60%
Regular 16 40%
Malo 0 0%
Total 40 100%

Nota: Elaborado por los autores de esta tesis Ninoska Casanova y Carlos
Tapia.

B Bueno M Regular Malo 0%

Grafico No. 35.
Pregunta # 2. Encuesta dirigida a habitantes. Elaborado por los autores de esta tesis: Ninoska Casanova y

Carlos Tapia.

Analisis: EI 60 % de los habitantes encuestados opinaron que es bueno el servicio de las
microempresas turisticas que existen en la parroquia, mientras que el 40 % de las
personas encuestadas dijeron que las microempresas turisticas dan un servicio regular.

Interpretacion: En la encuesta se observd que la mayoria de los habitantes de la
parroquia Abdén Calderén indican que las microempresas turisticas si dan un buen

servicio al turista.
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Pregunta No. 3.

3) ¢(Existe la presencia de turistas en la parroquia gracias a sus atractivos turisticos?

Cuadro 13
Alternativas Frecuencia Porcentaje
Siempre 23 58%
A veces 17 43%
Nunca 0 0%
Total 40 100%

Nota: Elaborado por los autores de esta tesis Ninoska Casanova y Carlos Tapia.

B Siempre H Aveces Nunca 0%

Grafico No. 36.
Pregunta # 3. Encuesta dirigida a habitantes. Elaborado por los autores de esta tesis: Ninoska Casanova y
Carlos Tapia.
Analisis: El 58 % de los habitantes encuestados opinaron que siempre existe afluencia de
turistas en la parroquia gracias a sus atractivos, mientras que el 43 % de las personas
encuestadas dijeron que a veces. Y el 0% nada.
Interpretacion: En la encuesta se observo que la gran mayoria de los habitantes de la
parroquia Abdén Calderon indican que siempre existe afluencia de turistas en la

parroguia gracias a sus atractivos turisticos.
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Pregunta No. 4.

4) ¢Cree Ud. que se ha incrementado el servicio de restaurantes con la afluencia de

turistas en la parroquia Calderon?

Cuadro 14
Alternativas Frecuencia Porcentaje %
Si 32 80%
No 8 20%
Total 40 100%

Nota: Elaborado por los autores de esta tesis Ninoska Casanova y Carlos Tapia.

20%

—  mim

Gréfico No. 37.

Pregunta # 4. Encuesta dirigida a habitantes. Elaborado por los autores de esta tesis: Ninoska Casanova y

Carlos Tapia.

Analisis: EI 80 % de los habitantes encuestados indicaron que si se ha incrementado el

servicio de restaurantes con la afluencia de turistas en la zona, mientras que el 20 % de

las personas encuestadas dijeron que no.

Interpretacion: En la encuesta se observo que la gran mayoria de los habitantes de la

parroquia Abdon Calder6n indican que si se han incrementado negocios de restaurante en

el sitio gracias a la afluencia de turistas que van a hacer turismo en la zona.
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4.5. Estrategias de promocion.

Se establecieron estrategias de promocion para fortalecer el desarrollo turistico, en
este segundo objetivo se implantaron estrategias como por ejemplo la difusion de los
atractivos de la parroquia por radio y televisién, esto ayudara mucho a que la parroquia
aumente su porcentaje de turistas pues cabe recalcar que este tipo de medios son los que
Ilaman mucho la atencién e influyen en las personas para que tengan una comunicacion

rapida e inmediata y ademas incentiva la imaginacién de quien escucha el mensaje.

4.5.1. Difusion por radio vy television:

Dentro de este objetivo se han buscado las mejores estrategias de promocion para
fortalecer el desarrollo turistico de la Parroquia Abdon Calderén que son sin duda la
publicidad por la radio y la television.

El ser humano por satisfacer su necesidad de comunicarse cada vez mejor, ha realizado
varias investigaciones las cuales han sido el impulso que ha conseguido la creacion de
herramientas eficaces para la comunicacion.

Tanto hemos crecido que ya gozamos del teléfono, el cine, la radio y la television.

Todas estas herramientas de promocion han sido indudablemente una evolucion de la
comunicacion del ser humano y esto ha sido posible gracias a la tecnologia, que sido el
instrumento cuyo progreso ha fijado el desarrollo de toda la humanidad.

La radio:

En lo que nos referimos a la promocion por radio se va a pedir el apoyo necesario a la
junta parroquial de Abdén Calderdn para la difusién de los atractivos de la parroquia, el
tiempo que duraran las propagandas de promocion de la parroquia en la radio seran de 3
minutos, porque este medio que nos ofrece muchos beneficios a bajo costo como por
ejemplo:

» Rapidez: Los contenidos se difunden al momento permitiendo asi informarse de los
Gltimos sucesos.
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» Da lugar a la imaginacion: es probable que el oyente cree personajes, o ideas con los
datos de quien narra el mensaje.

* Portabilidad: Podemos llevar el radio donde sea y oir mientras realizamos cualquier
tarea.

« Interaccion con el oyente: Dependiendo del programa y emisora, podemos encontrar
actividades destinadas a estudiantes donde pueden participar llamando para dar sus
opiniones, sobre un tema especifico.

 Alcance: Puede llegar a audiencias donde no existan entidades educativas y formar asi a
sus espectadores a bajo costo.

La television:

En lo que concierne al tema de la television, también habrd el apoyo de la Junta
Parroquial y de entidades mas grandes como el Municipio de Portoviejo quién esta
comprometido con toda la ayuda que sea necesaria para el mejoramiento y progreso de la
Parroquia.

El tiempo que estaran al aire las propagandas de promocion turistica seran de 1 minuto.

Cabe recalcar que los costos de promocion sobre los atractivos de la parroquia por
televisién son mas elevados pero aun si se cuenta con muchas ventajas como son:

* Alto contenido de estimulacion: Al concertar imdgenes, contenido, animaciones, es mas
atrayente para quien lo ve y por lo tanto tiene mayor estimulo que con otros medios.

* Favorece al desarrollo de la capacidad de escuchar, observar y describir.

* Puede emplearse como recurso educativo: Por ejemplo en nuestro pais, Ecuador desde
principios del mes de octubre del 2012, se empezd a transmitir un plan llamado Educa,
television para aprender, transmitido como un segmento de la hora educativa que el
Ministerio de Educacion disefié para brindar a los nifios y jovenes una alternativa de
programacion.

* Es un medio didactico que pude utilizarse como incorporacién a la clase para
comprender mejor una explicacion, ya que se tocan diferentes temas que pueden
emplearse en la vida diaria.

Es un medio masivo, por lo que se puede llegar a una mayor audiencia.
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4.5.2. Difusion por Internet:

Ventajas:

e Hace la comunicacién mucho mas sencilla.

e Es posible conocer e interactuar con muchas personas de todas partes del mundo.

e La bisqueda de informaciéon se vuelve mucho mas sencilla, sin tener que ir

forzadamente a las bibliotecas tradicionales.

e Esposible encontrar muchos puntos de vista diferentes sobre alguna noticia.

e Y es posible compartir muchas cosas personales o conocimientos que a otro le

puede servir, y de esa manera, se vuelve bien provechoso.

Esta es una estrategia muy importante en la promocion de la parroquia en mencion, pero
gracias a la colaboracion y el trabajo en equipo con el Presidente de la Junta Parroquial
del Gobierno Autonomo Descentralizado Abdon Calderdn es una estrategia ya realizada.

Cuadro 15

Costos de la difusion por radio y television.

Costos de promocién por radio y television.

Difusion por television $ 1.880,00 mensuales
Difusidn por radio $ 200,00 mensuales
Total $ 2.080,00

Nota: Elaborado por los autores de esta tesis Ninoska Casanova y Carlos Tapia.
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4.6. Comprobacion de hipotesis.

4.6.1. Comprobacion de hipétesis general

Cuadro 16

Comprobacion de hipétesis general.

Tema Objetivo Hipdtesis Comprobacion
general general

Promocién Determinar la | La promocion | Los resultados de la pregunta No. 1
COMO  apoyo | promocion determinara el | dirigida a los habitantes de la
para el | como apoyo | desarrollo parroquia, indica que El 75 % de las
desarrollo para el | turistico de la | PE™ONas encuestadas expresan. que

. . , | los atractivos turisticos que existen
turistico de la | desarrollo parroquia Abdon a

Parroquia
Abdon
Calderon -
canton
Portoviejo -
Provincia de
Manabi -
Republica del
Ecuador.

turistico de la
parroquia

Abdon Calderdn
- canton
Portoviejo -
provincia de
Manabi -
Republica  del
Ecuador.

Calderdn - canton

Portoviejo -
provincia de
Manabi -
Republica del
Ecuador.

en la parroquia son suficientes para

ser  potenciados turisticamente,
mientras que el 25 % de las personas
encuestadas dijeron que no.

En la pregunta No. 2 dirigida a los
habitantes de la parroguia el 60 % de
los encuestados opinaron que es

bueno el servicio de las

microempresas en la parroquia,
mientras que el 40 % de las personas
encuestadas las

dijeron  que

microempresas dan un  servicio
regular, lo que indica que hay buen

servicio pero debe mejorar.

Nota: Elaborado por los autores de esta tesis Ninoska Casanova y Carlos Tapia.
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4.6.2. Comprobacion de Hipdtesis especifica 1

Cuadro 17

Comprobacion de hipétesis especifica 1

Tema Objetivo Hipdtesis Comprobacion
Especifico 1 especifica 1
Promocién Levantar  una | El levantamiento | Los resultados de la pregunta No.
. . 2 dirigida a los turistas que visitan
como apoyo | linea base sobre | de una linea base
la parroquia, nos refleja que el
ara el | las sobre las o
P 88% de los encuestados considerd
desarrollo potencialidades | potencialidades quelas potencialidades turisticas si
- i L ayudan para la promocion de la
turistico de la | turisticas  para | turisticas y P P
parroquia, mientras que el 12% de
Parroquia que determinen | permitira .
los encuestados dijeron que las
Abdon la influencia en | determinar la | potencialidades no ayudan para la
] | . romocién del lugar, porque hace
Calderon - |la  promocion | influencia en la P gar, porq
falta una adecuada planta
canton turistica de la | promocion - :
turistica, las autoridades no
Portoviejo - | parroquia. turistica de la | apoyan ni invierten en el sector
o . turistico y solo se conoce a la
Provincia de parroquia.
parroquia por la venta de
Manabi - . .
morcillas y no por sus atractivos
Republica del naturales.
Ecuador.

Nota: Elaborado por los autores de esta tesis Ninoska Casanova y Carlos Tapia.
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4.6.3. Comprobacion de Hipotesis especifica 2

Cuadro 18

Comprobacion de hipétesis especifica 2

Tema Objetivo Hipdtesis Comprobacion
Especifico 2 especifica 2
Promocién Establecer Si se establecen | La pregunta No. 4 dirigida a los
. . turistas que visitan la parroquia en
como apoyo | estrategias  de | estrategias de g parrog
mencion nos muestra que el 90 %
ara el | promocion para | promocién
P P P P de las personas encuestadas
desarrollo fortalecer el | permitird mencionaron que la parroquia
- Abddén Calderén si se puede
turistico de la | desarrollo fortalecer el P
desarrollar turisticamente y dar a
Parroquia turistico. desarrollo .
conocer todos los atractivos tantos
Abdon turistico. naturales como culturales que
. osee, mientras que el 10 % de
Calderén - P q
las personas encuestadas dijeron
canton
que no, porque hace falta
Portoviejo - establecer estrategias para lograr
. su posterior desarrollo.
Provincia de
Manabi -
Republica del
Ecuador.

Nota: Elaborado por los autores de esta tesis Ninoska Casanova y Carlos Tapia.
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4.6.4. Comprobacion de Hipotesis especifica 3

Cuadro 19

Comprobacion de hipdtesis especifica 3

Tema Obijetivo Hipotesis Comprobacién
Especifico 3 especifica 3
Promocion Disefiar una | ElI disefio de una | La pregunta No. 3 dirigida a los

coOmo  apoyo
para el
desarrollo
turistico de la
Parroquia
Abdon
Calderon -
canton
Portoviejo -
Provincia de
Manabi -
Republica del

Ecuador.

propuesta para dar
solucion al
problema

planteado.

propuesta dara
solucion al
problema
planteado.

turistas refleja que el 58 % de las
personas encuestadas indicaron
que visitan la parroquia por su
gastronomia, el 28 % de las
personas encuestadas dijeron que
por sus balnearios de agua dulce
mientras que el 17% por los
centros de recreacion turistica.
Por lo tanto disefiar una
propuesta para asociar todas
estas razones por las cuales los
turistas visitan la parroquia seria
muy atil para que Abdén
Calderon sea reconocido como
una parroguia que recopila
atractivos de todo tipo.

El 58 % de
encuestados  opinaron que
siempre existe afluencia de
turistas en la parroguia gracias a
sus atractivos, mientras que el
43 % de las personas encuestadas
dijeron que a veces, disefiar una
propuesta sera de mucha utilidad
para ver crecer a la parroquia.

los habitantes

Nota: Elaborado por los autores de esta tesis Ninoska Casanova y Carlos Tapia.
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CAPITULO V

5. Conclusiones y Recomendaciones.

5.1. Conclusiones.

1 Se realizd el levantamiento de la linea base sobre las potencialidades turisticas
para que estas determinaran la influencia en la promocion turistica de la parroquia,
en este primer objetivo se hizo el levantamiento de informacién destacando 4
atractivos principales en la Parroquia evidenciados en las fichas de los atractivos
turisticos, estos atractivos son: Balneario la compuerta, Balneario el naranjal, el
plato tipico las morcillas y por Gltimo las fiestas patronales de San Francisco de
Asis.

2 En el objetivo 2 Se creo la imagen corporativa del Circuito turistico como también
se definid los canales de difusidn para informar, convencer y actuar con él objetivo
de captar la atencién de los futuros clientes y dejar plasmada en sus mentes de
manera clara y concisa el nombre de la parroquia como un lugar turistico digno de
ser visitado.

3 Por ultimo en el objetivo 3 se disefid una propuesta para dar solucion al problema
planteado, la investigacion se realizo en la Parroquia Abdén Calderon, gracias a su
ubicacion geogréafica, a los atractivos internos que ostenta, su viabilidad y la
disposicion de asociarse con los demés atractivos complementarios de la zona de
ejecucion del proyecto, En este objetivo se permitio disefiar el circuito turistico
comunitario en la parroquia Abdon calderén, cantdn Portoviejo, provincia de

Manabi. Se ejecutd el inventario de los atractivos turisticos naturales y culturales
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basandose en la metodologia del Ministerio de Turismo de la Republica del
Ecuador, Coordinacion Zonal 4 con la cual se crearon las fichas de los atractivos,
ejecutando la pertinente investigacién de campo en la que se selecciond datos
generales y especificos de cada uno de ellos, esta informacion permitid incluir
ciertos atractivos en el disefio del circuito turistico y a su vez se selecciond
informacidn para crear un guidn para los futuros guias del circuito comunitario.

La aplicacion de las encuestas realizadas a los habitantes de la parroquia dio a
conocer que siempre existe afluencia de turistas en la parroquia gracias a sus
atractivos turisticos y la encuesta realizada a los turistas se pudo conocer que la
gran mayoria de ellos visitan la parroquia Abdon Calderén porque si conocen los
atractivos naturales.

La aplicacion de las entrevistas nos indicaron que existe la predisposicion de
autoridades parroquiales y municipales para contribuir al desarrollo vy

mejoramiento de los atractivos de la parroquia.
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5.2. Recomendaciones.

1 El circuito turistico de la Parroquia Abdon Calderdn es el primer gran paso que la
misma lleva a cabo, gracias a este proyecto la parroquia puede introducirse en la
actividad turistica organizada en la que los beneficiarios directos son los
habitantes de la comunidad.

2 El presente proyecto debe ser desarrollado, para que se efectie con los objetivos
planteados en esta investigacion, generando fuentes de trabajo para toda el area de
influencia del circuito turistico comunitario.

3 Involucrar al GAD Parroquial de Abdon Calderén para que destine un mayor
presupuesto para el desarrollo de la actividad turistica.

4 Utilizar el logo creado en este proyecto para que las personas identifiquen y
reconozcan a la parroquia.

5 Potencializar los recursos turisticos de la parroquia, mediante la incorporacién del
inventario de atractivos turistico actualizado, en el presente estudio.

6 Fortalecer el manejo de los recursos naturales y garantizar la conservacion de los
mismos, a través de campafias ambientales, orientadas por el Ministerio del

Ambiente del Ecuador.
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CAPITULO VI
6. Propuesta.

6.1. Datos informativos.

6.1.1. Titulo de la propuesta.

Disefio de un circuito turistico que contribuya al desarrollo del turismo en la Parroquia

Abdon Calderon del Canton Portoviejo, Provincia De Manabi.

6.1.2. Periodo de ejecucién

Fecha de inicio: Diciembre del 2015

Fecha final: Diciembre del 2016

6.1.3. Descripcion de los beneficiarios.

Beneficiarios directos

. Habitantes de la parroquia Abdén Calderén

Beneficiarios indirectos

. Gobierno parroquial de Abdon Calderon.
. Habitantes
. Turistas locales

e Lasociedad Manabita y Ecuatoriana.
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6.1.4. Ubicacidn sectorial vy fisica.

San CIemen:e
san Jacin®
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|
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Grafico No. 38.
Mapa de Portoviejo.

Fuente: Google Ecuador

La parroquia Abdon Calder6n se encuentra a una distancia de 15 km desde

Portoviejo que es su cabecera cantonal.

Investigando el P.D.O.T%de la parroquia podemos conocer que:

“La parroquia Abdon Calderon esta inmersa en la poblacion total del canton Portoviejo
280.029 con aproximadamente 18,500 habitantes, de los cuales tiene un predominio del
50.60% de hombres, sobre el total de mujeres del 49.40%.” (p. 36)

Continuando la lectura del mismo autor, Abdon Calderon se encuentra ubicado entre las
coordenadas 9882.100 y 9876.500 mts. De latitud norte y entre las coordenadas 585.300 y
567.600 mts. de longitud este. Existe una diferencia de extremo a extremo en su latitud de

15,6 Km. y una diferencia de extremo a extremo en su longitud 17,7 km. (p.32)

*’Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial Parroquia Abdén Calderdn. (2009-2014).
82



6.1.5. Limites y Ubicaciéon Parroquial.

Analizando la péagina web del Gobierno Parroquial Abdén Calderén® podemos conocer

que:
La parroquia se encuentra localizada al sur central del Cant6n Portoviejo, limita:
NORTE: Las parroquias Pueblo Nuevo y Rio Chico del Cantén Portoviejo
SUR: La Parroquia Ayacucho del Canton Santa Ana

ESTE: Las Parroquias Alajuela y Chirijos del Cantén Portoviejo

OESTE: Zona Urbana del Canton Portoviejo (p.33).

6.2. Introduccidn.

El turismo es una actividad relativamente nueva, que a lo largo de la historia ha
evolucionado a pasos agigantados, generando también conciencia de proteccién del medio
ambiente y revalorizacion de la cultura, en Ecuador los recursos turisticos naturales y
culturales son Unicos, a parte de las fortalezas de su talento humano (como la calidez de la
gente), la competitividad en precios, salud, seguridad, transporte, variedad en alojamiento,

facilidades para el ingreso de los turistas, asi como los rubros que el Estado ha destinado

2G.A.D Parroquial Rural de Abdén Calderén. (2014-2019). [En linea]. Consultado: [20, febrero, 2015]
Disponible en:

http://gadabdoncalderon.gob.ec/manabi/?p=122
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para su desarrollo, al igual que las nuevas politicas direccionadas al desarrollo de la

actividad. (p.1).

Los autores de este proyecto de investigacion pudimos analizar que, la parroquia Abdon
Calderon se caracteriza por sus balnearios y principalmente por su gastronomia, de esto
surgié la nueva propuesta que permitira dinamizar fuentes de trabajo para sus habitantes
generando asi ingresos econdmicos y una mejor calidad de vida para sus habitantes.
Ademas los duefios de establecimientos turisticos tendran la oportunidad de capacitarse
para ofrecer un mejor servicio, todas estas nuevas alternativas que se implementaran a
través de las gestion el GAD parroquial permitirdn  que la poblacion se beneficie,

logrando asi a mediano plazo ofrecer productos y servicios turisticos competitivos.

Se plantearan 3 objetivos en la propuesta, como primer objetivo implantamos la creacion
del logo y slogan que se utilizara en la propagacion del circuito, el segundo objetivo es
realizar el guion turistico y el itinerario para obtener la informacion que el turista requiere
dentro del recorrido y el tercer objetivo es la socializacion de la propuesta destinada al

presidente de la junta parroquial y los representantes de la comunidad.

Abdon Calderdn es una parroquia que se destaca por sus recursos naturales y qué mejor
que contar con un circuito turistico que represente los sitios mas interesantes de la misma.

De esta manera se apreciard un avance al desarrollo turistico de manera inmediata.
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6.3. Justificacion

Los autores de esta tesis pudimos analizar que, la importancia de la creacion de un
circuito turistico radica en la informacion que brindemos al turista sobre cada uno de los

atractivos que este visitara.

Con la ejecucidn de este circuito turistico, se tiene la perspectiva de que la poblacion no
solo calderonense, si no también manabita se fije en la evolucion que esta asumiendo la
parroquia y se sientan vinculados con el desarrollo de este tipo de proyectos, fomentando
asi el interés por conocer un poco mas de su entorno y conservarlo para las futuras

generaciones.

Este circuito serd el motor de desarrollo local, frente a actividades econdmicas
tradicionales, las microempresas comunitarias, que se dedican a brindar productos y

servicios lo hardn con un margen de ética, calidad y eficiencia, lo cual aportard al

crecimiento turistico local y regional, este proyecto serd una iniciativa emprendedora que

permitira el desarrollo turistico de la parroquia.

6.4. Objetivos

6.4.1. Obijetivo General.

Disefiar un circuito turistico en la parroquia Abdon Calder6n que permita el
fortalecimiento y aprovechamiento de los recursos para el desarrollo del turismo

en la zona.
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6.4.2. Objetivos especificos.

Creacion del logo, slogan o marca publicitaria que sera utilizada en la propagacion del

circuito.

Realizar el guion turistico y el itinerario para obtener de primera mano la informacién

que el turista requiere dentro del recorrido.

Socializar la propuesta para dar conocimiento de la investigacion realizada a las

autoridades involucradas y a la comunidad.

6.5. Fundamentacion tedrica.

6.5.1. Atractivos turisticos:

Analizando la metodologia para inventarios de atractivos turisticos de la Republica
del Ecuador® (2004) se pudo encontrar la siguiente definicion: “Es el proceso mediante
el cual se registra ordenadamente los factores fisicos, biologicos y culturales que como
conjunto de atractivos, efectiva o potencialmente puestos en el mercado. Contribuyen a

confrontar la oferta turistica del pais” (p. 2).

6.5.2. Circuito turistico:

Indagando en la obra de Martinez® (2011) podemos conocer que:

*Ministerio de Turismo de la Republica del Ecuador. 2004. Metodologia para inventarios de atractivos
turisticos. Quito, Republica del Ecuador.
*Martinez, R. (2011). Turismo Espiritual una alternativa de desarrollo para las poblaciones. [En linea].
Consultado: [1, noviembre, 2013] Disponible en:

86



La elaboracion de una ruta o circuito es importante tener en cuenta los factores
tales como conveniencia de realizar una investigacion previa de la zona,
inventario, entrevistas y visitas de campo. Deben considerarse las variaciones
climatoldgicas de la region, jerarquizar sus recursos. En el trazado de las rutas es
pertinente calcularlas distancias para fijar los puntos de partida y la finalizacion
del circuito. El disefio debe incluir el nombre del circuito.

El circuito es una amalgama de productos y servicios ofrecido al turista para
satisfacer su motivacioén de viajero. (p. 99)

Asi mismo comparando la obra de Quesada®(2009): “Los circuitos turisticos son un
recorrido turistico, que se origina y finaliza en el mismo lugar, transitando por varios

puntos de interés, los que solo se visitan una vez durante el periplo” (p. 265)

Ademas otro criterio relacionado es el que menciona Vaca®’ (2010): El cual define al
circuito turistico como la suma de varios corredores que unen los servicios y productos de
un destino turistico con otros destinos; para el beneficio de las zonas turisticas y para

quienes disfrutan del turismo (p. 3)

6.5.3. Ruta turistica.

Investigando la obra de Alvaro®® (2010) obtuve el concepto de una ruta turistica:
“Es el camino que se decide tomar para desarrollar determinada actividad turistica, esta
estipulada por una serie de valores culturales y naturales que hacen de ella un recurso

lineal de atraccion”. (p. 37).

6.5.4. Publicidad:

http://books.google.com.ec/books?id=AvKIu3l0ftsC&printsec=frontcover&hl=es&source=gbs_ge_summar
y_r&cad=0#v=onepage&g&f=false

**Quesada, R. 2009. Elementos del turismo. Concepto de Circuito turistico. Editorial Universidad a
Distancia San José, Costa Rica. Primera Edicion.

?"\/aca, M. 2010. Circuito Turistico Guayaquil — Salinas — Puerto Cayo. Tesis Facultad de Ingenieria
Maritima, licenciatura en Turismo, Escuela Superior Politécnica del Litoral. Ecuador.

?8Alvaro, G. (2010). La Guia del Guia. Manta, Republica del Ecuador: MAR ABIERTO.
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Analizando la obra de Gonzales, y Prieto®® (2009) se pudo hallar la siguiente definicion:

La publicidad comercial consiste en divulgar, es decir, dar a conocer algo a capas
amplias de la poblacién. Lo que queremos divulgar son mensajes no de cualquier
tipo, sino de caracter comercial. Ademas, lo hacemos al objeto de atraer

consumidores para nuestro producto o usuario para nuestro servicio. (p. 16)

6.5.5. Concepto de Itinerario:

Casanova, N. (Comunicacion personal, 23 enero del 2015).

Hoy por hoy empleamos el término itinerario, al camino que debe recorrerse para
lograr llegar a un lugar determinado, mostrando las calles por las que se debe pasar
y detallandolas con sus atractivos y servicios como (hoteleria, comedores,
estaciones de servicios y gasolineras.) entre otros.

El itinerario permite planear, para evitar desventajas como perder el tiempo
recorriendo caminos equivocados, selecciona vias mejor organizadas. Facilita
ubicarse en un punto, y anunciar las dificultades o beneficios que suelen hallarse
en los espacios del camino. Los Guias de turismo se encargan de concretar
itinerarios para cautivar a los turistas y lograr asi q estos sean atraidos.

»*Gonzales, M. & Prieto, M. (2009). Manual de publicidad. [En linea]. Consultado: [27, noviembre, 2013]
Disponible en:
http://books.google.com.ec/books?id=BImr23cWZI1QC&printsec=frontcover&hl=es&source=ghs_ge_sum
mary_r&cad=0#v=onepage&q&f=false
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6.6. Actividades.

6.6.1. Cuadro de Actividades

ACTIVIDADES

Octubre 2014- Julio 2015

Oct

Dc | En| Fb | Mz | Ab | My

In

I

Componente 1

1 Elaborar un logo, slogan y material de
promocion paraque la parroquia pueda
ser identificada.

El logo se disefiara en colores verde y
celeste yrepresentara la riqueza de la

parroquia

El slogan se plasmara en base a los
atractivos mas representativos de la

parroquia.

El material de promocion turistica
permitira que los visitantes tengan
informacion sobre los atractivos

Componente 2

2 Hacer el itinerario y guion del
recorrido del circuito.

Descripcion de los horarios de visita a
lugares establecidos

Disefio grafico del recorrido del circuito
turistico

Descripcion detallada de la actividad que
se desarrollara en cada localidad

Chbmponente 3

3 Socializacion de la propuesta

Reunion con el presidente de la junta
parroquial y habitantes de la comunidad

Grafico No. 39.

Cuadro de actividades de la propuesta. Elaborado por los autores de esta tesis Ninoska Casanova y Carlos

Tapia.
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6.6.2. Disefio del circuito turistico en

la parroquia Abdén Calder6n que permitird el

fortalecimiento y aprovechamiento de los recursos para el desarrollo del turismo en la

Zona.

Disefio del circuito turistico

Abdén Calderdn

=

Porntoyiejo

| SIMBOLOGIA

© AEEies isEices
L linealdelRutal
= CarreteralPrincipal

Grafico No. 40.

Deleite turistico
gastronomico

| ATRACTIVOS,
TURISTICOS)

L)[PimpiguasitiAgualdelcocoll @ |
F2)IBalnearioldefagualdulce]
ILalCompuertal
f3)[Vorcilias ]
14)|Bainearioldelagualdulce)
LEIINaranjalZ

Circuito turistico, parroquia Abdén Calderén. Disefiado por el Ing. en disefio grafico Arturo Molina. Correo
electronico: arturomolinal000@hotmail.com
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6.6.3. Descripcidn detallada de la actividad que se desarrollard en cada localidad del

circuito.

Cuadro 20

Descripcion detallada de las actividades que se desarrollaran durante el circuito.

Atractivo a visitar

Actividades a realizarse durante la visita

Agua de Coco en Pimpiguasi.

Degustacion del agua de coco.

Balneario La Compuerta

Observacion de flora y fauna del balneario

Recorrido en hicicleta

Mirador

Descanso en hamacas

Bafio en el balneario (opcional)

Degustacion de comida tipica (opcional)

Parque Central Abdon Calderon

Fotografias

Mirador del cementerio

Area de juegos
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Video de la parroquia observado en la
biblioteca virtual.

Morcillas Degustacion de caldo de manguera,
morcillas y longanizas.

Balneario El Naranjal Fotografias

Observacion de flora y fauna del balneario

Bario en el balneario (opcional)

Nota: Elaborado por los Autores de esta Tesis Ninoska Casanova y Carlos Tapia.

6.6.4. Creacién del logo, slogan o marca publicitaria que serd utilizada en la difusién del

circuito.

Justificacion del logotipo y slogan.

Los autores de esta tesis, exploramos un disefio para establecer una marca turistica en la
parroquia Calderon se fijo que el uso de un icono representativo es importante porque

servira para identificar lo que caracteriza o identifica a la parroquia.
Utilizamos el color verde para resaltar el paisaje y naturaleza que existe en el lugar y el

celeste por sus balnearios, el slogan determinado como: Abddn Calder6n, Gastronomia y
Belleza natural, enfatiza a las reconocidas morcillas de la parroquia que por tradicion se
conocen, ademas se refiere a la belleza de sus balnearios y el ceibo representa la historia
de la parroquia, ademas se resalta la abundancia del coco que existe dentro de la

parroquia.
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, Gastronomia y Belleza Natural (

Grafico No. 41.

Logo de la parroquia Abdon Calderon. Disefiado por el Ing. en disefio grafico Arturo Molina. Correo
electrénico: arturomolinal000@hotmail.com
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6.6.5. Elaboracién del quién turistico que permitird obtener de primera mano la

informacion gue el turista requiere dentro del recorrido.

Analizando la obra de Alvaro® (2004) podemos entender que:

De acuerdo al diccionario de la lengua espafiola guién es un escrito en que breve
ordenadamente se han apuntado algunas ideas o cosas con objeto de que sirva de
guia para determinado fin. Sobre la base de esta premisa, se puede asegurar que el
guion es una herramienta de la cual el guia se sirve para desarrollar eficientemente
la exposicién oral, durante su ejercicio profesional. EI guion permite sintetizar la
informacion que se ha de suministra al cliente (turista). Es una fuente de datos que
el guia se encargara de actualizar, ampliar o eliminar, de acuerdo a las necesidades
0 circunstancias, en forma constante. (p.59).

Elaboracion del Guién turistico.

Iniciaremos el recorrido en el canton Portoviejo, el punto de encuentro seré en el terminal

terrestre ubicado en la Av. del ejército.

Ya en el trayecto hasta el sitio Pimpiguasi de la Parroquia Calderon, nos detendremos y
haremos la primera parada para refrescarnos con la tradicional agua de coco la cual es

muy buscada por turistas locales no solo en el sitio Pimpiguasi si no en toda la parroquia.

La venta de agua y carne de coco ha estado presente hace décadas en este sitio que se

caracteriza por la abundancia de la futa tropical en el lugar.

Habra dos opciones de recorrido, en bicicletas o en la furgoneta depende del deseo del

turista, ya que contamos con una via en excelente estado.

%0 Alvaro, G. (2004). La guia del gufa. Reptblica de Ecuador: Editorial Casa de la Cultura Ecuatoriana
Benjamin Carrién.
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Continuando con nuestro recorrido nos trasladaremos en bicicletas (opcional) desde este
sitio, directo al Balneario la Compuerta en el sitio La Ciénega a un costado de la carretera
es un balneario muy agradable tiene preciosas vistas ademas existe la venta de platos a la
carta, podremos apreciar también la flora y fauna del lugar y tomar fotografias, para
acceder a este balneario es necesario entrar por un sendero de casas pertenecientes a
miembros de una misma familia, todos viven en conjunto unos cerca de otros y todo el

dinero que se recauda en los dias que se abre el balneario es para adecuar mejor el lugar..

Después nos transportaremos al Centro de la Parroquia donde haremos otra parada en el
parque central y aqui veremos un video promocional de la parroquia y algunas de sus
leyendas, el cual lo podremos apreciar en la biblioteca virtual, que estd ubicada a un

costado del parque.

El parque central de Abdon Calderon ha tenido muchas transformaciones en sus inicios
era un parque repleto de naturaleza y arboles de gran tamafio como eran los ceibos y los
matapalos pero en ese tiempo no habia ningun tipo de juegos para nifios, después con el
paso de los afios se construyo un nuevo parque dotado de juegos infantiles, areas verdes y
asientos para los visitantes, luego de haber sido ejecutada esta obra hace 4 afios atras se
volvié a remodelar el parque central de la parroquia colocando la glorieta y hace pocos

meses atras se colocd el monumento a el héroe niflo Abdén calderon.

Luego visitaremos la Iglesia San Francisco de Asis la cual lleva este nombre en honor al

santo que a su vez es el patrono de la parroquia.
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La iglesia se construy6 en el afio 1891, lleva en su nueva construccion aproximadamente
60 afios con la misma infraestructura, hubo remodelaciones dentro de la misma hace 3

anos.

Continuando con el recorrido en bicicletas unos metros mas adelante degustaremos de las
famosas morcillas de Calderon, las cuales fueron introducidas por los espafioles hace
muchos afos atras y sus ingredientes principales son: los intestinos del cerdo, la sangre, el

arroz y especias vegetales como son el cilantro, col, alifio etc.

El ingenio local desarrollé un inyector manual a presion muscular también conocido como

embudo manual o artesanal.

Preparacion: primero se mata al cerdo, una vez muerto se limpia todo y luego se saca el
entrijo, que es lo que une el estdbmago y el intestino, este se lo lava, luego se llena cada
tripa el relleno se lo hace manual o con embudos dependiendo del tiempo disponible de
las personas que lo hacen que son aproximadamente 4 a 5 personas para el relleno, luego
lo ponen a hervir hasta que esté listo el caldo de manguera y luego se lo pone a refreir y
estd listo para servirse con platanos fritos y ensalada, dependiendo del gusto de cada

cliente. La duracion de la elaboracion de las morcillas es de 4 horas aproximadamente.

Antes de llegar al restaurante de Don Rigo que es como se conoce al Sr que vende las
morcillas, pasamos por el GAD parroquial y al mismo tiempo por el mercado municipal
de la parroquia que funciona en la planta baja del Gobierno Auténomo Descentralizado de

Abdon Calderdn, donde se expenden todos tipos de carnes y alimentos ademas en los dias
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de feria vienen personas de otras localidades para hacer las respectivas compras por la

calidad y frescura de los productos que aqui se expenden.

Después conoceremos el Balneario el Naranjal el cual es un lugar muy agradable y
tranquilo y es muy concurrido por turistas, es opcional si los turistas desean disfrutar del
agua cristalina que caracteriza a este balneario. Ademas de la cascada natural que se ha

formado por la presencia de rocas en sus aguas que es muy acogedora.

Aqui también podran hacer uso de fotografias en el lugar.

Después de visitar tan agradable lugar al lugar, dejaremos a un lado las bicicletas y
subiremos a la furgoneta para trasladarnos nuevamente al punto de partida que es la

ciudad de Portoviejo.

6.6.6. Realizar el itinerario del recorrido a efectuar para la correcta interpretaciéon de los

visitantes.

Itinerario del circuito turistico.

El punto de encuentro sera el terminal terrestre.
10:00 Salida del terminal terrestre de la ciudad de Portoviejo
10:20 Parada en Pimpiguasi
Degustacion de agua de coco
11:00 Balneario la Compuerta
Observacion de flora y fauna del balneario

Recorrido en hicicleta
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Mirador

Descanso en hamacas

Bario en el balneario (opcional)

Degustacion de bocados tipicos
11:45 Parque Central Abdon Calderon

Fotografias

Mirador del cementerio

Area de juegos

Video de la parroquia observado en la biblioteca virtual.
13:30 Morcillas

Degustacion de caldo de manguera, morcillas y longanizas
14:30 Balneario El Naranjal

Fotografias

Observacion de flora y fauna del balneario

Bario en el balneario (opcional)

Disfrute de areas verdes y piscina

Fotografia

16:00 Retorno al punto de partida la ciudad de Portoviejo.

98



6.6.7. Costo del Circuito Turistico.

Cuadro 21

Costo del Circuito Turistico.

Actividades Costo
individual

Degustacion del agua de coco $1.00

Degustacion de bocados tipicos en balneario la compuerta (maduros con queso, | $2.50
enrollados de manjar)

Degustacion de caldo de manguera, morcillas y longanizas. $8.00
Guia turistico $1.00
Transporte $2.00
Material promocional (postales y tripticos) $3.00
Total $15.00

Nota: Elaborado por los autores de esta tesis: Ninoska Casanova y Carlos Tapia.
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6.6.8. Socializacién de la propuesta para dar conocimiento a la comunidad de la

investigacion.

Cuadro 22

Acta de socializacion de la propuesta para dar conocimiento a la comunidad de la
investigacion.

MEMORIA DE REUNIONES DE EQUIPO DE INVESTIGACION

FECHA: 20 de junio del 2015 LUGAR: Gobierno Autébnomo
Descentralizado de Abdon Calderon

TEMAS TRATADOS:

Recurso financiero

Gestién y colaboracion de proyectos.

ACUERDOS ALCANZADOS:

El Gobierno Auténomo Descentralizado de Abddn Calderdn, se compromete a gestionar
proyectos de indole turisticos y ambientales.

Se apoyaran y negociaran proyectos sustentables para el desarrollo de la parroquia Abdén

Calderdn.

Una vez ejecutado el circuito turistico se gestionaran puntualmente las actividades que

abarca el mismo, se trabajara articuladamente.

El municipio de Portoviejo cuenta con un presupuesto para apoyar proyectos sustentables,

los cuales se trabajarian asociadamente con el duefio de la propuesta.

Nota: Elaborado por los autores de esta tesis: Ninoska Casanova y Carlos Tapia.
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Grafico No. 42,
Reunion con el presidente de la junta parroquial y la comunidad.

6.6.9. Diseno del material de promocidn turistica.

6.6.10. Disefo de tripticos informativos.

COMO LLEGAR

del Cantén Portoviejo

Deleite turistico
gastn’;‘c‘)nomicc

DATOS UTILES

-Coop. Abdon Calderén
-Banco del Barrio - Banco de
-Guayaquil

-Mi Vecino - Banco del Pichincha

-Wertern Union Auspiciantes:
-Centro de Salud Abdén Calderon Centre Turistic®
Neverland

L] G:AD: PARRQUIAL
= ABDON CALDERON
E-mail: antoniotapial 990@hotmail.com

E-mail: ninicasanoval 990@hotmail.com
Telf: 0989577528 / 0939366008

%ﬁ] ?, Abdén Calderén - Portoviejo - Manabi
S

Grafico No. 43.
Triptico de la parroquia Abdén Calderén, parte 1, Disefiado por el Ing. en disefio grafico Arturo Molina.
Correo electrdnico: arturomolinal000@hotmail.com
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al sur cen-
tral a 15 del Por jo, limita:
NORTE: Las parroquias Pueblo Nuevo y Rio Chico del
Canton Portoviejo

SUR: La Parroquia Ayacucho del Canton Santa Ana
ESTE: Las Parroquias Alajuela y Chirijos del
Cantén Portoviejo

OESTE: Zona Urbana del Cantén Portoviejo

Aden Celdertn

< @ASTRONOM

B’ AR ;
hUbicada en la comunidad Naranjal; atencién

los fines de semana y feriados, cuenta con: Entre los principales platos de tra

balneario de agua dulce, pista de baile, gastronomia se destacan: La Morcilla, El

garaje, servicio de bar, canchas deportivas y Encebollado, El seco y caldo de gallina
Monumento a el héroe los deliciosos platos de nuestra gastrono- criolla y una serie de platos que solo lo
nino Abdén Calderén, mia. Ideal para disfrutar en armonia con la puedes degustar en esta hermosa tierra.
este fue levantado en naturaleza, en Familia o con amigos

el afo 2015 por el alcal-
de Agustin Casanova y
la gestion del G.A.D Pa-
rroquial.

>

" 5 S ¢ -
COVEUERTAMECentro Turistico
Ubicada en la comunidad La Ciénega; aten- NeM e rl I a n d E /1

cién los fines de y feriados, c .

con: balneario de agua dulce, pista de baile, En el sector del Hospedaje, Calderon esta
garaje, servicio de salva vida, servicio de bar, dandose a conocer atraves del centro turis-
canchas deportivas y los deliciosos platos de  tico NEVERLAND, que ademas de brindar sus
nuestra gastronomia. Ideal para disfrutar en servicios como tal, también ofrece el servi-
armonia con la naturaleza, en Familia o con cio de Hospedaje en un bi , sano y
amigos. acogedor, para disfrutar de la tranquilidad

de nuestra parroquia.
P Comonis o s {4

Grafico No. 44

Triptico de la parroquia Abdon Calderdn, parte 2, Disefiado por el Ing. en disefio grafico Arturo Molina.
Correo electrénico: arturomolinal000@hotmail.com
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6.6.11. Disefo de postales de la parroquia.

Grafico No. 45.
Postal la compuerta, Disefiado por el Ing. en disefio grafico Arturo Molina. Correo electronico:
arturomolinal000@hotmail.com

Grafico No. 46.

Postal plato tipico la Morcilla, Disefiado por el Ing. en disefio gréafico Arturo Molina. Correo electrénico:
arturomolinal000@hotmail.com
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Grafico No. 47.

Postal parque 1, Disefiado por el Ing. en disefio grafico Arturo Molina. Correo electrénico:
arturomolinal000@hotmail.com

Grafico No. 48.

Postal parque 2, Disefiado por el Ing. en disefio grafico Arturo Molina. Correo electrénico:
arturomolinal000@hotmail.com
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Grafico No. 49.

Postal rancho Bonanza, Disefiado por el Ing. en disefio grafico Arturo Molina. Correo electronico:
arturomolinal000@hotmail.com

Grafico No. 50.

Postal Balneario el naranjal, Disefiado por el Ing. en disefio gréafico Arturo Molina. Correo electrénico:
arturomolinal000@hotmail.com
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6.6.12. Disefo de Camisetas.
’-“ b 1
&

- N

‘a
o

Grafico No. 51.
Disefio de camisetas promocionales, Disefiado por el Ing. en disefio grafico Arturo Molina. Correo
electrénico: arturomolinal000@hotmail.com

6.6.13. Diseilo de Gorras.

Grafico No. 52.
Disefio de gorras promocionales, Disefiado por el Ing. en disefio grafico Arturo Molina. Correo
electronico: arturomolinal000@hotmail.com
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6.6.14. Diseiio de Tomatodos.

Grafico No. 53.

Disefio de Tomatodos promaocionales, Disefiado por el Ing. en disefio grafico Arturo Molina. Correo
electrénico: arturomolinal000@hotmail.com

6.7. Recursos.

6.7.1. Recursos Humanos.

Turistas de la comunidad

Habitantes de la comunidad

Gobierno Parroquial de Abdon Calderdn

Personal profesional (Disefiador grafico, ingeniero de ecoturismo).
Director de Turismo

Duenos de establecimientos turisticos
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6.7.2. Recursos técnicos.

Software para el disefio

Equipo multimedia

6.7.3. Recursos materiales.

Camara Fotogréfica

Fichas para inventario de atractivos turisticos

Encuestas a turistas y habitantes

Entrevistas a director de turismo, presidente de la junta parroquial Abdon calderon vy

docente de la carrera de marketing.

Esferos

Computadora

Impresora

6.7.4. Recursos financieros.

Ministerio de turismo

GAD parroquia Abdon Calderon
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6.8. Presupuesto de la Propuesta.

Cuadro 23
Rubros Cantidad | Costo Costo Financiamiento
unitario | yogq G.AD
Parroquial
Elaborar un Iog(_) que 1 40 40 40
represente la parroquia
Creacion de wun slogan 1 20 20 20
caracteristico de la
parroquia.
Disefio de camisetas 600 10 6.000 6.000
promocionales de la
parroquia.
Disefio de gorras 600 7 4.200 4.200
promocionales
Disefio de Tomatodos 1.000 5 5.000 5.000
promocionales
Disefio de tripticos 2.000 1 2.000 2.000
informativos
Postales 2.000 1 2.000 2.000
Gigantografia del logo y 10 600 6.000 6.000
slogan
Disefio gréfico del recorrido 1 50 50 50
del circuito turistico
Socializacion de la 1 50 50 50
propuesta con la comunidad
Disefiador gréafico 1 100 100 100
Total de la propuesta 25.460%
son: veinticinco mil cuatrocientos sesenta dolares americanos.

Nota: Elaborado por los autores de esta tesis Ninoska Casanova y Carlos Tapia.
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6.9. Impacto

Aspecto economico: El impacto que se creard con la puesta en marcha de esta propuesta

sera positivo porque la parroquia recibira ingresos econémicos mejorando su economia.

Aspecto social: se beneficiaran de manera directa los habitantes de la parroquia, elevando
su nivel de vida como lo plantea el Plan Nacional del Buen Vivir consagrado en la

Constitucion de la Republica del Ecuador.

Aspecto turistico: Los habitantes de la parroquia podran desarrollar el turismo vivencial o
rural, ya que con la elaboracion de esta propuesta obtendran informacion sobre los

atractivos de la parroquia.

Aspecto ambiental: tendremos un impacto positivo ya que los habitantes se encargaran
del cuidado de los recursos naturales que posee el sector para que perduren y se consiga
seguir haciendo el recorrido del circuito turistico. Por lo tanto los atractivos tendran un
menor impacto que permitira conservarlos y esto trae consigo que mas turistas se

interesen en visitar la parroquia.

Aspecto académico: se obtendra un aspecto positivo porque este trabajo ha reforzado los
conocimientos cientificos, tedricos y practicos obtenidos en la formacién académica de la
carrera ecoturismo y de la universidad San Gregorio en general, siendo un trabajo

oportuno para las generaciones presentes y futuras.
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6.10. Estrategias de sostenibilidad

Para desarrollar en la parroquia Abddon Calderén del Canton Portoviejo una actividad
turistica sostenible se debe considerar el manejo responsable de sus recursos y el sustento

econdémico de sus emprendedores, asi tenemos los siguientes puntos:

Involucramiento de la comunidad, esta accion es esencial para que el proyecto responda a

las expectativas reales de los receptores.

Se les dara indicaciones a los turistas que elijan hacer el recorrido, estas contendran

normas de seguridad y cuidado del entorno.

Se implantaran campafias ambientales, amigables con el ambiente, en todos los sitios de

interés que comprende el circuito turistico.

El gobierno autonomo descentralizado Abdon Calderén dispone de los recursos
suficientes para financiar costos de mantenimiento de las actividades y salarios del

personal que trabajara dentro del circuito turistico.
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Anexo 1

Escasa
informacion a los
visitantes

ANEXOS

Arbol del problema

Poco aprovechamiento de las
potencialidades turisticas de
la parroquia Abdén calderén

Desplazamiento de los
turistas a otros sitios de
interés.

DEFICIENTE PROMOCION PARA EL
DESARROLLO TURISTICO

Poco interés por parte
de los habitantes para
promocionar la
parroquia

Insuficiente apoyo de las
entidades del G.A.D
parroquial

Deficiente empoderamiento
de los habitantes y de las
entidades del sector publico
de promover y regular la
actividad turistica
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Anexo 2

Informacioén a los
Visitantes

Arbol De Objetivos

Aprovechamiento de las
potencialidades turisticas de
la parroquia Abdon
Calderon

Asentamiento de los turistas
en la parroquia.

PROMOCION PARA EL
DESARROLLO
TURISTICO

Interés por parte de los
habitantes para
promocionar la parroquia.

Apoyo de las entidades del
G.A.D Parroquial.

Eficiente empoderamiento
de los habitantes y de las
entidades del sector de
promover y regular la
actividad turistica
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Anexo 3
Formato de encuesta dirigida a los habitantes de la parroquia Abdon Calderéon

UNIVERSIIDAIL

SAN GREGORIO
Universidad San Gregorio de Portoviejo
Carrera: Ingenieria En Ecoturismo
Formato de Encuesta
Dirigida a los habitantes de la parroquia Abdon Calderon.

Objetivo: Determinar la promocion como apoyo para el desarrollo turistico de la
parroquia Abdon Calderén - canton Portoviejo - provincia de Manabi - Republica del
Ecuador.

1) ¢Cree Ud. que los atractivos de la parroquia Abdon Calderdn son suficientes para que
esta progrese turisticamente?

a) Si
b) No

2) ¢Cual es su opinion acerca del servicio que brindan las microempresas turisticas de la
parroquia en mencion?

Bueno

Regular

Malo

3) ¢Existe la presencia de turistas en la parroquia gracias a sus atractivos turisticos?
a) Siempre

b) A veces

¢) Nunca

4) ¢Cree Ud. que se ha incrementado el servicio de restaurantes con la afluencia de
turistas en la parroquia Calderén?

a) Si
b) No
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Anexo 4

Formato de encuesta dirigida a los turistas de la parroquia Abdon Calderoén

IV ERSIIIA

SAN GREGORIO
Universidad San Gregorio de Portoviejo
Carrera: Ingenieria En Ecoturismo
Formato de Encuesta
Dirigida a los turistas de la parroquia Abdon Calder6n

Objetivo: Determinar la promocion como apoyo para el desarrollo turistico de la
parroquia Abdon Calderén - canton Portoviejo - provincia de Manabi - Republica del
Ecuador.

Por favor conteste colocando una X en el casillero que considere correcto.
1) ¢Conoce usted los atractivos naturales de la parroquia Abdon Calderon?
a) Si

b) No

2) ¢Cree Usted que las potencialidades turisticas ayudan para la promocion de la
parroquia?

a) Si

b) No

3) ¢Ud. visita la parroquia por disfrutar de?
a) gastronomia

b) Balnearios

c) Centros de recreacion turistica

4) ¢Cree Ud. g la parroquia en mencion podra desarrollarse al promocionar sus atractivos
naturales y culturales?

a) Si
b) No
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Anexo 5

Formato de entrevista dirigida al presidente de la junta parroquial

IV ERSIIIA

SAN GREGORIO
Universidad San Gregorio de Portoviejo
Carrera: Ingenieria En Ecoturismo
Formato de entrevista
Dirigida a presidente de la Junta Parroquial

Objetivo: Determinar la promocion como apoyo para el desarrollo turistico de la
parroquia Abddén Calderdn - canton Portoviejo - provincia de Manabi - Republica del

Ecuador.
Fecha:
Nombre de la persona responsable/ Cargo que ocupa:

1) ¢Cree Ud. que la parroquia tiene una buena promocién en cuanto a sus atractivos

turisticos?

2) ¢Como colaboraria Ud. para que la parroquia crezca en el ambito turistico y

gastronémico?

3) ¢Como se establece la relacion con las empresas publicas y privadas para el Desarrollo

Sostenible del sector turistico en la parroquia?

4) ¢Cree Ud. que mediante un plan de promocidn turistica de la zona, gozara la parroquia
de Estabilidad laboral?
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Anexo 6

Formato de entrevista dirigida al director de turismo del G.A.D Portoviejo.

SAN GREGORIO

Universidad San Gregorio de Portoviejo
Carrera: Ingenieria En Ecoturismo
Formato de Entrevista
Dirigida al director de Turismo del G.A.D Portoviejo.

Obijetivo: Determinar la promocion como apoyo para el desarrollo turistico de la
parroquia Abdon Calderdn - canton Portoviejo - provincia de Manabi - Republica del

Ecuador.

Fecha:

Nombre de la persona responsable/ Cargo que ocupa:

1) ¢Cree Ud. que la parroquia Abddn Calderon - cantdn Portoviejo - provincia de Manabi

- Republica del Ecuador cuenta con una planta turistica aceptable?

2) ¢Por qué cree Ud. que todos los propietarios de establecimientos turisticos de la

parroquia Abdon Calderdn no se legalizan adecuadamente?

3) ¢Qué proyectos tiene en futuro en la ruta del encanto?

4) ¢Por qué cree Ud. que la parroguia Abdédn Calderdn solo tiene inventariado un
atractivo
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Anexo 7

Formato de entrevista dirigida a un docente de la carrera de marketing de la

U.S.G.P.

UMNIVERSIIIALY

SAN GREGORIO
Universidad San Gregorio de Portoviejo
Carrera: Ingenieria en Ecoturismo
Formato de Entrevista
Dirigida a un Docente de la carrera de Marketing.

Obijetivo: Determinar la promocion como apoyo para el desarrollo turistico de la
parroquia Abdon Calderon - Cantén Portoviejo - Provincia de Manabi - Republica del

Ecuador.
Fecha:
Nombre de la persona responsable/ Cargo que ocupa:

1) ;Como docente de la carrera de Marketing de la U.S.G.P, cudl cree ud que son las
estrategias de promocion que permitiran fortalecer el desarrollo turistico de una Parroquia

rural?

2) Dentro de su experiencia en la rama ¢Cual considera Ud. es el mejor mercado a ofertar

turisticamente?

3) Conoce acerca de la problematica de las parroquias rurales para desarrollarse

turisticamente.

4) Que acciones recomendaria para la solucion de esta problemaética
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Anexo 8

Entrevistas

Entrevista realizada al director de turismo del G.A.D Portoviejo, Raul Zavala.
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Entrevista realizada al presidente de la junta parroquial, Juan Farias.
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Anexo 9

Encuestas a los habitantes y turistas de la parroquia Abdén Calderdn

Fotografias realizadas por los autores de esta tesis Ninoska Casanova y Carlos
Tapia.

Fotografias realizadas por los autores de esta tesis Ninoska Casanova y Carlos

Tapia.
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Fotografias realizadas por los autores de esta tesis Ninoska Casanova y Carlos
Tapia.
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