UNIVERSIDAI

SAN GREGORIO

I+ F Oy R4 W

UNIVERSIDAD SAN GREGORIO DE PORTOVIEJO

CARRERA DE GESTION EMPRESARIAL

TRABAJO DE TITULACION
Previo a la obtencion del titulo de:
INGENIERIA EN GESTION EMPRESARIAL
TEMA:
PROYECTO DE PREFACTIBILIDAD PARA LA PRODUCCION DE LA
BEBIDA “JUGO MOLECULAR” UBICADO EN LA PARROQUIA TARQUI,
DEL CANTON GUAYAQUIL

TUTOR:

Ing. Rommel Sacoto Ferrer, Mgs.

AUTORES:
Dixon Andrés Castro Suarez
Yuliana Narcisa Ellis Carrefio
GUAYAQUIL — GUAYAS - ECUADOR

2021



Certificado de Tutor

Ing. Rommel Sacoto Ferrer Mgs., en calidad de Tutor del Trabajo de
Titulacion, certifico que los egresados Tnlogo. Dixon Andrés Castro Suarez y Tnloga.
Yuliana Narcisa Ellis Carrefio, son autores de la Tesis de Grado titulada: “Proyecto
de prefactibilidad para la produccion de la bebida “Jugo Molecular” ubicado en la
parroquia Tarqui, del canton Guayaquil”, misma que ha sido elaborada siguiendo a
cabalidad todos los parametros metodoldgicos exigidos por la Universidad San Gregorio
de Portoviejo, orientada y revisada durante su proceso de ejecucién bajo mi

responsabilidad.

Ing. Rommel Sacoto Ferrer, Mgs

Tutor del trabajo de Titulacién



iii
Certificado del tribunal
El trabajo de investigacion “Proyecto de prefactibilidad para la produccion
de 1a bebida “Jugo Molecular” ubicado en la parroquia Tarqui, del canton Guayaquil”,
presentado por los egresados Dixon Andrés Castro Suarez y Yuliana Narcisa Ellis

Carrefio, luego de haber sido analizado y revisado por los sefiores miembros del tribunal

y en cumplimiento a lo establecido en la ley, se da por aprobado.

Ing. Mercedes Intriago Cedefio, Mgs. Ing. Rommel Sacoto Ferrer, Mgs
Coordinadora de la carrera Tutor trabajo investigacion
Msc. Julissa Mera Cambi Msc. Marcelo Mendoza Vinces

Miembro del tribunal Miembro del tribunal



Declaracion de autoria

Tnlogo. Dixon Andrés Castro Suarez y Tnloga. Yuliana Narcisa Ellis Carrefio,
autores de este trabajo de titulacién denominado “Proyecto de prefactibilidad para la
produccion de la bebida “Jugo Molecular” ubicado en la parroquia Tarqui, del
cantén Guayaquil”, declaramos que el mismo es de nuestra completa autoria y ha sido
elaborado de acuerdo a las directrices y el Reglamento de Titulacion de la Carrera de
Gestion Empresarial de la Universidad San Gregorio de Portoviejo, siendo de nuestra
entera responsabilidad el contenido integro del mismo, asi como las ideas, los resultados

y las conclusiones de su contenido.

Tnlogo. Dixon Andrés Castro Suarez Tnloga. Yuliana Narcisa Ellis Carrefio
Egresado de la carrera de Egresada de la carrera de
Gestion empresarial Gestion empresarial



Agradecimiento
Agradezco a mi familia y a las personas que han estado a mi lado en todo este
proceso tanto de crecimiento académico, como personal. Las cuales me han sabido
brindar consejos por sus experiencias vividas, que me sirvieron de guia para llegar hasta
este punto, este logro, esta meta. Personalmente he subido un escalon mas de todas las
metas que deseo cumplir y no hubiese sido posible, sin el afecto, apoyo y guia de estas

personas.

Dixon Andrés Castro Suarez



Vi

Agradecimiento

Quiero agradecer a Dios por haberme permitido llegar a esta etapa de mi vida, ya
que sin él no hubiera podido alcanzar mis suefios con esfuerzo y dedicacion, no fue una
etapa facil pero tampoco fue imposible y me alegra estar donde estoy ahora.

Agradezco a los seres maravillosos que me han acompafiado y siempre me
apoyaron, mis padres y hermanos, a quienes amo, valoro y respeto mucho por su trabajo
y esfuerzo que supieron demostrarme y proporcionarme hasta ahora.

También quiero agradecer de manera especial a mi enamorado, por su apoyo que
me supo dar en todo este trayecto estudiantil.

Gracias a nuestros docentes quienes tuvieron la paciencia y dedicacion de

ensefiarnos y formarnos profesionalmente.

Yuliana Narcisa Ellis Carrefio



vii
Dedicatoria

Dedico este trabajo a todas las personas que estuvieron conmigo en este proceso
de crecimiento tanto intelectual, como personal. Puedo decir que ha sido dificil, que me
ha costado cada segundo, cada minuto, cada momento, no sé cuantas veces estuve al
borde de tirar la toalla, pero siempre existio esa persona que me daba fuerza de seguir
luchando. Hoy con orgullo les puedo decir lo logré, pero no ha terminado, quiero
alcanzar muchos mas logros personales, historias de éxito. Quizas no sea esa persona
que cuenta sus problemas, y que siempre trata de solucionar sus cosas solo, a pesar de
estarse ahogando prefiere nadar hasta cansarse, pero de algo estoy seguro, aungue muy
pocas veces lo diga los quiero a mi lado todo el tiempo, porque son mi pilar, mi fuerza 'y
quiero que estén orgullosos todos los dias de la persona que se formado con el tiempo y

de la persona que llegue hacer en el futuro.

Dixon Andrés Castro Suarez



viii
Dedicatoria
Dedico este proyecto y logro a Dios como primer lugar, ya que fue quien me
aporto sabiduria, paciencia y fortalezas en mi etapa estudiantil.
A toda mi familia quienes me aconsejaban, animaban y apoyaban para cumplir

mis metas, siempre pendientes de mi, con mucho amor y afecto les dedico esta meta

porque fueron ustedes mi sustento y ayuda.

Yuliana Narcisa Ellis Carrefio



Tabla de contenido

Contenido Paginas
CertifICA0 08 TULON .. eovieii ettt sre et e neesree e I
Certificado del triDUNAL ..........cocoeiiieee e ii
DecClaraCion de QULOITA ........ccc.eciiiieiieieie et sreans iv
AGIaOdECTTMIENTO ...ttt bttt ettt bbb ene e v
AGraOdeCTITIENTO ... etttk bbbt e b bbb b Vi
D=0 o= (0] 4 - SRS vii
D=0 (o= (0] 4 - SRR viii
JLIE: o] =W L=l oo 01 (=] ] o [o OSSP IX
RESUMIBN ... ettt ettt et sb e e e bt e e nbe e beesnne e XVii
Y 01 1 - Uod USSR XViii
100 1ol o o PSS 2
CAPTTUIO L ettt 3
L. ProblematiZaCiON. ... ... .ooiiiiiiiie e 3
0 355 - TSRS 3
1.2. ANteCEAENTES JENEIAIES .......veeie et 3
1.3.Formulacion de problema ...........cccveriiiice s 6
1.4.Planteamiento del problema..........c.coeiiiiieii i 6
1.5.Preguntas de iNVESTIGACION .........c.ccveiuiiieie et nae s 9
1.6.Delimitacion del problema..........cccocveiieiiiiece s 10
L. 7. JUSHHHICACION. ...ttt e e e e e st e e e s et e e e e e snraeeeeannnneeas 10

L. 8L ODBJEIIVOS. . ottt et it 14



(07 Tod 1115 To ] o OSSR 15
(0= 011 (1] [0 11 | ISP 16
2.C0oNtEXTUALIZACION. ... .\ it eciee ettt e et e e s e e et e e snte e e snaeeeanaeeen 16
2.1.MAICO tEOTICO. ...\t eis ceeeetie ettt sttt sttt e et b et b e st e et e e e be e s se e e beesnbeenbeesnne e 16
2.2.IMArC0O CONCEPLUAL. ... ..ottt 33
B TV 1 4 T 1 0] (T SRR 37
0] Tod [T ] o SRRSO 41
(0= 011 (1] [0 11 | S SOUSPR 41
3.Marco MetodOIOZICO. .. .. ..o 41
3.1.PI1an de iNVESTIGACION. ......ccviiiiiiieiecse ettt 41
3.2.Tip0S de INVESTIGACION ....c..oveiviiiieicce et 42
3.3.Fuentes de 12 INVESTIGACION........cc.ciiiiiiiiiieiee s 42
B34 PODIACION. ...ttt e e 45
3.5.Tamafnio de 18 MUESIIA ........cveiieieeie et sne e srae e 48
CONCIUSION. ...t bbbttt nb e bbb b ereeneas 50
LOF: 1011 (1] Lo TN 1SS 50
4. Formulacion del PrOYECIO .......ccveieeieiie sttt sra e 50
4.1.Andlisis e interpretacion de 10S resultados ..........cccevvieeieiiccie s 50
4.2.EStUAIO 08 IMETCAAO. ... ..coveiiirieiieeiie ettt e ra e te e e snaesre s 75
4.3 EStUAIO TECIICO. .. .ttt iiiiiiie ittt e b e rb e e 109
4.4, EStudio ADMINISTIALIVO ....o.vevviiiiiiiiecies e 132
A5.ESUAIO Legal........c.ovt o 152

CONCIUSIONES ...ttt e ettt e e e e e e e e e et e e e e e e e e e e eeeeaeeenaaas 159



Xi

RECOMENUACIONES........otiiiiieciei et 160
CAPITUIO V et bbb b et b e 161
S PTOPUESTA. ...ttt et e 161
5.1.TTtUlO de 12 PrOPUESEA. .....c.eiviieiieiiiieie st 161
5.2.AULOreS de 18 PrOPUESTA......cc.eiiiieiiie ittt 161
5.3. EMPresas QUSPICIANTES. .......cc.uiiiieiiie ettt bbb 161
5.4.Area que CUDIE 12 PrOPUESEA............c.cveveceeeerceeseeeeeee et 161
5.5.Fecha de preSENtaCion ..o s 161
5.6.Fecha de terminacCion ...........ccoovoiiiieiiecee s 161
5.7.DUracion del ProYECIO .......ccoiveieiieieeses e 162
5.8.Participantes del ProYECIO .......ccoiiiiiieiiereee e 162
5.9.0bjetivo general de 1a PropUESTa..........cooeiiriiieiiee e 162
5.10.0DjtiVOS ESPECITICOS ....eveiviiiieiieieiie ettt 162
5.11.BenefiCiarios QIFECTOS. .......c.uiiiiiiiiie et 162
5.12.Beneficiarios INAIMECTOS. ........cviviiieiiiesieeees s 162
5.13.1IMpacto de 18 PrOPUESLA ........eeveiieiieeie et 163
5.14.DescripCiOn de 18 ProPUESLA ........eeiveerieiieiieeiesie st sie e e e e e 163

R (1 (2 ([ T OO 185



Xii

Lista de Tablas
Tabla 1 EJeCUCIiON PO CAtEQOITA. . ..ucvireieierieiie e steseeeeie et re e e e s snesrenreas 39
Tabla 2 Ejecucion por Variable...........ccoiiiiiiece s 40
Tabla 3 Poblacion Parroquias Urbanas de Guayaquil ...........cccoceveiieienniiienncsenne 47
Tabla 4 Nivel de CONFIANZA..........oiiiiiiieeee e 49
Tabla 5 Conocimiento de jugo MOIECUIAN ............ccov i 52
Tabla 6 Ha probado bebida molecular ... 53
Tabla 7 Que tipo de bebida suele CONSUMIT ..........cccviiiieii e 54
Tabla 8 Cambiarias jugos procesador jugos NALUFales ............ccovvevereereeriesieneee s 55
Tabla 9 Motivos que los lleva a consumir bebidas ..........cccoevvvieieiie v 56
Tabla 10 En que horario del dia prefiere una bebida.............cccoroiieiiiiiniiieccee 57
Tabla 11 Que sabor en bebidas naturales prefiere ... 58
Tabla 12 Compra usted las bebidas que consume o las prepara en casa............c.ccoeeene 59
Tabla 13 Con qué frecuencia consume jugos en la calle. .........cccocovvvviiininiiiincicncns 61
Tabla 14 En qué lugares suele comprar bebidas. ..........cccocveveiiieni v 62
Tabla 15 En qué envase prefiere la presentacion de una bebida. ...........ccccooeovevveinnnn 64

Tabla 16 Qué tan importante es para ti comprar una bebida con envase

biodegradable. ..o 65
Tabla 17Qué sabores de bebidas usted combinaria. ...........ccccoeveeiiiiie v 66
Tabla 18 Probaria una nueva combinacidn de bebida. ............cccoovevviiiiiiiciicce 67

Tabla 19 Cual cree usted que es un precio recomendable segun el tamafio para entrar al
[LT=] (o7 To (o TSP R S PTTRPR 69

Tabla 20 Qué tamafio le gustaria la bebida............cccccooveviiiiicc 70



Tabla 21 Bebida en el Mercado............cooveieiiiiiii e 80
Tabla 22 JUQO 0 SADOTES.......cviieiiiiiiieieeee e 81
Tabla 23 Bebida naturales en el Mmercado............ccocvviriiiiiiiencieeee e 83
Tabla 24 Variedad de DeDIdas. ..o 89
Tabla 25 Componentes y valores nutricionales jugo molecular............cccoceoevviciennnenns 93
Tabla 26 Tamafo de DEDITA...........cooiiiiiieee e 94
Tabla 27 BebIidas SUSTITULAS..........coviiiieieieec e 96
Tabla 28 Proyeccion de costos por mano de obra directa.........cc.cooeevrvierinciennceecene 98

Tabla 29 Costo unitario de producto en materia prima jugo molecular de maracuya ...99

Tabla 30 Costo unitario de producto en materia prima jugo molecular de naranja.....100
Tabla 31 ProyecCion de GastOS ........cccccereiriierieiririe et 101
Tabla 32Estrategias de comunicacion para dar a conocer el producto. ............cccu.... 105
Tabla 33 LOCAHZACION ......c.veviieiieiiee et 110
Tabla 34 Localizacion factores ODJELIVOS. .........coeiiiiiiiieiee e 111
Tabla 35 Localizacion (acceso y viabilidad) .........cccoccveveiieniiie i 111
Tabla 36 Mejor localizaCion eSCOQIAA .........c.covviiiiieie e 112
Tabla 37 Viabilidad de localizaciones segin método brown............cccccevvvevveveneesinenne. 113
Tabla 38 Tecnologia del proceso ProducCtiVvo..........ccecveeeiiereeiiesiese e 116
Tabla 39 Operaciones individuales para la elaboracion del producto ..............c.c.e..... 118
Tabla 40 Elementos para [a producCCiOn. ...........ccocveiveiieiieie e 126
Tabla 41 FIUJO 08 PrOCESOS. ....ecviivieiteeiecee st eteeee e ste e steeste e be et e e e re e e e e sneeneas 128
Tabla 42 Especies de COMPARTA. .....coccveiieiieii e 153

Tabla 43 Datos del emprendimiento. ..........ccovviiiiieiicc e 163



Xiv

Tabla 44 Produccion de unidades de VENTAS. ..........cooeeeirereieneneee e 164
Tabla 45 Proyeccion de ingresos eStimados. ..........ccoevvirerieinenieiesiese e 165
Tabla 46 Jugo molecular sabor maracuya, con particulas de frutilla................c.c........ 166
Tabla 47 Jugo molecular sabor naranja, con particulas de frutilla. ............cccccoevienee 167
Tabla 48 Sueldos y salarios colaboradores. .........ccceiveieiieiesiie e 168
Tabla 49 Gastos mensuales por mano de obra directa e indirecta. ...........ccccccevvenrnnen. 168
Tabla 50 Gastos varios del Proyecto. ... 169
Tabla 51 Proyeccion de activos fijOS. ........coviereiiiriiiiiie e 170
Tabla 52 Proyeccidn de activos NOMINAIES. .........ccccviveeeierieie e 170
Tabla 53 Proyeccién de depreciacion de activos fijoS. ........ccccvvvirieieeiecieiese e 171
Tabla 54 Proyeccién de depreciacion de activos fijoS. .........cccvvvivieieeiecriesesece e 171
Tabla 55 Proyeccion de amortizacion del financiamiento............cccocvevvveeviveiesiiesnennn. 172
Tabla 56 Estado de resultados Jugo Molecular............cccccoviiiinineiieiiceec e 175
Tabla 57 Flujo de fondos Proyectados. ...........ooeieriierinieieie e 178
Tabla 58 Flujo de fondos Proyectados...........cccecvveiieieeiieiieseeie e 180
Tabla 59 Indicador fINANCIEIO. .........ccoiiiiieieie e 180

Tabla 60 Ratios financieras del proyecto Jugo Molecular. ..........c.cccccooevvevveceiiennenne. 182



XV

Lista de Figuras

Figura 1: Marketing MIX. ....oo.ooooiiiiiiieee e 20
Figura 4: Conocimiento de jugo MOIECUIAN. ............cooiiieiiiiiec s 52
Figura 5: Ha probado una bebida molecular. .............ccooiireinninciiccceee 53
Figura 6: Qué tipo de bebidas SUele CONSUMIN. .........ccoeoiiiiiiiiicce e 54
Figura 7: Cambiarias las bebidas procesadas por jugos naturales. ............ccccceveverirenne. 55
Figura 8: Motivos que los lleva a consumir bebidas. ...........ccovvvrereiiinciiince 56
Figura 9: En que horario del dia prefiere una bebida. ... 57
Figura 10: Que sabor en bebidas naturales prefiere. .........ccoooeviiinincicie e 59
Figura 11: Compra usted las bebidas que consume o las prepara en casa. .............co...... 60
Figura 12: Con qué frecuencia consume jugos en lacalle. .........cccoveoniiiiciicinnnnen, 61
Figura 13: En qué lugares suele comprar bebidas. ... 63
Figura 14: En qué envase prefiere la presentacion de una bebida. ...........cccocovvveiinnenne. 64

Figura 15: Qué tan importante es para ti comprar una bebida con envase

DIOAEGradabIE. ... 65
Figura 16: Qué sabores de bebidas usted cOMbINAria. .........ccccoevierieiieiieseee e 67
Figura 17: Probaria una nueva combinacion de bebida. ...........ccccoevviiiiiiiicieiicceee 68

Figura 18: Cual cree usted que es un precio recomendable segun el tamafio para entrar

Al MEICAAO. ...ttt s 69
Figura 19: Qué tamafio le gustaria la bebida............ccccooevieiiii i 70
Figura 20: distribucion de bebida. ...........ccooveiieii i 103
Figura 22: Localizacion de distribucion bebida jugo molecular. ............cccccovevviienene. 115

Figura 23: Tasa de desempleo en el Ecuador — diciembre 2019..........ccccccecvvevveivecnnnne. 136


file:///D:/TESIS%20ARREGLOS%20ULTIMO%20SEMETRES/Ellis%20Carreño%20y%20Castro%20Suárez%20TESIS%203.docx%23_Toc75781647
file:///D:/TESIS%20ARREGLOS%20ULTIMO%20SEMETRES/Ellis%20Carreño%20y%20Castro%20Suárez%20TESIS%203.docx%23_Toc75781651
file:///D:/TESIS%20ARREGLOS%20ULTIMO%20SEMETRES/Ellis%20Carreño%20y%20Castro%20Suárez%20TESIS%203.docx%23_Toc75781652
file:///D:/TESIS%20ARREGLOS%20ULTIMO%20SEMETRES/Ellis%20Carreño%20y%20Castro%20Suárez%20TESIS%203.docx%23_Toc75781653
file:///D:/TESIS%20ARREGLOS%20ULTIMO%20SEMETRES/Ellis%20Carreño%20y%20Castro%20Suárez%20TESIS%203.docx%23_Toc75781654
file:///D:/TESIS%20ARREGLOS%20ULTIMO%20SEMETRES/Ellis%20Carreño%20y%20Castro%20Suárez%20TESIS%203.docx%23_Toc75781655
file:///D:/TESIS%20ARREGLOS%20ULTIMO%20SEMETRES/Ellis%20Carreño%20y%20Castro%20Suárez%20TESIS%203.docx%23_Toc75781666
file:///D:/TESIS%20ARREGLOS%20ULTIMO%20SEMETRES/Ellis%20Carreño%20y%20Castro%20Suárez%20TESIS%203.docx%23_Toc75781669

Figura 24:
Figura 25:
Figura 26:
Figura 27:
maracuya.
Figura 28:
Figura 29:

Figura 30:

XVi

(@] o F=1aTTo ] 7= 4 - TSRS 141
Diagrama de flujo eleccion de proveedores...........cccooevreneincnencieseneens 141
Proceso de abasteCiMIENTO. .........cevveieiiiiiee e 143
Diagrama de flujo/ proceso de produccion bebida jugo molecular sabor a

....................................................................................................................... 145
Diagrama de flujo/ proceso de bebida jugo molecular sabor a naranja.......146
Diagrama de flujo / tramite para apertura de Negocio. .........ccccevervrerieenen. 155
Utilidad/perdida del ejercicio anual..............cccooeiiiiiiiiniiiiee e 177


file:///D:/TESIS%20ARREGLOS%20ULTIMO%20SEMETRES/Ellis%20Carreño%20y%20Castro%20Suárez%20TESIS%203.docx%23_Toc75781670
file:///D:/TESIS%20ARREGLOS%20ULTIMO%20SEMETRES/Ellis%20Carreño%20y%20Castro%20Suárez%20TESIS%203.docx%23_Toc75781671
file:///D:/TESIS%20ARREGLOS%20ULTIMO%20SEMETRES/Ellis%20Carreño%20y%20Castro%20Suárez%20TESIS%203.docx%23_Toc75781672
file:///D:/TESIS%20ARREGLOS%20ULTIMO%20SEMETRES/Ellis%20Carreño%20y%20Castro%20Suárez%20TESIS%203.docx%23_Toc75781673
file:///D:/TESIS%20ARREGLOS%20ULTIMO%20SEMETRES/Ellis%20Carreño%20y%20Castro%20Suárez%20TESIS%203.docx%23_Toc75781673
file:///D:/TESIS%20ARREGLOS%20ULTIMO%20SEMETRES/Ellis%20Carreño%20y%20Castro%20Suárez%20TESIS%203.docx%23_Toc75781674
file:///D:/TESIS%20ARREGLOS%20ULTIMO%20SEMETRES/Ellis%20Carreño%20y%20Castro%20Suárez%20TESIS%203.docx%23_Toc75781675
file:///D:/TESIS%20ARREGLOS%20ULTIMO%20SEMETRES/Ellis%20Carreño%20y%20Castro%20Suárez%20TESIS%203.docx%23_Toc75781676

Xvii
Resumen

El presente trabajo de investigacion se refiere a la propuesta del estudio de
prefactibilidad para la produccion de la bebida Jugo Molecular situada en la parroquia
Tarqui, canton Guayaquil, provincia del Guayas, con el objetivo de conocer la
factibilidad del proyecto, viabilidad financiera, desarrollo de mercados y
comercializacién del producto. La metodologia que se utilizd para el proyecto de
prefactibilidad fue el muestreo probabilistico, la poblacion que se tomé como referencia
fue 7,646 restaurantes ubicados en la parroquia Tarqui, un trabajo investigativo que
tomo fuentes primarias y secundarias, la técnica empleada para la recoleccion de datos
necesarios para el proyecto fue la encuesta a los habitantes, y entrevistas a duefios de
restaurantes para conocer la influencia, preferenciasy gustos de los comensales que
acuden a los establecimientos. El estudio financiero permitié conocer la viabilidad del
proyecto mostré resultados positivos, el VAN es mayor a cero, un TIR, con un valor de
16.11% lo que representa que la propuesta del proyecto es rentable. El periodo de
recuperacion de la inversion es de cuatro afios con cuatro meses la cual indica la
factibilidad y viabilidad financiera para el desarrollo, beneficios y crecimiento del
presente proyecto.
Palabras claves: Produccion, Comercializacion, Jugo Molecular, Viabilidad Financiera,

Viabilidad del proyecto.
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Abstract

This research work refers to the proposal of the pre-feasibility study for the
production of the Molecular Juice drink located in the Tarqui parish, Guayaquil canton,
Guayas province, with the aim of knowing the feasibility of the project, financial
viability, development of markets and product marketing. The methodology used for the
pre-feasibility project was probabilistic sampling, the population that was taken as a
reference was 7,646 restaurants located in the Tarqui parish, an investigative work that
took primary and secondary sources, the technique used to collect the necessary data For
the project it was the survey of the inhabitants, and interviews with restaurant owners to
know the influx, preferences and tastes of the diners who come to the establishments.
The financial study allowed to know the viability of the project showed positive results,
the NPV is greater than zero, an IRR, with a value of 16.11%, which represents that the
project proposal is profitable. The investment recovery period is four years and four
months, which indicates the feasibility and financial viability for the development,
benefits and growth of this project.

Keywords: Production, Marketing, Molecular Juice, Financial Viability, project

viability.



Introduccion

En el presente trabajo de investigacion se desea presentar la propuesta de
prefactibilidad para la elaboracion y comercializacion de la bebida jugo molecular
ubicado en la parroquia Tarqui del canton Guayaquil, con el fin de analizar y conocer la
viabilidad del mismo, para lograrlo se utilizaran estrategias, herramientas y todo lo que
permita cumplir con los objetivos, dentro de estas herramientas empresariales y
administrativas se utilizar4 como es el analisis financiero, estudio del mercado a
relacionarse, analisis de la demanda y todos lo que engloba la importancia de elaborar y
producir la bebida jugo molecular.

Dentro del primer capitulo se especifica antecedentes, parte de la problematica,
objetivos generales y especificos, preguntas de investigacion, logrando en este espacio
entender de manera clara acerca del tema a desarrollar durante los siguientes capitulos,
ademas de que se justifica el porqué de la problemética y porque la solucién a escoger.

En el capitulo dos, se relata en teoria cada herramienta y estrategias que se deben
utilizar o que seran necesarios para el desarrollo del presente proyecto, cabe indicar que
para este capitulo se necesita ayuda de referencias, fuentes, definicién y conceptos de
autores expertos en cada tema a tratar, la cual es de gran aporte en la investigacion ya
que desde cada teoria se despejan dudas y se obtiene mayor conocimiento, de esta forma

poder presentar un buen trabajo.



En el capitulo tres, se encuentran técnicas, metodologias e instrumentos
importante que serdn usadas para el planteamiento y busqueda de informacion, esto
aportara mas a conocer acerca de la poblacion, localizacion, tamafio de muestra dando la
posibilidad de crear y poner en marcha el negocio una vez obtenido los resultados.

Lo que corresponde al capitulo cuatro se encuentra detalladamente el analisis e
interpretacion de resultados utilizando las herramientas encuesta y entrevista hechas a
personas del sector parroquia Tarqui del cantén Guayaquil con el fin de recolectar las
mejores alternativas acerca del producto a elaborar, esto quiere decir que se va a
elaborar la bebida de acuerdo a los resultados de estas dos herramientas, también dentro
de este capitulo se abarca el estudio de mercado, permitiendo conocer cudl es la oferta,
la demanda del producto, el estudio técnico donde se identifica la localidad resaltable
del proyecto, se describen las maquinarias, equipos e implementos que seran usado para
el proceso de elaboracion del producto y asi mismo su distribucion, en el estudio
administrativo se obtendra la estructura apropiada.

El Gltimo capitulo, estd basado en la parte financiera del proyecto y cada
propuesta de la investigacion, esto incluye el tiempo de duracidn, metas, objetivos, la
importancia del proyecto ya que se identificara la viabilidad del mismo, se realizara el
analisis general con cada uno de estos indicadores dentro del balance general y estado

financiero del producto jugo molecular.



Capitulo |
1. Problematizacién
1.1. Tema

Proyecto de pre factibilidad para la produccion de la bebida “Jugo Molecular”

ubicado en la parroquia Tarqui, canton Guayaquil.
1.2. Antecedentes generales

La historia de los cocteles inicia desde el siglo XVI, el lugar donde inicia el consumo es
en Estados Unidos en el tiempo de la conocida ley seca, cuando fue prohibida la produccion
del alcohol y el consumo de bebida o jugos ilegales, por esta razdn los camareros quienes eran
barman en lugares donde servian esta variedad de bebidas, comenzaron a usar mezclas de
alcohol con jugos y otras bebidas para ofrecer al consumidor un producto nuevo; y, asi poder
seguir produciendo en sus negocios, luego el coctel perdié su fama en los EEUU dando apertura
en todos los paises del mundo. (Mufioz, 2010, pag. 42)

Desde hace afios atras se preparan bebidas combinadas con varios sabores, estas
bebidas estan compuestas de licor, azucar, agua Yy bitters (bebida alcoholica aromatizada
con esencia de hierbas), eran consumidas cominmente en bares, un lugar abierto al
publico donde se sirven bebidas en su mayoria con alto grado de alcohol, también estas
bebidas son comunes en reuniones o eventos de celebracion con el fin de brindar o
disfrutar de su consumo.

Los cocteles estan clasificados en tres tipos: aperitivos, tragos, bebidas
refrescante y digestivos Ilamados pousse, comunmente estas bebidas se las mezcla con

otras similares y llevan el nombre de mixologia.



La mixologia se la conoce como el arte y estudio en mezclar variedad de sabores
bebidas, es el deseo de experimentar y aprender todo acerca de la base de un coctel, de dénde
vienen, como elaborarlos, sus sabores, textura, colores, densidades, aroma, la idea de crear una
excelente mixologia es de emplear bebidas de calidad, con frutas frescas, hierbas mezcladas en
el momento de su consumo, los sabores que han sido mas utilizados en estas bebidas son cuba
libre y pifia colada, combinados con otros tipos de esencias, garantizando a los consumidores un
sabor exquisito. (Lara, 2014, pag. 2)

El término acufiado por el cientifico francés (This, 2002) menciono: “Las bases
de la mixologia molecular estan en la gastronomia molecular, que es la mezcla de la
ciencia con diferentes tipos de bebidas o jugos de frutas” (pag. 31).

En el ambiente de cocteleria siempre ha existido un toque de ciencia, ya que la
densidad de liquidos es muy usada, siendo desde tiempo atras los licores o aguardientes
con mayor grado alcohol, por otra parte, la mixologia molecular se encarga de agregar
ingredientes que pueden ser innovadores para el ambiente gastronémico dandole un
toque unico y personalizado con la finalidad de ofrecerle al consumidor una experiencia
nueva de sabores.

Las bases de la cocteleria molecular estan en la gastronomia molecular, distintos
ingredientes para obtener resultados igual de nutritivos y naturales que los clasicos, hay
una técnica llamada cocteles gelificados, esta consiste en esculpir las bebidas en sabores
perlas, es una de las técnicas de la mixologia mas vistas, de acuerdo a la naturaleza y las
concentraciones del agente gelificante que se utiliza, a pesar de la amplia gama de

posibles texturas.



En la actualidad, dentro del mercado los productos similares al jugo molecular
son pocos, pero también es cierto que la cocteleria con mezclas alcoholicas ya no son las
Unicas con este tipo de combinacioén, por lo que la mixologia se ha convertido en el arte
de mezclar bebidas en base a una especializacion previa.

Para el presente proyecto se desea elaborar una bebida utilizando frutas y
moléculas comestibles en la mixologia, aprovechando la innovacion de la cocteleria sin
alcohol, ahora elaborada en jugo como una iniciativa a las personas que desean disfrutar
algo novedoso, rico y saludable, ya que por salud, religion o cuidado personal no
consumen alcohol, esto garantiza que los mas pequefios pueden consumirlas. Los
cocteles sin alcohol son llamados mocktails o en la lengua inglesa son conocidos como
Virgin Drinks, van desde preparaciones sin alcohol a mezclas reemplazadas con
refrescos o jugos de frutas.

Tal como lo manifesto (Carbajal, 2013) que:

Los resultados del estudio de los efectos del zumo de fruta en la salud a comparacion de
las bebidas azucaradas aumentan el riesgo de diabetes, mientras que el consumo de fruta o de
zumos no da este resultado. A esto, se suma los resultados de otros estudios donde se asegura
que las bebidas azucaradas pueden aumentar el riesgo de cardiopatias coronarias y accidentes
cerebrovasculares a diferencia de la fruta que beneficia al organismo protegiendo asi ambas
enfermedades. De hecho, estos ensayos apuntan que la fruta y el zumo de fruta pueden tener
efectos positivos sobre una variedad de factores de riesgo para las enfermedades coronarias y la

diabetes, incluidos el peso corporal, el control glucémico, los lipidos en sangre y la presion

arterial.



La Fundacion Espafiola de Nutricion, segin Rodriguez, et al., 2015 indico que el
valor caldrico de los zumos envasados varia entre 40 y 60 kcal por 100 g, a excepcién
del zumo de limén que aporta alrededor de ocho kcal y del zumo de hortalizas (tomate y
zanahoria) cuyo valor calérico también se encuentra por debajo de la media.

En cuanto a los macronutrientes, el zumo se destaca por lo que contiene en
hidratos de carbono simples, con un bajo contenido de proteinas y grasas. En salud y
nutricién, el zumo de fruta es destacada por su aporte en agua, vitaminas hidrosolubles y
minerales. Por otro lado, Dentro de su trabajo de investigacion (Aguirre & Sanchez,
2011) mencionaron lo siguiente: “Son muchas las propiedades de las frutas tropicales,
son la mejor opcion para refrescar, nutrir y darle a nuestro organismo salud y vida”

1.3. Formulaciéon de problema

¢Seria factible la elaboracion de un proyecto de prefactibilidad en la produccion
de la bebida “Jugo Molecular”, ubicado en la urbanizacion, parroquia Tarqui, canton
Guayaquil, provincia del Guayas en el periodo 20207

1.4. Planteamiento del problema

El mundo ha desarrollado y experimentado nuevas ideas innovadoras y de
captacion ante las personas, los alimentos y bebidas forman parte de la adaptacion a las
nuevas tendencias del mundo actual, cabe mencionar que en medio de diversos avances
dentro de la cadena de alimentacidn se hace énfasis en una de las bebidas que ha

evolucionado en muchas partes del mundo, conocidas como bebidas moleculares.



Luego de la innovacion de estas moléculas con la gastronomia, surgieron los
nuevos productos combinados con bebidas naturales y alcoholicas, también conocidos
como mixologia o cocteleria. Explica que la mixologia molecular es una aplicacion
practica de los descubrimientos de la gastronomia molecular y esto es &mbito comdn en
bares.

Las bebidas moleculares son relacionadas cominmente en bebidas como
cocteleria en sus variedades de sabores, por lo que suelen ser consumidas en reuniones o
eventos especiales donde resaltan entre el resto de alimentos por su presentacion, es
decir que estas bebidas dan un plus a lo cotidiano, permitiendo salir de lo normal a algo
nuevo, estos tipos de bebidas son pocos comercializadas como jugos o bebidas
refrescantes, hay falta de conocimientos en como es su preparacién y costos, no hay
mucho interés de las personas en involucrarse en adquirir esta tendencia ya existente
pero poco conocida a la vez, y en los lugares donde se comercializa este producto no
dan plena confianza de consumo al cliente ya que desconocen de su preparacion y
efectos que pudiera efectuar.

Existe una creciente demanda sobre los consumos de alcohol en la sociedad, en
especial se puede evidenciar esta situacion en la adolescencia y juventud, que va
aumentando, tanto en numero de bebidas adquiridas, como el grado de alcohol,
provocando dafios de salud, conflictos personales, familiares y hasta la con misma

sociedad.



El ser humano consume cantidad y calidad de energia de unos cincuenta
nutrientes que se encuentran almacenados en los alimentos. Gracias a las diversas
adaptaciones que se desarrollan a lo largo de su evolucién, se puede consumir una
amplia gama de productos o alimentos para obtener la energia y los nutrientes
necesarios.

El maracuya aparte de ser una fruta tropical preferida en los dias de calor, es
muy beneficiosa para la salud, de esta fruta se usan sus semillas y su pulpa y es ideal
para la elaboracion de zumos, batidos, y entre otros tipos de productos alimenticios,
tiene variedad de propiedades como son vitamina A y vitamina C, potasio, fosforo y
magnesio. Contiene una alta cantidad de fibra que mejora el transito intestinal y reduce
el riesgo de padecer enfermedades gastrointestinales.

Hay personas que por gustos, creencias o salud no pueden consumir bebidas que
sean o contengan alcohol o simplemente desean degustar una bebida refrescante en el
dia, que esté disponible en un lugar accesible o diferente a bares, eventos especiales o
restaurantes de elegancia donde el coctel esta en continua venta para su consumo,
recalcando que la mayor parte de estos productos contienen cierto grado de alcohol,
servidos en copas especiales.

El presente proyecto desea dar solucién a las problematicas ya mencionadas,
centrandonos en un sector especifico en el canton Guayaquil provincia del Guayas
“Parroquia Tarqui” donde se evidencia un lugar transitado, disponible para la
comercializacion del producto jugo molecular, se hara uso de algunas medidas eficaces

en la elaboracion y distribucion de bebidas exdticas con cero contenidos de alcohol.



El nimero de personas en el consumo de productos naturales y entre otros
relacionados, evidencian la tendencia del nuevo mercado hacia elementos que resultan
beneficiosos para la salud, algo del cual las personas buscan cuidar por medio de
productos naturales y con aportes nutritivos, para lo cual hemos pensado en desarrollar
estrategias que logren incentivar el consumo de bebidas sin alcohol como es el producto
de Jugos moleculares, un jugo natural a base de frutas naturales como son la maracuya,
frutilla y naranja estas serdn mezcladas con particulas de moléculas del sabor de la fruta,
con cero grados de alcohol.

Ademas de ser refrescante, incluyen ingredientes muy novedosos y ultra
delicioso, por tal motivo el proyecto pretende resolver la necesidad y problematicas
afadiendo al mercado un producto saludable que no afecta su salud y estilo de vida.

El propdsito es determinar la pre factibilidad economica de elaborar y
comercializar Jugos Moleculares, producto con propiedades nutritivas que podra ser
consumida por diferentes rangos de edades, adolescente, jovenes o adultos sin
restriccion alguna.

1.5. Preguntas de investigacion

¢Como se fundamenta la teoria administrativa de los estudios de pre factibilidad
que determinen la viabilidad econémica de la produccion de un producto de consumo
humano?

¢Cuél es la metodologia y técnicas de investigacion que se va a utilizar parael
trabajo?

¢Como establecer el estudio financiero del producto?

¢ Cuanto costaria determinar la pre factibilidad de la inversion?
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1.6. Delimitacion del problema
Campo: Administrativo
Area: Produccion
Aspectos: Proyecto de pre factibilidad, produccion de bebidas
Tema: Proyecto de prefactibilidad para la produccion de la bebida “Jugo
Molecular” ubicado en la parroquia Tarqui
Espacio: Cantdn Guayaquil, provincia del Guayas
Tiempo: 2021
Linea de investigacion: Desarrollo e innovacién empresarial.
1.7. Justificacion
En la actualidad se evidencia el mercado de Ecuador en relacién con las bebidas,
un espacio muy saturado de hidratantes a base de quimicos, el sector con mayor aporte a
la economia nacional, y el que tiene méas dinamica en el pais tanto en la produccién
como en la generacién de fuentes de empleo son las industrias de bebidas de todo tipo.

Dentro del proyecto de (Valverde, 2018) se menciono que:

La ANFAB registra a jugos y aguas como los productos de mayor expansion en el
mercado nacional, siempre se encuentran en constante proceso de innovacion a fin de cumplir
con las técnicas adecuadas que garanticen los procesamientos inocuos que respondan a la
generacion de bebidas nutricionales para el pais. (pag. 14)

Al igual que los jugos y bebidas envasados, también existen otros tipos de
bebidas comunes o vistas dentro del mercado, tenemos como ejemplo de esto los
cocteles, por lo general estas bebidas en su mayoria conllevan algin porcentaje de
alcohol y por costumbre o tradicion son consumidos solo en lugares restringidos como

bares, reuniones o eventos especiales.
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Son muy pocos los lugares donde se puede encontrar algun tipo de jugo
mezclado con alguna sustancia quimica como es el caso de las moléculas comestibles,
por otra parte, la gran demanda del consumo excesivo de jugos citricos y alcohol a nivel
mundial es muy alto y afecta la salud desde los nifios hasta el adulto mayor.

El cuidado de la salud juega un papel sumamente importante para el ser humano
por ende buscan productos saludables y con aportes nutritivos ya que el mercado de
alimentos y bebidas, a nivel mundial, se ha considerado por una tendencia hacia el
consumo de productos saludables, de agradable sabor y aroma, uno de los ingredientes
principales del jugo constituye la concentracion de frutas y para darle la parte novedosa
es necesario la combinacién de otros ingredientes ya sea para mejorar su sabor 0
presentacion, una de las formas de mezclar cualquier tipo de bebida son las moléculas
comestible, estas moléculas pueden ser consumidas sin problema alguno, no afecta a la
salud de las personas més bien son elaboradas con una gran variedad de proteinas y
lipidos sustancias de gran beneficio para el ser humano.

En Ecuador estos tipos de jugos son escasos en la parte comercial, por lo general
solo son vistos en presentaciones de cocteles como bebidas mezcladas con vino o
alcohol.

La tendencia del consumo de jugos a base de frutas se ha incrementado en
nuestro pais dado a la alta temperatura que provoca degastes fisicos y sequedad, por otro
lado, podemos declarar segun las investigaciones realizadas que las frutas son fuentes de
vitaminas, antioxidantes entre otros compuestos que dan beneficio a la salud.

Una de las frutas en tomar a consideracion es la maracuya, el concentrado de

maracuya se destaca por su variedad de beneficios y propiedades es también conocida
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como fruta de la pasion tiene un sabor acido y dulce y a la vez es rica en hidratos de
carbono y agua, se las combina y disfruta en jugos, batidos o combinados con yogurt,
por otro parte la maracuya tiene multiples beneficios como es la provitamina A (que
activa la vitamina A) ademas de ayudar a recuperar energias, es buena fuente de
vitamina C y minerales como potasio, fosforo y magnesio. Fortaleciendo asi el sistema
inmunoldgico. Esta fruta se convierte en un alimento antioxidante que reduce el riesgo
de enfermedades como las degenerativas, las cardiovasculares y algunos estudios
indican que puede evitar una de las enfermedades més mortales como es el cancer, por
esta razon nace el motivo de producir y comercializar en el mercado una bebida natural,
con alto porcentaje de vitaminas para el organismo.

La naranja es considerada en estos tiempos como una de las frutas con mas
contenido de vitaminas y beneficios para la buena salud del organismo, contribuye
reforzar el sistema inmunologico y contribuye a estimular la produccion de globulos
blancos.

La frutilla que sera utilizada como parte de innovacion al elaborar las moléculas
para la bebida, es una fruta con gran variedad de beneficios como rica en vitaminas y
minerales la cual se hace indispensable para el ser humano.

Un producto natural realizado a base de moléculas de fruta mezclado con la fruta
principal (maracuya y naranja) obtendra una buena aceptacion al mercado, logrando la
confiabilidad de las personas al momento que degusten del producto y asi permita una
vida completamente sana a quienes llegarian a consumirlo, la principal razon a elaborar
este nuevo producto se basa en la satisfaccion de las necesidades de consumidores que

eligen lo natural y vitaminico.
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Este producto “Jugo Molecular” contribuye a nuestra salud y al desarrollo de
nuestro organismo, actualmente las personas llevan un ritmo de vida muy acelerado ya
sea por el trabajo, los estudios o labores de casa, existe un gran porcentaje de personas
que consumen muchas bebidas energéticas, colas y sobre todo jugos hecho a base de
quimicos, esto causa que hoy en dia las personas estén sufriendo consecuencias
perjudiciales por este mal habito.

En la actualidad las bebidas naturales estan cogiendo mucha fuerza, los
consumidores no solo del sector parroquia Tarqui, sino a nivel nacional e internacional
se estan inclinando por bebidas hechas a base de frutas, por lo cual Jugo Molecular se
presenta como primera opcion de disfrutar de una bebida saludable realizada a base de
frutas con caracteristicas vitaminicas, una bebida que puede ser disfrutada por personas
de cualquier edad.

Se han realizado campafas nacionales, asi mismo como internacionales para
animar a las personas consumir productos naturales, organicos y vitaminicos, la bebida
jugo molecular se puede catalogar como el producto deseado, saludable y natural. Por
otro lado, Ecuador es un pais rico en produccion de frutas consumidas por los mismos
habitantes, lo cual hace de este producto sea accesible econdmicamente como apetecible
para cualquier tipo de mercado.

En el gobierno del presidente Lenin Moreno se hizo un llamado a los jévenes o
personas emprendedoras, que presenten proyectos empresariales que impulsen a nuevos
emprendimientos e innovaciones los cuales puedan aumentar el PIB del pais,
otorgandoles creditos directos e impulsarlos a desarrollar los mismos, es por eso que el

producto Jugo Molecular se encuentra enfocado en estos métodos de ayuda para el
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desarrollo del mismo, por otro lado en las politicas productivas actuales del pais,
ubicado en el segundo lugar de la tabla de los 14 sectores priorizados por el Ecuador.

El presente proyecto tiene como finalidad brindar un producto nuevo al mercado
que no sea perjudicial a su salud mas bien sean de aporte del mismo, para esto sera
importante realizar un estudio de pre factibilidad que determine la viabilidad financiera
que otorgara poner en marcha el presente proyecto “Jugo Molecular”.

1.8. Objetivos

1.8.1. Objetivo general

Realizar un estudio de prefactibilidad para determinar la viabilidad financiera de
la produccion de la bebida “Jugo Molecular”, ubicado en el sector “Parroquia Tarqui”,
canton Guayaquil.

1.8.2. Objetivos especificos

o Verificar desde la teoria administrativa los estudios de pre factibilidad
que determinen la viabilidad econdémica de la produccion de un producto
de consumo humano.

e Analizar las ventajas y desventajas de las diferentes técnicas y
metodologias de recoleccion de datos para la implementacion de los
mismos en el proyecto.

o Establecer los estudios financieros adecuados al proyecto para detectar
los recursos econdmicos necesarios para poder realizar el proyecto.

¢ Implantar el estudio financiero de la produccién de la bebida Jugo
Molecular, ubicada en la parroquia Tarqui para conocer las inversiones

respectivas.
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Conclusién

Dentro del primer capitulo se encuentran los temas de investigacion e historias
de todo lo referente a la mixologia y cocteleria como parte de la innovacion primordial
del producto a elaborar, asi mismo se detalla con precision cada uno de los beneficios de
las frutas a utilizar como materia prima en la bebida jugo molecular, cada una de las
propiedades e ingredientes del jugo, intervienen de forma positiva mas no perjudicial al
mercado de bebidas naturales, también se evidencia la problematica relacionada al
consumo de bebidas azucaradas, procesadas a base de quimicos que perjudican la salud
del ser humano, esto ha dado la oportunidad e idea de lanzar un nuevo producto que
Ilame la atencidn de los consumidores ya sean jovenes o adultos quienes desean lo
saludable y natural, de esta forma disminuir parte de la escasez de bebidas naturales con
este nuevo productos resaltado como innovador por las mezclas de moléculas que antes
solo era comun verlas en bebidas alcohdlicas consumidas en lugares restringidos, por
ultimo en el capitulo uno se describen las variables, pregunta de investigacion con su
justificacion correcta, objetivos generales y especificos de la presente investigacion. La
elaboracion del proyecto es justificada en informacion abstraida de fuente confiables

que permitieron el conocimiento amplio y claro dentro del desarrollo metodoldgico.



Capitulo 11
2. Contextualizacion
2.1. Marco teorico

El presente proyecto tiene como objetivo analizar la viabilidad econémica a la
hora de producir una bebida hidratante y vitaminica como lo es Jugo Molecular, como
principal proposito satisfacer las necesidades de los consumidores, para esto se debe
realizar un estudio de prefactibilidad.

Por medio del presente proyecto a realizar se documentaré la planificacion desde
el inicio hasta el final con el fin de alcanzar determinados resultados y objetivos, se
realizara el proyecto de prefactibilidad para verificar las ventajas y desventajas del
proyecto a presentar.

Proyecto de prefactibilidad

Operativamente, uno de los argumentos mas sélidos que se pueden emplear como
fundamento de esta justificacion, son los resultados de un diagndstico de la realidad donde se
ubica la presente investigacion y un estudio de pre factibilidad y factibilidad, estos son garantia
de la utilidad, la efectividad y los alcances de un proyecto. (Cerda, 2000, pag. 32)

“En términos generales, se evalla posibles inversiones, los costos de operacion y
los ingresos que demandard y generara el proyecto” (Santos, 2008, pag. 2). El nivel pre
factibilidad donde se profundiza la investigacion y se basa principalmente en
informaciones de fuentes secundarias para definir con cierta aproximacion, las variables
principales referidas al mercado, a las técnicas de produccién y al requerimiento

financiero.
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Produccion

Afirmo6 (Montoyo & Marco, 2012) que: “Es la creacion de un bien o servicio
mediante la combinacion de factores necesarios para conseguir satisfacer la demanda del
mercado” (pag. 4)

Estudio de mercado

El andlisis y la interpretacion de resultados se daré con la informacion
recolectada, con la ayuda de herramientas y métodos de investigacion que se utilizaran
en el presente proyecto, tenemos los métodos cualitativos y cuantitativos. Ya que se
recolectara datos por medio de encuestas, observacion del comportamiento del mercado,
conocer a los posibles clientes potenciales, definir a los consumidores.

FODA - DAFO

“Realizar diagnosticos en las organizaciones laborales es una condicién para
intervenir profesionalmente en la formulacion e implantacion de estrategias y su
seguimiento para efectos de evaluacion y control” (Allaire & Firsirotu, 1985, pag. 19).

(Ponce, 2007) sefialo que: “La matriz FODA como instrumento viable para
realizar analisis organizacional, en relacion con los factores que determinan el éxito en
el cumplimiento de metas, es una alternativa que motivo a efectuar el andlisis para su
difusion y divulgacion” (pag. 3).

(Ponce, 2007) relat6 que: “Es importante recalcar que dicha alternativa fue
aplicada en un estudio de evaluacion de la informacion generada en una institucion de
seguridad social perteneciente al gobierno federal de México en el 2004” (pag. 3).

Los resultados contribuyeron en forma significativa para la toma de decisiones

en la seleccion de medios electronicos e impresos; asi como, en los contenidos de
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informacion y en la necesidad de profesionalizar a los servidores publicos responsables
de la funcién de comunicacion social, para garantizar el impacto institucional esperado.
Por ultimo, lo especificd (Ponce, 2007) que: “Anélisis FODA proviene del acronimo en
inglés SWOT, en espafiol las siglas son FODA (Fortalezas, Oportunidades, Debilidades
y Amenazas)” (pag. 3).

Por medio del analisis FODA se podra realizar la evaluacion de cada factor en
este caso se conocera las fortalezas y debilidades de la situacion interna de una
organizacion, asi mismo su analisis externo que son las oportunidades y amenazas. Sera
una herramienta que puede considerarse sencilla, pero permite obtener una perspectiva
muy clara y general de la situacion que enfrenta una organizacion.

Anélisis PEST

El analisis PEST es una herramienta de gran utilidad dentro del proyecto que
permitira comprender el crecimiento o declive dentro de un mercado, en consecuencia,
la posicion, potencial y direccion de un negocio.

Sefiald (Benavides & Llumitaxi, 2009) que: “El analisis PEST es una
herramienta de medicion de negocios y esta compuesto por las iniciales de factores
Politicos, Econdmicos, Sociales y Tecnologicos, utilizados para evaluar el mercado en el
que se encuentra un negocio o unidad” (pag. 12).

El analisis PEST es una de las herramientas administrativas que trabaja con el
propdsito de analizar una situacion y junto con el FODA es de provecho para estudiar
las estrategias, enfoques y direccién de la propuesta de marketing o idea. Realizar el

analisis PEST también es sencillo y conveniente para la disputa en un trabajo.
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(Chapman, 2004) afirmé que: “Los factores analizados en PEST son
esencialmente externos; es recomendable efectuar dicho anélisis antes del analisis
DOFA, el cual esta basado en factores internos (Fortalezas y debilidades) y externos
(oportunidades y amenazas)” (pag. 1).

Usando el PEST se analizara el mercado, mientras que con el FODA se medira
una linea de negocio, el PEST suele ser amplio a siete factores, unos de estos son
ecologicos, legislativos e industria, convirtiéndose entonces en PESTELI. Muchas
mencionan que es una herramienta innecesaria puesto que, si se hace correctamente, el
PEST cubre en forma natural los factores adicionales (Legislativo entraria en Politico,
Industria en Economia y Ecoldgico disperso entre los cuatro), muchos recomiendan
usarlo cuando sea necesario analizar otros tipos de factores. EI DOFA mide la unidad de
negocios y el PEST mide el potencial y la situacion de un mercado, puntualizando
esencialmente el crecimiento o declive.

Ofertay Demanda

(Burgos, Cortés, Martinez, & Navarro, 2019) manifestaron:

Que el modelo lineal estético de oferta y demanda es uno de los modelos fundamentales
que se estudia en la asignatura de Microeconomia del Grado de Administracion y Direccion de
Empresas y en otras titulaciones afines. Los estudiantes de estas titulaciones cursan
simultdneamente asignaturas de matematicas y de estadistica, donde se presentan herramientas
deterministicas y estocéasticas, respectivamente, que tienen gran aplicabilidad en los modelos
que aparecen en economia. (pag. 111)

El trabajo que se presenta, proporciona un ejemplo sencillo para trabajar de

forma multidisciplinar las tres asignaturas anteriormente citadas. Concretamente, se

propone la aleatorizacion del modelo lineal de oferta y demanda, considerando que los
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pardmetros que aparecen en dicho modelo son variables aleatorias, en lugar de
constantes deterministas. La motivacion de esta “randomizacion” se basa en el hecho de
que en la préctica dichos pardmetros deben ajustarse a partir de muestras que contienen
la incertidumbre asociada no solo a los errores del muestreo, sino también a la
complejidad inherente al comportamiento de consumidor, que influye en la oferta del
mercado.

Utilizando técnicas de transformacion de variables aleatorias, en el trabajo se determina
la funcion de densidad de probabilidad de la funcién de oferta y demanda. Ademas, dado su
interés, obtenemos las distribuciones del precio y de la cantidad de equilibrio del mercado.
Posteriormente, los resultados tedricos previamente establecidos son aplicados en un ejemplo

numérico haciendo uso de datos obtenidos sintéticamente. Burgos et al. (2019)

El marketing Mix

Producto Precio

Marketing
Mix

Distribucion Comunicacion

Figura 1. Marketing mix.
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Las cuatroPs del marketing (el marketing mix de la empresa), es considerada
una herramienta muy esencial, util y comdn para el buen desarrollo y organizacion de un
negocio o empresa. Para ello es totalmente necesario que las cuatro variables del
marketing mix se combinen con total coherencia y trabajen conjuntamente para lograr
complementarse entre si.

(Espinosa, 2021) afirma:

Que el marketing mix se cataloga como un elemento basico del marketing, este
enunciado fue creado por McCarthy en 1960, una herramienta donde encierra cuatro elementos
importantes que son producto, precio, distribucién y comunicacién. También son conocidas
como las 4Ps por su concepto en inglés (product, price, place y promotion). (pag. 1)

El producto es la variable por excelencia del marketing mix, ya que engloba
tanto a los bienes como a los servicios que comercializa una empresa. Es el medio por el
cual se satisfacen las necesidades de los consumidores. Por tanto, el producto debe
centrarse en resolver dichas necesidades y no en sus caracteristicas tal y como se hacia
afios atras.

Dentro del producto encontramos aspectos tan importantes a trabajar como la
imagen, la marca o los servicios posventa. El director de marketing también debe tomar
decisiones acerca de la cartera de productos, es su estrategia de diferenciacién de
productos, del ciclo de vida o incluso de lanzamiento de nuevos productos.

Precio

(Garcia, Arias, & Bermeo, 2018) expusieron que: “El precio, es una variable del
marketing mix que influye de forma muy significativa sobre la relacion comercial, ya
que para los consumidores es un aspecto fundamental a la hora de elegir entre varios

productos” (pag. 56).


https://robertoespinosa.es/2018/11/04/ciclo-de-vida-de-un-producto/
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El precio es la variable del marketing mix, por la cual se verifican los ingresos
de una empresa. Antes de fijar los precios de nuestros productos, debemos estudiar
ciertos aspectos como por ejemplo tenemos al consumidor, el mercado, los costes y la
competencia, etc. Por Gltima instancia es el consumidor quien opinara si hemos fijado
correctamente el precio puesto que comparara el valor recibido del producto recibido
frente al precio que ha desembolsado por él.

Establecer correctamente la estrategia de precios no sera nada facil, tal y como se
ha dicho anteriormente, todas las variables incluyendo el precio, tienen que trabajar
conjuntamente y con total coherencia. La variable del precio nos fortalece a posicionar
nuestro producto, es por ello que, si se comercializa un producto de calidad, fijar un
precio alto nos ayudara a reforzar su imagen.

Distribucion

En términos generales la distribucién consiste en un conjunto de tareas o actividades
necesarias para trasladar el producto acabado hasta los diferentes puntos de venta. La
distribucién juega un papel clave en la gestién comercial de cualquier compariia. Es necesario
trabajar continuamente para lograr poner el producto en manos del consumidor en el tiempo y
lugar adecuado. No hay una tnica forma de distribuir los productos, sino que dependera de las
caracteristicas del mercado, del mismo producto, de los consumidores, y de los recursos
disponibles. (Figueroa, Toala, & Quifionez, 2020, pag. 309)

Aplicando el marketing mix, la forma de distribucion se opera con el
almacenamiento, inventarios, el envio, la localizacion de venta, métodos de los pedidos,

etc.
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Comunicacion

Gracias a la comunicacion las empresas pueden dar a conocer como sus productos
pueden satisfacer las necesidades de su publico objetivo. Podemos encontrar diferentes
herramientas de comunicacién: venta personal, promocion de ventas, publicidad, marketing
directo y las relaciones publicas. La forma en que se combinen estas herramientas dependera de
nuestro producto, del mercado, del publico objetivo, de nuestra competencia y de la estrategia
que hayamos definido. (Figueroa, Toala, & Quifionez, 2020, pag. 309)

Enfoque del marketing mix

El marketing mix se ha establecido como uno de las herramientas de mayor
importancia en lo que refiere a estrategias y tacticas, sigue siendo un instrumento basico
e imprescindible y debe seguir estando presente en las empresas como una manera mas
de estrategia, es necesario el conceder las cuatroPs de un enfoque actual a un enfoque
basado en el cliente.

Preguntas como: ¢Qué productos lanzaré al mercado?, ;a qué precio?, ;dénde lo vendo?
0 ¢cémo los promociono? Son preguntas gue se planteaban en el siglo XX, donde el producto
era el protagonista del marketing y su enfoque estaba basado en la oferta. En la actualidad el
cliente dicta las normas, por tanto, la perspectiva del marketing mix se tiene que plantear desde
la Optica de la demanda. (Espinosa, 2021, pag. 1)

El nuevo enfoque replantea las preguntas a: ;Qué necesidades tienen mis
clientes?,

¢Cudl es el coste de satisfaccion de nuestros clientes y que retorno me dara dicha
satisfaccion?, ¢Qué canales de distribucion son més convenientes para nuestros clientes?,
¢Como y en que medios lo comunico? En la actualidad ya no es viable fabricar el producto para
posteriormente intentar venderlo, sino que es necesario estudiar las necesidades de nuestros

clientes y desarrollar el producto para ellos. (Espinosa, 2021, pag. 1)
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Se desea plantear y conocer el costo de satisfaccion de los clientes y analizar el
retorno de via precio. En la distribucion se debe pensar en la comodidad del cliente
como parte de las estrategias de venta, para esto se debe considerar elegir los medios de
distribucidn correctas en base a las preferencias. En cuanto a la comunicacion el cliente
ya no quiere que sea un camino de un Gnico sentido, donde simplemente se limitaban a
escuchar. En un entorno social y digital como lo es ahora, los clientes forman parte de
una via de doble sentido, dénde son parte activa de una conversacion con las marcas
(Espinosa, 2021). En conclusidn, se puede decir que, toda empresa en la actualidad que
desee crecer y superarse, tiene que planear y trabajar en un espacio donde el cliente sea
la estrella y jefe ante el producto, esto va dentro de estrategias del marketing mix.

Métodos, técnicas e instrumentos de investigacion

(Martinez, 2013) afirmo lo siguiente:

En una investigacion, la recoleccion de datos es un proceso estrechamente relacionado
con el andlisis de los mismos, sin embargo, cada tipo de investigacion requiere técnicas
apropiadas a utilizar y cada técnica establece su propio instrumento, herramientas 0 medios a
emplear; existen varias técnicas e instrumentos que le permite al investigador recolectar datos de
una muestra acerca del problema de la investigacion y de la hipotesis de trabajo. (pag. 3)

Para el presente trabajo se llevaré a cabo varios estudios de analisis sintesis, se
comenzara desde la partida de la distribucién del jugo Molecular con la finalidad de
conocer los resultados, el método estadistico ayudara con la estimacion y predicciones
de la aceptacion y distribucion del producto en el mercado y de esta manera ver la
rentabilidad del mismo, esto servird como referencia para poder determinar cantidad y
costos del producto demandado en los diferentes puntos de comercializacion en el

mercado.



25

Técnicas

Existen herramientas del marketing que ayudan a analizar la verdadera situacion de la
industria, medianas y pequefias empresas tanto internamente como externa, estas herramientas
son conocidas con el nombre de analisis DAFO y andlisis PEST. Estas herramientas daran a
conocer las partes negativas y positivas a las que el presente trabajo tiene que afrontar y a su vez
conocer todas sus fortalezas y oportunidades para con esto tomar las correctas decisiones en el
mercado. (Martinez, 2013, pag. 2)

La encuesta es una de las herramientas mas utilizadas ya que con esto sabremos
la aceptacion en el mercado, buscar mejoras y eliminar errores de tal manera que el
producto pueda satisfacer todas las necesidades de los clientes.

La observacion se realizara de manera directa ya que se podra observar aquellos
clientes que consuman el producto en los respectivos puntos de ventas, se podra
chequear con que regularidad el producto sea consumido. La observacion se realizara de
manera programada para poder visitar los distintos puntos de ventas del producto.

Estudio técnico

(Rodriguez, 2012) detall6 que: “El estudio técnico debe de ser congruente con
los objetivos del proyecto de inversion y con los niveles de profundidad del estudio en
su conjunto. Este puede desarrollarse en los niveles de idea, prefactibilidad, factibilidad
y proyecto definitivo” (pag. 1).

(Fernandez, 2010) indico que en el apartado se define y se justifica:

El proceso de produccion y la tecnologia a emplear para obtener el producto; ademas,
se define el tamafio del proyecto y los costos relacionados con la produccién, la operacion y el

monto de las inversiones a realizar para que el proyecto inicie su operacion. El estudio debe

contemplar los siguientes aspectos. (pag. 42)



26

Localizacion

Donde se analiza la micro localizacion y la macro localizacién del proyecto en
destino a la ubicacion del mercado objetivo, la materia prima y la mano de obra.

Tamario del proyecto

El tamafio de la planta esta definido por la cantidad a producir en funcion de la
fraccion del mercado que se desea satisfacer. Aqui se establece una conexion con el
estudio de mercado en donde se defini6 la demanda efectiva del proyecto y el mercado
objetivo del proyecto. La definicion del tamafio del proyecto se inicia con la elaboracion
de un diagrama de flujo de proceso que demuestre las diferentes etapas de produccion,
cantidades de insumos y de productos terminado, lo que se pretende es demostrar en
toda su extension el proceso productivo donde queda clara la tecnologia que mas se
ajusta al proyecto en los diferentes estados que iran convirtiendo los insumos en
productos.

Este analisis implica tener que definir el tipo de producto, el proceso de
produccion, cuales son los insumos que se requieran, cuéles y que cantidad son los
equipos a emplear, asi como los requerimientos de mano de obra e instalaciones fisicas
y de terrenos.

Inversiones

Se debe describir y especificar en detalle las construcciones o remodelaciones
necesarias para la puesta en marcha del proceso de produccion, se debe incluir las obras
de infraestructura que sean necesarias para la operacion del proyecto. Ademas, se deben
describir y especificar las cantidades y tipos de maquinarias, equipo y mobiliario, asi

como su vida Util y tablas de depresion.
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Materia prima

Se deben estimar los requerimientos y costos de materia prima para un
determinado nivel de produccidn, cantidades de inventarios, producto en proceso
terminado.

Costos de operacién y produccion

Se deben aclarar los requerimientos de mano de obra tanto a nivel operacional,
administrativo y gerencial, gastos de transporte de suministros e insumos, etc.

Plan de ejecucion del proyecto

Esto hace referencia a un programa donde se muestren con detalle todas las
actividades necesarias para la construccion y equipamiento, como para la puesta en
marcha del proyecto.

Estudio administrativo

(Fernandez, 2010) “Indico que tiene que ver con la definicion de la estructura
organizativa que se hara responsable del proyecto tanto en la fase de ejecucién como en
la de operacion” (pag. 35).

Para la fase de ejecucidn se hace necesario disefiar una estructura organizativa dentro de
la empresa que le permita administrar el proceso de contratacion, compras, adquisiciones,
construcciones, montaje de equipos, etc. En algunas ocasiones la empresa por si sola puede
asumir la responsabilidad de todas estas actividades, pero en la mayor parte de los casos se
apoya en firmas consultoras especializadas en administracion de proyectos (planificacion,
disefio e inspeccion de proyectos). (Fernandez, 2010, pag. 45)

Para la fase de operacidon se hace necesario definir una estructura organizativa

completamente diferente de la de la fase de ejecucion y cuyo objetivo principal es poner a

funcionar el proyecto y alcanzar los objetivos trazados. Como parte de este estudio se definen
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las relaciones de dependencia entre las diferentes instancias o niveles de la organizacién
(organigramas), asi como las funciones y relaciones, internas entre ellas, y externas al sector al
gue pertenece el proyecto. (Fernandez, 2010, pag. 47)

Estudio legal

De acuerdo al tipo de sociedad y actividad a la que se dedique y se aplique a la
empresa, es necesario cumplir con cada tramite para la autorizacion; y, de esta manera
podra funcionar sin problema alguno, para esto serd necesario contar con permisos
basicos como, patentes, licencias, estudios de impacto ambiental, etc.

Forma juridica

Pero tanto la creacion como el desarrollo de la actividad empresarial se produce dentro
de esas normas juridicas que hay que respetar. Los aspectos juridicos pasan a ser también un
elemento estratégico en la gestion empresarial: de la forma juridica dependera la participacion
de las personas en la organizacion empresarial, su capacidad de gestion, su responsabilidad,
incluso la fiscalidad de la empresa tendra importante relacion con la forma juridica escogida.
(Pinazo, 1999, pag. 1)

(Asamblea Nacional , 2014) “En Ecuador se reconocen a cinco tipos de
compafiias que pueden ser establecidas, los dos tipos de compariias mas comunes en el

mercado son la sociedad andnima con sus siglas S.A. y la compafiia limitada (Cia.

Ltda.)” (pag. 1).
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Sociedad Andnima

En el articulo Art. 143 La compafiia andnima es una sociedad cuyo capital, dividido en
acciones negociables, esta formado por la aportacién de los accionistas que responden
Unicamente por el monto de sus acciones. Las sociedades o compafiias civiles anbnimas estan

sujetas a todas las reglas de las sociedades o compafiias mercantiles andnimas. (Ley de
compafiias, pag. 35)

Es importante tener en cuenta al momento de establecer el negocio como
sociedad anénima, cumplir al igual que toda compafiia con cada procedimiento que
necesitara la empresa como son los permisos legales, municipales, cuerpo de bombero y
entre otras obligaciones.

Ley ambiental

“La presente Ley establece los principios y directrices de politica ambiental;
determina las obligaciones, responsabilidades, niveles de participacion de los sectores
publico y privado en la gestion ambiental y sefiala los limites permisibles, controles y
sanciones en esta materia” (Ministerio del Ambiente, 2018, pag. 1). Dentro del
desarrollo de trabajo, se establece el tipo de material a usar como envase en las
presentaciones de los dos sabores de jugos los cuales la ley ambiental nos ampara
siempre que seamos comprometidos con el cuidado del medio ambiente al momento de
la elaboracion del producto.

Estudio financiero

(Espinoza, 2007) concreto que: “El objetivo es determinar, por medio de
indicadores financieros, la rentabilidad del proyecto, para lo cual es necesario estimar en
detalle los ingresos, asi como los costos de inversion inicial y los costos de operacion

del proyecto” (pag. 25).
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La informacion traida en este apartado proviene de dos importantes fuentes que
son el estudio de mercado donde se determinan los posibles ingresos del proyecto en
funcion de las ventas proyectadas por el precio y el estudio técnico que nos proveera de
informacion relativa a las inversiones, costos de operacion, costos de produccion,
depresiones, entre otros. Esta informacién se evidenciaré en una serie de cuadros y
apartados de la siguiente manera:

Inversion inicial: Hace referencia al costo de las adquisiciones como terrenos,
edificios, maquinarias, equipos, activos intangibles, etc. También el costo de
consultoriasy asesorias relacionadas con la inversion inicial.

Costo de produccion y de operacién: Se basa especificamente en los costos
directos. Indirectos y generales, relacionados con la operacion y la produccién. Entre
estos se pueden citar la materia prima, los insumos, la mano de obra, los servicios de
energia y comunicacion, los costos de administracion, alquileres, pago de impuestos, etc.

Flujos de efectivo del proyecto: Se toma como base los precios y las cantidades
de producto que se planea vender anualmente segun el estudio de mercado, asi como los
costos de produccidn, operacion y depreciaciones de los activos, se construyen los flujos
de efectivos del proyecto, que son los que se utilizarian para calcular la rentabilidad del
proyecto.

Rentabilidad del proyecto: Para determinar la rentabilidad del proyecto se hace
usode las técnicas de evaluacion de inversiones como el VAN y TIR

Escenarios: El escenario puede ser llevado a cabo con tres espacios estos son,
(normal, pesimistas y optimista), que nos permite concienciar la rentabilidad del

proyecto ante cambios de las principales variables macro y micro econdémicas. Las
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estimaciones de estos escenarios dependen mucho el estudio de mercado, la reaccion de
competencia y de las expectativas economicas actuales, futuras del pais al momento de
Ilevar a cabo los estudios.

Viabilidad financiera

Valor actual neto (VAN): El Valor Actual Neto de un proyecto es el valor
actual/presente de los flujos de efectivo netos de una propuesta, entendiéndose por flujos
de efectivo netos la diferencia entre los ingresos periodicos y los egresos. Para actualizar
esos flujos netos se utiliza una tasa de descuento denominada tasa de expectativa o
alternativa/oportunidad, que es una medida de la rentabilidad minima exigida por el
proyecto que permite recuperar la inversion, cubrir los costos y obtener beneficios.

Formula para calcular el VAN

Z FE(Dn (1+ D0 —1)| +[(0) (D)

t=1

VAN =

VAN: Valor Actual Neto

FE (t): flujo de efectivo neto del periodo t.

i: tasa de expectativa o alternativa/oportunidad n: nimero de periodos de vida
util del proyecto.

I (0): inversidn inicial (neta de ingresos y otros egresos).

(Mete, 2014) menciond: “Cabe destacar que el VAN asi calculado traduce
ingresos y egresos a su valor equivalente en el periodo 0. Si se quiere seleccionar otro
periodo de referencia, debera ajustarse la ecuacion en la forma correspondiente” (pag.

85).
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Tasa interna de retorno (TIR): Es otro criterio utilizado para la toma de
decisiones sobre los proyectos de inversion y financiamiento. Se define como la tasa de
descuento que iguala el valor presente de los ingresos del proyecto con el valor presente
de los egresos.

Es la tasa de interés que, utilizada en el calculo del Valor Actual Neto, hace que
este sea igual a cero. EIl argumento basico que respalda a este método es que sefiala el
rendimiento generado por los fondos invertidos en el proyecto en una sola cifra que
resume las condiciones y méritos de aquel. Al no depender de las condiciones que
prevalecen en el mercado financiero, se la denomina tasa interna de rendimiento: es la
cifra interna o intrinseca del proyecto, esdecir, mide el rendimiento del dinero
mantenido en el proyecto, y no depende de otra cosa que no sean los flujos de efectivo
de aquel.

Calculode la TIR

El célculo de la TIR puede resultar muy complejo si la vida atil del proyecto
excede los dos periodos. En ese caso, la solucion requiere considerar a la TIR como
incognita en la ecuacion del Valor Actual Neto, ya que ella tiene la particularidad de ser
la Unica tasa que hace que el resultado de aquel sea igual a cero.

Formula para calcular TIR
n
Z FE /(1 + TIR)"* = VAN = 0(2)
t

TIR: Tasa Interna de Rendimiento/Retorno. VAN: Valor Actual Neto.
FE (t): flujo de efectivo neto del periodo t.

n: nimero de periodos de vida Util del proyecto.
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Si la TIR es mayor a la tasa de expectativa, el proyecto es financieramente
atractivo, (Mete, 2014) afirmé que: “Sus ingresos cubren los egresos y generan
beneficios adicionales por encima de la expectativa o alternativa” (pag. 75).

Razoén beneficio costo (RBC): Este criterio expresa la relacion que existe entre
el valor actual de los beneficios del proyecto y el valor actual de los costos del mismo.

2.2. Marco conceptual

Dentro del marco conceptual se definen herramientas, informacion y recursos
que seran de gran aporte a la presente investigacion, dentro de este punto se generaliza
los detalles méas relevantes que seran utilizados como guia y fundamento en lo que se
refiere al desarrollo del proyecto.

Produccién: (Montoyo & Marco, 2012) mencion6 acerca de la produccién que:
“Es la creacion de un bien o servicio mediante la combinacion de factores necesarios
para conseguir satisfacer la demanda del mercado” (pag. 3).

Innovacion: Se lo conoce como la idea creativa que se le introduce a algo ya
existente para que sea novedoso y llamativo, es decir es la modificacion de un producto
0 servicio que dé como fin el mejoramiento del mismo.

Comercio Justo: Esta definicion alude a la necesidad de introducir criterios éticos en
el intercambio de mercancias a nivel internacional, mas alla de la légica de libre mercado,
generadora de profunda desigualdad des en las relaciones comerciales entre el Centro y la

Periferia del sistema econémico mundial (en adelante, Norte Sur). (Pereda & Ibérica, 2014,

pag. 8)
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Mercado: Los mercados son lugares donde se concentran, por un lado, vendedores que
ofrecen sus mercancias a cambio de dinero y, por otro, compradores gque aportan su dinero para
conseguir esas mercancias. Existe, por tanto, una oferta y una demanda. Lo que se paga es el
precio. (Sampedro & Sequeiros, 2002, pag. 4)

Oferta: (Fisher & Espejo, 2004) indic6: “Son las cantidades de un producto que
los productores estan dispuestos a producir a 1os posibles precios del mercado” (pag.
243).

Demanda: (Fisher & Espejo, 2004) menciono: “Hace referencia a las cantidades
de un producto que los consumidores estan dispuestos a comprar a los posibles precios
del mercado” (pag. 240).

La demanda son los consumidores interesados en adquirir un producto, es decir
las personas que estaran dispuesta a comprar la bebida jugo molecular, reflejando una
intencién de desear el producto.

Implementacion: Donde se realiza la ejecucion a una idea planificada que se
pondra en marcha.

Viabilidad: Permite analizar si el proyecto que se desea llevar a cabo sera
exitoso o no dara resultado alguno.

Proyecto empresarial: Es el que identifica, describe y analiza una oportunidad
0 alcance de negocio que se desea examinar para determinar su viabilidad técnica.

Perjudicial: Lo que causa o puede causar algo negativo que perjudica a los
planes o proyecto ya establecidos.

Precio: “Suma de dinero a pagar al vendedor a cambio de recibir unos
determinados bienes o servicios, el precio no es lo que pide el vendedor, sino la suma

realmente pagada en la transaccion” (M.Rosenberg, 1994, pag. 55).
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Diagnosticar: El diagnéstico en ambientes educativos y profesionales es un ambito

pedagdgico que se caracteriza por realizar un proceso sistematico de recogida constante de
informacion, de valoracion y toma de decisiones respecto a una persona o grupo de ellas. Se
debe integrar en situaciones de formacion en funcién de factores personales, sociales,
curriculares y profesionales en reciproca interaccion y su finalidad es la insercion social y
ocupacional del sujeto mediante una accion orientadora. (Vallejos, 2008, pag. 13)

Las caracteristicas fundamentales del diagndstico en ambientes sociales y
profesionales son las de poseer una intencién y un plan ordenado de actuacion con una
secuenciacion congruente de fases y etapas unidas. Esto exige el disponer de un
planteamiento conceptual y tedrico que fundamente dicho proceso y establecer a
prioridad los modelos que se van a seguir en el mismo. Ademas, se precisa poseer
informacion adecuada y pertinente sobre los fines y el objeto del estudio previamente
establecido. La informacion recogida debe ser analizada, interpretada y valorada de
modo que la sintesis y estimacion que se efectle sea una de las competencias bésicas
que debe poseer el profesional experto en analisis.

Estrategia: Se constituye en un aspecto muy importante en las decisiones que deben
tomar las personas que tienen a cargo la gestion de una organizacién, en la que hay recursos de
todo tipo que deben ser utilizados en forma 6ptima para cumplir con las politicas y metas
trazadas. (Rivera & Malaver, 2011, pag. 7)

impuestos, tratados de libre comercio en este caso al traer mas competencia en el pais

afecta al empresario en el mercado y cosas de este tipo y son legales. (Ramirez, 2017, pag. 10)
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Factores Econdmicos: Los factores econdmicos comprenden el estado general de la

situacion econdmica de un pais, constituye una de las consideraciones mas importantes en la
formulacion de planes de inversidn, pues el nivel de esta variable tiende a crecer rapidamente en
tiempos de bonanza econdmica y a decrecer durante periodos de recesion. (Sandrea, Boscan,
& Borré, 2006, pag. 327)

Factores Sociales: (Gonzélez & Pérez, 2007) Manifiesto: “Los factores sociales
son conductas plurales que explican o inciden para la aparicion o desarrollo de los
hechos sociales” (pag. 196).

Producto: “Es un conjunto de atribuciones tangibles e intangibles que incluye el
empaque, color, precio, prestigio del fabricante, prestigio del detallista y servicios que
prestan este y el fabricante”. (M.Rosenberg, 1994)

Mercadotecnia: “Se define como el proceso de planeacion, ejecucion y
conceptualizacién de precios, promocion y distribucién de ideas, mercancias y términos
para crear intercambio que satisfagan objetivos individuales y organizacionales”. (Fisher
& Espejo, 2004, pag. 5)

Inocuos: Es libre de peligro, digno de confianza, que no produce injuria alguna.,
certeza que la ingestion del alimento no producird enfermedad, teniendo en cuenta que la manera
y cantidad de ingestion sea la adecuada. Inocuo es sinébnimo de seguro en una de las acepciones
del espafiol, pero no es aconsejable su uso porque se lo puede confundir con seguridad
alimentaria, la que difiere de inocuidad de los alimentos, el uso de la palabra seguridad como
sindnimo de inocuidad no es adecuado por no ser equivalentes. Al traducir del idioma inglés
"food safety"se lo hizo como "seguridad de los alimentos™ y la realidad es que en inglés

seguridad de los alimentos es "food security" mientras que inocuidad de los alimentos es

"food safety". (Mercado, 2012, pag. 1)
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Mixologia: De acuerdo lo expuesto por (Ludizaca & Robles, 2018) indicaron:
“Es otro término para referirse a la mezcla de bebidas o cocteleria (bartending). Es una
especialidad de la cocteleria y una evolucién del bartender. EI mixdélogo busca
reinterpretar las bebidas clasicas y crear nuevasMarco ambiental” (pag. 23).

La responsabilidad social empresarial, ha iniciado a generar un movimiento en
favor de si, alrededor de los afios 80 y 90, las micro y pequefias empresas 0 conocidos
también como emprendimientos, no pueden despojarse de ellas desde sus inicios, como
politica de responsabilidad ambiental. Sin embargo, desde inicio del afio 2000, con la
toma de conciencia de la comunidad internacional del creciente deterioro ambiental y los
efectos del cambio climatico, se ha convertido en un lugar comun al que los empresarios
apuntan llegar, de manera significativa en las organizaciones, se brota una preocupacion
que ha nacido en la compleja reestructuracion del papel y la posicion de los negocios en
la sociedad.

2.3. Variables

Variable independiente: Proyecto de pre factibilidad.

Variable dependiente: Produccion de bebida.

2.3.1. Variable independiente

Proyecto de pre factibilidad.

“La pre factibilidad supone un analisis preliminar de una idea para determinar si

es viable convertirla en un proyecto”.
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2.3.2. Variable dependiente

Produccién de bebida.

“El término Produccidn tiene sus raices en los estudios de automatizacion de
Fabricas; el término administracién de las operaciones se utiliza para reflejar aspectos
mas amplios” (Chase, Jabobs, & Aquilano, 2009, pag. 42). Este libro nos relata acerca
de métodos analiticos que se utilizan en la administracion en la ejecucion de produccion
y operaciones, es decir, el proceso de direccidn de personas y recurrentes para crear un
producto o servicio, las operaciones se relacionan con la logistica que apoya la funcion
de la produccién.

“La produccion se encarga de convertir las materias primas en productos o de
proporcionar un conjunto especifico de servicios. Para que una compafiia opere con
eficiencia, las actividades de estas tres areas funcionales deben coordinarse muy

funcionales” (Nahmias, 2012, pag. 19).



Operacionalizacién de las variables

Tabla 1

Ejecucion por categoria
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Categoria

Definicion

Indicadores

ltems

Proyecto de

prefactibilidad

“Es un analisis en
la etapa
preliminar de un
proyecto
potencial, que se
realiza para
determinar si
valdria la pena
proceder a la
etapa de estudio
de factibilidad”

(Corvo, 2020,

pag. 5).

Localizacion
Anélisis de Legislacion
Vigente

Evaluacion Financiera

Estudio de Mercado

Investigacion;

Observacioén

VAN; TIR

FOFA - PEST




Tabla 2

Ejecucion por variable.
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Variable

dependiente

Definicion

Indicadores

Items

Produccién

Esel
proceso en el
cual un
conjunto de
elementos o
entradas se
transforman
en una salida
0 producto

final.

Demanda

Oferta

Consumo

Analisis de oferta y demanda

FOFA — PEST;
Observacion;

Encuesta
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Conclusién

Llegando a la conclusion del capitulo dos se resume que todos los puntos tratados
van relacionado al proceso y desarrollo del demés capitulo con la finalidad de tener
mayor claridad de sus conceptos y forma de uso. Es de suma importancia tener claro los
conceptos basicos como son estudios de mercado, técnico, administrativo, legal y
financiero que serd incrementandose dentro del proyecto con la finalidad de lograr los
objetivos propuestos. Por otra parte, se obtuvo informacion clara de diferentes

evaluaciones de variables independiente, dependiente y operacionalizacion de variables.

Capitulo 111
3. Marco Metodoldgico
3.1. Plan de investigacion

Para la realizacion del presente trabajo se utilizaran diferentes métodos de
campos que permitiran un mejor resultado basado en la observacion. Se ha analizado el
potencial que tiene el producto a crear. Para la recoleccion de datos se ha desarrollado
investigaciones de manera cualitativa y cuantitativa, con esto también se ha analizado
los posibles proveedores y el riesgo que se puede tener al momento de comercializar el
producto en el mercado. La recoleccion de datos es muy necesaria para estudiar el
resultado de aceptacion del producto dentro del mercado y la capacidad de distribuir el

mismo.
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3.2. Tipos de Investigacion
Explicativo
En la investigacion explicativa se llevara a cabo las explicaciones de forma puntualizada
de los beneficios que comprendera el producto, también este tipo de investigacién permitira
describir y establecer por qué y el para qué del proyecto a fin de ampliar las conclusiones y
explicaciones que vengan a enriquecer las distintas teorias establecidas. (Hernandez &
Fernandez, 2014, pag. 95)
Descriptivo
Es esencial utilizar el estudio descriptivo para describir caracteristicas de la poblacion,
del sector escogido, descubrir detalles, el disefio de la investigacion, creacion de preguntas y
datos recolectados y observados, para que sean utilizadas en los analisis estadisticos de la
muestra de poblacion, es una de las herramientas que permitira recopilar y guardar informacion
de todo lo que se vaya desarrollando. (Hernandez & Fernandez, 2014, pag. 92)
3.3. Fuentes de la investigacion
Fuentes primarias de informacion
También conocidas como fuentes de primera mano, son recursos documentales
publicados por primera vez sin filtraciones, ni resumidos, evaluados por una persona encarga.
Las fuentes primarias se derivan de la actividad creativa o investigativa de los seres humanos, y

pueden ser encontradas en diversos formatos ya sean impresos como digitales. (Rivera

Marisol, 2015, pag. 4)
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Fuentes secundarias de informacion

En las fuentes secundarias se recopila y se resume la informacién obtenida por la
primera fuente, estas fuentes se crearon para facilitar la organizacion en el proceso de consultas,
mejorando y dando acceso a un mayor nimero de informacién en corto tiempo, estan
compuestas por colecciones de temas primarias y también pueden ser digital e impresos.
(Gonzales, 2017, pag. 10)

Dentro del presente proyecto se utilizara los dos tipos de fuentes de investigacién, para
poder obtener informacién necesaria dentro del mismo, por una parte, serd necesario investigar
detalladamente acerca del producto su contenido y sus beneficios que contribuira para el
bienestar de las personas y asi mismo saber las probabilidades y aceptacién en el mercado.

(Gonzales, 2017, pag. 15)

Método de investigacion

La investigaciodn cualitativa utiliza métodos y técnicas diversas como gama de
estrategias que ayudaran a reunir los datos que van a emplearse para la deduccion, la
interpretacion, explicacion y la prediccion. El investigador cualitativo lo maximo que
espera es desarrollar hipétesis de trabajo referidas a un contexto y las diferencias en los
comportamientos humanos tan importantes al menos como las similitudes.

Disefio de la investigacion Método Mixto

Dentro de la investigacion se muestran dos metodologias diferentes, la
cuantitativa y cualitativa, ambas se muestran por medio de los resultados que se
obtengan en las diferentes formas de recoleccion de datos que se estén utilizando en el
proyecto, se tiene (observacion y la encuesta). Los datos obtenidos de las diferentes
técnicas de recoleccion de datos se analizaran a profundidad para con esto conocer las

diferentes caracteristicas que presenta el proyecto de pre factibilidad y a su vez la
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relacion que mantienen los colaboradores con relacion a la operacion del proyecto. Se
presenta un enfoque mixto ya que la forma de mostrar los resultados que se han
obtenido por medio de los métodos de recoleccion de datos se ha representado de
manera grafica y porcentual al igual la observacion, se representa de manera cualitativa.

Método de campo

Donde se observé el lugar que se comercializara la bebida, su espacio total,
quienes van a proveer y la verificacion si existe inconvenientes o riesgos al momento de
comercializar el producto, se utiliz6 la parte financiera y las encuestas al sector para
evaluar la pre factibilidad de la misma. Sera una forma practica y Gtil para obtener
mejores resultados, la aceptacion del producto y la capacidad de comercializacién para
cubrir la necesidad del mercado con el fin de obtener analisis de la propuesta establecida
e iniciar el proceso de distribucion.

Método Cualitativo

Al hablar de una manera cualitativa se trata de describir las situaciones que se
presentan dentro del negocio, rango de edad de las personas que frecuentan el negocio,
el tipo de atencidn, si se cuenta con tecnologia para ofrecer el servicio, que el lugar este
adecuadamente idonea para ofrecer el servicio, es decir, las cualidades con que se
cuenta. La investigacion cualitativa se desarroll6 con la aplicacion de la observacion
como técnica de investigacion fundamental para la determinacion y caracterizacion del

local y las actividades que se realizan en el mismo.
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Método Cuantitativo

Se comprueba de manera determinada, las soluciones de como mejorar el
proyecto y de cierta forma cuantos recursos se necesitan para el mismo. Conocer la
cantidad de colaboradores, el nimero de personas que involucra a elaboracién y
comercializacion del producto, determinar cuantos posibles clientes desean la bebida,
cantidad de clientes satisfechos e insatisfechos. El cuestionario fue la técnica de
investigacion que puso de manifiesta la investigacion cuantitativa debido a que a traves
de las preguntas formuladas en el mismo se pudo obtener informacién que
posteriormente se proceso con el apoyo de Microsoft Excel.

3.4. Poblacion

Por medio de la poblacidn se podra conocer dentro de la investigacion el
conjunto de personas u objetos de los que se desea llegar. "El universo o poblacion
puede estar constituido por personas, animales, registros medicos, los nacimientos, las
muestras de laboratorio, los accidentes viales entre otros” (Pineda, Alvarado, & Canales,
1994, pag. 199).

Poblacion finita: Segun (Gorgas, Cardiel, & Zamorano, 2011) mencionaron lo
siguiente: “Es aquella que estad delimitada y conocemos el nimero de elementos que la
forman por ejemplo el nimero de alumnos de un salon de clases” (pag. 159).

Poblacién infinita: Es cuando el nimero de elementos que la forman es infinito, o tan
grande que lograsen considerarse infinitos o también conocido como incontable. Como por
ejemplo si se realiza un estudio sobre los productos que hay en el mercado. Hay tantos y de
tantas calidades que esta poblacion podria considerarse infinita. (Gorgas, Cardiel, &

Zamorano, 2011, pag. 56)
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Fecha en que se realizé el Gltimo censo de poblacién en Ecuador da como resultado un
total de 2°698.077 habitantes en la ciudad de Guayaquil, con una segmentacion por parroquias

en la que Tarqui parroquia de la ciudad de Guayaquil con un total de 1°050.826 habitantes.

(INEC, 2020)
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Tabla 3

Poblacion Parroquias Urbanas de Guayaquil.

Poblacion Guayaquil: 27291.158

Fuente: Tomado de (INEC, 2020).

Parroquias Urbanas NUmero
9 de octubre 5,747
Ayacucho 10,706
Bolivar 6,758
Chongén 36,726
Febres Cordero 343,836
Garcia Moreno 50,028
Letamendi 95,943
Olmedo 6,623
Pascuales 74,932
Pedro Carbo 4,035
Periferia 12,467
Roca 5,545
Rocafuerte 6,100
Sucre 11,952
Tarqui 1°050,826
Urdaneta 22,680
Ximena 546,254
Total 2°291,158
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3.5. Tamafo de la muestra

La muestra es un subgrupo de la poblacion de interés sobre el cual se recolectaran datos,
y gue tiene que definirse y delimitarse de antemano con precisién, ademas de que debe ser
representativo de la poblacién. Cualquier subconjunto del universo. Desde la estadistica pueden
ser probabilisticas o no probabilisticas. (Hernandez & Fernandez, 2014, pag. 175)

Muestreo Probabilistico (muestra simple aleatoria): (L6pez, 2004) indicé que:
“Es cuando todas las unidades de la muestra pueden ser tomadas siempre y cuando no
sea una poblacion muy grande” (pag. 71).

Muestreo Probabilistico (muestreo estratificado): (Hernandez & Fernandez,
2014) manifestaron que: “Cuando es importante para la investigacion, sea el sexo de las
personas o las regiones de un pais, se elige la muestra al interior del sedimento” (pag.
177).

Muestreo Probabilistico (muestra por conglomerados): (Herndndez &
Ferndndez, 2014) mencionaron también que: “Es aquella en la que se retine una parte de
una cierta poblacion” (pag. 177).

La forma para poder calcular la muestra de la poblacion o universo segun
(Taillacq & Alvarez, 2016) indica:

Simbologia

n = tamarfio de la muestra.

PQ = constante de la varianza poblacional 0,25.

N = tamafio de la poblacién.

E = error maximo admisible al (8% 0,08) A mayor error probable, menos
tamano de la muestra.

K = coeficiente de correccién del error 1.96



Tabla 4

Nivel de confianza.
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K 1,15 1,28 1,44 1,65 1,96 2 2,58
Nivel de
Confianza 75% 80% 85% 90 95%  95.5% 99%
Formula
PQ +N
n=

_(N—1)I€—2+PQ

0,25+ 50.000

(0.08)
(1.96)2

n=

(50.000—-1) + 0.25

12.500

0.0064
(49.000) 3.8416 +0.25

n=

12.500

n= (49.000)(0.0016659725) + 0.25

12500
"= 81.88265306

n =152

La muestra para el estudio de esta investigacion sera de 152 personas la cual se

llevara a cabo la encuesta.
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Conclusién

En este capitulo se hace referencia a las técnicas y tipos de investigacion que se
utilizara para conocer la poblacion, muestra del universo y poder realizar la encuesta.
Conocer la aceptacion y rechazo del producto que puede llegar a tener en el mercado.
Conocer las fortalezas y oportunidades que deben ser explotadas al maximo y a su vez
erradicar las debilidades y tomar acciones contra las amenazas que existen en el
mercado con el fin de obtener los mejores resultados.

Capitulo IV
4. Formulacién del proyecto
4.1. Analisis e interpretacion de los resultados

El objetivo principal de la interpretacion de los resultados es conseguir por
medio de la o las técnicas de recoleccion de datos, en este caso la encuesta obtener
informacion que ayude a determinar las pautas para realizar un buen proceso en la
elaboracion de la propuesta en el estudio de prefactibilidad en la produccién de la bebida
Jugo Molecular en parroquia Tarqui de la ciudad de Guayaquil, con la finalidad de que
se permita el desarrollo cualitativo con relacion a los clientes.

La encuesta y la entrevista que sera el medio por el cual se recogera la
informacion necesaria, en el caso de laencuesta sera estructurada con preguntas de
caracter cerrado y de opcién mdltiple, en el periodo de octubre a noviembre del 2020,
con la finalidad de conocer las variables socio demograficas, gustos, preferencia con
respecto a la calidad del producto, cantidades necesarias y fabricacion del Jugo

Molecular en la parroquia Tarqui.
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La encuesta realizada para el estudio de pre factibilidad para la produccion de
Jugo Molecular en la parroquia Tarqui, provincia del Guayas, se establecera para
determinar el lineamiento y adecuacion del producto para gusto y preferencia del cliente
asi mismo fortalecer las estrategias de marketing, orientando las preguntas para datos
explicitos con respecto al precio, calidad, promocion, distribucién del producto. Estas
preguntas fueron dirigidas a la comunidad o habitantes de la ciudad de Guayaquil que
pertenecen a la parroquia Tarqui, ubicada en la provincia del Guayas, especificamente
habitantes en las ciudadelas: Mucho Lote Il, Metrdpolis I, Vergeles que es donde se
pretende comenzar a distribuir la bebida Jugo Molecular.

La aplicacion de las encuestas a la muestra aleatoria de estudio seleccionada
permitira determinar las pautas para identificar las tendencias del precio que podria
venderse en el mercado local, los beneficios que produce a la salud las bebidas o jugos a
base de fruta natural, las marcas que constituyen la competencia de otros proveedores, la
posibilidad de adquirirlas en establecimientos comerciales diversos, la frecuencia de
compra se realiza frecuentemente quincenal y mensual, el tamafio del producto en litros,
mililitros en los envases asignados, el consumo casi siempre se realiza, la posibilidad de
anuncios por las diferentes vias de difusion, la promocidn mas acertada es el dos por uno
y socializacion y poder realizar con precision y pertinencia el estudio de mercado.

Encuesta

Se procedio a realizar la encuesta a las 152 personas habitantes de estas
ciudadelas, cantidad que fue determinada por los resultados obtenidos por muestra del

total de la poblacion del proyecto.



¢ Sabe usted que es una bebida molecular?

Tabla b

Conocimiento de jugo molecular.
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Alternativas Frecuencia Porcentaje

Sl 3%

NO 97%

Total 100%
]

3%

NO
97%
ES| ENO

Figura 2. Conocimiento de jugo molecular.

Analisis:

Se puede analizar que Jugo Molecular sera un producto nuevo e innovador en el

mercado. Se observa que el termino bebida molecular no es algo muy conocido, por un

lado, perjudica al proyecto porque la gente no lo familiariza, pero de igual manera al ser

un producto nuevo puede ser llamativo por su innovacion, despertara la curiosidad de

disfrutar del jugo, permitiendo apoyo al proyecto.



¢Ha probado una bebida molecular?
Tabla 6

Ha probado bebida molecular.
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Alternativas Frecuencia Porcentaje

Sl 3 2%

NO 149 98%
SI

2%

NO

98%

=S| mNO
Figura 3. Ha probado una bebida molecular.

Andlisis

Por medio de la siguiente pregunta se puede llegar a la conclusidn al igual que en

la primera interrogante que el producto sera nuevo en el mercado. Este grafico refuerza

lo dicho en lo primero, la comunidad no se familiariza con las bebidas moleculares, lo

cual es una oportunidad para despertar esta curiosidad y a su vez la comunidad disfrute

de una experiencia nueva y saludable.



¢ Qué tipo de bebida suele consumir con regularidad?
Tabla 7

Qué tipo de bebida suele consumir.
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Alternativas Frecuencia Porcentaje
Jugos naturales 76 50%
Jugos procesados 14 9%
Bebidas Gaseosas 45 30%
Te helado 7 5%
No tomo ningln tipo de 10 7%
jugo
Total 152 34%
| e
5% 6%

Jugos naturales

Bebidas Gaseosas 50%

30%

Jugos procesados
9%

H Jugos naturales H Jugos procesados
u Bebidas Gaseosas u Te helado

= No tomo ningun tipo de jugo

Figura 4. Qué tipo de bebidas suele consumir.
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Andlisis

En la actualidad se evidencia el cambio en la sociedad por un consumo de
productos de caracteristica natural y saludable. EI grafico presente se muestra como una
oportunidad para el proyecto ya que la comunidad esta apartando las bebidas procesadas
a base de quimicos que son perjudiciales, ahora reemplazadas por bebidas naturales,
donde jugo molecular puede ingresar ya que tiene todas las propiedades de un jugo
natural mas vitaminas.

¢Cambiarias las bebidas procesadas por jugos naturales a base de fruta?
Tabla 8

Cambiarios jugos procesador jugos naturales.

Alternativas Frecuencia Porcentaje

Sl 140 92%

NO 12 8%

Total 152 100%
NO

8%

Sl
92%

Figura 5. Cambiarias las bebidas procesadas por jugos naturales.
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Andlisis

En la actualidad se evidencia que las personas estan cambiando su forma de
alimentacién, ahora reemplazan lo quimico por lo natural, es donde Jugo molecular
ingresa al mercado ofreciendo una bebida de frutas naturales, con un valor agregado,
particulas moleculares que explotan en tu boca con sabor a frutilla.

¢ Cudl de los siguientes motivos es el que lo lleva a consumir una bebida?
Tabla 9

Motivos que los lleva a consumir bebidas.

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Por Hidratacion 3 2%
Por placer 87 57%
Por precio 46 30%
Por costumbre 16 11%
Total 152 100%

Por costumbre | | Por Hidratacion
11% 2%

Por precio
30%

Por placer
57%

Figura 6. Motivos que los lleva a consumir bebidas.
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Andlisis

El consumo habitual de bebidas que se ofrece en el mercado son gaseosas, jugos
procesados, jugo a base de quimicos y su principal razon por los que son adquiridos por
el mercado es por sus deliciosos sabores, el presente proyecto desea dar a conocer el
sabor de jugo frutal favorito, ofreciendo al publico un sabor delicioso y nutritivo.

¢En qué horario del dia prefiere una bebida?
Tabla 10

En que horario del dia prefiere una bebida.

Alternativas Frecuencia Porcentaje

Mariana 8 5%

Tarde 119 78%

Noche 25 16%

Total 152 100%
e

17%

Tarde
78%

m Mafiana = Tarde = Noche

Figura 7. En que horario del dia prefiere una bebida.



Analisis
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Se evidencia el mayor consumo de bebidas en horarios de la tarde por parte de

los consumidores, es evidente ya que son horarios de almuerzos y tiempo de descanso

que dan las empresas a sus colaboradores, por lo cual su comercializacion deberia ser de

mayor rentabilidad en esos horarios.

¢ Qué sabor de fruta en bebidas naturales es de su preferencia?

Tabla 11

Que sabor en bebidas naturales prefiere.

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Durazno 1 1%
Naranja 58 38%
Maracuya 60 39%
Mango 1 1%
Manzana 1 1%
Mora 25 16%
frutilla 5 3%
Uva 1 1%
Otros 0 0%
Total 152 100%




59

frutilla ' | Otros | | Durazno
3% 0% 1%

Mora
16%

Manzana

1% Naranja

38%
Mango
1%

Maracuya
39%

m Durazno ® Naranja = Maracuy4 ® Mango ® Manzana = Mora m frutilla m Uva m Otros

Figura 8. Que sabor en bebidas naturales prefiere.

Analisis:

Esta informacidn se toma como referencia para poder conocer las preferencias
del mercado y de esta manera crear las combinaciones de sabores perfectos, que se
ofreceran segun los resultados de la encuesta.

¢Por lo general, ¢compra usted las bebidas que consume o las prepara en
casa?

Tabla 12

Compra usted las bebidas que consume o las prepara en casa.

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Compro 120 79%
Preparo 32 21%

Total 152 100%




Preparo
21%

Compro
79%

mCompro HPreparo

Figura 9. Compra usted las bebidas que consume o las prepara en casa.

Anélisis:

Dado los resultados de encuesta podemos ver una ventaja y oportunidad del
mercado al saber que las personas prefieren comprar alguna bebida ya preparada, para

consumo propio.
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¢ Con que frecuencia consume jugos en la calle?
Tabla 13

Con qué frecuencia consume jugos en la calle.

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Todos los dias 45 30%
Cada 3 dias 75 49%
Cada 7 dias 17 11%
Cada 15 dias 8 5%
Cada 30 dias 5 3%
Mas de 30 dias 2 1%
Total 152 100%
Cada 15 dias Cada 30 dias Mas de 30 dias
506 3% 1%

Todos los dias
30%

Cada 7 dias
11%

Cada 3 dias
50%
m Todos los dias mCada 3dias = Cada 7 dias

B Cada 15dias mCada 30 dias ® Mas de 30 dias

Figura 10. Con qué frecuencia consume jugos en la calle.



Andlisis:
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Las bebidas que se ofrecen en el mercado son consumidas a diarias, la

comunidad por lo regular se acerca al punto de venta mas cercano y compra alguna

bebida para degustar y evita prepararla en casa, esto se presenta como una oportunidad

para el proyecto ya que esta bebida molecular en su segunda fase sera ofertada por estos

medios al mercado.
¢En qué lugares suele comprar bebidas?
Tabla 14

En qué lugares suele comprar bebidas.

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Restaurantes 29 19%
Mini mercados 38 25%
Tiendas 42 28%
Supermercados 38 25%
Otros 5 3%
Total 152 100%
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Otros
3% Restaurantes
19%

Supermercados
25%

Mini mercados
25%

Tiendas
28%

m Restaurantes  ® Mini mercados = Tiendas ® Supermercados ® Otros

Figura 11. En qué lugares suele comprar bebidas.

Analisis:

De acuerdo a los resultados obtenidos en la pregunta diez de la encuesta, se
identifico los lugares donde frecuentemente las personas compran algln tipo de bebida
para su consumo, segun los resultados el 28% de las personas visitan negocios pequefios
y el 25% suelen ir a panaderias y mini mercados, el restante que es el 19% eligieron
supermercados. Por lo que queda claro los lugares donde mas se pueden comercializar la

nueva bebida.



¢En qué envase prefiere la presentacion de una bebida?
Tabla 15

En qué envase prefiere la presentacion de una bebida.
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Alternativas Frecuencia Porcentaje
Botella de plastico 81 53%
Botella de vidrio 48 32%
Vaso plastico 23 15%
Total 152 100%

Vaso plastico
15%

Botella de
plastico

o 53%

Botella de vidrio

32%

m Botella de plastico  m Botella de vidrio  ® Vaso plastico

Figura 12. En qué envase prefiere la presentacion de una bebida.

Analisis

Los datos obtenidos acerca de como puede ser la presentacion de la bebida fue el

53% de las personas encuestadas eligieron botella de plastico y el 32% botella de vidrio,

mientras que el restante que es el 15% eligid vasos de plasticos, dado que la botella de

plastico es el envase a utilizar, siendo asi no perjudicial para el medio ambiente.



¢ Qué tan importante es para ti comprar una bebida con envase
biodegradable?
Tabla 16

Qué tan importante es para ti comprar una bebida con envase biodegradable.
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Alternativas Frecuencia Porcentaje
Muy importante 84 55%
Importante 48 32%
Poco importante 10 7%
Nada Importante 10 7%
Total 152 100%

Nada Importante
%

Poco importante
%

Muy importante

Importante 5504

31%

= Muy importante  ®Importante = Poco importante  ® Nada Importante

Figura 13. Qué tan importante es para ti comprar una bebida con envase

biodegradable.
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Analisis:

En la actualidad la tendencia de cuidar el medio ambiente va en aumento por lo
cual el presente proyecto pretende usar material reciclable para su envase y de esta
manera ayudar con el cuidado del medio ambiente.

¢ Qué sabores de bebidas usted combinaria? Elija dos para su

¢Combinacion?
Tabla 17

Qué sabores de bebidas usted combinaria.

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Naranja con mora 8 3%
Frutilla con mora 35 13%
Mango con Naranja 6 2%
Pifia con coco 10 4%
Maracuya con frutilla 47 18%
Naranja con maracuya 34 13%
Naranja con frutilla 122 47%

Total 262 100%




Naranja con mora -
3% Frutilla con mora

13%
Mango con
Naranja

. 2%
Naranja con

frutilla Pifia con coco
47% 4%
Maracuya con
frutilla
18%
Naranja con
maracuya
13%

® Naranja con mora m Frutilla con mora 'Mango con Naranja
H Pifla con coco m Maracuya con frutilla = Naranja con maracuya

® Naranja con frutilla

Figura 14. Qué sabores de bebidas usted combinaria.

Anadlisis:
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Esta informacidn se tomara como referencia para las posibles combinaciones de

sabores frutales que se realizaran en la bebida Jugo Molecular.
¢Probaria una nueva combinacion de bebida?
Tabla 18

Probaria una nueva combinacién de bebida.

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Si 150 99%
No 2 1%
Total 152 100%
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No
1%

Si
99%
uSi mNo

Figura 15. Probaria una nueva combinacion de bebida.

Anélisis:

Esto se presenta como una oportunidad para la bebida Jugo Molecular ya que al
ser un producto innovador las personas deben estar dispuesta a probarlo, por lo tanto, la

encuesta muestra que las personas tienen la curiosidad por descubrir cosas nuevas.
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¢ Cudl cree usted que es un precio recomendable segun el tamafio para

entrar al mercado?

Tabla 19

Cual cree usted que es un precio recomendable segun el tamafio para entrar al

mercado.
Alternativa Frecuencia Porcentaje
500 ML $1.00 94 62%
1L $1.50 39 26%
1,5L $2.00 15 10%
2 L$2.50 4 3%
Total 152 100%

2L $2.50

1,51 $2.00 206

10%

1L $1.50
26%

500 ML $1.00
62%

E500 ML $1.00 =1L $150 =15L$2.00 m2L $2.50

Figura 16. Cual cree usted que es un precio recomendable segln el tamafio para

entrar al mercado.



Andlisis:
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Sabemos ahora cuél es el tamafio estandar y cuanto es el valor que el mercado le

parece accesible pagar por el producto.
16 ¢Qué tamafio le gustaria la bebida?
Tabla 20

Qué tamafio le gustaria la bebida.

Alternativas Frecuencia Porcentaje
200 Ml 36 24%
350 Ml 46 30%
1L 15 10%
500 ML 55 36%
Total 152 100%

200 Ml
24%

500 ML
36%

350 Ml

1L 30%

10%

=200 Ml =350 Ml =1L m500 ML

Figura 17. Qué tamafio le gustaria la bebida.
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Andlisis

Se observa que hay una preferencia notable en la bebida de 500 ML y es la que
se tomara como referencia para la produccion y envase del producto.

Anélisis generales de la encuesta

La muestra de estudio de los 152 habitantes de la comunidad de la parroquia
Tarqui indica que existe una gran oportunidad en el mercado de introducir una bebida
nueva a base de frutas ya que se muestra en la actualidad preferencias a bebidas
saludable y a su vez que tenga un buen sabor, caracteristicas que intenta satisfacer la
bebida Jugo Molecular, los principales lugares que acceden las bebidas que se ofrecen
en el mercado son los abarrotes o tiendas, mini market y super market, por lo cual sera
factible distribuirla por este medio y llegar al consumidor. La aceptacién de la fruta
principal en este caso del maracuya y naranja es muy buena, la bebida Jugo molecular
sera envasada en botella de plastico biodegradable o reciclable para el cuidado del
medio ambiente, a precios accesibles para la comunidad, cada uno de estos detalles del
producto son caracteristicas que los resultados dan por la encuesta realizada y son de
suma importancia para el proyecto.

Demanda

Dado los resultados se concluye que la mayor parte de los encuestados no
conocen sobre bebidas moleculares, esto puede despertar la curiosidad del consumidor y
seria una ventaja para lanzar y dar a conocer un nuevo producto al mercado. Fue
evidente que son muchas las personas que suelen comprar bebidas en el sector ya que

por su trabajo o estudios suelen tener un horario fuera del hogar.
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Comercializacion del producto

Con relacion al producto, lo que se refiere a presentacion, cantidad o tamafio se
elaboraré los dos sabores que logré mayor aceptacién, los mismo que serén distribuidos
como opcion principal en restaurantes.

Precio

El precio establecido y que seria el que obtuvo mejor porcentaje de eleccion en
las encuestas fue basado a su tamafio de 500ml por un valor de $1,00 por cada bebida.

Entrevista

(Diaz, Torruco, Martinez, & Varela, 2013) defini6 la entrevista como: “una
conversacion que se propone con un fin determinado distinto al simple hecho de
conversar” (pag. 2). Se procedio a utilizar la herramienta entrevista para establecer datos
concretos y relevantes a tres restaurantes que se los consideré como los mas comunes y
concurrentes en visita de la poblacion, se procedié a entablar una conversacion personal
utilizando cinco preguntas iguales para cada duefio de los restaurantes entrevistados,
esto permitio que se llegue al analisis de las cantidades de bebidas que se estimada
vender por cada restaurante al dia. A continuacion, se detalla las tres entrevistas

realizadas.



Entrevista 1
1. ¢Cuél es el nombre del restaurante?
Parrillada EI Argentino.
2. ¢Cuénto tiempo ha funcionado el restaurante?
Aproximadamente 9 afios.
3. ¢Cuantas personas acuden al restaurante al dia?
100 personas de manera diaria aproximadamente.
4. ¢Que bebidas ofrece en el restaurante?
Se ofrece bebidas naturales (jugos), gaseosas, agua natural, agua mineral, bebidas
alcohdlicas (cerveza y vinos).
5. ¢Cuédles son las bebidas més consumidas por sus comensales?
Las bebidas que mas adquieren son las gaseosas y los jugos naturales.
6. ¢Permitiria dar a conocer a sus clientes una bebida nueva?
Si.
Entrevista 2
1. ¢Cual es el nombre del restaurante?
Picanteria EI Manabita.
2. ¢Cuanto tiempo ha funcionado el restaurante?
Aproximadamente 22 afios.
3. ¢Cuantas personas acuden al restaurante al dia?
El flujo de personas es 140 diarias, ya que nuestro horario de apertura es nocturno.
4. ¢Qué bebidas ofrece en el restaurante?

Se ofrece bebidas naturales (jugos), gaseosas, agua natural, Te helado.
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5. ¢Cuales son las bebidas mas consumidas por sus comensales?
Las bebidas que mas adquieren son las gaseosas y los jugos naturales.

6. ¢Permitiria dar a conocer a sus clientes una bebida nueva?

Si.

Entrevista 3

1. ¢Cual es el nombre del restaurante?
Comedor Isabel.

2. ¢Cuanto tiempo ha funcionado el restaurante?
Aproximadamente 2 afios.

3. ¢Cuéntas personas acuden al restaurante al dia?

Diariamente se vende un promedio de 70 a 75 platos de comida, entre almuerzos y

platos a la carta.

4. ¢Qué bebidas ofrece en el restaurante?
Se ofrece bebidas naturales (jugos), gaseosas, aguas.

5. ¢Cuéles son las bebidas méas consumidas por sus comensales?
Las bebidas que mas adquieren son los jugos naturales.

6. ¢Permitiria dar a conocer a sus clientes una bebida nueva?

Si.
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Analisis de los resultados de la entrevista

Se puede evidenciar que los tres restaurantes entrevistados tienen cosas en
comun como se analiza el nimero de personas que visitan su local esta alrededor de 70 a
140 personas al dia; y, los tipos de bebidas que ofrecen son la gaseosa, agua y jugos
naturales, quiere decir que en estos negocios existe un gran porcentaje de personas que
entre estas opciones de bebidas en su mayoria eligen jugos naturales segin lo
conversado con los duefios.

Otra de las preguntas y la mas importante fue si el duefio del local permitiria que
la bebida jugo molecular pueda ser dada a conocer en su local sin problema alguno y al
tener la aceptacion de cada duefio nos garantiza una oportunidad de tener nuestros
primeros consumidores de la bebida a elaborar.

4.2. Estudio de Mercado

Proceso de planificar, recopilar, analizar y comunicar datos relevantes acerca del
tamafio, poder de compra de los consumidores, disponibilidad de los distribuidores y
perfiles del consumidor, con la finalidad de ayudar a los responsables de marketing a
tomar decisiones y a controlar las acciones de marketing en una situacion de mercado

especifica. (Thompson, 2019, pag. 15)
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“La recopilacion, el analisis y la presentacion de informacion para ayudar a
tomar decisiones y a controlar las acciones de marketing” (Geoffrey, 2003, pag. 120).

Es decir, para poder comercializar una nueva bebida en el mercado es importante
conocer todo lo referente al desplazamiento del negocio, ¢como se va a desarrollar?,
¢Qué tipo de personal se necesita?, ;Que capacitaciones se necesitan realizar?, ;Cuéles
sera todos los recursos que se necesitara?, todo esto con el fin de tener todo bien
definido. Ademas, realizando estudios que analicen la oferta y la demanda, para poder
conocer el movimiento y consumo de productos sustitutos en el mercado.

La produccién de Jugo Molecular pretende satisfacer a los consumidores
ofreciendo una bebida refrescante, nutritiva y saludable hecha a base de fruta natural,
tratando de remplazar a las bebidas procesadas que actualmente se ofrecen en el
mercado siendo muy perjudiciales para la salud a largo plazo.

No existe una cifra exacta de cuanto es la cantidad de bebidas procesadas, son
adquiridas por el consumidor, pero podemos decir que es un producto de consumo
masivo, ya que las personas lo disfrutan todos los dias del afio sin restriccion de horario,
Jugos Molecular desea captar toda esta demanda ofreciendo el producto a un buen
precio, siendo mas accesible para el consumidor obtener la bebida, y a su vez menos
perjudicial para su salud, ademas de eso disfrutando de un producto de buena calidad.
Dentro del proyecto se recolectard informacion del mercado, ya que sera de gran aporte
para la elaboracién del producto por medio de las técnicas de recoleccion de datos.

El presente proyecto tiene como objetivo satisfacer la necesidad en el mercado
con una bebida realizada a base de fruta natural, libre de productos quimicos y a su vez

que cumpla con todos los requisitos que demandan los consumidores, se establece como
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estudio de mercado o investigacion la demanda y la oferta de un producto para conocer
a mas profundidad las preferencias, necesidades, y caracteristicas de un producto. A
demas conocer la viabilidad financiera del proyecto con relacion a la produccion de la
bebida Jugo Molecular.

El estudio de mercado facilitara el reconocimiento de factores importantes como
son las competencias que se mantiene en el mercado y categorizarlas a su respectivo
caso directas e indirectas, toda la informacion recolectada ayuda a determinar una guia
estructurada, es decir una directriz para seguir avanzando con el proyecto de pre
factibilidad.

4.2.1. Microambiente

Al referirse del microambiente se habla de un contexto interno, identificar las
fortalezas que serviran de beneficios para el desarrollo del proyecto, Se debe tomar en
consideracion que en el mercado ya existe diversos productos de esta linea y su vez
diversas formas de la elaboracion de la misma, elaborados a partir de frutas frescas y
pasado por un proceso de produccion hasta llegar al producto final, esto quiere decir que
en el mercado ya existe variedad de productos entre ellos nuestra competencia directa en
la produccion de la bebida Jugo Molecular. EI microambiente ademas de considerar a
los competidores también embarca lo que son clientes y proveedores y es aqui donde se
puede utilizar esa informacion para la toma de futuras decisiones con el fin de fortalecer

el proyecto de prefactibilidad para la produccion de Jugo Molecular.
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4.2.2. Macroambiente

Es importante analizar el ambiente externo para saber quiénes forman parte de la
competencia, conocer las politicas que se involucran para cumplir con los entes
reguladores dentro de la parroquia Tarqui, provincia del Guayas, considerando aquellas
amenazas que afectan de forma directa o indirecta al presente proyecto. El entorno que
rodea son los factores que afectan de manera significativa y de las cuales la produccion
debe aprovechar las oportunidades que se presentan y a la vez tratar de contralar las
amenazas dentro de un analisis ambiente, para conocerlas con exactitud se ha procedido
a realizar un andlisis Pest y poder establecer, planificar las estrategias.

4.2.3. Oferta

En economia, oferta se define como la cantidad de bienes o servicios que los
productores estan dispuestos a ofrecer a un precio y condiciones dadas, en un
determinado momento. La oferta es la relacion entre la cantidad de bienes ofrecidos por
los productores y el precio de mercado actual. (De Jesus, 2008, pag. 300)

La oferta tiene que ver con relacion a lo que la empresa desea ofrecer por medio de su
produccion y vender lo que producen. Al igual que la demanda la oferta se recolectan datos y se
precisa la diferencia entre ofrecer y vender, ofrecer es tener la intencion o estar dispuesto a
vender, mientras que vender es hacerlo realmente, la oferta recoge las intenciones de venta de
los productos. (De Jesus, 2008, pag. 315)

El mercado no tiene mucha oferta con relacion a las bebidas, en este sector del
mercado cada marca se encuentra identificada a la perfeccion, de igual forma los
consumidores han establecido sus preferencias, esto complica la entrada de un nuevo
producto al mercado. EI mercado de las bebidas en el Ecuador es muy amplio ya que

existen de diferentes tipos comenzando por el agua natural, bebidas con gas
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carbonatado, bebidas saborizadas, bebidas con pulpa de fruta, etc. Otro punto
fundamental y a tener en cuenta seria el acceso a diferentes canales de distribucion
debido a que cada una de estas marcas diferentes de bebidas cuentan con canales
previamente estructurados.

Los equipos y maquinarias son esencial en el proceso de elaboracion de las
bebidas, es importante verificar si las empresas que celebran la misma actividad
econdmica estuviesen de acuerdo en realizar esta inversion. La materia prima que se
utiliza para la produccion de las diferentes bebidas puede provenir de mercado local
como del extranjero, pero a su vez es este uno de los factores por el cual se ve afectado
el precio al pablico, por lo que mejor realizar un producto donde se utilice como materia
prima adquirida de manera local, con esto ser mas competitivos en el mercado
Ecuatoriano.

La industria de bebidas registra una fuerte competencia por razones de la gran
variedad de productos que se ofrecen en el mercado, para conocer un poco mas de la
oferta de estos productos se realizé un estudio que se tomé como referencia las bebidas

hidratantes, jugos de sabores.



Tabla 21

Bebida en el mercado.
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Marca Sabores Tamanfo de presentacion Tipo
Apple Ice
GatoradeFiece
Uva
Gatorade Botella de cristal 473 ML Isoténica
Cool Blue
Mandarina
Tropical Fruit
Apple Ice
GatoradeFiece Botella plastica con valvula de 500
Uva ML
Sporade Cool Blue Isoténica
Mandarina Botella plastica con rosca de 591
Tropical Fruit ML
Manzana Clear
Frutas Tropicales  Botella de plastcio con rosca 350
Uva ML
Naranja/
Powerade Isotdnica
Mandarina Botella de plastico con valvula
600 ML Botella de
Mora azul
plastico con Vélvula
Manzana Clear
Botella de plastico de 350 cm3 Isotonica
Profit Frutas Tropicales

Uva

Botella de plastico de 500cm3
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La tabla indica que existe gran variedad de bebidas hidratantes, en el mercado

con gran variedad de sabores, todas cumplen el valor de ser consideradas isotonicas con

diferentes presentaciones para preferencia del consumidor.

Tabla 22

Jugo de sabores.

Tamano

Tipo

Marca Sabores
Naranja
Maracuya
Liki
Néctar de
durazno
Naranja
Zumo
Maracuya
Jugo
Naranja
Squiz
Naranja
Natura Durazno
Manzana
Naranja
Sunny Pera

Durazno

Envase de cartdn

200 ML

Botella plastica
450 MI
Botella plastica

355ML
Envase de carton

200 ML

Botella de vidrio

237ML

Jugo fruta con fibra y proteina

Jugo 100% a base de frutas

Jugo a base de fruta con vitamina C

Jugo de frutas con vitaminas

Jugo de frutas con vitaminas
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De igual manera en la siguiente tabla se muestra la variedad que existe en el
mercado de jugos saborizados, la tabla resalta que el sabor més producido es la naranja
por lo cual es existe demasiada competencia en el mercado con marcas lideres, a
diferencia del sabor maracuya que al existir poca competencia es una gran oportunidad
de introducirse en el mercado como producto nuevo e innovador, con una presentacion
de mayor tamario y compitiendo en precios.

Mercado Competitivo

En la comunidad de la Parroquia Tarqui, provincia del Guayas, existen gran
cantidad de negocios entre ellas microempresas (Tiendas de barrios, mini market,
bazares, etc.), asi mismo como PYMES y a su vez cadenas de supermercados en los
cuales se caracterizan por abastecer de productos a la comunidad, entre esos productos
bebidas procesadas tanto naturales como a base quimicos.

Como primer factor seria que el proyecto se realizara en un propiedad de los
participantes del proyecto por lo cual el gasto por alquiler sera minimo, optimizando
recursos para fortalecer la produccion y asi tener un producto final mas competitivo,
otro factor relevante es la disponibilidad de la materia prima todo el afio, por lo que es
necesario evaluar y establecer relaciones con los proveedores para el proyecto y obtener

el abastecimiento necesario para satisfacer la demanda de los consumidores.



Competencia
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En el mercado existe gran variedad de bebidas procesadas a base de frutas, como

a base de quimicos. Los cuales ya tienen tiempo en el mercado y a su vez segmentado

sus clientes. Esto son los productos distribuidos en los supermercados, autoservicios y

tiendas que se toma como referencia a la competencia de mercado directa. Se

determinard la oferta existente de bebidas hidratante en el mercado, donde se debe

aclarar que para esto se toma como ofertas principales las bebidas hidratantes naturales.

Tabla 23

Bebidas naturales en el mercado.

Marca Sabores precio Tipo
Naranja
$0,39
Liki Maracuya Jugo fruta con fibra y proteina
Néctar de durazno $0,68
Naranja
Zumo $0,55 Jugo 100% a base de frutas
Maracuya
Jugo Squiz Naranja $ 0,50 Jugo a base de fruta con vitamina C
Naranja
$0,50
Natura Durazno Jugo de frutas con vitaminas
Manzana $1,75
Sunny Naranja $0,60
Pera $0,70 Jugo de frutas con vitaminas
Durazno $0,60
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Fuerzas de Porter

Este modelo define un marco para decretar el nivel de competencia que existe,
asi poder elaborar diferentes estrategias de negocio, este analisis se deriva en la
respectiva articulacion de las cinco fuerzas de Porter que determina la intensidad de
competencia y rivalidad en la fabrica, y, por lo tanto, en cuan atrayente es esa fabrica en
relacion a oportunidades.

Las tres fuerzas de competencia horizontal como amenaza de productos
sustitutos, amenaza de nuevos entrantes o competidores en la industria, y la rivalidad
entre competidores, y también comprende dos fuerzas de competencia vertical como, el
poder de negociacién de los proveedores, y el poder de negociacion de los clientes.

En el mercado existe gran variedad de productos sustitutos a la bebida Jugo
Molecular, el fin de este producto es satisfacer la necesidad de quitar la sed al
consumidor dentro esto estas los jugos los cuales se indican en la tabla 14 que se deben
considerar que el valor agregado del producto no existe en el mercado. La amenaza de
nuevos competidores en el mercado es algo que debe estar presente siempre ya que el
ecuador se ha caracterizado por ser un pais de emprendimiento, sin un nimero
determinado de innovadores que podrian desarrollar productos semejantes con una
mejor calidad.

El poder de la negociacion con el cliente determina la competencia entre las
empresas para enfrentarse. Poder de negociacion de los proveedores en el Ecuador
existe gran diversidad de proveedores de las frutas que podrian suministrar al presente
proyecto para la produccién de la bebida Jugo Molecular, por lo que se tiene la

capacidad de negociar, elegir entre los diferentes la mejor opcion para el respectivo
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abastecimiento de la materia prima. La rivalidad entre competidores este punto hace
referencia las empresas que compiten directamente con el producto Jugo Molecular, por
el cual se puede comparar o adoptar estrategias competitivas para plantear nuevas
propuestas para mejorar los procesos de la produccion.

4.2.4. Lademanda

Actualmente el consumo de bebidas gaseosas, energéticas, quimicas, mantienen
una gran demanda ya que hablando en términos generales es un producto de consumo
masivo. El estudio va dirigido a los ciudadanos de la parroquia Tarqui en la ciudad de
Guayaquil, las cuales se beneficiaran del producto Jugo Molecular. Es un producto que
no tiene rango de edad para ser consumido, ya que es realizado a base de pulpa de fruta,
esto proporciona propiedades vitaminicas y a su vez no perjudica tanto su organismo
como se realiza con las bebidas procesadas que existen hoy en el mercado. Por lo tanto,
la distribucion del producto se realizara directamente al consumidor a través de
restaurantes y puestos comerciales que existen en el sector (tiendas, super market,
restaurantes, etc.), es el consumidor el que les da el valor agregado al producto. El
consumidor ser el responsable de evaluar la calidad, el beneficio saludable que les
proveera el producto.

La segmentacion del cliente a la cual sera dirigido el producto es a las familias
que habitan en dicho sector, ya que al ser un jugo a base de frutas naturales no mantiene

un rango de edad para poder adquirirla o0 a su vez consumirla.
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Mercado Potencial

Se ha considerado como clientes potenciales a un grupo de personas que
comprenden en la una rango de edad promedio de 16 a 70 afios de edad en la cuidad de
Guayaquil, ya que en la actualidad la tendencia de consumir alimentos y bebidas
saludables ha cogido mucha fuerza, lo cual esté siendo de mucha influencia en esta
generacion, el producto a ofrecer Jugo Molecular es una bebida realizada a base de
extracto de frutas, con particulas de sabor diferente al jugo base estas particulas también
son elaboradas a base frutas, lo cual hace que el producto se considere atractivo,
[lamativo y a su vez sea natural, saludable y vitaminico, realizado con el fin de satisfacer
al consumidor y sin perjudicar su salud.

Consumidor Individual

El consumidor individual es aquel que adquiere el producto “Jugo Molecular”,
en su estado final, al terminar de producir y comercializar y su precio se determinara de
acuerdo a la calidad y costos de procesos.

Se puede identificar como consumidor individual a los restaurantes, negocios de
viveres donde las bebidas seran comercializadas para que llegue al pablico en general.

Cabe recalcar que dentro de la poblacion establecida se consideran personas con
un estilo de vida saludable, es decir realizan actividades fisicas, levantamiento de pesas,
gimnasia, caminatas, trotes. Su alimentacion es sana es un proceso de cuidado de su
cuerpo y su salud. Esto ha provocado o dicho de otra forma obligado a cambiar el
mercado el concepto de los productos ofrecidos llevando un esquema, hoy en dia en el

cuidado de la salud, productos libres de grasa, de azucares fomentando lo natural.
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Tipos de mercado

Al referirse al tipo de mercado se puede determinar el entorno donde se
desarrollara el presente proyecto, para esto es de suma relevancia tomar en cuenta las
partes interesadas, todos aquellos que de alguna manera u otra significaran alguna
influencia en el proyecto, o de efecto reciproco de esta forma se puede evaluar la
potencialidad de la produccion de la bebida en el mercado. Para poder elaborar el
estudio de mercado, es preciso identificar el tipo de mercado en el cual se va a
desarrollar el proyecto de pre factibilidad en la produccion de la bebida Jugo Molecular.
Es necesario identificar y analizar el tipo de negocio que se va a proponer en el
proyecto, la presente investigacion esta desarrollado dentro de un mercado competitivo
y oligopdlico en el entorno local, se plantea el estudio del desarrollo dentro de este
modelo de mercado competitivo porque se identifica todos aquellos mercados oferentes
y demandantes, bajo un grado de diferenciacion de producto, en el mercado oligopolico
constituyen los canales de distribucion, dado a la trayectoria previa registrada por entes
como la Superintendencia del Control del Mercado y otros mas de control al precio
oficial de los productos de venta.

4.2.5. Demanda insatisfecha

La cantidad demandada de un bien o servicio es la cantidad de éste que los
consumidores planean comprar durante un periodo de tiempo dado a un precio especifico. La
cantidad demandada no necesariamente es la misma que se compra en realidad. Algunas veces
esta cantidad excede al monto de los bienes disponibles, de modo que la cantidad adquirida es

menor que la cantidad demandada. (Parking, 2009, pag. 61)
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Los consumidores en el Ecuador tienen una gran variedad de elecciones de
bebidas no alcohdlicas con caracteristicas muy similares entre las distintas marcas, con
relacion a sabores, tamafios, precios, esto permite al consumidor una libertad de eleccion
del producto que desea beber segln sus preferencias.

En el Ecuador existen una gran variedad de empresas dedicada a la fabricacion
de bebidas no alcohdlicas (gaseosas y bebidas en general), pero en este punto es muy
importante conocer al consumidor, estudiar su mentalidad de consumo ya que este rige
sobre sus preferencias.

El presente proyecto va relacionado a la produccion de la bebida que va
categorizada como jugos naturales o jugos a base de néctar, las cuales presentan
caracteristicas muy semejantes a los jugos saborizados que existen actualmente en el
Ecuador, pero difieren en el concentrado y la utilizacion de la pulpa de la fruta antes que
los saborizantes. En el 2008 un estudio realizado por INSINGHT S.A indica que “El
mercado de las bebidas generaron alrededor de $ 600 millones de dolares.” Y segin
estudios del Banco Central del Ecuador indica que este sector industrial ha tenido un

crecimiento constante en el tiempo.
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Tabla 24
Variedad de bebidas.

Bebidas 2008 2009 valor porcentual
Carbonatadas 670,89 706,20 51.40%
Agua embotellada 427,50 450,00 32.76%
Bebidas funcionales 164,35 173,00 12.59%
Jugos de frutas 40,19 42,30 3.08%
Te preparados 2,09 2,20 0.16%
Concentrados 0,10 0,10 0.01%

Total 1305,11 1373,80 100.00%

Fuente. (Codificacion de regulaciones del banco central del Ecuador, 2009)

Los datos presentados en la tabla indican el volumen de produccion de millones
de litros que se consumen donde se aprecia que existe 3.08% de consumo de jugo de
frutas con relacion al 2009, pero a lo largo de los afios esto ha sido cambiando segun el
Universo (2019). Indica que, en un afio, los ecuatorianos se toman unos 1.560 millones
de litros de bebidas no alcohdlicas (gaseosas, aguas, tés, bebidas isotdnicas). Sin

embargo, la estructura del consumo cambid en los Gltimos tres afios.
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Un estudio indic6 que a partir de un impuesto mayor a las bebidas azucaradas
este se redujo. Mientras en 2016 la relacién era del 91% de consumo de bebidas
azucaradas frente al 9% de las de bajas calorias, para julio del 2018 esta relacion cambid
al 66% el consumo de azucaradas frente al 34% de las bajas en calorias. Es decir que las
bebidas procesadas a base jugos naturales y con menos calorias mantiene una mayor
demanda por parte del consumidor, son productos de consumo diario en la gran parte de
los hogares ecuatorianos.

Las bebidas son consumidas durante todo el afio en Ecuador, lo cual es
importante, ya que esto indica que es un producto que va a tener demanda en todos los
meses, si el producto tiene la aceptacion esperada se podra ampliar su rango de
comercializacion.

La demanda insatisfecha se basa en el conocimiento de la demanda proyectada
para el afio 2022, que es el tiempo aproximado en que el producto saldréa al mercado.
Para ello se dio a conocer datos especificos de la poblacion de la parroquia Tarqui, en la
ciudad de Guayaquil, el lugar establecido para distribuir y promocionar el nuevo
producto, para luego diversificarse a otras parroguias cercanas de la ciudad.

Es necesario analizar y conocer la poblacion Econdmicamente activa (PEA) de
la parroquia Tarqui, se elegira un rango entre 18 y 64 afios, que en términos generales
trabaja y posee ingresos econdmicos para consumir productos segun sus necesidades
que se encuentran disponibles en el mercado.

El resultado arrojado de dichos valores tendra como funcién determinar con

valores mas especificos la demanda insatisfecha que existe sobre el presente proyecto.
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Proyeccién de la demanda va con demanda insatisfecha

Segun estudios realizados en el ecuador la tendencia de consumir alimentos
como bebidas que vayan mas ligado a productos saludables, nutritivos y vitaminicos han
venido cogiendo fuerza a partir del afio 2016. Se puede observar un gran cambio donde
la sociedad busca cuidar su cuerpo para estar saludable y a su vez en forma, 2019 y 2020
esta tendencia estd tomando rangos muy altos ya que la gran parte de las comunidades
buscan cambiar su estilo de vida, mejorar su salud, mantener un buen estado fisico por
lo que el mercado ha estado obligado a cambiar o dicho de una mejor forma
evolucionar, ofreciendo productos sin azlcar, productos sin gluten, productos ligth. Por
lo que se observa que segun las caracteristicas que el mercado demanda en la actualidad
es una gran oportunidad para ingresar al mercado para el presente proyecto.

4.2.6. Producto

Jugo Molecular es una bebida realizada a base de fruta natural en la categoria de
las bebidas pertenece a los jugos de frutas, pertenece a los bienes de consumo ya que
debe ser ingerida de forma inmediata, esta bebida se requiere desarrollar por un proceso
productivo que esté compuesto por diferentes fases para culminar con el producto final.
Jugo Molecular es una bebida innovadora la cual agrega un valor adicional trae las
moléculas de extracto de frutas adicionales, lo cual tiene como fin tener una explosion
de sabor en tu boca, estas particulas de frutas son realizadas con el extracto de la fruta
respectiva combinada, con cloruro de calcio para agregar mas fuentes vitaminicas y a su
vez para lograr estas particulas se combinan con alginato (gelatina sin sabor).

Las particulas moleculares de frutas no son mas que una gelificacion de dicho

extracto de fruta, para ser agregado en la bebida, estas particulas no son dafiinas ni
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perjudiciales, ya que al ingresar en la boca estas particulas explotan liberando el extracto
de jugo incluidos en ellas lo que produce una explosion de sabores al degustar esta
bebida. Jugo molecular se presentard como primera fase en botellas de 500 ml la cual
sera ofertada en los restaurantes ya que estas particulas se familiarizan con las comidas
moleculares, lo cual puede despertar la curiosidad de las personas de degustar una
bebida molecular, como segunda fase seria ingresar al mercado con una presentacion
adicional tamafio de 500ml con diferentes combinaciones de sabores en los jugos.

Jugo Molecular es un jugo natural, pero a diferencia del jugo convencional, es
una bebida con mas valores vitaminicos y con el valor agregado de las particulas
moleculares de diferentes sabores de frutas.

Componentes de producto

Los ingredientes del que estd compuesto la bebida Jugo Molecular no son
perjudiciales para el consumo humano, dentro de los mismos contienen frutas y
componentes que aportan un gran valor nutricional para el consumidor, la base de la
bebida es el néctar extraido de la fruta maracuya, frutilla, naranja la cual aporta con
vitamina Ay Vitamina C. Los ingredientes de la bebida Jugo Molecular son: Agua,
Zumo de frutas a partir de concentrados, azlcar, acidulante: acido citrico, Cloruro de

calcio, Alginato.
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Tabla 25

Componentes y valores nutricionales jugo molecular.

Componentes y valores nutricionales Jugo Molecular

Valor Energético 71 KJ/17 KCAL
Grasas/Lipidos 0
Carbonato Total /Azucares 69
Sodio 0.2¢
Proteinas 19
Vitamina C 80 Mg
Vitamina A 60 Mg
Tamafio

En la encuesta realizada a los consumidores se destaco un tamario en particular
que seré el escogido como presentacion de los dos sabores de bebida Jugo Molecular,

esta presentacion es de 500 ML a continuacién se detalla:
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Tabla 26

Tamafio de bebida

Presentacion Descripcion Imagen
500 MI Envase de plastico
biodegradable,

transparente, tapa tipo

rosca.

Valor agregado

El valor agregado de la bebida Jugo Molecular seran las particulas moleculares
con sabor a frutilla, que tendran una explosion de sabor a la hora de disfrutar el jugo
natural a base del néctar del maracuya y la naranja. A demas de eso se garantiza que la
bebida es a base de la fruta sin quimicos saborizantes que alteren el sabor. Esto permitira
al consumidor, de disfrutar una experiencia nueva, la explosion y combinacion de

sabores en una sola bebida.
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Logotipo

Para identificar al producto de los demas, es necesario contar con una imagen
propia, para esto se disefid un logo donde se visualiza el nombre de la bebida “Jugo
Molecular”, se afiadio las siguientes caracteristicas como el tipo de letra poppins900 con
los colores rojo y naranja en representacion de las frutas, en el slogan “Rico y
Saludable” se utilizd un tipo de letra openSans800 y por ultimo se afiadié un icono en

representacion a la bebida molecular con los colores amarillo con rojo, el tamafio de la

etiqueta es de 3.99 x 7.75 cm.

RICD E SALUDABLE

Figura 18. Imagotipo

Producto sustituto
Jugo Molecular al ser una bebida a base de frutas nuevas en el mercado debe
competir con otras variedades de jugos tanto a base de frutas y saborizados con sabor a

frutas, para lo cual se ha tomado como referencia para identificar el mercado sustituto de

la bebida Jugo molecular entre ellas la siguientes:



Tabla 27

Bebidas sustitutas.
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Marca Sabores Tipo
Naranja
Liki Maracuya Jugo fruta con fibra y proteina
Néctar de durazno
Naranja
Zumo Jugo 100% a base de frutas
Maracuya
Jugo Squiz Naranja Jugo a base de fruta con vitamina C
Naranja
Natura Durazno Jugo de frutas con vitaminas
Manzana
Naranja
Sunny pera Jugo de frutas con vitaminas
Durazno
4.2.7. Precio

Segun el estudio de mercado realizado arrojo como resultado que el precio el

cual tendria una buena aceptacion es $ 1,00. por cada bebida, en una presentacion de

500 ml, tomando en consideracion que se realizaran dos tipos de sabores, sin embargo,

antes de establecer un precio base es preferible sacar los respectivos calculos del costo

de produccidn de la bebida Jugo Molecular, para realizar dicho calculo es necesario

conocer todo el insumo necesario para su elaboracién, conocer los precios de dichos

insumos y calcular el costo del valor unitario de cada uno.
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A demaés de esto, calcular los costos directos e indirectos de la produccion de la
bebida Jugo Molecular ya que estos también son considerados gastos y se debe tomar
como datos relevantes a la hora de establecer un precio de venta al publico entre estos

tenemos los siguientes:



Tabla 28

Proyeccion de costos por mano de obra directa
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Proyeccion de costos por mano de obra directa

mano de

sueldo
obradirecta
Operario $ 400,00
Operario $ 400,00
Despachador $400,00
total, mano
de obra $ 1.200,00

directa

aporte
patronal
iess

$ 45,40
$ 45,40

$ 45,40

$ 136,20

décimo

tercero

$33,33

$33,33

$33,33

$ 100,00

décimo

cuarto

$33,33

$33,33

$33,33

$ 100,00

$

fondo

reserva

$33,33
$33,33

$33,33

100,00

total, mensual

$ 545,40

$ 545,40

$ 545,40

$ 1.636,20

total, anual 2021

$ 6.544,80

$6.544,80

$ 6.544,80

$ 19.634,40
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Tabla 29

Costo unitario de producto en materia prima jugo molecular de maracuya.

Costo unitario de producto en materia prima jugo molecular 500 ml

3 Cantidad unidades Costo
Items Medida Costo o
unitario
Maracuya Saco 450 $5,00 $0,01
Frutilla Cajon 600 $5,00 $0,01
Azlcar Funda 500 $1,95 $0,00
Cloruro de calcio Saco 900 $6,00 $0,01
Alginato Saco 500 $7,00 $0,01
Agua M3 2000 $0,48 $0,00
Electricidad KWh 100 $0,09 $0,00
Botella Saco 100 $10,00 $0,10
Etiqueta Paquete 100 $5,00 $0,05

Total, costo unitario por materia prima $ 0,19
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Tabla 30

Costo unitario de producto en materia prima jugo molecular de naranja.

Costo unitario de producto en materia prima jugo molecular 500 ml

i Cantidad
Items Medida Costo  Costo unitario

unidades
Naranja Saco 600 $6,00 $0,01
Frutilla Cajon 600 $5,00 $0,01
Azlcar Funda 500 $1,95 $0,00
Cloruro de calcio Saco 900 $6,00 $0,01
Alginato Saco 500 $7,00 $0,01
Agua M3 2000 $0,48 0,00
Electricidad KWh 100 $0,09 0,00
Botella paca 100 $10,00 $0,10
Etiqueta Saco 100 $5,00 $0,05

Total, costo unitario por materia prima $0,19




Tabla 31

Proyeccion de gastos.

101

Cantidad Costo Gasto
items Medida Gasto anual
unidades unitario mensual
Agua m3 125 $0,48 $ 60,00 $ 720,00
Electricidad Kwh 667 $ 0,09 $ 60,03 $ 720,36
Alquiler Casa 1 $ 350,00 $350,00  $4.200,00
Suministros de
Insumos 1 $35,00 $ 35,00 $ 420,00
oficina
Linea telefénica  Minuto 200 $0,04 $ 8,00 $ 96,00
Gasolina Galon 10 $6,00 $ 60,00 $ 720,00
Reparacion de
Kit 1 $ 25,00 $ 25,00 $ 300,00
transporte
Otros Kit 1 $ 50,00 $ 50,00 $ 600,00
Total, de gastos $648,03 $7.776,36
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Tomando estos valores para poder establecer un precio de venta al publico y
competir en un mercado donde existe mucha variedad de marcas y productos que
cumplen con las mismas funciones, se establecera un ya comdn en el mercado, donde el
consumidor esté dispuesto a pagar por la bebida de 500 ML el valor serd de $ 1. 00
segun los resultados arrojados por la encuesta. Se tendria que vender en el mercado un
total de 403 bebidas de jugo molecular diarias y un total de 8060 bebidas entre los dos
sabores de 500ML al mes para cubrir todos los gastos con una ganancia de $ 0.80 por
unidad a partir de esa cantidad todos los valores entrantes serian ganancia.

4.2.8. Comercializacion

En el caso de la bebida Jugo Molecular, la respectiva distribucion se divide en
dos fases la primera fase es ser distribuida en los restaurantes con la presentacion de
bebida personal, la cual es la bebida 500 ml, con el fin de despertar la curiosidad de los
consumidores y que aprecien como un concepto el cual es mas conocido en las comidas
moleculares ahora en una bebida molecular. Como segunda opcion se realizara mediante
los mercados, minimarket, tiendas, en esta parte del mercado se comercializara de 500
ml siendo ellos intermediarios y el medio para poder llegar de una manera mas accesible
al consumidor final. La distribucion también se encuentra relacionada con el traslado de
los productos desde la planta de produccion hasta los lugares de destino, se debe
considerar los recursos disponibles para entregar los productos en lugares destinados

para su venta y consumo.
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El producto sera distribuido a los establecimientos periédicamente de acuerdo a
su rotacién, Jugo molecular es una bebida que de preferencia debe permanecer en
refrigeracion para ser degustado de mejor manera por el consumidor, estas bebidas
pueden ser transportadas a temperatura ambiente, el clima externo no ocasionara que el

producto se dafie como canal tenemos:

Jugo

Minorista o Consumidor
Molecular

Mayorista final

Figura 19. Distribucion de bebida.

4.2.9. Promocion

La bebida Jugo Molecular se pretende promocionar por medio de un plan
compuestos de estrategias de marketing y publicidad como primer paso son los
restaurantes dar a degustar el producto de manera gratuita y a su vez despertar dicha
curiosidad de la bebida, el cual cambia un concepto de comida molecular a bebidas
molecular. Campafias de publicidad por las redes sociales, dentro de las formas de
promocionar el producto es ofertas por lanzamiento por la compra de uno lleva dos,
diferentes islas donde se promocione el producto por medio de degustaciones y muestras

gratis, asi como gigantografias para poder pegar fuera de las tiendas y minimarkets.
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Las degustaciones estan organizadas para que se realicen en los primeros tres
meses a partir de que el producto sea promocionado, asi mismo se puede ofrecer la
bebida Jugo Molecular en los mercados siendo estos sitios de concentracion de personas
con una impulsadora, regalos podria estipularse obsequios por compras mayores durante
un afio como camisetas, gorras, jarros y llaveros. Plantilla de presupuesto de promocién
y publicidad.

Estrategia de mercadotecnia

Para la implementacion de promocion y difusion de la existencia de la bebida
Jugo Molecular se ha pensado estratégicamente en via de comunicacién que favorezca la
marca, la imagen, para ello se ha determinado a los medios como las redes sociales para

asi alcanzar a los consumidores potenciales y a la constitucion de una imagen positiva.



Tabla 32

Estrategias de comunicacion para dar a conocer el producto.
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Estrategia Tarea Detalle Acrticulo Cantidad  Valor Unitario  Valor Total
Entregar a Camisetas con

duefio de la logotipo de Jugo

tienda y a sus Molecular, de poli-

colaboradores Disefiar y algoddn con cuello 150

camisetas con el  entregar tipo polo con logo $1200 $ 1800,00
logo de Jugo camisetas sublimado en parche

Molecular termo adhesivo

Visibilidad de la

marca por Gorras con logotipo

medio de gorras  Disefiar y de Jugo Molecular -

con el logo de entregar gorras  para los puntos de |

Jugo Molecular venta 300

los

colaboradores

$500 $ 1500,00



Entregar a los
consumidores
por compras

mayores en el

local

Entregar jarro
por volimenes
de compra

mayores

Llaveros de 5,5CM X
3,5cm rectangular
Disefiar y metalico

entregar gorras

Negociar con Jarros de 11 onzas
el duefio del con logo sublimado

establecimiento
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300

$1,50 $ 450,00

200
$5,40

$ 1080,00



Dar a conocer el  Disefiar la isla

producto

Dar a conocer el
producto a Contratar 3
través de impulsadoras

degustaciones por 6 horas

Isla para
degustacion,estructura
100% pvc, Medidas:
Frente 81X81 cm -
Laterales 38,6X81 cm
- Copete 81X31 cm -
Medida Neta 2mts
Alto X 84cm Ancho

X 40cm de fondo

Pago a promotor

—\B

3
T T
P —a B

$ 250,00

$360,00
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$ 750,00

$1.080,00
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Crear presencia 1 $ 400,00

en redes sociales Disefiar pagina Web $400,00

Fan page en Facebook o f | 1 S 90,00 S 90,00

NS %

$7.150,00




109

4.3. Estudio Técnico

En esta parte se analizan los elementos que tienen que ver con lo bésico del
producto y/o proceso que se desea implementar, para ello se tiene que hacer la
descripcion detallada del mismo con la finalidad de mostrar todos los requerimientos
para hacerlo funcionable el proyecto.

De ahi la importancia de analizar el tamafio éptimo de la planta el cual debe justificar la
produccién y el nimero de consumidores que se tendra para no arriesgar a la empresa en la
creacion de una estructura que no esté soportada por la demanda. (Lopez & Gonzales, 2008,
pag. 2)

“El objetivo de un estudio técnico es verificar cuan posible es fabricar un
producto o brindar un servicio, analizando el tamafio 6ptimo, localizacion méas
favorable, equipos a utilizar, instalaciones necesarias y la organizacién requerida para su
ejecucion” (Herrera & Lazo, 2014, pag. 5). La importancia de realizar el estudio técnico
es de indicar la posibilidad de llevar a cabo una valorizacién econémica de las variables
técnicas del proyecto, que permitan una apreciacion exacta o aproximada de los recursos
que serén necesarios.

4.3.1. Dimensiones y caracteristicas

El proyecto esta ubicado en la Ciudad de Guayaquil parroquia Tarqui en el
sector de Mucho Lote Il, el area del lugar tendra una dimension de 108mz2 de terreno y
70m2 de construccion, cuenta con todos los servicios basicos como agua potable,
energia eléctrica adicional a esto internet (herramienta util para la comunicacion con los
consumidores o clientes). Este sector tiene un alto crecimiento comercial y
gastronomico, actualmente cuenta con un comisariato pequefio, pequefios negocios, una

clinica y un plantel educativo, adicional a estos es un lugar muy transitado por lo que es
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el considerado como el mejor y mas factible. Dentro del lugar se podra disponer de los
materiales y productos que seran necesarios para la elaboracién del jugo molecular, asi
como también con los electrodomésticos como son nevera, cocina, licuadora y demas
accesorios importantes.

Se detalla a continuacion la eleccion del local més adecuado considerando los
siguientes factores en Parroquia Tarqui utilizando la férmula de método de localizacion
cualitativo Brown Gibson

Medida de preferencia de la localizacién MPL

MPL=K* (FOj) + (1 - K) * (FSj)

Tabla 33

Localizacion.
Localizacion Mano de obra Trasporte Arriendo Ci
Jardines del Rio 200 150 250 600
Metropolis 11 300 250 320 870
Mucho Lote 11 400 350 375 1125

Aplicar la formula de Factores Objetivos:

1/Ci
n 1
i=1cj

FOi =




Tabla 34

Localizacion factores objetivos.
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Servicio Costo Factor
Localizacion Ci 1/Cj FO;j
Jardines del Rio 600 0,001667 0,4498449
Metropolis 11 870 0,001149 0,3102378
Mucho Lote Il 1125 0,000889 0,2399173
TOTAL 0,003705 1

Tabla 35

Localizacion (acceso y viabilidad).

Factor

Indice de importancia relativa (wj)

Acceso Yy viabilidades de Local
Seguridad

Numero de competidores en el area de
influencia

Total

0,666666667

0,333333333

0




Tabla 36

Mejor localizacion escogida
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Localizacién

Wij

Jardines del Rio

Metropolis 11

Mucho Lote Il

0,75 (0,449845)+(0,25)*(0,4761905)

0,75* (0,310238)+(0,25)*(0,3809524)

0,75* (0,239917)+(0,25)*(0,1428571)

0,45643138

0,3279166

0,2156520




Tabla 37

Viabilidad de localizaciones segin método brown.
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Factor Acceso y viabilidades de Seguridad NUmero de competidores en el
Local area de influencia

Localizaciér Comparacién Suma Rij Comparaciéon Suma Rij Comparacion Suma Rij
Jardines 10 0,5 0,4 1 2 0,40
del Rio
Metropolis 1 0 0,5 0,1 1 1 0,20
]
Mucho 00 0, 0,4 0 2 0,40
Lote Il

Total 1,00 Total 1,00 Total 5 1,00
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Segun método Brown and Gibson, considerando las variables y los factores de
localizacion el mejor lugar de concentracion es Mucho Lote 11 por lo cual sera el lugar
que mas se considere al momento de realizar la distribucion del producto.

4.3.2. Localizacion del proyecto

El objetivo del estudio de la localizacion de un proyecto es analizar las diferentes
alternativas de ubicacién espacial del proyecto. La localizacién tiene por objetivo,
analizar los diferentes lugares donde es posible ubicar el proyecto, buscando establecer
un lugar que ofrece los maximos beneficios y los mejores costos. (Corrillo & Gutiérrez,
2016, pag. 29)

El estudio de localizacion se lleva a cabo mediante el analisis a las diferentes
variables que determinen el lugar donde estara ubicado el proyecto, buscando asi
mejores utilidades y costos reducidos.

El presente proyecto estara ubicado en la Parroquia Tarqui donde se escogieron
tres alternativas para identificar cual es el mejor lugar donde seria factible establecerse
el proyecto, en cada sector de la parroquia cuenta con servicios basico, como agua
potable, luz eléctrica, via telefonica, acceso a centros de educacion, farmacias, unidades
educativas. A continuacion, se mostrara la macro y micro localizacion del proyecto.

Pais: Ecuador

Provincia: Guayas

Ciudad: Guayaquil Parroquia:
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Universidad San
Gregorio de
Portoviejo

Nombres integrantes:
-Dixon Castro
-Yuliana Ellis

LEYENDA
P23 PARROQUIA TARQUI

Figura 20. Localizacion de distribucion bebida jugo molecular.



4.3.3. Tecnologia del proceso productivo
Tabla 38

Tecnologia del proceso productivo
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Area Puesto Funciones

Actividades

Operario de

produccion Gerente

Operario de

distribucion ~ Subgerente Primarias

Estratégicas y primarias.

Planificacion. de
oficina técnica,
métodos y tiempos.
La maquinaria y las
instalaciones de la
empresa, la
investigacion e
innovacion
tecnologica y el
disefio del producto.
Planifica y distribuye
los recorridos para

los puntos de venta
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Dentro del proceso productivo se deja establecido las tecnologias que seran util
para la produccidn de la nueva bebida Jugo Molecular, mediante técnicas empleadas y
combinadas con la mano de obra, incluyendo a esto las maquinarias que forman parte
del conjunto de operaciones dichos recursos de una u otra manera estan inmersos en el
proceso de transformar la materia prima en un producto terminado, A continuacion,
detalla el fundamento teérico de los principales procesos involucrados en la elaboracién
del producto.

Personal encargado de la produccion del jugo molecular

En este caso para la elaboracion de la bebida jugo molecular compuesta por el
sumo de maracuya y de naranja y sus particulas de moléculas elaboradas a base de la
fruta frutilla es necesario una gran cantidad de operaciones individuales que a

continuacion se detallan:



Tabla 39

Operaciones individuales para la elaboracion del producto.
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Equipo de Mejor Aporte de Redaccion Redaccion
trabajo competencia valor ampliada simplificada
agregado
Capacidad de Capaz de
organizar y desarrollar una
dirigir el correcta
emprendimiento planificacion,
(idea negocio) Area organizacion Organizar,
Administrativa, direcciony planificar,
Gerente Planeacion y Financiera 'y control de un dirigir,
toma decisiones  mecanicas emprendimiento, controlary
llegando a evaluar.
Organizacion, cumplir las
direccién y guia metas y
del personal prondsticos
dados dentro de
un proyecto o
idea dada
Operario Conocimiento Encargado en la

del

eleccion de

materia primay



Distribuidor

funcionamiento  Area de
de maquinaria tecnologia y
mecanica

Seleccion de
materia prima
para el proceso

de produccion

Conocimiento de

la logistica y
distribucion Area de venta
Correcta y negociacion

Comercializacion

del producto Logistica
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herramientas Define,

para la eleccion,
produccion de la  Operaciones

materia prima

Planificacion y
la gestion del
flujo de

materiales de la

manera mas Planifica,
eficaz entre creae
nuestros implementa
proveedores y sistemas de
nuestros clientes mejora.
finales,

incluyendo la

creacion e

implementacion
de sistemas de
control y

mejora.
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Redaccidon consolidada: Al poner en marcha el negocio, sera necesario contar
con un equipo de trabajo base para poder funcionar de manera organizada y planificada,
cada area estara al mando de los dos integrantes del proyecto quienes tienen el
conocimiento de cada accion y proceso a realizarse. Esperando que las funciones y
trabajos de cada integrante sea de provecho.

Obtencion los dos sabores de bebida

En esta etapa se tiene como materia prima la fruta maracuyd, frutilla y naranja.
El objetivo en esta fase es transformar cada una de estas frutas en jugo como base de la
bebida a elaborar.

Obtencion de jugo molecular sabor a maracuyéa

1. Se inicia cortando la maracuya por la mitad y

colocando su pulpa en una licuadora.

2. Se agrega un poco de agua junto con azlcar y
se licta con cuidado de forma media

para que no quede la semilla de maracuya

3. Pasa el jugo por un colador con mas agua para obtener

el jugo maracuya




Obtencién de la frutilla particulas moleculares para jugo de maracuya
El objetivo de esta etapa es convertir esta fruta en particulas de moléculas

comestibles, asi pueda ser mezclado con el jugo maracuya.
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1. Mezclar con una solucion de alginato y el zumo o jugo de frutilla, se
procede a licuar, dejar reposar unos minutos, es importante que las burbujas

producidas por el batido desaparezcan.

2. Se mezcla en otro recipiente cloruro de calcio con agua y se procede
a licuar, una vez obtenida estas dos mezclas se espera un tiempo determinado

permitiendo que las dos mezclas reposen del licuado realizado.

3. Se procede con una pipeta absorber la mezcla de alginato con el jugo

de frutilla.

4. gota por gota se deja caer suavemente a la mezcla de cloruro de

calcio con agua.

5. Esperar de uno a dos minutos y retirar las gotas o
particulas con una cuchara.
Una vez obtenido el jugo de maracuya y las particulas moleculares, estos se

mezclan dando asi el resultado final.
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Obtencién de jugo molecular sabor a naranja

1. Se inicia cortando la naranja por la mitad y se exprime con la ayuda de un

exprimidor.

2. Se agrega un poco de agua al zumo de naranja junto con azlcar y se mezcla

completamente.

3. Pasa el jugo por un colador para evitar las semillas y grumos y estara listo

el jugo.
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Obtencidn de la frutilla particulas moleculares para jugo sabor naranja
El objetivo de esta etapa es convertir esta fruta en particulas de moléculas

comestibles, asi pueda ser mezclado con el jugo naranja.

1. Mezclar con una solucion de alginato y el zumo o jugo de frutilla se
procede a licuar, dejar reposar unos minutos es importante que las burbujas

producidas por el batido desaparezcan para que la

2. Se mezcla en otro recipiente cloruro de calcio con agua y se procede
a licuar una vez obtenida estas dos mezclas se espera un tiempo determinado

permitiendo que las dos mezclas reposen del licuado realizado

3. Se procede con una pipeta absorber la mezcla de alginato con el jugo

de frutilla.

4. gota por gota se deja caer suavemente a la mezcla de cloruro de

calcio con agua

5. Esperar de uno a dos minutos y retirar las gotas o particulas con una
cuchara
Una vez obtenido el jugo de naranja y las particulas moleculares, estos se

mezclan dando asi el resultado final.
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Proceso de embotellado

En este proceso se envasa la bebida debidamente obtenida, de acuerdo a las
normas preestablecidas. La bebida se obtiene de la mezcla realizada ya con el producto
terminado.

Las maquinarias y utensilios que se utilizarian en el proceso productivo que es la
serie de técnicas empleadas y combinadas con la mano de obra, méas las maquinarias que
forman parte del conjunto de operaciones mediante estos recursos que de una uotra
forma estan inmerso en el proceso de transformar la materia prima en producto
terminado.

En el proceso de embotellado también se procede a etiquetar y almacenar en
cajas de carton corrugado para su apilamiento. Finalmente, una vez listas las cajas se
procede hacer los despachos a los puntos de ventas.

Estrategia de distribucion

El objetivo de la cadena de distribucion es permitir que el producto esté al
alcance del consumidor antes de ingresar al mercado y sea comercializado por medio de
puntos de venta como tiendas, mercados y supermercados, este producto sera distribuido
en los restaurantes la entrega del producto se realizara segun lo solicitado por cada
establecimiento por medio del vehiculo de la empresa, una vez el producto alcance el
reconocimiento y aceptacion esperada ingresara a los puntos de ventas como tiendas,
mercados y supermercados con esto se garantiza que el producto sea accesible para
todos los clientes otro de los objetivos es lograr presencia en perchas de supermercados,

que a mas de generar ventas generan recordacion de marca en los consumidores.
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Dado a que es un producto innovador y se necesita llegar a los clientes como una
bebida casera natural contando con los requisitos de ley, se debe trabajar
especificamente con tiendas de barrios y con mayoristas, asi podemos comunicar y dar a
conocer la bebida.

Mayoristas

Los mayoristas en la ciudad de Guayaquil, son parte del centro de ventas, a estos
mayoristas acuden los duefios de pequefios locales o tiendas y una gran cantidad de
restaurantes ubicados en el sector y a su alrededor de la parroquia Tarqui para adquirir
productos que expenderan durante su dia a dia.

Inversiones en activos

A continuacion, describimos algunos de los elementos que no deben faltar y son

de mucha utilidad para la elaboracion de la bebida.



Tabla 40

Elementos para la produccion.
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Equipo

Descripcion

Batidora eléctrica o licuadora

Envase Mezclador

Cucharon )

@/

Colador

Este es un equipo eléctrico fundamental para
realizar las mezclas de la materia prima y
demas ingredientes a usar en el proceso de
elaboracion del jugo
Se necesita de recipientes que permitan retener
las mezclas realizadas, es necesario tener uno
por cada mezcla a realizar, en este caso son
cuatro los sabores a utilizarse y el jugo
principal que es el de maracuya, adicional se
necesita una para la mezcla de agua con
cloruro de calcio.
Se trata de una cuchara de metal con un
mango fino y largo que puede ser utilizado
para mezclar y recolectar las particulas de
moléculas hechas.

El colador servira como cernidor al
jugo y los zumos que se realizaran para evitar
que los mismo vallan con semillas o pepas de

la fruta.
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El medidor es indispensable esto

Medidor
ayudara a que las proporciones de bebidas
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extremos.
Con la pipeta un instrumento muy Util que nos

Pipeta ‘
permitira hacer las gotas de moléculas con

medidas exactas.

4.3.4. Ingenieria del proyecto
Comprende los aspectos técnicos y de infraestructura que permitan el proceso de

fabricacion del producto o la prestacion del servicio, es en esta parte que se elaborara el

flujo del proceso de mayor importancia dentro de los demas, identificar quiénes estan

involucrados al momento de realizar el producto que es el jugo molecular.
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Tabla 41

Flujo de procesos.

Orden de proceso Involucrados

Materia prima, Maracuya, frutilla, naranja
Insumos (agua, azucar, envase, Cloruro de
calcio, Alginato)
Maquinaria
Tecnologia
Mano de Obra
Inicio
Servicios basicos
Elaboracion del jugo molecular
Seleccion de proveedores
Mantenimiento de equipos y maquinarias
Proceso Limpieza y desinfeccién de la materia
prima
Elaboracion y Comercializacion del jugo

Contratacion de personal.

Fin Jugo molecular
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4.3.5. Maquinarias y equipos

A continuacion, describimos algunos de los elementos que no deben faltar y son
de mucha utilidad para la elaboracion de la bebida.

Tecnologia de proceso

La tecnologia se encarga de resolver los problemas practicos del ser humano. Lo hace
mediante el disefio y construccion de productos tecnoldgicos aplicando, para ello, un conjunto
de conocimientos cientificos y habilidades. No solo sera necesario contar con los utensilios de
preparacién del producto sino también con equipos tecnoldgicos de gran utilidad dentro del

proyecto. (Macias & Esparza, 2020, pag. 6)



Tabla 42

Tecnologia de proceso.
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Equipo

Caracteristicas

Funcion

Teléfono

Teléfono Fijo
para Oficina, Pantalla
LCD de 3 Lineas,
Identificador de
Ilamadas, 50 nombres y
NUmeros, Radial de 20
NUmeros, Restriccion
de llamadas,
Remarcacion
automatica, Tono /
Pulsos Manos Libres.
Compacto Hibrido IP-
PBX Legacy Panasonic
KX-HTS32. Pantalla
LCD: 3 lineas (16
caracteres y 16 digitos y
fecha / imagen)
Contraste de LCD: 4
niveles ldentificador de

llamadas: Si

Un equipo
importante para la
comunicacion y
atencion al
consumidor o

cliente
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Lapto

Impresora

Procesador: Intel
Core i3-2310M 2.1ghz,

Memoria RAM: 2GB

DDR3, Disco
Duro: 500GB

5400RPM,

Pantalla: LED 14" HD,

Otros: DVD + RW,

HDMI, Bluetooth 3.0

Intel® Core™ i3-8130U

(frecuencia base de

2,2 ghz, hasta 3,4 ghz
con tecnologia Intel®

Turbo Boost, 4 MB de

caché y 2 nucleos)

Sistema de tanque de

tinta de super alta

capacidad y economia
- imprime hasta 7.500
paginas a colory 4.500

paginas a color, costo de

Siempre se debe
contar con un
equipo donde se
puedan realizar
procesos que
surgen dentro del
proyecto, teniendo
en cuenta que es
también muy util
para obtener
informacion y
podernos

comunicar.

Nos permitira
producir los
documentos que
sean necesarios de

forma fisica.
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impresion ultra bajo

- un set de botellas de
tinta de reemplazo
equivale a 35 juegos de

cartuchos de tinta y un

El
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ahorro de hasta 90 por

ciento.

4.4. Estudio Administrativo

El estudio administrativo es aquel que permite identificar la mision y vision de la
empresa consolidada, en este caso Jugo Molecular, realizando la planeacion adecuada, la
organizacion, control y evaluaciones correspondientes a todas las actividades de la
empresa para la produccion de la bebida Jugo Molecular, con el fin de crear una
estructura acorde y orientada a la produccion. El estudio administrativo permitira
conocer sobre todos los procesos que se desarrollan dentro de la misma, asi mismo
como su estructura organizacional y los procesos que deben realizar los colaboradores.
Permitira conocer el paso a paso de la produccién y los procesos administrativos.

Considerando que la empresa iniciara sus acciones con una inversion es
necesario analizar las herramientas y pasos que direccionard y la guiara a través de los
elementos administrativos como la planeacion que defina el fin, el propésito, los
componentes a tener en cuenta y las tareas. Los elementos de este estudio administrativo
para el desarrollo de la produccion de la bebida jugo molecular, en el cantén Guayaquil,
es un proyecto de inversion que identificara hacia dénde va la empresa, su crecimiento,

segun las tendencias del mercado, economia y sociedad.
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4.4.1. Anadlisis Situacional

Esta empresa se basa en poder cumplir y a su vez satisfacer las necesidades del
mercado, a través de la produccion y distribucion de la bebida Jugo molecular
cumpliendo con los estandares establecidos y entregando un producto final de calidad
que aporte valor nutricional, dirigido al bienestar de la comunidad.

Misién

Somos una empresa legalmente constituida y reconocida por su excelencia,
otorgando nuestro producto Jugo molecular con la seleccion de la materia prima de la
mas alta calidad, siendo responsables del cuidado de la comunidad, asi como con el
desarrollo del medio ambiente.

Vision

Ser una productora de bebidas reconocida por su excelencia y calidad,
proyectados en los préximos cinco afios liderar las ventas de las bebidas de jugos
naturales en la parroquia Tarqui, cantén Guayaquil, provincia del Guayas.

Valores institucionales

Se determina y se destaca que las personas que componen una empresa,
necesitan contar con valores que contribuyan a su conducta ética y por tanto cumplan
con los requisitos de su entorno empresarial. Comprendan como funciona cada
miembro.

e Responsabilidad
e Calidad

e Integridad

e Honestidad

e Trabajo en equipo
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L4

Figura 21. Analisis FODA.

Analisis FODA o DAFO

Analisis PEST

El analisis Pest (también conocido como PESTLE) es un instrumento que facilita la
investigacion y que ayuda a las empresas a definir su entorno, analizando varios factores cuyas
iniciales son sus siglas Pest. Se trata de los factores Politicos, Econémicos, Sociales y

Tecnoldgicos y se le afiade a esto otros dos factores, los ecoldgicos y los legales. (Martin,

2017, pag. 1)
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Factores politicos.

Los factores politicos tienen que ver con la vida politica en todos los aspectos local,
regional, nacional e internacional que puedan afectar a la actividad de una empresa en el futuro,
la manera como se maneja las instituciones puede generar conflicto de poder por competencia de
diversos organismos del estado. (Trenza, 2020, pag. 1)

Ecuador es un pais democratico que mantiene un poder descentralizado mediante
los gobiernos autdbnomos descentralizados, durante el gobierno actual vemos que el pais
mantiene una estabilidad politica, EI Gobierno ecuatoriano reconoce que el actual
modelo de crecimiento basado en la explotacion de los recursos naturales como el
petrdleo, no es sostenible a largo plazo. Por lo anterior y basado en medidas de caracter
fiscal se lleva a cabo la expansién del gasto publico para aumentar la demanda del
Gobierno y del sector privado e impulsar con ello la actividad econémica del pais,
generar empleo e ingresos, al producir una nueva bebida innovadora se relaciona y se
acepta en su parte politica dado a que las ventas en el sector privado deben estar en
crecimiento y que los costos de produccion deben ser bajos para que de esta forma las

empresas y los consumidores puedan continuar generando dinero.
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e Nacorpesy | marts | junto | septs | dicto | | P
Tasa de participacion global 66,5 66,8 67,8 65,3 62,8
Tasa de empleo adecuado 37,9 37,9 38,5 38,8 32,1
Tasa de subempleo 18,7 20,3 19,7 17.8 234
Tasa de desempleo 4.6 4.4 49 3,8 6,6

*La metodologia de levantamiento de la ENEMDU de septiembre 2020 fue 98,9% con
encuestas cara a cara y 1,1% mediante llamada telefonica

Figura 22. Tasa de desempleo en el Ecuador — diciembre 2019.
Fuente. Politicas contables vigentes en el Ecuador (INEC, 2020)

Considerando las politicas vigentes que se deben tener en cuenta para la
produccion de una bebida tenemos lo siguiente:
Mensuales.
e Declaracion mensual de impuestos al SRI retenidos en fuente.
e Impuestos al valor agregado IVA.
e Preparacién y declaracién mensual de Anexo Transaccional.
e Anuales.
e Preparacion y declaracion de 1.5 por mil del impuesto municipal sobre
los activos.
e Preparacion y declaracion del impuesto a la patente.
e Anadlisis de célculos y registros de la provision de impuesto a la renta y
del anticipo del impuesto a la renta por el afio posterior a dicha

declaracion.
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e Elaboracion y transmision de informes al Ministerio de Relaciones
Laborales

e Elaboracion Impuesto a la Renta.

Segun los deberes contemplados en el codigo de trabajo si deseamos empezar
nuestro negocio y contar con empleados debemos tomar en cuenta el manejo de némina
cumpliendo con lo siguiente:

e Aviso de Entrada y Salida Seguro Social IESS.

e Pago de obligaciones patronales.

e Elaboracion y entrega de Rol de pagos.

e Preparacion de formulario 107. “Comprobantes de retencion en la fuente
del Impuesto a la Renta, por ingresos de trabajo en relacion de
dependencia”.

e Elaboracion Anexo de Relacion de dependencia (RDEP).

e Presentacion de informes al Ministerio de Relaciones Laborales: Décima
tercera remuneracion, décima cuarta remuneracion e informe de

participacién sobre utilidades.
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Factores econémicos.

En el factor econdmico se identifica los indicadores que pueden llegar a influir
en lo positivo o negativo dentro de los objetivos del proyecto, la demanda y la oferta, los
costos de la materia prima, la mano de obra, condiciones de crédito que se logren
obtener, la recesion podria ser uno de los obstaculos para la viabilidad del proyecto
también se identifican en este factor, situacion econdmica local, tendencias eneconomia
local, asuntos generales de impuestos e impuestos especificos de los productos y
Servicios.

La crisis econémica mundial y en el pais conlleva al cambio con nuevas
estrategias. La dependencia del petr6leo como la mayor fuente de ingresos mas otra de
menor, no es un ingreso fue un ingreso estable para este afio, pues las consecuencias
fueron, por una parte, las politicas de restriccion y recaudacion impuestos; por otra, la
limita actuacion del sector privado para la inversion y la elevada ola de desempleo. La
inflacion mensual en enero 2020, respecto a diciembre 2019, fue de 0,23%.

La inflacion anual de precios de enero de 2020, respecto a enero de 2019,
alcanzo - 0,30%; como referencia, en enero de 2019 fue del 0,54%. Finalmente, en
enero de 2020 el costo de la Canasta Familiar Basica (CFB) se ubico en USD 716,14,
mientras que, el ingreso familiar mensual de un hogar tipo fue de USD 746,67, lo cual

representa el 104,26% del costo de la CFB.
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Factores sociales.

El control de circulacion de venta al publico es legitimado por la Agencia
Nacional de Regulacion Control y vigilancia Sanitaria. Los componentes de los
alimentos preparados requieren de aprobacidn pues esta entidad controla las ofertas de
consumo dafiinas para el ser humano; parte de la formulacién del producto.

La poblacidn, la estructura familiar en permanente cambio de solteros y casados,
la poblacién con mejor instruccion académica, mayor diversidad cultural y étnica
(racial, discapacidad, cultural, tradicion, opcion sexual, religion), cambios en los gustos
0 en las modas que repercutan en el nivel de consumo y en cuanto al sector de la
industria alimenticia en el que se encontrara la elaboracion y produccion del jugo
molecular, asi cumplir lo propuesto.

Factores tecnolégicos

La tecnologia que se utilice para la produccion de jugos tiene un rol
determinante pues ayuda a preservar las valiosas sustancias naturales que contienen las
frutas, asi mismo las herramientas tecnoldgicas que se implementaran nos serviran de
ayuda en la elaboracidn del jugo, la innovacion tecnoldgica como el comercio virtual,
redes sociales seran las fuentes de publicidad y comunicacion para dar a conocer nuestro
producto y asi poder llegar a mas locales de la parroquia Tarqui, durante todo este
proceso el proyecto se adaptara a las nuevas tecnologias para ser competitivos esto

incrementaria la eficiencia y nos dara como resultado beneficios varios.
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Factores ecoldgicos.

Se corresponde a los escenarios que pudieran presentarse en relacién a la
probabilidad de escasez de materias primas y aumento de la contaminacidn, es necesario
en este sentido dar importancia y conciencia social ecoldgica actual y futura.

Una de las alternativas al momento de la produccién de la bebida es que su
presentacion sea en botellas plasticas reciclables con el Unico fin de crear conciencia en
la comunidad sobre la importancia de precautelar nuestro medio ambiente.

Dando la consideracién como producto o materia prima principal que seran las
frutas, es necesario abordar el plan actual que tendran los proveedores para enfrentar la
actual crisis sanitaria, social y econémica producida por los efectos de la pandemia
Covid 19. La propuesta del presente trabajo se enlaza a las teorias de las tres R que son
reusar, reciclar y reducir, en los ambitos administrativos y logisticos.

Factores legales.

De acuerdo a las leyes Ecuatorianas sobre el empleo, los derechos de propiedad
intelectual, las leyes de salud, seguridad laboral, leyes de proteccion medioambiental,
regulacion sobre el consumo de energia, el reciclaje de residuos, leyes anti-monopolio,
certificaciones, acreditaciones necesarias para ejercer, estandares nacionales e
internacionales y la privacidad de los usuarios, son respaldos y beneficios que se dan al
proyecto donde permite sin problema alguno la elaboracion y produccion de la bebida.

Con este nuevo producto natural elaborado con frutas se desea contribuir a la
salud de consumidor, se sustenta en la ley del consumidor el poderlo realizar
estableciendo como norma, la visualizacion de los precios oficiales del producto en los

lugares donde seran distribuidos.
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4.4.2. Organigrama
El organigrama es una representacion grafica de la empresa, donde se presentaa
cada uno de los colaboradores y a quienes se reportan directamente, cada uno de ellos

tienen sus funciones, de esta manera todo se mantiene organizado.

Administrador

Operario
— (preparacion
de la bebida)/

s N

~— Distruibidor

p oy

Figura 23. Organigrama.

4.4.3. Funciones del talento humano

Se realiza una previa seleccion de proveedores de materia prima, para evaluar
caracteristicas diferentes, tales como: precio, cantidad, calidad, tamafio, etc., asi mismo
cumplir con ciertos estandares que cumplan los requisitos para una preparacion de
calidad.

El administrador es el encargado de acercarse a los proveedores para poder
evaluar la materia prima correspondiente y en base a su criterio de evaluacion segun los
estandares planteados escoger la mejor opcion. Una vez escogido el proveedor se
procede a realizar las respectivas negociaciones para establecer el contrato y abastecer

de materia prima.
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Inicia

Se selecciona 3 posibles

candidatos proveedores

Proveedor 2

- Proceso de evaluacion < |

Seleccion del mejor Establecer y firmar
candidato —_ contratos o fin

Figura 25. Eleccion de proveedor.

Proceso de Abastecimiento

El proceso de abastecimiento es uno de los méas importante ya que por medio del
mismo se establece una buena produccién de la bebida Jugo Molecular, las bodegas
deben estar abastecidas para poder cubrir la produccion que demanda el mercado. Para
lograr una buena gestion del control de abastecimiento se debe tomar en cuenta que la
materia prima que ingrese sea dirigida hasta la bodega y colocada en el lugar especifico
de las misma, con esto se logra mantener el orden y asi un flujo de manera mas efectiva
dentro de la bodega, llevar el control semanal de cuanto inventario se mantiene en
bodegas para saber cuando volver abastecerse y evitar pérdidas en la produccion, en
caso de que aun se mantenga stock de materia prima en bodegas se clasifica en cual se

desecha y cual se la procesa.
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Inicio

Recepcién de materia

prima
Recepcion de
materia prima
Ubicacion clasificada de
cada materia prima

Hay
inventario

Control de inventario Se gestiona nuevo
—_— . —— ge

semanal

pedido de materia prima

Mo hay |
inventario *

1 MNo caducada
Se clasifica

—
. . — Se procesa
materia prima

i caducada

- Se desecha

Fin

Figura 26. Proceso de abastecimiento.
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Proceso de Produccion

Se procede a realizar la clasificacion de la materia prima en este caso las mas
destacadas dentro del proceso es la maracuyd, naranja y frutilla, para la extraccion de la
pulpa de la fruta, cada una con su respectivo manejo adecuado, una vez realizado este
paso, se cuela para retirar los restos de la fruta y quedar con todo el extracto liquido de
las frutas. Luego se mantiene en refrigeracién mientras se procede a realizar el jugo de
maracuya y naranja, se le integra agua y azucar, realizado esto se procede a ser
guardado en refrigeracion y a su vez se procesa el extracto de mora, este se mezcla con
alginato y luego con cloruro de calcio para integrar vitaminas a las particulas, con ayuda
de una pipeta se extrae el extracto y se procede a realizar esferas de frutilla, sumergirla
en agua por un minuto para que la molécula de frutilla se solidifique, una vez pasado el
minuto estas esferas se retiran del agua y se integran al jugo de maracuya y naranja en

sus respectivos envases para la comercializacion.
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ma de flujo (proceso de pro bebida jugo molecular sabor a maracuya

Se procede

a realizar
las esferas Se retira las
Zrutille pulpa con cloruro de en el agua
alginato calcio

Se mezcla la Se mezcla con

moléculas
con la

ayuda de

una pipeta

Clasificacion de

la materia prima Se combina la

maracuya a CON aeua v ,, Mezcla de jugo

) pulpa con agua y refrigeracion ;

azicar con moléculas

Se coloca en

Se envasa la
Se cuela la pulpa bebida
de la fruta

Se coloca en

Figura 27. Diagrama de flujo/ proceso de produccion bebida jugo molecular sabor a maracuya.
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Diagrama de flujo (proceso de produccion bebida jugo molecula

Se procede
a realizar

las esferas
en el agua

Se mezcla la Se mezcla con

Frutilla pulpa con cloruro de
alginato calcio

Se retira las
moléculas
con la

ayuda de

una pipeta

Clasificacion de
la materia prima ) Se combina la Se coloca en
naranja pulpa con agua y

azucar

Mezcla de jugo
con moléculas

Tigeracion

=

Se extrae pulpa
de las frutas

Se envasa la
bebida

Se cuela la pulpa
de la fruta

Figura 28. Diagrama de flujo/ proceso de bebida jugo molecular sabor a naranja.
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Manual de Funciones Generalidades

El equipo de trabajo debe tomar todas las acciones debidas para garantizar un
producto de calidad que cumpla con las necesidades del mercado, cumpliendo con las
responsabilidades que mantiene cada uno de los colaboradores.

Politicas

La empresa tiene el deber de otorgarles un lugar de trabajo con un ambiente
armonico y limpio para desarrollar sus actividades de la mejor forma, tienen derecho a
todos los implementos necesarios para entregar un producto de calidad y que cumpla
con todas normas sanitarias exigidas.

Los colaboradores tienen derecho a su tiempo de descanso dentro de la jornada
laboral, los resultados obtenidos de la produccién y distribucion de la bebida jugo
molecular son de conocimientos de toda la compafiia.

Objetivo General

Produccion y distribucion de la bebida jugo molecular cumpliendo con todos los
estandares exigidos y a su vez satisfacer la necesidad del mercado.

Puestos de trabajos administrador general

Es el jefe directo del emprendimiento, es la maxima autoridad, no se reporta
directamente con nadie, es aquel encargado de gestionar los procesos de negociaciones,
compras, controlar que todo esté funcionando segun los establecido.

Objetivo

Establecer un orden en las operaciones y funciones que se realizan dentro de la

organizacion manteniendo un ambiente sano y armonico para los colaboradores.
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Responsabilidad

Encargado de establecer las negociaciones con los proveedores de
materia prima.

Realizar las compras necesarias de materia.

Planificar estrategias de ventas y marketing.

Gestionar negociaciones con el cliente externo.

Administrar los procesos de la empresa.

Controlar y evaluar el desemperio de los colaboradores.

Encargado de la contabilidad de la empresa.

Requisitos del Cargo

Titulo de tercer nivel en areas de Administracion de empresas, CPA,
Ingeniero comercial o carreras afines

Conocimiento intermedio de Excel, Power BI.

Poseer buenas relaciones interpersonales

Trabajar bajo presion, orientado al cumplimiento de los objetivos.

Funciones

Direccién de las funciones de las deméas operaciones de la empresa
Controlar y evaluar las operaciones de la empresa

Realizar negociaciones con proveedores

Realizar negociaciones con los clientes externos

Realizar informes de produccion mensual

Llevar registros contables de manera mensual, semestral y anual

Realizar contabilidad de la empresa.
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Encargado de Operaciones
El personal de operaciones de la empresa se reporta directamente al
Administrador, este se encarga de realizar los procesos necesarios para terminar el
producto final que sera distribuido en el mercado.
Objetivo
Produccion de la bebida Jugo Molecular con una alta calidad que cumpla con
todos los estandares exigidos.
Responsabilidad
e Seleccionar la materia prima indicada para la produccion.
e Encargada de realizar el producto final.
e Tomar todas las medidas de higiene para realizar la bebida.
e Dar el uso adecuado a la materia prima.
e Usar todos los implementos establecidos para la produccion.
o Realizar la bebida segun lo establecido en el proceso de produccion.
Requisitos del cargo
e Ser mayor de 18 afios.
Haber culminado estudios académicos de segundo nivel (Bachiller).
e Tener buena comunicacion.

e Trabajar bajo presion, orientado al cumplimiento de los objetivos.
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Funciones
e Produccion de la bebida jugo molecular.
e Aseo de implementos y su area de trabajo.
e Registro diario de consumo de materia prima.
e Almacenar produccion
Despachador (Distribuidor)
El distribuidor de la empresa se reporta directamente al Administrador, este se

encarga de realizar los procesos de logistica necesarios para la entrega del producto final
en el mercado.

Objetivo

Realizar la logistica segun lo establecido en los procesos para la entrega del
producto final en los establecimientos donde seran comercializados para consumo del

cliente final.

Responsabilidad
o Receptar el producto final.
e Entregar el producto final hacia su destino.
e Uso responsable del activo de la empresa (Vehiculo)
e Manejo apropiado de mercaderia.
e Receptar cobro de pedido en caso de que sea pago en efectivo.

e Entrega de factura de pedido.



Requisitos del Cargo

e Tener licencia de conducir tipo C.

e Experiencia en manejo de camiones o camionetas al menos 1 afio.

e Conocimiento de mecénica.
e Buena presencia.

e Facilidad de comunicacioén.

e Trabajar bajo presion, orientado al cumplimiento de los objetivos.

Funciones del cargo
e Encargado de la logistica de la mercaderia.
e Entrega de facturacion al intermediario.
e Recepcion de pagos por pedidos.

e Entrega de mercaderias a todos los puntos de distribucion.

151
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4.5. Estudio Legal

El estudio legal corresponde a los aspectos que antes de iniciar algin proyecto se
deben evaluar a la hora de poner en marcha algin proyecto de inversion. En la republica
del Ecuador es obligatorio y necesario acogerse a todas las regulaciones y normativas
resueltas por el estado, las cuales regulan todas las actividades de ejecucion y operacion
para de esta manera funcionar de manera legal. Para el presente proyecto de la empresa
Jugo Molecular el primer paso para comenzar con sus operaciones de produccion debe
considerar obtener todos los permisos de funcionamiento establecidos por las
regulaciones del estado ecuatoriano.

De acuerdo a la Ley de Compaiiia todo tramites y procedimientos relacionada
con actividades y operaciones productivas deben realizarse en las instituciones publicas
y los gobiernos autonomos descentralizados que ejercen la potestad de conceder
permisos o autorizaciones en el articulo dos establece las cinco especies de compafiias

de comercio.



Tabla 43

Especies de compafiia.
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Tipo Miembros Capital Minimo
Nombre colectivo A partir de 2
$ -
miembros
Responsabilidad Limitada A partir de 3 hasta 15
. $ 400,00
miembros
Compaiia Anénima A partir de 2
$ 800,00
miembros
De Economia Mixta A partir de 2
$ 800,00
miembros
En Comandita Simple A partir de 2
$ -
miembros
En Comandita por acciones A partir de 2
$ 800,00

miembros
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45.1. Tipo de empresa
Para la constitucion de la empresa Jugo Molecular se escogera una Sociedad
Anonima, la cual esta compuestas por dos miembros accionistas, cumpliendo con lo
establecido de los miembros segun el registro mercantil a la Ley de Compafiias. Para
poder establecer esta sociedad se debe conocer los requisitos necesarios.
e Minimo dos personas para su constitucion
e Legalmente capaces con consentimiento libre y espontaneo.
USD. 800.00 para capital minimo requerido, debe ser integrado en un 25% en
una cuenta de integracion de capital (banco) y el 75% se lo podra pagar a dos afios.
El capital se divide en acciones, que son titulos negociables en el mercado, sin
gue pueda establecerse limitacion alguna a este respecto.
e Laresponsabilidad de los accionistas es limitada.
e Actlan bajo una denominacion objetiva que constituye su propiedad.
e Se administra por mandatario, con mandato revocable en cualquier

momento.
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Tramite a seguir

Figura 29. Diagrama de flujo / tramite para apertura de negocio.
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Permisos de funcionamiento
Toda persona ya sea juridica o natural necesita los permisos necesarios para
realizar sus actividades comerciales y poder ejercer segun las normativas establecidas en
la republica del Ecuador. Jugo Molecular debe obtener los permisos necesarios que son
emitidos por entes publicos, es importante conocer cuéles son los permisos y normativas
que se deben adquirir para la produccién. Cabe indicar que en el caso de incumplimiento
puede existir sanciones que fortalezca a las leyes establecidas y de acuerdo a lo
manifestado por ARCSA en el articulo 254 seré sancionado con una multa de cinco
salarios béasicos unificados del trabajador en general, el incumplimiento a lo dispuesto.
Antes de acercarse a emitir cualquier permiso de funcionamientos realizados por
las instituciones publicas es necesario tener la siguiente documentacion:
e Copia de cedula o pasaporte del propietario del negocio.
e Copia del certificado de votacion del propietario del negocio.
Requisitos para solicitar El Registro Unico de Contribuyente (RUC)
e Escritura de constitucion, nombramiento de representante legal o agente
de retencion.
e Presentar el original y entregar copia de la cedula o pasaporte del
representante legal.
e Presentar original y entregar copia del certificado de votacion del dltimo
proceso electoral de votacion.
e Entregar copia de documento que certifique la direccion del domicilio

fiscal o nombre del sujeto pasivo.
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Requisitos para obtencion del Registro Sanitario (ARCSA)

Llenar formulario de solicitud, analisis de laboratorio autorizado del producto,
descripcion del proceso de produccion, disefio de etiqueta, tiempo de vida dtil,
especificaciones fisicas y quimicas del material de envase, cédigo de lote

Pagar valor de $104.54 d6lares americanos para el tramite.

Requisitos para solicitar certificado otorgado por el cuerpo de bomberos

Copia del Registro Unico al Contribuyente (RUC).

Llenar solicitud para inspeccion de las instalaciones, costo de $ 5.00 ddlares
americanos.

Con estos documentos el representante legal debera acercarse a las Oficinas del
Cuerpo de Bomberos donde le entregaran la orden de pago para solicitar el certificado,
el costo depende del tamafio de la planta.

Requisitos para registro de Patente Municipal.

e Toda persona natural o juridica que ejerza habitualmente actividades
comerciales, industriales y/o financieras esta obligada a obtener su Registro de

Patente Municipal, los requisitos son los siguientes.

e Llenar Formulario para el registro de patente.

e Presentar original y entregar copia de la cedula de ciudadania o pasaporte del

representante legal

e Presentar original y entregar copia de certificado de votacion del dltimo proceso

electoral.

e Copia del Registro Unico al Contribuyente (RUC).



158

e Presentar originar y entregar copia del certificado de seguridad (Permisos

otorgados por el cuerpo de bomberos).

e Pagar un valor de $ 50.00 dolares americanos para el tramite.
Requisitos para el registro de la marca (IEPI).

e Adquirir formato para la busqueda del nombre que quiera poner a su producto.

e Pagar un valor de $ 8.00 ddlares americanos, para la busqueda del nombre que
desee para el producto

e Esperar 72 horas para recibir respuesta.

¢ Si el nombre no esta registrado, debera presentar la solicitud del mismo.

e Formato original del nombre y adicional tres copias.

e Pagar el valor de $ 54.00 dolares americanos para publicar el nombre requerido
en la Gaceta de la Propiedad Intelectual (IEPI).

e Se concede 30 dias laborales para presentar reclamos u oposiciones.

e Pagar el valor de $ 28.00 ddlares americanos.
Requisitos para obtencion de los permisos municipales
Para la obtencidn de la tasa de habilitacion de locales comerciales, industriales y

de servicios otorgada por el Municipio, se deben tramitar previamente los siguientes
documentos.

e Tasa Unica de tramite de tasa de habilitacion.

e Solicitud para habilitacion de locales comerciales, industriales y de servicios.

e Copia de cédula de ciudadania.

e Copia de certificado de votacion del altimo periodo electoral.

e Copia del Registro Unico del Contribuyente (RUC).
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e Carta de autorizacion para la persona que realiza el tramite.

e Copia del certificado de patente del afio a tramitar.

e Certificado de seguridad otorgado por el Benemérito Cuerpo de Bomberos.

Conclusiones

De acuerdo a cada punto planteado dentro del capitulo cuatro y de acuerdo a los
resultados obtenido a través de la entrevista y la encuesta se llega a concluir que el
proyecto tiene una gran probabilidad de aceptacidn por habitantes del sector parroquia
Tarqui, también gracias a estas dos herramientas de investigacién se pudo llegar a
analizar y entender acerca de la bebida deseada por los consumidores como es el tipo de
sabores, tamafio, precio y entre otras caracteristicas que se prefiere en el mercado, de
esta forma lograr un posicionamiento desde el inicio de la puesta en marcha del
proyecto.

e En la parte de estudio de mercado se identifico el nivel de aceptacion que tendria
la elaboracion y produccion de la bebida jugo molecular, tales como aceptacion
en preferencias, presentacion de la bebida, estrategias, comercializacion,
distribucion, publicidad, slogan y logotipo del producto, cada detalle cuenta
como fundamental para para que sobresalte el producto en el mercado.

e En el estudio técnico, se detall6 cada instrumento, maquinarias y utensilio a
utilizar para un correcto proceso del negocio. En la parte de localizacién se logré
identificar cual es el lugar apropiado donde se va a producir las unidades de
bebidas moleculares. Con el fin de tener lo necesario al momento de poner en

marcha el proyecto.
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e En el estudio administrativo se analiz6 detalladamente los cargos y cada una de
sus funciones al momento de preparacion y comercializacion, esto ayudara a una
buena distribucion del trabajo y correcto orden administrativo.

e Se tiene también el estudio legal donde se llegd a tomar la decisidn de constituir
una vez puesta en marcha el proyecto, como sociedad andénima, dentro del
mismo se detallan cada una de las obligaciones, requisitos y tramites a seguir
para la apertura del negocio, cada uno de estos requisitos seran obligatorios
cumplirlos segun la ley.

e En el estudio financiero se desarroll6 los resultados del VAN, tanto econémico
como financiero,

Recomendaciones

e Esrecomendable que cada tema y punto desarrollado dentro de este capitulo
sean puesto en practica para obtener los resultados deseados, asi se podra
cumplir con los objetivos y metas que se desean cuando el producto sea puesto
en distribucion a los lugares establecidos.

e Dar seguimiento continuo a las actividades que realizara cada persona con el fin
de corregir en el caso de que algo este fuera de lo ya acordado, esto permitira la
conservacion respectiva del proceso y se lograra mantener una adecuada
distribucion.

e Se debe cumplir el nivel jerarquico que ya ha sido establecido, ya que es
importante que el funcionamiento dado a cada puesto se realice sin problemas, se

debe respetar los reglamentos y tareas ya repartidas.
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e Poner en marcha el proyecto de produccion jugo molecular de acuerdo a los
analisis que se realizo en base a los resultados y asi obtener con éxito la
viabilidad de la presente investigacion.

Capitulo V
5. Propuesta
5.1. Titulo de la propuesta
Propuesta de un estudio de prefactibilidad para la produccion de la bebida “Jugo
Molecular” en la parroquia Tarqui del canton Guayaquil.
5.2. Autores de la propuesta
e (Castro Suéarez Dixon.

e Ellis Carreio Yuliana.

5.3. Empresas auspiciantes

e Ninguna.

5.4. Area que cubre la propuesta
La propuesta para la produccion de la bebida Jugo Molecular esta destinada
hacer distribuida en los restaurantes y establecimientos de comida ubicados en la
parroquia Tarqui, canton de Guayaquil, posteriormente con el crecimiento debido poder
distribuir el producto en puntos de ventas como tienda de barrio, mini market y cadenas
de supermercados.
5.5. Fecha de presentacion
2 de julio 2021.
5.6. Fecha de terminacién

Segun cronograma.
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5.7. Duracién del proyecto
El tiempo del proyecto tiene duracién de cinco afios y este podra seguir
ejerciendo sus actividades laborales segun la oferta y demanda del mercado.
5.8. Participantes del proyecto
Autores del proyecto, proveedores de materia prima e insumos, poblacion
objetiva.
5.9. Objetivo general de la propuesta
Determinar la estimacion econdémica de la produccion y distribucién de la bebida
Jugo Molecular para evaluar su rentabilidad financiera en la parroquia Tarqui del canton
Guayaquil.
5.10. Objetivos especificos
e Determinar el valor de inversion total requerida para conocer el financiamiento
total del proyecto y el aporte que los accionistas deban realizar.
o Identificar el presupuesto estimado de los ingresos y egresos segun el mercado
para poder conocer la produccion y la demanda del mismo en el mercado.
e Analizar la rentabilidad financiera del proyecto y si es sostenible en el tiempo.
5.11. Beneficiarios directos

e Castro Suarez Dixon.

e Ellis Carrefio Yuliana.

5.12. Beneficiarios indirectos

e Proveedores de materia prima e insumos.

e Poblacion objetiva.
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5.13. Impacto de la propuesta
La bebida Jugo Molecular tiene la posibilidad de ser comercializada en el
mercado y que tenga una buena acogida, ya que en la actualidad la inclinacién por
consumir productos naturales y saludables esta en aumento, es donde entra dicha bebida
Jugo Molecular que esté realizada a base de zumo de frutas, con propiedades
vitaminicas, con un valor agregado que la diferencia de los demés productos de la
competencia y son sus particulas o moléculas de sabores que explotan en la boca dando
una experiencia nueva y deliciosa al consumidor.
5.14. Descripcion de la propuesta
La propuesta del estudio de prefactibilidad para la produccion de la bebida Jugo
Molecular en la parroquia Tarqui, del canton Guayaquil esta enfocado a la
comercializacion por medio de restaurantes que pertenecen a este sector, con la finalidad
de satisfacer la necesidad de consumo de los clientes y a su vez tener una nueva
experiencia a la hora de hacerlo. La poblacion objetiva fue calculada por medio de los
datos del Instituto Nacional de Estadisticas y Censos INEC.
Tabla 44

Datos del emprendimiento.

Nombre del emprendimiento Jugo Molecular
Tasa de crecimiento produccion 5%
Tasa de crecimiento del PVP 5%

Tasa de inflacién -1.47%
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El proyecto presentado por los autores, se realiz6 en base a la comercializacion
de la bebida Jugo Molecular en el Cantdn Guayaquil, donde se investigd en el Instituto
Nacional de Estadistica y Censo del afio 2020, la tasa de crecimiento de la produccién
registrando un 5%; el crecimiento del PVP (Precio de Venta al Publico) de 5% y una
tasa de inflacion del -1.47%, lo cual nos permite identificar que es un mercado
productivo, que tiene suficiente demanda para invertir, asi mismo la inflacién en el
tiempo nos refleja el existe un menor costo en la materia prima a invertir lo cual se
presenta como una oportunidad para el proyecto.

5.14.1. Ingresos
Tabla 45

Produccion de unidades de ventas.

Proyeccién de unidades de ventas
Productos 2021 2022 2023 2024 2025

Jugo molecular 500 ml 58,500 61,425 64,496 67,721 71,107
Jugo molecular 500 ml 58,500 61,425 64,496 67,721 71,107
Total 117,000 122,850 128,993 135,442 142,214

En la tabla 45 se puede observar la produccion anual de Jugo Molecular durante los
primeros cinco afios, lo que permite conocer la cantidad de productos que se debe

elaborar en el tiempo establecido, lo cual permitira al proyecto ser rentable en el tiempo.
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Tabla 46

Proyeccion de ingresos estimados.

Proyeccion de ingresos

Productos 2021 2022 2023 2024 2025

Jugo molecular 500 ml~ $58,500.00 $61,425.00 $64,496.25 $70,429.91 $76,909.46
Jugo molecular 500 ml $58,500.00 $61,425.00 $64,496.25 $70,429.91 $76,909.46

Total $117,000 $122,850 $128,992.50 $40,859.81 $153,818.91

En la Tabla 46 se encuentra la proyeccion de ingresos estimados de los primeros
cinco afios, que debe tener la produccion de la bebida Jugo Molecular. De este modo se
conocen las posibles proyecciones de crecimiento para tener una perspectiva hacia donde
dirigir la empresa y que ajustes van a ser necesarios.

5.14.2. Costo de materiales directos

La materia prima es fundamental para la produccion de la bebida Jugo Molecular
en la siguiente tabla se puede apreciar el costo de cada uno de la materia prima que se va

a utilizar para la elaboracion del producto el cual esta dividido en dos sabores diferentes.



Tabla 47

Jugo molecular sabor maracuyé, con particulas de frutilla.
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Costo unitario de producto en materia prima Jugo Molecular 500 ML

i Cantidad
Items Medida Costo Costo unitario
unidades
Maracuya Saco 450 $5.00 $0.01
Frutilla Cajon 600 $5.00 $0.01
Azlcar Funda 500 $1.95 $ 0.004
Cloruro de calcio  Saco 900 $6.00 $0.01
Alginato Saco 500 $7.00 $0.01
Agua M3 2000 $0.48 $0.0002
Electricidad KWh 100 $0.09 $0.001
Botella Saco 100 $10.00 $0.10
Etiqueta Paquete 100 $5.00 $0.05
Total, costo unitario por materia prima $0.20




Tabla 48

Jugo molecular sabor naranja, con particulas de frutilla.
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Costo unitario de producto en materia prima Jugo Molecular 500 ML

Items Medida iﬂ?c:;%ae(: Costo Costo unitario
Naranja Saco 600 $6.00 $0.01
Frutilla Cajon 600 $5.00 $0.01
Azlcar Funda 500 $1.95 $0.004
Cloruro de Saco 900 $6.00 $0.01
calcio

Alginato Saco 500 $7.00 $0.01
Agua M3 2000 $0.48 $0.0002
Electricidad KWh 100 $0.09 $0,001
Botella paca 100 $10.00 $0.10
Etiqueta Saco 100 $5.00 $0.05
Total, costo unitario por materia prima $0.19

Jugo Molecular contara con dos sabores para ingresar al mercado los cuales en

las tablas se detalla los costos de produccion que se tiene por cada uno, tomando como

referencia todo lo necesario para obtener como resultado el producto final.

Jugo Molecular contara con los siguientes colaboradores de acuerdo al

organigrama y se consideran los siguientes gastos de sueldos y salarios del personal

mostrado en la tabla 49, también se muestra en la tabla 50 con la mano de obra directa e

indirecta y por otro lado la proyeccion de otros gastos.
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Tabla 49

Sueldos y salarios colaboradores.

Proyeccion de sueldos y salarios

Administrar $500.00  $56.75  $41.67 $41.67 $41.67 $681.75 $8,181.00
Operario $400.00  $4540  $33.33 $33.33 $33.33 $545.40 $6,544.80
Operario $400.00  $4540  $33.33 $33.33 $33.33 $545.40 $6,544.80
Despachador $400.00  $4540  $33.33 $33.33 $33.33 $545.40 $6,544.80
TOTAL $1,700.00 $192.95 $141.67 $ 14167 $ 14167 $ 2,317.95 $27,815.40
Tabla 50

Gastos mensuales por mano de obra directa e indirecta.

Tipo de mano de obra. Valor
Mano de obra directa $1,636.20
Mano de obra indirecta $681.75
Total $2,317.95

Se especifica todos los valores que cuesta cada colaborador de una forma
mensual, asi como anual. Se procedié a separar los costos directos de produccién
(operarios y despachador), como los costos indirectos de produccién (administrador).
Con lo cual se puede tener un presupuesto claro de los valores de cada uno de los
colaboradores, pagando todos los beneficios de ley y asi sacar el costo beneficio de cada

uno de ellos.
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Tabla 51

Gastos varios del proyecto.

Proyeccion de gastos

i Cantidad Costo
Items Medida Gasto mensual Gasto anual
unidades unitario

Agua m3 125 $0.48 $ 60.00 $ 720.00
Electricidad KWH 667 $0.09 $60.03 $ 720.36
Alquiler Casa 1 $350.00 $ 350.00 $ 4,200.00
Suministros de oficina  Insumos 1 $35.00 $35.00 $  420.00
Linea telefonica Minuto 200 $0.04 $8.00 $ 96.00
Gasolina Galon 10 $6.00 $60.00 $ 720.00
Reparacion de transporte Kit 1 $25.00 $25.00 $  300.00
Otros Kit 1 $50.00 $50.00 $ 600.00
Total, de gastos $648.03 $ 7,776.36

Para poder cumplir con todas las actividades que demanda la empresa es
necesario mas gastos, los cuales serd utilizados para la produccién de Jugo Molecular,
por lo cual es necesario realizar una proyeccién de los mismo y conocer los valores que
se necesita para financiarlos.

En la siguiente tabla se explica los activos necesarios en los que se invertira para
adecuacion de instalaciones asi mismo como activos que permitan realizar la actividad
laboral de manera més eficiente, as mismo se ha realizado la tabla donde se especifica la

depreciacion y amortizacién que incurre en cada uno de estos.



Tabla 52

Proyeccion de activos fijos.
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Inversion de activos fijos

items 2020 2021 2022 2023 2024
Maquinarias $1,560.00
Muebles de oficina $ 1,500.00
Vehiculo $15,000.00
Equipo de computacion  $1,675.00 $1,000.00
Total, activos fijos $19,735.00 $ - $ 1,000.00 $ - $ -
Tabla 53
Proyeccion de activos nominales.
Inversion de activos nominales
Items 2020 2021 2022 2023 2024
Permisos $565.76
Gastos legales $ 200.00
Total, activos $ $ $ $ $
nominales 765.76 - - - -

Se detalla el valor de todos los activos necesarios para el proyecto, con su

respectiva cotizacion, de esta manera se evita que la produccion sea detenida por la falta

de algun activo fijo o algin activo nominal, el cual no haya sido incluido en las

inversiones del proyecto.
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Proyeccién de depreciacion de activos fijos.
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Depreciacion de activos fijos

Items %Depreciacion 2021 2022 2023 2024 2025
Maguinarias 20% $312.00  $ 31200 $31200  $312.00 $312.00
Vehiculo 20%  -$3,000.00 -$3,000.00 -$ 3,000.00 -$3,000.00  -$3,000.00
Equipo de computacién 33% -$552.75  -$ 552.75 -$552.75 $ - $ -
Total, depreciacion -$3,240.75 -$3,240.75 -$3,240.75 -$ 2,688.00 -$ 2,688.00
Tabla 55

Proyeccion de depreciacion de activos fijos.

Amortizacién en activos nominales
item %Amortizacién 2021 2022 2023 2024 2025
Permisos 20% -$ 113.15 -$113.15 -$113.15 -$113.15 -$113.15
Gastos legales 20%  -$40.00 -$40.00 -$40.00 -$40.00 -$40.00
-$153.15 -$153.15 -$153.15 -$153.15

Total, depreciacion -$ 153.15




Tabla 56

5.14.3. Préstamo del proyecto

Proyeccion de amortizacién del financiamiento.
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Periodo Saldo inicial Interés Cuotafija Amortizacion
0 $48,291.66

1 $47,687.58 $450.72 $1,054.80 $604.08
2 $47,077.86 $445.08 $1,054.80 $609.72
3 $46,462.46 $439.39 $1,054.80 $615.41
4 $45,841.31 $433.65 $1,054.80 $621.15
5 $45,214.36 $427.85 $1,054.80 $626.95
6 $44,581.56 $422.00 $1,054.80 $632.80
7 $43,942.85 $416.09 $1,054.80 $638.71
8 $43,298.18 $410.13 $1,054.80 $644.67
9 $42,647.50 $404.12 $1,054.80 $650.68
10 $41,990.74 $398.04 $1,054.80 $656.76
11 $41,327.85 $391.91 $1,054.80 $662.89
12 $40,658.78 $385.73 $1,054.80 $669.07
13 $39,983.46 $379.48 $1,054.80 $675.32
14 $39,301.84 $373.18 $1,054.80 $681.62
15 $38,613.86 $366.82 $1,054.80 $687.98
16 $37,919.45 $360.40 $1,054.80 $694.40
17 $37,218.56 $353.91 $1,054.80 $700.89
18 $36,511.14 $347.37 $1,054.80 $707.43
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20

21

22

23

24

25

26

27

28

29

30

31

32

33

34

35

36

37

38

39

40

41

$35,797.11
$35,076.41
$34,348.99
$33,614.78
$32,873.72
$32,125.74
$31,370.78
$30,608.77
$29,839.65
$29,063.36
$28,279.81
$27,488.96
$26,690.72
$25,885.03
$25,071.82
$24,251.03
$23,422.57
$22,586.38
$21,742.39
$20,890.51
$20,030.69
$19,162.84

$18,286.90

$340.77
$334.11
$327.38
$320.59
$313.74
$306.82
$299.84
$292.79
$285.68
$278.50
$271.26
$263.94
$256.56
$249.11
$241.59
$234.00
$226.34
$218.61
$210.81
$202.93
$194.98
$186.95

$178.85

$1,054.80
$1,054.80
$1,054.80
$1,054.80
$1,054.80
$1,054.80
$1,054.80
$1,054.80
$1,054.80
$1,054.80
$1,054.80
$1,054.80
$1,054.80
$1,054.80
$1,054.80
$1,054.80
$1,054.80
$1,054.80
$1,054.80
$1,054.80
$1,054.80
$1,054.80

$1,054.80
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$714.03
$720.69
$727.42
$734.21
$741.06
$747.98
$754.96
$762.01
$769.12
$776.30
$783.54
$790.86
$798.24
$805.69
$813.21
$820.80
$828.46
$836.19
$843.99
$851.87
$859.82
$867.85

$875.95
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43

44

45

46

47

48

49

50

51

52

53

54

55

56

57

58

59

60

$17,402.77
$16,510.40
$15,609.69
$14,700.58
$13,782.99
$12,856.83
$11,922.02
$10,978.50
$10,026.16
$9,064.94
$8,094.74
$7,115.49
$6,127.10
$5,129.49
$4,122.56
$3,106.24
$2,080.43
$1,045.05

$0.00

$170.68
$162.43
$154.10
$145.69
$137.21
$128.64
$120.00
$111.27
$102.47
$93.58
$84.61
$75.55
$66.41
$57.19
$47.88
$38.48
$28.99
$19.42

$9.75

$1,054.80
$1,054.80
$1,054.80
$1,054.80
$1,054.80
$1,054.80
$1,054.80
$1,054.80
$1,054.80
$1,054.80
$1,054.80
$1,054.80
$1,054.80
$1,054.80
$1,054.80
$1,054.80
$1,054.80
$1,054.80

$1,054.80
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$884.12
$892.37
$900.70
$909.11
$917.60
$926.16
$934.80
$943.53
$952.33
$961.22
$970.19
$979.25
$988.39
$997.61
$1,006.93
$1,016.32
$1,025.81
$1,035.38

$1,045.05
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La tabla de amortizacion se detalla la simulacion del crédito tipo francesa en la

institucion financiera Ban Ecuador, se puede observar el valor solicitado es de $

48,291.66 a 60 meses de plazo cancelando un interés de 11.20% como préstamo a

emprendedor, y de produccion cuyo valor final a pagar es de $ 14,996.39 por el plazo

mencionado, la cual la empresa debe cancelar cuotas mensuales fijas por un valor

establecido de $1,054.80.

5.14.4. Estados financieros

Tabla 57

Estado de resultados Jugo Molecular.

Partida 2021 2022 2023 2024 2025
Jugo Molecular 500 $
M. $58,500.00 61,425.00 $64,496.25 $70,429.91 $76,909.46
Jugo Molecular 500 $
M. $58,500.00 61,425.00 $64,496.25 $70,429.91 $76,909.46
$ $
Total, de ingresos 117,000.00 122,850.00 $128,992.50 $ 140,859.81 $153,818.91
Jugo Molecular 500 -$
M. -$31,050.74 32,101.04 -$ 33,247.97 -$ 34,500.42 -$ 35,868.10
Jugo Molecular 500 -$ -$
M. 30,985.74 32,030.06 -$33,170.46 -$34,415.78 -$ 35,775.67
Total, de costo -$62,036.48 -$64,131.11 -$66,418.44 -$68,916.21 -$71,643.77
-$
Gastos por sueldos -$27,815.40  28,928.02 -$ 30,085.14 -$ 31,288.54 -$ 32,540.08
Agua -$720.00 -$748.80 -$778.75 -$ 809.90 -$842.30
Electricidad -$720.36 -$ 749.17 -$779.14 -$ 810.31 -$842.72
Alquiler -$4,200.00 -$4,200.00 -$4,200.00 -$ 4,200.00 -$ 4,200.00
Suministro de oficina~ -$420.00  -$436.80 -$ 454.27 -$ 472.44 -$491.34
Linea Telefonica -$96.00 -$99.84 -$103.83 -$107.99 -$112.31



Gasolina
Reparacion de
vehiculo
Permisos
Otros
Depreciacion
Amortizacion
Interés

Total, de gastos

Total, de egresos

Utilidad antes de

participacion e

impuesto a la renta

Participacion
empleados 15%
Utilidad antes del
impuesto a la renta
Impuesto a la renta

25%

Utilidad después de

participacion e

impuesto a la renta

-$720.00

-$300.00

-$ 565.76

-$ 600.00

$ 3,240.75

-$ 153.15

-$5,024.73

-$38,094.65
-$

100,131.13

$16,868.87

-$2,530.33

$14,338.54

-$ 3,584.63

$

10,753.90

-$ 748.80

-$312.00
-$588.39
-$624.00
$3,240.75
-$ 153.15
-$4,124 57
-$38,472.79
-$

102,603.90

$20,246.10

-$ 3,036.92

$17,209.19

-$4,302.30

$

12,906.89

-$ 778.75

-$324.48
-$611.93
-$ 648.96
$3,240.75
-$ 153.15
-$3,118.25

-$38,795.91

-$105,214.34

$23,778.16

-$ 3,566.72

$
20,211.43
-$

5,052.86

$

15,158.57

-$ 809.90

-$ 337.46
-$ 636.40
-$674.92
$2,688.00
-$ 153.15
-$1,993.25

-$39,606.27

-$108,522.48

$32,337.33

-$ 4,850.60

$
27,486.73
-$

6,871.68

$

20,615.05
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-$842.30

-$ 350.96
-$ 661.86
-$701.92
$2,688.00
-$ 153.15
-$ 735.59

-$39,786.52

-$111,430.28

$42,388.63

-$ 6,358.29

$
36,030.34
-$

9,007.58

$

27,022.75

Se puede observar que, a pesar de todos los gastos y costos proyectados, existe

un marguen de utilidad con un crecimiento en el transcurso de los afios, lo cual nos

permite conocer un estimado de las ganancias que podria generar el proyecto. Para

detallar més a detalle la tabla se la explica de la siguiente forma las ventas del afio uno al

cinco fue incrementando, por la cantidad de $ 117,000.00 afio uno y $ 153,818.91 afio
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cinco y se obtuvo un promedio de crecimiento de 1.05% por afio. Sin embargo, los
gastos operativos que se registra en el afio uno al cinco es de $ 100,131.13 al $
111,430.28, todas estas cantidades calculadas y planteadas abarcan los diferentes gastos
que realizard en Jugo molecular en un periodo establecido de cinco afios. La utilidad
operativa del ejercicio entre el afio uno y el cinco, se incrementa en méas del 100%.

$30.000
$25.000

$20.000
$15.000 I
$10.000 . I I -
$5.000 -

Figura 30. Utilidad/perdida del ejercicio anual.
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5.14.5. Flujo de caja
Tabla 58

Flujo de fondos proyectados.

Partida 2020 2021 2022 2023 2024 2025
Jugo Molecular 500 ML. $58,500.00 $61,425.00 $64,496.25 $70,429.91  $76,909.46
Jugo Molecular 500 ML. $58,500.00 $61,425.00 $64,496.25 $70,429.91  $76,909.46
Total, de ingresos $117,000.00 $122,850.00 $128,992.50 $140,859.81 $153,818.91
Jugo Molecular 500 M. $31,050.74  $32,101.04 -$33,247.97 -$34,500.42 -$35,868.10
Jugo Molecular 500 M. $30,985.74  $32,030.06 -$33,170.46 -$34,415.78 -$35,775.67
Gastos por sueldos $27,815.40 -$28,928.02 -$30,085.14 -$31,288.54 -$32,540.08
Agua -$720.00 -$748.80 -$778.75 -$809.90 -$842.30
Electricidad -$720.36 -$749.17 -$779.14 -$810.31 -$842.72
Alquiler -$4,200.00 -$4,200.00 -$4,200.00 -$4,200.00 -$4,200.00
Suministro de oficina -$420.00 -$436.80 -$454.27 -$472.44 -$491.34
Linea Telefonica -$96.00 -$99.84 -$103.83 -$107.99 -$112.31
Gasolina -$720.00 -$748.80 -$778.75 -$809.90 -$842.30
Reparacion de vehiculo -$300.00 -$312.00 -$324.48 -$337.46 -$350.96
Permisos -$565.76 -$588.39 -$611.93 -$636.40 -$661.86
Otros -$600.00 -$624.00 -$648.96 -$674.92 -$701.92
Interés -$5,024.73 -$4,124.57 -$3,118.25  -$1,993.25 -$735.59

Total, de egresos
$103,218.73 $105,691.50 $108,301.94 $111,057.32 $113,965.13

Utilidad antes de
participacion e impuesto $13,781.27  $17,158.50 $20,690.56  $29,802.49  $39,853.78

alarenta

Participacion empleados
-$2,067.19  -$2,573.78  -$3,10358  -$4,470.37  -$5,978.07
15%



Utilidad antes del

impuesto a la renta

Impuesto a la renta 25%

Utilidad después de
participacion e impuesto

alarenta

Interés

Activos fijos

Capital de trabajo

Activos nominales
Flujo de caja

proyectado

$11,714.08
-$2,928.52
$8,785.56
$5,024.7.3
$19,735.00
$32,731.33
-$765.76
$13,810.29
$53,232.09

$14,584.63

-$3,646.18

$10,938.55

$4,124 .57

-$1,000.00

$14,063.12

$17,586.97

-$4,396.74

$13,190.23

$3,118.25

$0.00

$16,308.48
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$25,332.11  $33,875.71
-$6,333.03  -$8,468.93
$18,999.09  $25,406.79
$1,993.25 $735.59
$20,992.34  $26,142.37

La tabla nos muestra que el afio cero existe un flujo de caja negativo por motivo

de las inversiones que se realizan en el afio, pero con el pasar del tiempo se observa que

existe una rentabilidad, y los flujos de efectivo del proyecto incrementan a través de los

afios llegando al afio cinco a los $25,223.49 USD.



180

5.14.6. Evaluacion financiera
Tabla 59

Flujo de fondos Proyectados.

Jugo molecular

2020 2021 2022 2023 2024 2025
Flujo de caja -

actualizado 53,232.09 13,810.29 14,063.12 16,308.48 20,992.34 26,142.37

Tabla 60

Indicador financiero.

Indicadores financieros

Tipo Valor
VAN $5,133.50
TIR 18.55%
Razon beneficio costo $1.10
Recuperacion del capital 4 ANOS Y 2 MESES

Se puede observar que, segun los calculos realizados con los respectivos
indicadores financieros, se llega a la conclusion que el proyecto es viable y sostenible en
el tiempo, Todo el capital se recupera a partir del segundo mes del quinto afio, por lo

cual todo lo que se produzca después de eso sera utilidad para los socios.
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5.14.7. Relacion beneficio costo

La relacion costo beneficio toma los ingresos y egresos presentes netos del estado de
resultado, para determinar cuales son los beneficios por cada délar que se invierte en el
proyecto. La relacion beneficio / costo es un indicador que mide el grado de desarrollo y

bienestar que un proyecto puede generar a una comunidad. (Anailys, 2017, pag. 4)

VNA(Tasa de Descuento; (Q1 + Q2 + Q3 + Q4 + Q5)
—-A

VNA(Tasa de Descuento;
(12,691.09 + 12,943.86 + 15,189.23 + 20,073.46 + 25,223.49)
—53,232.09

VNA(Tasa de Descuento; (86,121.07)
—53,232.09

B—110R
C_ "



5.14.8. Analisis de sensibilidad

Tabla 61

Ratios financieras del proyecto Jugo Molecular.
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Evaluacion economica del proyecto

indices de
Formulas 2021 2022 2023 2024 2025
rentabilidad
Utilidad neta / Total
ROA activo 17.19% 22.98% 30.99% 48.53% 76.21%
Utilidad neta / Total
ROE patrimonio 131.66%  158.01%  185.58%  252.38%  330.83%
Margen de Utilidad neta / Total
venta ingresos 9.19% 10.51% 11.75% 14.64% 17.57%
indice de
liquidez
Razo6n Activos corrientes /
84% 87% 93% 100% 109%
corriente Pasivos corrientes
(Activos corrientes-
Prueba acida  Inventario) / Pasivos 83% 85% 90% 96% 104%
corrientes
indice de
endeudamien
to
Total de pasivos /
Solvencia Total de activos 86.9% 85.46% 83.30% 80.77% 76.96%
indice de

gestion



Rotacién de
inventario
Rotacién de

activos fijos

Rotacién de
activos totales
Rotacién de
cuentas por
cobrar
Rotacién de

cobros de dia

Total de ingresos/
Total de inventarios
Total de ingresos /
Total de activos fijos
Total de ingresos /
Total de activos
totales

Total de ingresos /
Total de cuentas por
cobrar

Cuentas por cobrar /

(Ventas a crédito/360)

123.33

5.93

1.87

12.00

30.00

118.59

5.92

2.19

12.00

30.00

114.03

6.22

2.64

12.00

30.00

114.03

6.79

3.32

12.00

30.00
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114.03

7.42

4.34

37.18

9.68

5.14.9. Importancia

El presente proyecto va dirigido a la comunidad de la parroquia Tarqui, canton

Guayaquil, lo que busca es cambiar esos malos habitos de consumir bebidas procesadas

a bases de colorantes, saborizantes artificiales, quimicos los cuales perjudican a la salud

de las personas, por bebidas producidas a base de fruta natural con propiedades

vitaminicas, que aportan grandes propiedades a la salud de cada consumidor, asi mismo

aporta al desarrollo socio econémico de la republica del Ecuador a través de adquisicion

de la materia prima a los agricultores ecuatorianos, asi mismo como los productos

necesarios para realizar la bebida Jugo Molecular, abriendo una pequefia plaza de

empleos para ocupar los puestos necesarios y se beneficien familias ecuatorianas.
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5.14.10. Metas del proyecto

e Obtener el financiamiento del proyecto por medio de la entidad financiera Ban
Ecuador para darle comienzo al proyecto.

e Mejorar los habitos de consumir bebidas procesadas a base de quimicos que
perjudican la salud.

e Ofrecer un producto de calidad, que cumpla con todas las medidas y estandares
establecidos con relacion a las normas y reglamentos de bioseguridad que
satisfaga al consumidor.

¢ Innovar el mercado de bebidas naturales del mercado, implantando las moléculas
de jugos en las bebidas y brindarle una experiencia nueva al cliente.

e Obtener el crecimiento esperado con la finalidad de agrandar el proyecto y abrir
muchas plazas de empleos y fomentar el consumo de productos nacionales.
5.14.11. Finalidad de la propuesta
Garantizar la viabilidad del proyecto a través de las proyecciones realizadas de

todos los costos y gastos necesarios, asi como la transparencia de los EEFF y flujo de
efectivo, respaldado por los indicadores financieros, los cuales muestran la rentabilidad
del proyecto, con el fin de obtener la financiacidn necesaria para dar inicio al proyecto;
adicional poner en practica todas las estrategias comerciales necesarias para fortalecer el
desarrollo del proyecto de prefactibilidad. Cambiar habitos en la comunidad de
consumir productos a base de materia prima natural con lo cual cuidar su salud y asi

contribuir al desarrollo socioeconémico del pais.



Referencias

A. A. (2017). EI costo-beneficio como herramienta de decision en la inversion en

actividades cientificas. Universidad de la Habana, 11(2).

Aguirre, E., & Sanchez, L. (2011). Plan de negocio para la produccién y
comercializacién de bebidas naturales, saludables y nutritivas a base de frutas
tropicales a implementarse en la ciudad de guayaquila partir del afio 2011.
Obtenido de Universidad Politecnica Salesiana :
https://dspace.ups.edu.ec/bitstream/123456789/1704/13/UPS-GT000164.pdf

Allaire, Y., & Firsirotu, M. (1985). How to implement radical strategies in large

organizations. Sloan Managemen review.

Asamblea Nacional . (2014). Ley de modernizacion a la ley de compafiias. Obtenido de

https://www.supercias.gob.ec/bd_supercias/descargas/lotaip/a2/Ley-Cias.pdf

Benavides, C., & Llumitaxi, E. (2009). " Disefio de un plan estrategico, basado en la
metodologia del balanced Scoredcard e implementacién de un sistema para los
principales indicadores del area de ventas de una importadora y distribucién de
calzado de la ciudad de Guayaquil. Obtenido de Escuela Superior Politécnica del
Litoral:
https://www.dspace.espol.edu.ec/bitstream/123456789/19210/5/TESIS%20EVE
LYN%20LLUMITAXI-CANDY%20BENAVIDES.pdf

Burgos, C., Cortés, J., Martinez, D., & Navarro, A. (2019). Un modelo de oferta 'y

demanda con incertidumbre. Universitat Politécnica de valencia, 111.

Carbajal, A. (2013). Manual de nutricion y dietética. Obtenido de Departamento de
Nutricion Facultad de Farmacia Universidad Complutense de Madrid:



https://eprints.ucm.es/id/eprint/22755/1/Manual-nutricion-dietetica-
CARBAJAL.pdf

Cerda, H. (2000). La evolucion como experiencia total. Santa fé de Bogota: Magisterio.

Chapman, A. (2004). Anélisis DOFA y analisis PEST. Obtenido de degerencia.com:

https://degerencia.com/articulo/analisis_dofa_y analisis_pest/

Chase, R., Jabobs, R., & Aquilano, N. (2009). Administracion de operaciones.

Produccion y cadena de suministros. México: McGraw-Hill.

Codificacion de regulaciones del banco central del Ecuador. (2009). Obtenido de

https://www.bce.fin.ec/documents/pdf/general/Librolll.pdf

Corrillo, F., & Gutiérrez, M. (2016). Estudio de la localizacion de un proyecto. Venta
cientifica, 7(11).

Corvo, H. (2020). Estudio de prefactibilidad: para qué sirve, como se hace, ejemplo.

Obtenido de Lifeder: https://www.lifeder.com/estudio-de-prefactibilidad/

De Jesus, J. (2008). Andlisis de la oferta y la demanda del servicio de internet. Ra
Ximhai, 295-309.

Diaz, L., Torruco, U., Martinez, M., & Varela, M. (2013). La entrevista, recurso flexible
y dindmico. Obtenido de Investigacén en Educacion medica:
https://www.redalyc.org/pdf/3497/349733228009.pdf

Espinosa, R. (2021). Marketing Mix : las 4Ps. Obtenido de
https://robertoespinosa.es/2014/05/06/marketing-mix-las-4ps-2



Espinoza, S. (2007). Los Proyectos de inversién. Costa Rica: Editorial Tecnoldgico de

Costa Rica.

Fernandez, S. (2010). Los proyectos de inversion. Costa Rica: Tecnologica de Costa

Rica.

Figueroa, M., Toala, S., & Quifionez, M. (2020). El Marketing Mix y su incidencia en el

posicionamiento comercial de las Pymes. Polo del conocimiento, 5(12), 309-324.

Fisher, L., & Espejo, J. (2004). Mercadotecnia. Mexico: MCGRAW-HILL.

Garcia, J., Arias, S., & Bermeo, J. (2018). Marketing aplicado en el sector empresarial.

Machala : Utmach.

Geoffrey, R. (2003). Principios de Marketing. Thompson Editores Sapin .

Gonzales, G. (2017). Fuentes primarias: caracteristicas y ejemplos. Obtenido de

Lidefer.com: https://www:.lifeder.com/fuentes-primarias-secundarias/

Gonzalez, G., & Pérez, M. (2007). Factores sociales como mediadores de la salud
pablica. Salud Uninorte. Barranquilla, 23(2), 193-203.

Gorgas, J., Cardiel, N., & Zamorano, J. (2011). Estadisticas basicas para estudiantes de
ciencias. Obtenido de Universidad Complutense de Madrid:
https://webs.ucm.es/info/Astrof/users/jaz/ESTADISTICA/libro_GCZ2009.pdf

Herndndez, R., & Ferndndez, C. (2014). Metodologia de la Investigacion Sexta Edicion.

Mexico D.F.: Mcgraw- Hill 7 Interamericana Editores, S.A.



Herrera, V., & Lazo, J. (2014). "Estudio de factibilidad para la creacion de la empresa
de produccion y comercializacion de jeans "Fashions Jeans", en la ciudad de
Cuenca, Tesis. Obtenido de Univerdidad Politécnica Salesiana, sede Cuenca. :
https://dspace.ups.edu.ec/bitstream/123456789/6944/1/UPS-CT003599.pdf

INEC. (2020). Instituto Nacional de Estadistica y Censo. Obtenido de

https://www.ecuadorencifras.gob.ec/empleo-septiembre-2020/

Jervis, T. (2019). Lidefer. Obtenido de Lidefer.com: https://www.lifeder.com/fuentes-

primarias-secundarias/

Lara, A. (2014). Curso bésico de cocteleria y mixiologia. Obtenido de Bartenders
WWW.pomanazono.jimdo.co:
file://IC:/Users/hp/Downloads/BARTENDERS%20Y%20COCTELER%C3%8D
A%20MIXOLOG%C3%8DA.pdf

Ley de compafiias. (s.f.). Obtenido de Lexis Finder:
https://portal.compraspublicas.gob.ec/sercop/wp-
content/uploads/2018/02/ley_de_companias.pdf

Lopez, E., & Gonzales, N. (2008). Estudio técnico, elemento indispensable en la
evaluacion de proyectos de inversion . Obtenido de Instituto tecnolégico de
Sonora:

https://www.itson.mx/publicaciones/pacioli/documents/no56/estudiotecnico.pdf

Lépez, P. (2004). Poblacién muestra y muetreo. Punto cero, 09(08).

Ludizaca, D., & Robles, M. (2018). “Propuesta de aplicacion de técnicas de cocteleria
clasica y molecular en frutas en el azuay: chamburo, durazno, peray reyna

claudia. Obtenido de Universidad de Cuenca:



http://dspace.ucuenca.edu.ec/bitstream/123456789/29890/1/Proyect0%20de%20

Intervencion.pdf

M.Rosenberg, J. (1994). Diccionarios de administracion y finanzas. En J. M.Rosenberg.
Barcelona: Ocean.

Macias, E., & Esparza, J. (2020). Las tecnologias de la informacion y la comunicacién
(TICs) en la contabilidad empresarial. Fomento de la investigacion y publicacion

en Ciencias Administrativas, Econémicas y Contables, 5(18), 3-15.

Martin, J. (2017). Estudia tu entorno con un Pest. Obtenido de Cerem International

Business School: https://www.cerem.es/blog/estudia-tu-entorno-con-un-pest-el

Martinez, V. (2013). Métodos, técnicas e instrumentos de investigacion. Obtenido de
Manual de multimedia para el desarrollo de trabajo de investigacidon. Una visién
desde la epistemologia dialéctico critica.:

file:///IC:/Users/hp/Downloads/Metodos_tecnicas_e_instrumentos_de_inves.pdf

Mercado, R. (2012). Inocuidad de los alimentos. Obtenido de https://www.wpsa-

aeca.es/aeca_imgs_docs/wpsal233316004a.pdf

Mete, M. (2014). Valor actual neto y tasa de retorno: su utildad como herramienta para
el analisis y evaluacion de proyectos de inversion. Fides et Ratio-Revista de
Difusion cultural y cientifica de la Universidad La Salle en Bolivia, 7(7), 67-85.

Ministerio del Ambiente. (2018). Codigo Organico del Ambiente. Obtenido de
https://www.ambiente.gob.ec/wp-
content/uploads/downloads/2018/01/CODIGO_ORGANICO_AMBIENTE.pdf



Montoya, A., & Marco, M. (2012). Proceso de produccién. Obtenido de Universidad de
Alicante: https://rua.ua.es/dspace/bitstream/10045/19047/1/Tema_4 -

_Proceso_de_produccion.pdf

Montoyo, A., & Marco, M. (2012). Tema 4: proceso de produccion. Obtenido de
Universidad de Alicante:
https://rua.ua.es/dspace/bitstream/10045/19047/1/Tema_4 _-

_Proceso_de_produccion.pdf

Mufioz, J. (2010). Las bebidas alcoholicas Las bebidas alcohdlicas. Obtenido de
Medigraphic.org.mx: https://www.medigraphic.com/pdfs/aapaunam/pa-
2010/pael0li.pdf

Nahmias, E. (2012). Analisis de la produccion y las operaciones. México: McGraw-Hill

Interamericana.

Parking, M. (2009). Economia Octava Edicion Patkin. Naucalpan de Juarez: Camara

Nacional de la Industria Editorial Mexicana.

Pereda, C., & Ibérica, F. (2014). La comercializacion de productos de Comercio Justo
en el Estado espafiol en 2014. Obtenido de Comercio Justo:

https://comerciojusto.org/wp-content/uploads/2015/09/articulo-ventas.pdf

Pinazo, R. (1999). La forma juridica de la empresa: criterios para una coleccion optima.
Obtenido de Esic Market:
https://www.esic.edu/documentos/revistas/esicmk/060130 213829 E.pdf

Pineda, E., Alvarado, E., & Canales, F. (1994). Metodologia de la investgacion.
Obtenido de Manual para el desarrollo de personal de Salud:
http://187.191.86.244/rceis/registro/Metodologia%20de%201a%20Investigacion



%20Manual%20para%?20el%20Desarroll0%20de%20Personal%20de%20Salud.
pdf

Ponce, H. (2007). La matriz foda: alternativa de diagndtico y determinacion de
estrategias de inversion en diversas organizaciones . Ensefianza e investigacion

en Psicologia.

Ramirez, O. (2017). Factores sociales, politicos y econémicos que incidieron en la
evolucion de la tasa de ganancia en Colombia. Obtenido de Universidad
Nacional de Colombia: http://bdigital.unal.edu.co/57318/1/3176751.2017.pdf

Rivera Marisol, G. M. (2015). Fuentes de informacion. Obtenido de Universidad
Auténoma del Estado de Hidalgo:
https://repository.uaeh.edu.mx/bitstream/bitstream/handle/123456789/16700/LE
CT132.pdf

Rivera, H., & Malaver, M. (2011). ;Qué estudia la estrategia? Obtenido de Facultad de
administracion: file:///C:/Users/hp/Downloads/Dialnet-

FormaDeHacerUnDiagnosticoEnLalnvestigacionCientifi-3700944.pdf

Rodriguez, F. (2012). Estudio técnico (proyecto inversion). Obtenido de Universidad
auténoma de mexico:

https://feparunsa.files.wordpress.com/2012/07/et_unam_1.pdf

Rodriguez, P., Durén, A., Ruiz, E., Valero, T., Avila, J., & Gregorio, V. (2015). Datos
actuales sobre el consumo de zumo de frutas en Espafia y sus propiedades
nutricionales. Obtenido de Fundacion espariola de la nutricon:
https://www.fen.org.es/storage/app/media/pdf/FEN_DOSSIER_VF.pdf



Sampedro, J. I., & Sequeiros, S. (2002). EI mercado y la globalizacion (Vol. 103).
Madrid: Destino.

Sandrea, M., Boscan, M., & Borre, J. (2006). Factores econémico-financieros
determinantes de las decisiones de inversion privada en el sector confeccion.

Revista de Estudios Interdisciplinarios en Ciencias Sociales, 8(2), 321-338.

Santos, T. (2008). Estudio de factibilidad de un proyecto de inversién: etapas en su
estudio. Obtenido de Contribuciones a la economia:

https://www.eumed.net/ce/2008b/tss.htm

Superintendencia de compariias, valores y seguros. (2020). Superintendencia de
compafiias, valores y seguros. Obtenido de Portal constitucién electrénica:

https://www.supercias.gob.ec/portalConstitucionElectronica/

Taillacg, D., & Alvarez, H. (2016). Procedimiento para la evaluacion de la calidad
percibida de los servicios de restauracion no estatales contratados por la agencia
Havanatur S. A. Universidad de Cienfuegos, 8(2), 20-32. Obtenido de
http://scielo.sld.cu/img/revistas/rus/v8n2/t0102216.jpg

This, H. (2002). Gastronomia molecular: exploracion de la ciencia del sabor. Colombia.

Thompson, I. (2019). El Estudio de mercado. Obtenido de Promonegocios:
https://www.promonegocios.net/mercado/estudios-mercados.html

Trenza, A. (2020). Analisis Pest que es y para que sirve. Obtenido de AT AnaTrenza

Miss Finanazas: https://anatrenza.com/analisis-pestel/

Vallejos, A. (2008). Forma de hacer un diagnostico en la investigacion cientifica. Teoria

y praxis investigativa, 3(2), 11-22.



Valverde, A. (2018). Producciion de bebidas azucaradas a partir de la ley organica para
el equilibriode las finanzas publicas. Obtenido de Institutos de los altos estudios
nacionales Universidad de "Posgrado del Estado:
https://repositorio.iaen.edu.ec/bitstream/24000/4852/1/ART%C3%8DCULO%2
0CIENT%C3%8DFIC0O%20Valverde%200bando%20Adri%C3%A1n%20Alex
ander.pdf



Apendice



Formato de encuesta

1. ¢Sabe usted que es una bebida molecular?

si [ ] No | |

2. ¢Ha probado una bebida molecular?

si || No | |

3. ¢ Qué tipo de bebidas suele consumir con regularidad?

Jugos naturales [ ]
Jugos procesados [ ]
Té helado []
Bebidas gaseosas ]
No tomo jugos ]

4. ;Cambiarias las bebidas procesadas por jugos naturales a bese de frutas?
Si [ ] No | |

5. ¢ Cual de los siguientes motivos es el que lo lleva a consumir una bebida?

Para hidratarse [ ]
Por placer [ ]
Por costumbre [ ]
Por precio [ ]



6. ¢ En qué horario del dia prefiere una bebida?

Mafiana | | Tarde | | Noche [ |

7. ¢ Qué sabor de fruta en bebidas naturales es de su preferencia elija dos?

Durazno

Maracuya
Mango
Manzana

Mora

0 0oon dd

8. Por lo general, ¢compra usted las bebidas que consume o las prepara en casa?
Compré | | Preparoencasa | |
9. Con gque frecuencia consume jugos en la calle?

Todos los dias

Cada tres dias
Cada siete dias
Cada quince dias
Cada 30 dias

Mas de treinta dias

Jaoodd

10. ¢En qué lugares suele comprar bebidas?

Supermercados

Mini mercados

Abarroterias

OO O O

Restaurantes



Panaderias []
[ ]

Otros

11. ¢ En qué envase prefiere la presentacion de una bebida?

Botella de plastico []
Botella de vidrio ]
Vaso de pléastico ]

12. ;Qué tan importante es para ti comprar una bebida con envase biodegradable?

Muy importante []
Importante [ ]
Poco importante []
Nada importante [ ]

12. ¢ Qué sabores de bebidas usted combinaria? Elija cinco para su combinacién

[]

Naranja con mora
Frutilla con mora
Mango con naranja
Pifia con coco
Maracuya con frutilla

Naranja con maracuya

0O

Naranja con frutilla



13. ¢ Probaria una nueva combinacién de bebida?

Si [ No ]
14. ; Qué tamafo le gustaria la bebida?
1.5 ML [ ]
500 ML ]
2L []
1L []

15. ¢ Cuénto esta dispuesto a pagar por una nueva bebida?

1L $1,50 L]
500 ML $1,00 L]
1.5 ML$2,00 L]
2L $2,50 L]



