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RESUMEN

Los mercados se han establecido como puntos estratégicos de aglomeramiento poblacional
dentro de las ciudades del pais en los aspectos comercial, arquitectonico, urbanistico y social,
formandose como historia viva de manera positiva para el comercio y de manera negativa para el

desarrollo urbanistico de las ciudades.

En la ciudad de Quevedo los mercados son parte de los inicios de la ciudad los mismos que han
demostrado variabilidad frente a la actividad comercial mas antigua y reciente, Quevedo cuenta
con dos mercados en el centro de la urbe los mismos que abastecen a la ciudad y a su vez causan

el congestionamiento vehicular, peatonal y la desorganizacion en trama urbana del sector.

La presente investigacion estudid los dos mercados municipales que se ubican en la zona céntrica
bancaria de la ciudad de Quevedo, se analiza el papel que cumple los mercados dentro de la
trama urbana de la ciudad, se analiza su incidencia en todos los aspectos arquitectdnico y

urbanistico en los elementos de su entorno, tanto en lo espacial, funcional y social de la cuidad.

Con lo expuesto se plante6 una propuesta de reubicacion de los mercados que se ubican en la
zona céntrica de la ciudad de Quevedo, hacia las parroquias urbanas en un nimero de un
mercado que englobe cada dos parroquias, en tres casos y en un caso un mercado que englobe

tres parroquias.

Se recomienda que las edificaciones actuales de los mercados ubicados en el centro de la ciudad

sean redisefiadas para cumplir otras funciones que la ciudad necesita.

Palabras claves: mercados; urbanismo; arquitectura; reubicacion
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Abstract

The markets have been established as strategic points of population agglomeration within the
country's cities in commercial, architectural, urban and social aspects, forming a living history in

a positive way for trade and in a negative way for the urban development of cities.

In the city of Quevedo the markets are part of the beginnings of the city, the same ones that have
shown variability compared to the oldest and most recent commercial activity, Quevedo has two
markets in the center of the city, the same ones that supply the city and in turn they cause

vehicular and pedestrian congestion and disorganization in the urban fabric of the sector.

The present investigation studied the two municipal markets that are located in the central
banking area of the city of Quevedo, the role of markets within the urban fabric of the city is
analyzed, and their incidence in all architectural and urban aspects is analyzed elements of its

environment, both in the spatial, functional and social aspect of the city.

With the above, it was proposed to relocate the markets that are located in the central area of the
city of Quevedo, towards the urban parishes in a market number that includes every two

parishes, in three cases and in one case a market which includes three parishes.

It is recommended that the current buildings of the markets located in the center of the city be

redesigned to fulfill other functions that the city needs.

Keywords: markets; town planning; architecture; relocation
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INTRODUCCION

La presente investigacion surge de la necesidad de analizar los problemas que originan los
mercados municipales en la ciudad de Quevedo, debido que se encuentran ubicados en la zona
central y comercial de la ciudad, con una tendencia espontanea desorganizada lo que causa

problemas en la trama urbana.

El contexto de estos mercados se evidencia durante todos los dias del afio en el casco comercial
de la ciudad, esto causa el congestionamiento vehicular y aglomeramiento peatonal, también
desentona la imagen urbanistica arquitectonica del sector, debido que el aumento de
comerciantes informales invade las aceras y calzadas por lo que los mercados no cuentan con el

espacio suficiente para cubrir la demanda de los comerciantes.
Para este analisis se plantean los siguientes capitulos:

Capitulo 1. Se presenta el planteamiento de la investigacion, el problema, los objetivos, la

justificacidn, los alcances y limitaciones de la misma.

Capitulo 11. Se abordan los aspectos tedricos correspondientes al tema de los mercados
municipales (definiciones y antecedentes), que ayuden a fijar conceptos basicos (marco historico,

marco conceptual y marco contextual).

Capitulo I11. Se plantea la metodologia empleada para el desarrollo de la tesis, se especifican los

elementos necesarios para poder llevar a cabo el analisis de la situacion actual de los mercados.
Capitulo V. Se muestran la interpretacion de los resultados.
Capitulo V. Se presentan las conclusiones y recomendaciones del presente estudio.

Capitulo VI. Se plantea la propuesta de reubicacion de los mercados.



CAPITULO I
MARCO REFERENCIAL

El amor del hombre es algo aparte en su vida,
mientras que el de la mujer es su existencia
entera.

Lord Byron



1.1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

La actividad comercial es importante para el desarrollo de las ciudades en el aspecto urbanistico
y economico debido que constituye al mejoramiento de la calidad de vida de los habitantes, por

lo que no se puede dejar aislado la infraestructura donde se realizan las actividades comerciales.

Los mercados de Quevedo, siempre han sido situados en el casco comercial de la ciudad los
mismos que han sido reubicados dentro del mismo sector, donde las infraestructuras anteriores
pasaron hacer utilizados para otras actividades, lo que ha generado un cambio urbanistico y
comercial constante dentro del centro urbano de Quevedo. Llegando incluso a existir ferias libres

espontaneas en diferentes sectores no céntricas de la ciudad.

1.1.1. PROBLEMA DE INVESTIGACION

¢De gqué manera incide la ubicacion de los mercados en el aspecto arquitecténico — urbanistico y

comercial?
Problemas derivados

e Cbmo afecta la ubicacion en el centro de la ciudad a la trama urbana y a los aspectos
arquitectonicos y urbanisticos?
e ;Como interfieren los aspectos arquitectonicos de los mercados y su funcionamiento
adecuado?
e ;Como afecta la funcionabilidad de los mercados en las necesidades de los comerciantes
y poblacion?
Esto permitira analizar la incidencia de los mercados municipales dentro de la ciudad, asimismo
permitird identificar los aspectos arquitectonicos - urbanisticos y comercial que inciden en los

factores del desarrollo de la urbe.

1.1.2. ANTECEDENTES DEL PROBLEMA

La ciudad de Quevedo como todas las ciudades del Ecuador y de América Latina vive del
comercio agricola de las regiones de la costa y sierra los mismos que son distribuidos o
expendidos en mercados municipales, comercio informal es decir por vendedores ambulantes y

en supermercados. En la zona de Quevedo la agricultura de basa en el cacao, café, banano y otros



productos que se cosechan en la zona y de la sierra provienen los productos como hortalizas,

legumbres y otros productos.

El crecimiento de una ciudad de América Latina y por ende del Cantén Quevedo van de la mano
con el aumento de las actividades comerciales e industriales mismas que son importantes para el

desarrollo de los pueblos.

Las ciudades de Guayaquil, Quito y Cuenca son las principales ciudades del pais donde se
concentran todas las actividades o cadenas de la produccidn, luego estan ciudades mas pequefias,

pero con gran desarrollo comercial.

La ciudad de Quevedo esta ubicada en la Provincia de Los Rios siendo la ciudad la capital
econdémica de la provincia, la misma que se encuentra en el interior de la costa ecuatoriana,

siendo la unica Provincia costera salida al Océano Pacifico.

Quevedo esta ubicado en la parte norte de la Provincia limitando con algunos cantones de
provincia de Los Rios y otras Provincias, Quevedo consta de nueve parroquias urbanas y dos

parroquias rurales.

La cuidad de Quevedo por estar ubicada en el centro del pais tiene una radio de influencia donde
convergen diferentes cantones de la misma provincia y otros cantones como La Mana, Guapara,
el Corazon y otros pertenecientes a la provincia del Cotopaxi, cantones como EI Empalme,
Balzar y otros perteneciente a la Provincia del Guayas, cantones como Pichincha, perteneciente a
la Provincia de Manabi, por lo que la ciudad se ha transformado en el centro de comercializacién

de la zona norte de Los Rios.

Las vias de comunicacion que rodean a la ciudad hacen que las actividades comerciales se
desarrollen con toda normalidad y buena comunicacion interna y externa con las otras ciudades,
teniendo en cuenta que aln existen vias de segundo orden por la que se comunican recintos

pertenecientes a la Provincia y fuera de ella.



1.1.3. DIAGNOSTICO

En la ciudad de Quevedo existe dos mercados de expendios de vivires de la agricultura de la
zona y provenientes de la sierra ecuatoriana, dicho mercados se encuentran ubicados en la zona
centrica de la ciudad los mismo que por su comercio informal que se desarrolla a fuera de los

mercados producen el caos de indole peatonal, vehicular y comercial.

Con la ubicacion de estos mercados también perjudica la imagen Urbana y el aspecto

arquitectonico de la zona de influencia que es el centro de la ciudad.
Causas

e Deficiente planificacion previo al proceso de proyeccion en la ubicacion del Mercado Del
Rio.

e La falta de vias o calle que ayuden a descongestionar las actividades del mercado.

e La falta de un adecuado parqueadero para los clientes del mercado y la no existencia del
area de abastecimiento de los productos.

e Su ubicacion desprolija interfiriendo en la continuidad del desarrollo turistico del
malecon Simon Bolivar.

e El tipo de disefio establecido para el desarrollo de las actividades comerciales y planta
baja como parqueadero, estos antecedentes producen que la poblacion no haga uso
correcto del mismo.

e La ubicacion y fachada son factores determinantes que influyen en el entorno urbanistico

en relacion al rio Quevedo, al malecén y con la zona céntrica de la ciudad.
Consecuencias

e El aspecto de salubridad que se genera malos olores y suciedad en la zona.

e Laconsecuencia arquitectonica del mercado genera que la zona tanto comercial, como
residencial este afectando la plusvalia del sector.

e Urbanisticamente este sector no percibe una armonia con el entorno natural que es el rio
Quevedo y esta a la misma vez impide que exista turismo dentro de la zona.

e EIl municipio esta perdiendo una valiosa inversion en lo que consiste rentabilidad de

locales comerciales.



1.2. JUSTIFICACION

La presente investigacion sera dirigida a dar solucién al problema que radica en varias ciudades
de pais. En la ciudad de Quevedo como en diferentes ciudades del pais, el problema de los
mercados es eminente debido a su ubicacion y funcionabilidad de los mismos, debido a que se ha
vuelto un asunto politico de las diferentes administraciones municipales por lo que no se hace un
estudio adecuado tanto en disefio y ubicacion. Por lo que en la ciudad de Quevedo se han
construido dos mercados en diferentes administraciones municipales los mismo que no fueron
utilizado en ningun dia, por lo que ahora son utilizado previa remodelacion en otras actividades,
y el mercado actual que fue recientemente construido funciono por unos meses y ahora es
inutilizado, por lo cual se deberia implementar un estudio general de los mercados de la ciudad

por qué no son utilizados.

Este trabajo se justifica por el nivel de insatisfaccion y la necesidad e importancia de dar
solucion a la problematica, ante el caos comercial de la informalidad, y se aprecia o percibe a

cualquier hora en la mayoria de las ciudades del pais; es para lograr un beneficio social.

Mediante la investigacion que se dard la iniciativa para un adecuado estudio de reubicacion de
los mercados, se mejorar las condiciones de vida de las personas que habitan el sector, se
transformara visualmente el aspecto urbanistico de la ciudad las misma que transformarian en

una de las ciudades modelo en reorganizar su comercio tanto informal y de sus mercados.

El comercio es un elemento importante para el progreso de las ciudades y constituye una
necesidad fundamental para la economia de los pueblos, por lo que no se puede dejar de lado esta

infraestructura tan importante y necesaria para el desarrollo.



1.3. OBJETIVOS

1.3.1.

1.3.2.

General
Analizar la situacion actual de los mercados del Canton Quevedo, mediante un estudio
arquitectdnico, urbanistico y social para determinar los factores que contribuyen de

manera positiva y negativa en el desarrollo de la tarama urbana.

Especificos

Analizar el contexto urbano actual en el que se emplazan los mercados en la ciudad de
Quevedo, como proceso primario en la basqueda de factores determinantes del desarrollo
que posee la urbe.

Identificar los aspectos arquitectonicos de los mercados y su adecuado uso.

Analizar si los mercados actuales cumplen con el funcionamiento de brindar un buen

servicio para los comerciantes y la poblacion.



1.4. HIPOTESIS

1.4.1 General
e El estudio arquitectonico, urbanistico y social coadyuva en la determinar en los factores

que inciden en la situacién actual de los mercados.

1.4.2. Especificas
e Lasituacion actual de los mercados son determinantes factores incidentes en el desarrollo
de la urbe.
e La concepcion funcional y formal junto a la ubicacion de los mercados son factores
determinantes de la funcionalidad de este equipamiento urbano.
e EIl buen funcionamiento de los mercados permite brindar un mejor servicio a los

comerciantes y a la poblacion.



CAPITULO II
MARCO TEORICO

Un alma sincera para consigo mismo nunca se
rebaja a la critica

Madre Teresa de Calcuta



2.1. FUNDAMENTACION HISTORICA

2.1.1. Antecedentes histéricos de mercados municipales

Desde mediados del siglo XIX, los mercados municipales se generalizan en las principales
ciudades de Europa, acomodandose los inmuebles en los espacios urbanos destinados
tradicionalmente a la celebracion de mercados al aire libre. (Fermin, 2013) Es por aquello, que
los mercados municipales en la mayoria de ciudades son el resultado de una tradicién histérica
de siglos que ido evolucionando desde plazas y ferias hasta la consolidacion de espacios

gestionados por la administracion publica.

Hidalgo (2019), manifiesta los mercados municipales, en cambio, eran objeto de criticas por su
deficiente mantenimiento, su grado de limpieza e higiene y por la ordinariez de sus vendedores.
En Filadelfia, el “clerk of the markets” no creia, en 1913, que en aquellos dias de teléfono y de
tiendas de barrio se pudiera volver a la vieja costumbre de ir al mercado. Con el pasar de los
tiempos, cuestiones higiénicas y urbanisticas fueron extendiéndose a diversas ciudades que en su

momento representaban los ultimos avances en construccion.

Actualmente, los mercados municipales han experimentado regeneracion arquitecténica, debido
que contribuyen a la vitalidad de las ciudades, que garantiza la economia en escala urbana.
Ademas, en los Gltimos afios cumple diversas funciones desde ser un abastecimiento de abastos y

ser el ndcleo de la ciudad lleno de movimiento.

2.1.2. Mercado Latinoamericano

Los espafioles incorporaron un nuevo trazado, el comienzo de un mestizaje urbano
arquitectonico. Despues de la conquista, las ciudades tienen diferentes condiciones. Debido que
el elemento central de una ciudad era la plaza mayor, una zona abierta donde se reunian los
habitantes, se realizaban fiestas populares y un dia a la semana se destinaba el espacio para el

mercado.

Es asi como se convierte en un lugar para la comercializacion de diferentes productos, asimismo
el trueque entre productos de primera necesidad entre otros. Se puede decir, que asi aparecen los

primeros mercados ambulantes donde las ventas eran al aire libre.
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Debido a la expansion del comercio se crearon nuevas plazas y en estas edificaciones se
realizaban el comercio al por mayor y menor, convirtiéndose en un lugar de reunion de

negociantes.

El mercado es un espacio para la compra y venta de productos, bienes y servicios que son lugares

conocidos por el habitante urbano y es el foco administrativo y financiero de cada region.

Segun la CEPAL (s.f.) la formacion de nuevos mercados como el ensanchamiento de los
tradicionales para los productos bésicos latinoamericanos, es un proceso limitado y sus

perspectivas futuras no se vislumbran demasiado promisorias.

2.1.3. Mercado en Ecuador

Los mercados en el pais, ubicados en las diferentes provincias, muestran lo autéctono que se
mezcla con lo moderno, donde se satisfacen las necesidades de los ciudadanos, al referirnos a los
mercados municipales estos ofertan lo mas tipico del pais o ciudad, esto es lo que atrae y les ha

permitido permanecer ante la competencia de grandes cadenas de supermercados.

Por lo general, en los mercados municipales encontramos la venta de varios productos como
verduras, legumbres, frutas, granos artesanias, comida, tiendas de abarrotes, entre otros, con la

finalidad de abastecer las necesidades de los habitantes.

De acuerdo con Valdiviezo (2019), los mercados en el pais se remontan a las épocas de la
fundacion de las ciudades o pueblos, su ubicacion y creacién en la zona central eran el eje

primordial para el desarrollo de estas ciudades o pueblos y de la vida social y publica.

Cada mercado municipal tiene su peculiaridad, esto depende de su ubicacién y tipos de
productos que se ofrezcan y a la poblacion a la que esta dirigida. Podemos decir que uno de los
mercados mas famosos del pais esta ubicado en Otavalo, es el mercado de artesanias o llamado
Plaza de Ponchos, donde todo esta cubierto con puesto de artesanias y ceramicas, tapices,
alfombras de lana, instrumentos musicales y una gran variedad de productos tipicos de esta

localidad.

Como sefiala Quinzan (s.f.), en la época colonial los espafioles establecieron fabricas textiles en

algunos puntos del pais entres estos Otavalo, cuya produccion se exportaba para el resto de

11



América. Esto se ha ido prolongando tras la independencia y ha llegado hasta la actualidad con la

introduccién de nuevas técnicas.

Tradicionalmente en el pais la visita de habitantes a los mercados municipales se da durante los
fines de semana, que se llaman dias de feria. Actualmente, estos mercados municipales del
Ecuador se enfrentan a las grandes cadenas de supermercados, muchas veces que las autoridades
se han visto obligadas a la readecuacién de estos mercados o también a la creacién de nuevos
mercados implementando un nuevo modelo de gestion para satisfacer y brindar un mejor servicio

a propios y extrafios.

2.1.4. Mercado en Quevedo
La ciudad de Quevedo, se inicid luego de que el agrimensor Timoteo Quevedo llegd a medir
estas tierras, a pedido de una terrateniente la Sra. Catalina Estupifian, en el afio 1857 se formé

una pequefa poblacion en estas tierras de Quevedo.

Segun el GAD Municipal de Quevedo (2019), a mediados del siglo XX, por su ubicacién
geografica present6 un crecimiento demografico y se establecio el poblado urbano,
convirtiéndose en uno de los principales nucleos urbanos del pais, las actividades principales de

esta ciudad son el comercio, la ganaderia y la agricultura.

El mercado municipal central de Quevedo fue hasta el 2010 un lugar de venta de abastos, el
mismo que duro 50 afios y nunca fue remodelado, hasta que en el afio 2011 en la administracion

de ese entonces se construyd El Paseo Shopping Quevedo.

Por lo cual, el mercado municipal fue trasladado a las orillas del rio donde funcionaba el
mercado de mariscos, donde se construy6 un edificio de abastos con todas las especificaciones

tecnologicas de punta como ascensores, sistema eléctrico, hidraulico y cuidado de alimento.

Virgilio Rodriguez (2006), en su libro: “Quevedo Paraiso Magico”, manifiesta que el primer
mercado municipal fue construido en el afio 1969 en la administracion del Sr. Jorge Herrera Cruz

el mismo que marcé un cambio significativo en la ciudad en esa época.

Actualmente, cuenta con dos mercados que se comercializa al por menor y uno al por mayor, los

mismos que abastecen a la ciudad, ademas existen cadenas de supermercado que son de vital
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importancia para el abastecimiento de viveres a la poblacion urbana y rural, generando fuente de

empleo que permite la activacion econdmica en la ciudad.

2.2. FUNDAMENTACION CONCEPTUAL

Para el siguiente estudio sera importante analizar algunos conceptos que se van a utilizar en el
presente estudio con la finalidad de esclarecer de manera puntual las semanticas con la que se
referenciara el contexto del presente trabajo.

2.2.1. Mercado

Los mercados municipales son considerados de vital importancia para cualquier ciudad o pueblo
por la cercania, calidad y precios. Normalmente, las personas que tienen sus locales o puestos en
estos mercados son personas que buscan lo mejor para su clientela, es la manera como lidian

contra las grandes cadenas de supermercados.

Segun Casares (2015), los mercados municipales constituyen el punto de referencia de

intercambio y abastecimiento de productos basicos y como puntos nodales en la trama urbana.

De esta manera, los mercados municipales fomentan la economia siendo estos quienes
contribuyen a la vitalidad de una ciudad, generando una interaccion social de buena relacién
entre el precio y la calidad en alimentacion perecedera, dentro de espacios urbanos se ven como

la tradicion de un pueblo o ciudad.

2.2.2. Usuarios de mercados
Segln Roman (2016), los mercados se conforman por tres tipos de personas los comerciantes,

clientes y personal municipal.
Comerciantes

Son personas que se dedican a la comercializacion de productos, ademas ayuda en la economia
debido que se ocupa en actividades que la ley considera mercantiles. Dentro de los mercados son
los que ofertan productos y hacen uso constante de las instalaciones y mantienen relacion directa

con el cliente.
Dentro de los comerciantes de pequefio y gran porte econémico, podemos mencionar:

s Comerciante de Frutas y Hortalizas

«» Comerciantes de Aves
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R/
A X4

R/
L X4

7
A X4

Comerciante de Carne de Cerdo
Comerciantes de Carne de Res

Comerciantes de Pescados o Mariscos

Clientes

Son las personas que hacen uso de cualquier tipo de venta en el mercado, receptan un bien,

producto o servicio, al igual que los comerciantes hacen uso de las instalaciones de un mercado.

X/
°e

Cliente Local: Es el que casi a diario realiza sus compras de productos basicos en el
mercado de su localidad.

Cliente Eventual: Es el que asiste sélo algunas ocasiones a las instalaciones del mercado
para abastecerse de productos o vienen de una poblacién cercana una o dos veces por
semana.

Cliente Regional: Es el comprador o vendedor que viene de otros departamentos de la
region a ofrecer o adquirir sus productos por menor.

Cliente Minorista: Realiza sus compras por menor, ya sea para consumo propio o ventas
por menor.

Cliente Mayorista: Es el que realiza sus compras por mayor para comercializarlas. Esto
es para abastecer a grandes empresas.

Cliente Turista: Es el que visita el mercado para adquirir cierto producto o conocer mas

sobre la cultura y vida de la localidad.

Personal municipal

Son las personas que desarrollan actividades fijas dentro del mercado, entre ellos se pueden

mencionar:

R/
L X4

7
A X4

Administrador: Es la persona que se encarga tanto del mantenimiento, control y
funcionamiento del Mercado y permite buena armonia entre los comerciantes y usuarios
del mercado.

Personal de Mantenimiento: Encargado del mantenimiento de la infraestructura en lo
que se refiere a las instalaciones eléctricas, hidraulicas y sanitarias, recoleccion de basura

y atencidn de los servicios sanitarios publicos.

14



% Personal de Limpieza: Es el encargado de mantener el orden y limpieza del mercado
durante el dia.
% Agente de Seguridad: Persona encargada de la seguridad y bienestar de los usuarios del

servicio.
2.2.3. Clasificacion de mercados
Becerra (2016) manifiesta que los principales tipos de mercados son:
% Mercado mayorista
En este tipo de mercado se vende mercaderia al por mayor, acuden generalmente los

distribuidores e intermediarios para comprar grandes cantidades de productos para luego

revender a otros comerciantes a un precio superior.

«» Mercado minorista
Estos mercados también conocidos como de abastos, donde se venden mercancia y productos de
primera necesidad en pequefias cantidades a consumidores finales.

% Mercados municipales
Son establecimientos construidos y administrados por el gobierno con la finalidad de cubrir la
demanda del comercio informal.

«» Mercado central

Esta en un area dentro de una ciudad relativamente grande.

¢ Mercado regional
Es un area geografica determinada libremente, que no coincide de manera necesaria con los
limites politicos.

% Mercados espontaneos
Son mercados pequefios segun la necesidad del sector, se inicia con la venta de frutas, granos y
verduras que va creciendo poco a poco.
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« Mercado movil

Este tipo de mercado se da en cualquier tipo de transporte.

% Supermercados

Lo constituyen grandes cadenas de supermercados que mueven grandes capitales, es donde el

consumidor elige los articulos que desea comprar.

2.2.4. Importancia higiénica de los mercados
Los mercados municipales son una de las formulas comerciales tradicionales y con mayor
distribucion de productos para las comunidades, ademas son mercados competitivos ya que su

funcién principal es la satisfacer las transacciones comerciales entre el oferente y el demandante.

Como sefiala Mora & Martinez (2016), la higiene y manipulacién de alimentos son una
orientacion que presenta varios aspectos de la persona que esta en contacto directo con los

productos y del cual dependera la calidad del mismo.

La inocuidad de los alimentos y productos se puede preservar aplicando excelentes practicas de
higiene, en cada uno de los procesos de la cadena alimenticia llegando hasta el consumidor final.
Es por aquello, que se establecen medidas de control y prevencién, ademas de normas técnicas
de calidad donde los comerciantes deben asegurar sus productos para poder comercializarlos en

el mercado.

Los mercados informales carecen de muchas condiciones higiénicas, no hay servicios sanitarios
ni agua, no se toman medidas para el manejo de los desechos, en temporadas de inviernos el area
del mercado es fangosas y los vendedores se ven obligados a exhibir sus productos en el piso,

causando riesgo de que se contaminen.

Segun (Ministerio de Salud, Asociacion de Municipalidades Ecuatorianas, 2016) en el Ecuador
existe la norma técnica ecuatoriana NTE INEN 2687:2013 Mercados saludables, en el cual se
establece los requisitos y practicas que deben cumplir los mercados para la comercializacion y

elaboracion de alimentos, aptos para el consumo humano.

La constancia de un control sobre los alimentos garantiza productos éptimos de buena calidad

aumentando la demanda de estos productos.
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Segun la Empresa Publica de Mercados Municipales del Canton Quevedo (2016), la Reforma al

Reglamento Interno de Mercados Municipales del Canton Quevedo en el Art. 28 Del manejo de

espacios y disposicion de los desechos sélidos. - Los usuarios o arrendatarios estan en la

obligacion de:

1.

Velar por la buena conservacion de su espacio, cumpliendo estrictamente las
disposiciones administrativas, del control sanitario y de responsabilizarse de los dafios y
perjuicios que pudieren ocasionar por su culpa o negligencia.

Mantener en perfecto estado de limpieza y presentacion los objetivos que utilicen para el
desarrollo de su actividad y procurar que los clientes depositen los desperdicios o
residuos de la mercancia, en recipientes colocados para tal efecto, los cuales deberéan ser
retirados en fundas plasticas por los mismos arrendatarios de acuerdo a los horarios
establecidos por la Administracion y depositados en el lugar destinado para ello.
Abstenerse de arrojar basura o0 agua en pasillos, zonas de circulacion y comunitarias.
Utilizar, en el caso de quienes se dedican al expendio de pescado, mariscos carnicos,
visceras y aves, un deposito adecuado para ello, que permita captar el agua residual del
producto a expenderse, con el objeto de evitar malos olores y presencia de insectos a su
alrededor y luego depositarlos en la bodega de desechos en fundas negras industriales,
perfectamente cerradas.

Limpiar adecuadamente el area utilizada en el ejercicio de sus labores, una vez finalizada
su jornada de actividades.

Mantener la basura en recipientes tapados con funda plastica y clasificada por separado
en degradables y depositarlos en tachos negros para los degradables y depositarlos en
tachos negros para los degradables y verde para los no degradables.

El uso de los lavaderos comunales, sera individualizado, unos para los giros comerciales
que efectdan labores de enjuague de sus productos previo a la venta y otros utilizados

para la limpieza y mantenimiento de los locales.

Los mercados municipales deben cumplir con algunas normas con el objetivo de que el mercado

funcione de una manera correcta.
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2.2.5. Importancia de la infraestructura de los mercados

Una buena infraestructura de un mercado, es esencial para una eficaz comercializacion
permitiendo condiciones adecuadas en el area, asimismo reduciendo pérdidas de productos y
riesgos para la salud. Es por aquellos, que la infraestructura de un mercado es importante para la

cadena de suministros.

Guardia & Oyo6n (2007), manifiestan que los mercados que estan en la actualidad no fueron
ubicados segun un estudio sino por un asentamiento, por lo tanto, muchos mercados se
encuentran en un area no apta, por lo que a los vendedores no les permite estar en condiciones
adecuadas como vendiendo productos de baja calidad, debido que no existe un confort térmico
para los productos.

De acuerdo con Lopez (2016), la infraestructura de un mercado debe contar con espacios para la
correcta distribucion teniendo en cuenta los tipos de operacion que realiza el proceso de
produccion y venta, ademas el mercado debe estar apartado de fuentes de contaminacion para

evitar riesgos de inocuidad de los productos.

Las autoridades locales no les dan mucha importancia a los mercados por lo que no invierten en
ellos y no realizan un buen estudio para prevenir algunas situaciones en el futuro, en
consecuencia, los mercados se encuentran congestionados, carecen de higiene y no presentan

condiciones adecuadas para su funcionamiento.

Segun FAO (s.f.), las autoridades municipales deben analizar las necesidades de las areas de
abastecimiento planificando los flujos de trafico en las areas urbanas y aumentar las
competencias técnicas, para asi proveer una infraestructura de mercado necesaria de conformidad

con la expansion urbana.

Se puede decir, que una mala infraestructura de un mercado genera diversos impactos tanto
como para los vendedores como para los consumidores afectando la comercializacion de los
productos, debido que la falta de higiene por no contar con una buena infraestructura puede

generar contaminacién en el ambiente.
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2.3. FUNDAMENTACION CONTEXTUAL

2.3.1. Contexto geogréfico de Quevedo
Los datos geograficos del cantdon Quevedo, han sido tomados del Plan de Desarrollo y
Ordenamiento Territorial de Quevedo, afio 2017 - 2021.

2.3.2. Ubicacion Geografica de Quevedo

El cantén Quevedo se encuentra ubicado en la Provincia de Los Rios, con 158.694 habitantes
segun datos del Gltimo censo de poblacion y vivienda. El 86,1 %de su poblacidn reside en el
Area Urbana; se caracteriza por ser una poblacion joven, ya que el 43,2 % de la poblacién son
menores de 20 afios (INEC, 2010).

Quevedo se ubica geograficamente al norte de la Provincia de Los Rios, en la zona central del
Ecuador, a 1° 230" de latitud sury 79° 2830 de longitud oeste, sus limites son:

Norte: Valencia, Buena Fe y la Provincia de Cotopaxi

Sur: Mocache y Ventanas

Este: Ventanas y Quinsaloma

Oeste: EI Empalme (Provincia del Guayas)

s,
Eusona

Cuentan con nueve parroquias urbanas: Siete de Octubre, Quevedo, San Camilo, San Cristdbal,
Nicolés Infante Dias, EI Guayacan, 24 de Mayo, Venus del Rio Quevedo y Viva Alfaro; dos

rurales: San Carlos y La Esperanza.
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2.3.3. Extension Territorial
La extension de Quevedo es de 189,8kmz2, parroquia rural San Carlos 83,9 km2 y la esperanza
29,1km2, extension total del canton 302,8km2.

2.3.4. Temperatura

En Quevedo, la temporada de lluvia es opresiva y nublada, la temporada seca es bochornosa y
parcialmente nublada y es muy caliente durante todo el afio. Durante el transcurso del afo, la
temperatura generalmente varia de 22 °C a 31 °C y rara vez baja a menos de 21 °C o sube a mas
de 34 °C. ( Weather Spark, 2021)

Temperatura promedio por hora

muy caliente muy caliente

caliente Temperatura promedio por hora en Quevedo .
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La temperatura promedio por hora, codificada por colores en bandas. Las dreas sombreadas
superpuestas indican la noche y el crepusculo civil.
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Temperatura méxima y minima promedio

fresco

40°C 40°C
35°C Z1ene 27feb _ 12 ago joct 35°C
:302C 30 °C e
30°C 30°C
»e G 24°C B P s 25 °C
20°C 22 °C 23°C 20°C
15 °C 16°C
10°C 10°C
5°C Temperatura maxima y minima promedic en Quevedo 5°C
0°C 0°C
-5°C -5°C
-10°C -10°C
-15°C -15°C
-20°C -20°C
ene. feb. mar abr may jun Jul. ago. sep. oct nov. dic
La temperatura mdxima (lir ni {

(nea azul) promedio diari

bandas de los percentiles 2
temperaturas promedio percibidas correspondientes.

2.3.5. Topografia
Para fines de este informe, las coordenadas geograficas de Quevedo son latitud: -1,029°, longitud:

-79,464°, y elevacion: 51 m.

La topografia en un radio de 3 kildémetros de Quevedo contiene solamente variaciones modestas de
altitud, con un cambio maximo de altitud de 57 metros y una altitud promedio sobre el nivel del
mar de 64 metros. En un radio de 16 kilbmetros también tiene solo variaciones modestas de altitud
(123 metros). En un radio de 80 kilébmetros contiene solamente variaciones modestas de altitud
(4.567 metros).

Quevedo su elevacion va desde los 48 msnm hasta los 115 msnm. Siendo las parroquias que se
encuentran en una mayor altitud las siguientes: Venus del Rio Quevedo, La Esperanza, parte de
San Carlos y sectores periféricos cercanos a la parroquia San Camilo, 24 de Mayo y San
Cristobal. Por lo contrario, sectores periféricos cercanos a la Parroquia Viva Alfaro representan
los valores mas bajos de altitud. El rango de altitudes que va desde 75 — 84 msnm es quien
predomina en el territorio, contiene el 32,60 %, sequido del rango de altitudes que va desde 85 —

95 msnm y que alcanza un 27 %.
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CAPITULO III
METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

El verdadero odio es el desinterés, y el asesinato
perfecto es el olvido

Georges Bernard
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3.1. METODOS DE INVESTIGACION

Para la evaluacion de la tesis, se investigo aspectos fundamentales sobre el tema, de tal forma se
debio obtener informacion de personal técnico inmerso en el tema como personal municipal de
los departamentos de obras publicas, planeamiento urbano y avallos y catastro, asimismo a los

concejales de la comisidn que pertenecen a los departamentos antes mencionados.

La metodologia planteada, es una secuencia ldgica, donde el orden y la organizacion de la

informacion fue lo principal de este trabajo final de maestria.
Para el desarrollo del tema de la investigacion se aplicaron los siguientes métodos:

3.1.1. Método Analitico

Permitio realizar el analisis de la ubicacién de los mercados municipales de la ciudad de
Quevedo aplicando como instrumento encuestas con preguntas pre estructuradas a los habitantes
de la ciudad que concurren a dichos mercados para determinar su influencia arquitectonica,

urbanistica y social que impactan en este sector de la ciudad.

3.1.2. Método Deductivo
Con este método se utiliz6 el razonamiento para obtener conclusiones que parten de hechos
particulares aceptados como validos, para llegar a conclusiones, cuya aplicacion fue de caracter

general.

3.1.3. Método Inductivo

A través de este método se realizé un estudio general de los factores que inciden en la imagen
urbanistica y arquitectdnica, ademas su influencia en la trama urbana del area de estudio, la
informacion obtenida por medio de la observacién y las encuestas sirvieron para la elaboracion

de la tesis y establecer conclusiones al final del proceso investigativo.
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3.2. TECNICAS DE INVESTIGACION
Las técnicas de investigacion que se aplicaron son de campo y bibliogréafica ya que permitio

determinar la situacion de las variables en estudio.

3.2.1. De Campo
Esta investigacion permitio que el investigador extraiga los datos de la realidad mediante técnicas
de recoleccion de datos de la encuesta (Ver Anexo) a fin de alcanzar los objetivos planteados en

la investigacion.

3.2.2. Bibliografica

Sirvié como punto de partida para la realizacion de todo el proceso investigativo ya que permitid
analizar, evaluar y buscar fuentes de consulta primarias y secundarias de libros, informes,
internet, entre otros; para obtener informacién importante a traves de la lectura cientifica para el

marco teorico.

3.3. POBLACION Y MUESTRA

Segun el INEC, el canton Quevedo tiene una poblacion de 173.575 habitantes, pero para el
tamafio de la poblacion y determinar la muestra se considero la Poblacién Econdmicamente
Activa (PEA)

La informacion correspondiente se obtuvo a través de un disefio de muestreo probabilistico
aleatorio simple. Esta técnica permitié generalizar los resultados hacia toda la poblacién a partir

de una muestra representativa de la poblacion, para el efecto se aplico: la siguiente formula:

N Z?pqgN
(N-DE*+Z%pq
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Donde:

es el tamarfio de la muestra;

es el nivel de confianza; (1,96)

es la variabilidad positiva; (0,50)

es la variabilidad negativa;(0,50)

es el tamafio de la poblacién;(2000 familias)
es la precision o el error. (5%)

m=z9 T N S

= 384 X 025 X107.318 -  103.02528 - 15619
107.317 X 0,0064 X 0,9604 659,63

El tamafio de la muestra fue de 156 encuestas. El porcentaje (95%) de confianza con el cual se

quiere generalizar los datos desde la muestra hacia la poblacion total.

3.4. INSTRUMENTOS DE LA INVESTIGACION
3.4.1. Observacién directa

Estuvo basada en la informacion que se obtuvo a través de las visitas que se realizaron a los

mercados municipales, para determinar cdmo influyen la imagen y el funcionamiento en la trama

urbana.

3.4.2. Encuestas

Se utiliz6 encuestas que afirmaron la formulacion de los objetivos arrojando resultados que
respaldaron la presente tesis.
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3.5. PROCEDIMIENTO METODOLOGICO
Se realizd un plan piloto con las encuestas para conocer su efectividad, previa a la aplicacion a la

poblacion objeto de estudio.
3.5.1. RECOLECCION DE LA INFORMACION

Una vez realizadas las encuestas estas se analizaron en trabajo gabinete mediante el programa
estadistico SPSS, para luego ser presentada en cuadros y graficos de acuerdo a los objetivos

planteados.
3.5.2 CONSTRUCCION METODOLOGICA DEL OBJETO DE INVESTIGACION

La investigacion se realizo en el casco urbano del canton Quevedo, buscando resolver el
problema planteado que es la incidencia de la ubicacion de los mercados municipales, para el

mejoramiento urbanistico y arquitecténico de la ciudad.

Ademas, la investigacién involucra a la poblacion econdmicamente activa de Quevedo con el fin
de mejorar la imagen de la ciudad y el ordenamiento de la misma, ademas los servicios que

actualmente ofrecen los mercados municipales.

Se establecid encuestas a la poblacién econémicamente activa para establecer las carencias y sus

perspectivas de cambio que tendria la ciudad.
3.6. ELABORACION DEL MARCO TEORICO

Es de gran importancia sustentar teéricamente el trabajo de investigacion, porque asi se sujeta en
enfoques tedricos, antecedentes de investigaciones validos a fin de evitar errores y orientar el

proceso de la investigacion.

A través del marco tedrico se busca desarrollar un grupo de contenidos cientificos que describe
de forma tal que refuerce de forma significativa la investigacion de campo de la misma'y de
valor agregado a la propuesta, con la que permite tender a un enlace de la teoria y la realidad
encontrada con el desarrollo. Todo esto enfocado a dar solucién al problema de la ubicacion de

los mercados municipales.

Se establecié el ordenamiento préactico de la revision literaria para lo cual se recurrio al analisis

del tema de investigacion con los problemas y subproblemas establecidos en el analisis previo.
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Para establecer las categorias de los temas se dispuso jerarquicamente en virtud de los objetivos

propuestos.
3.7. RECOLECCION DE LA INFORMACION EMPIRICA

Las técnicas aplicadas en la presente investigacion para seleccionar la informacién se dieron de
la forma siguiente: encuesta a la poblacion econémicamente activa. Analisis que ha dado
factibilidad a la propuesta alternativa de disefiar una propuesta de reubicacion de los mercados

municipales.
3.7.1. ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

Los resultados de las encuestas debidamente codificados fueron tabulados y analizados
estadisticamente, para lo cual se utilizé medidas de tendencia central (Media, rango, moda) y

porcentajes para su comparacion respectiva.

La informacion que se genero fue resumida en cuadros y figuras, con lo cual se cubrié los
aspectos tratados en los formularios y, en las variables independientes y dependientes planteadas

para la evaluacion del estudio, la que tributé al cumplimiento de los objetivos propuestos.
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3.8. ANALISIS URBANO DE LOS MERCADOS

3.8.1. Ubicacion geogréfica de los mercados

La ciudad de Quevedo su zona central esta enmarcada entre el rio del mismo nombre hacia el este
y la parte alta de la ciudad (loma) hacia el oeste lo mismo que hace que la ciudad se desarrolle en
un espacio reducido la misma que consta cuatro calles principales céntricas que se orientan de
norte a sur, lo hace que en la actualidad ya no existe lugar alguno a construir una edificacion

emblematica.

Segun Marin (2010) los mercados deben ser ubicados de manera que toda la poblacion pueda llegar
y ser abastecida, siempre manteniendo relacion con las vias de acceso para facilitar el ingreso de
productos y de sus consumidores para no entorpecer las actividades de los habitantes.

Figura 1

Ubicacion de los mercados centro de la ciudad de Quevedo.
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Nota. Los mercados municipales de la ciudad de Quevedo ubicados en la zona céntrica de actividad

comercial — bancaria. Adaptada de (Google maps, 2015)

En esta zona céntrica de la ciudad se construyeron dos mercados los mismo que luego de su vida
atil por el crecimiento poblacional de la ciudad en que era el mercado principal se construy6 un

Paseo “Shopping Center” y el mercado lo reubicaron en la zona del malecon de la ciudad, el mismo
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que solo fue utilizado por los comerciantes por tiempo de dos meses y en la actualidad esta

inutilizado (elefante banco).

Los mercados antes mencionados el principal fue construido en el afio 1968 y reubicado en el afio
2000 en estos terrenos de construyo el Paseo “Shopping Center”. El mercado fue reubicado al
malecon del rio Quevedo donde se construyd una infraestructura nueva pero esta vez en dos planta,
la planta baja serviria para parqueaderos y los puestos de expendio en la planta alta el mismo que
funciono por aproximadamente unos tres meses, donde los comerciantes optaron por ubicarse en
la planta baja en el &rea de parqueos, dando un aspecto arquitecténico y urbanistico al sector de
mala imagen, porque de desorganizo también el comercio informal afectando la movilizacién

vehicular y peatonal produciendo un caos general en la zona.

Este mercado de nueva infraestructura constructiva cumple con todas las condiciones y normas de
arquitectura de mercados, pero los comerciantes fueron renuentes en ocuparlo, también afecta la
continuidad del malecdn, generando actualmente insalubridad, una mala imagen arquitectonica del

sector, caos vehicular y de comerciantes informales.

Figura 2
Primer mercado de la ciudad de Quevedo.

Sl

Nota. Antiguo y primer mercado de la ciudad, ubicado entre las principales calles y centro de la

zona urbana — comercial. Tomada de (El Universo, 2005)
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Figura 3

Nuevo Paseo “Shopping Center”

Nota. EI nuevo Paseo Shopping Center construido donde se construyo el primer mercado de la

ciudad. Edificacion de planta baja y alta de locales comerciales. Tomada de (Twitter, 2020)

Figura 4
Nuevo Mercado del Rio

Nota. Este es el Nuevo Mercado del Rio actualmente inutilizado en su planta alta y la planta baja
de parqueos ocupada por los comerciantes ubicado en el malecon Simén Bolivar. Tomada de
(Municipio de Quevedo, 2015)
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El mercado actualmente afecta la continuidad del malecon Simén Bolivar dejando de ser un area
turistica de la ciudad con una hermosa vista hacia el rio Quevedo, que acompafada del nuevo y
moderno puente Humberto Alvarado se integraria al malecdn para generar una imagen apropiada
de la ciudad, ademas con la construccion del mercado se interrumpio las vias para el

descongestionamiento vehicular que la ciudad lo requiere.

En el aspecto urbanistico los dos mercados ubicados en el centro de la ciudad de Quevedo dejo de
ser funcional desde muchos afios actual cuando la ciudad crecié en poblacién y en territorio,
incluso afecta la trama urbana porque el centro de la ciudad se desarrolla en un area delimitada por
el rio y la loma donde continua la ciudad desarrolldndose, ademas los mercados se encuetran cerca
de la zona bancaria, comercial y de entidades publicas lo que hace que se forme una caos peatonal,

vehicular y afectando la imagen arquitectonica y urbana de la ciudad.

El Mercado # 2 ubicado a unos 500 mts. hacia el oeste del mercado principal # 1 en la actualidad,
en su interior sirve de bodega de los comerciantes informales que se asientan en el exterior del
mismo, produciendo caos vehicular, peatonal y una imagen urbanistica - arquitecténica no deseada

por la poblacion, haciendo que la plusvalia de los inmuebles del sector se desprecie.

Figura 5

Mercado # 2, antiguo

Google Earth
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Nota. El mercado # 2 es otro de los antiguo mercados ubicado en el centro de la urbe alrededor del

mismo se ocasiona caos en todos los aspectos. Tomada de (Municipio de Quevedo, 2015)

Figura 6
Ubicacion de los otros mercados de la ciudad.
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Nota. Ubicacion de los otros mercados los mismo que fueron construidos y son utilizados para

otras actividades comerciales. Adaptada de (Google maps, 2015)

En la administracion municipal del afio 1979 cuando el pais regreso a la democracia se construyé
un Mercado # 3 ubicado a 200 mts. Hacia el sur del mercado llamado en esa época como Central
en la unas de las calles principales de la ciudad, dicha edificacion estaba adaptada para la poblacion
de comerciante de esa época, la misma que constaba de planta baja y dos pisos altos la edificacién
ocupa la mistad de una cuadra. Esta construccion después de su inauguracion jamas fue utilizada
por los comerciantes, porque se decia de los comerciantes que no cumplian con los espacios acorde
a sus necesidades y otras excusas, a pasar de los afios se adecuado las plantas altas para oficinas
del mismo municipio de la ciudad y de otra entidad publicas tales como la Direccion de Estudio

de esa época ya es su planta baja se tenia como bodega de los comerciantes informales.

Este mercado también paso a ser un edificio inutilizado por las malas decisiones de las
administraciones municipales que no supieron exigir a los comerciantes su utilizacion como tal,

por lo que paso abandonado por varios afios y su aspecto arquitectonico de la fachada y su falta de
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mantenimiento afectaba la imagen urbanistica del centro de la ciudad, asi paso por varias
administraciones municipales que no daban una solucion a dicha edificacion para cambiarle su

funcionalidad, forma arquitectonica y mejorar el urbanismo del sector.

En el afio 2005 en una de las administraciones municipal se entregé en comodato a la empresa
privada de tienda de ropa Super Exitos, dicha empresa remodelo toda la edificacion donde en la
planta baja se desarrolla espacios para la venta de frutas y articulos de bazar y bisuteria, y las
plantas altas funciona la tienda de ropa, y ademas en su terraza de implemento un salén de actos
para el municipio, cambiando la fachada del edificio y el aspecto arquitectonico del centro de la
ciudad.

Figura 7

Mercado # 3

Nota. El
Mercado # 3 esta edificacion fue construida pero nunca se le dio el uso de mercado en la actualidad

funciona Super Exitos. Tomado de (Municipio de Quevedo, 2015)
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Figura 8

Centro Urbano de la ciudad de Quevedo.
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Nota. La foto indica la zona o casco comercial y financiero de la ciudad junto al malecon con su

nuevo puente que une con otra parroquia urbana. Adaptada de (Google maps, 2015)

En la ciudad de Quevedo fuera del sector antes indicado donde se ha ido dando la transformacion
de los mercados, también se construy6 una edificacion destinada para mercado de la ciudad en una
de la parroquia urbana méas grande del canton, esta edificacion fue construida en el afio 1986 en
otra administracion municipal, la misma historia de los mercados ubicados en el centro de la
ciudad, una vez inaugurada la obra jamas funciono dicho mercado quedando abandonado por
muchos afos, esta construccién consta de planta baja su fachadas daban el aspecto de mercado
mejorando el urbanismo del sector pero su tiempo de abandono fue perdiendo esa caracteristica de

mercado moderno de esa época que fue construido.

El mercado construido se implanta en una manzana de la Cooperativa de Vivienda Pro-Mejoras
perteneciente a la parroquia urbana San Camilo, dicho terreno la edificacion ocupaba una parte y
la otra serviria para area de parqueos y la ubicacion de los comerciantes informales debidamente

organizados.

Otra vez en la administracion municipal del afio 2005 se cedi6 las instalaciones del mercado

abandonado para su remodelacion y su adecuacion para entidades publicas del Estado en la
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actualidad funciona el Registro civil y la Unidad Judicial de Quevedo, siendo remodelado toda su
fachaday su interior dando un mejor aspecto arquitectonico y urbanistico de ese sector de la ciudad

y fomentando el comercio de su alrededor.

Figura 9

Mercado de San Camilo.

V-

Nota. Mercado ubicado en la parroquia urbana San Camilo, en la actualidad remodelado para
entidades del estado. Adaptada de (Google maps, 2015)

En la ciudad Quevedo los mercados municipales que han sido construidos en sus diferentes épocas
han tenido historias diferentes y han terminados remodelados para el funcionamiento de otras
actividades tantos comerciales o para que funcionen oficinas de entidades publicas, los proyectos
fueron disefiados para mercados pero la parecer el aspecto politico y las malas decisién de los
burgomaestres de cada administracion municipal han dejado que el tema de los mercados
municipales no se le dé una solucion adecuada en bienestar del comerciante, la ciudadania, y por
ende mejorar el comercio informal y asi mejorar el aspecto arquitectonico, urbanistico de la ciudad,
descongestionando el trafico vehicular, descentralizando el comercio que en la actualidad se

concentra en el centro de la ciudad.
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Figura 10

Mercado de San Camilo.
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Nota. Antiguo mercado ubicado en la parrogquia urbana de San Camilo, el mismo que estuvo
abandonado por varios afios sin ningn uso para lo que fue construido. Tomada de (Municipio de
Quevedo, 2015)

Figura 11

Funcién Judicial de Quevedo.
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Nota. Funcion Judicial de Quevedo actualmente funciona en las instalaciones de antiguo mercado

de San Camilo, con su respectiva remodelacion. Tomada de (Municipio de Quevedo, 2015)

Figura 12

Registro civil de Quevedo.

Nota. Registro Civil de Quevedo actualmente funciona en las instalaciones del antiguo mercado
de San Camilo, con su respectiva remodelacion y adaptada para oficinas de esta entidad. Tomada
de (Municipio de Quevedo, 2015)

La ciudad esta atravesada por el rio del mismo nombre de una distancia de 80 mts. que divide a la
ciudad en dos grandes partes las cuales se unen a través de tres puentes carrozables y un puente

peatonal.

3.8.2. Medio fisico ambiental

Los mercados de la ciudad de Quevedo siempre han presentado una insalubridad en el contorno
de los mismos por lo que genera un aspecto no deseado para la ciudadania, por lo que en el
alrededor de los mercados se persiste malos olores debido a la falta de limpieza o por la falta de
concientizacion de parte del Gad Cantonal hacia los comerciantes sobre la salubridad donde ellos

son parte de afectarse de enfermedades que se pueden dar.
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En temporada de invierno se hace mas cadtico porque el lugar y sus calles aledafias se forma lodo

con malos olores en las calles aledafias y en el mismo lugar del mercado.

Lo que la actualidad los mercados # 2 y mercado del Rio genera un mal aspecto urbanistico —
arquitectonico del sector por la insalubridad y la falta de colaboracion de los comerciantes y
publico en general que no respetan los horarios de recoleccidn de los desechos y estos son arrojado
a las calles, cunetas o en las equinas que rodean a los mercados afectando el medio ambiente del

sector.

Con el Mercado del Rio construido en el malecon Simon Bolivar se esta afectando ambientalmente
al rio porque los comerciantes botan los desechos al mismo, haciendo que se produzca
acumulacion de desechos en la ribera del rio, haciendo también un dafio a la imagen urbanistica

del malecon.

3.8.3. Estructura urbana

La ciudad de Quevedo esta formada por nueve parroquias urbanas las mismas que son:

24 de mayo

7 de Octubre

El Guayacan

Nicolas Infante Diaz

Quevedo (Matriz)

San Camilo

San Cristdbal

Venus del Rio Quevedo

Viva Alfaro

En las misma se desarrollan barrios, lotizaciones, urbanizaciones, pre cooperativas de viviendas
legalmente constituidas y aprobadas por el Gobierno Municipal de la ciudad en cada uno de sus
periodos, e incluso sectores que fueron invadidos en épocas pasadas que actualmente estan

legalizadas (parroquias Venus del Rio Quevedo y Nicolas Infante Diaz).

Los Mercados analizados se encuentran implantados en la parroquia Matriz en la que se desarrollan
todas las actividades comerciales, bancario, es el centro de la ciudad, donde convergen los dos

principales puentes y las principales avenidas.
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Figura 13

Plano de la Ciudad de Quevedo y sus parroquias Urbanas.
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Nota. El de la ciudad de Quevedo con sus parroquias urbanas y sus cuatro vias de ingreso desde
otros cantones aledafios. (Gobierno Auténomo de Quevedo, 2017)
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3.8.4. Sistema vial

La morfologia urbana es un producto especifico del sistema de transporte establecido por los
gobernantes cuando la ciudad fue fundada. Modificaciones posteriores al sistema de transporte
lleva a cambios en la estructura de la ciudad. Hoy en dia, los gobiernos legislan exclusivamente
un modelo basado en la ciudad del automdvil (al legislar primero la red de carreteras y su
infraestructura antes que cualquier otra cosa), o destruyendo la ciudad del peatén con el fin de
convertirla en una ciudad del automovil. En la segunda fase, los trozos de la antigua ciudad del
peatdn pueden sobrevivir como un recuerdo de la vida urbana (si el estado es verdaderamente
eficiente, no quedara nada). Por esta razon, es extremadamente dificil transformar una ciudad del
automovil de la post-guerra o un suburbio en una ciudad del peaton —tenemos que construir una

nueva red peatonal en la ciudad del automovil. (Salingaros., 2005)

En sector donde se implanta el Mercado de Rio en primer lugar esta junto al malecén lo que hace
que se pierda la continuidad del mismo, también esta limitado por los puentes un es colgante
peatonal y el otro un puente carrozable nuevo moderno llamado “Humberto Alvarado” que une
este sector con las parroquia urbana San Camilo, junto al mercado se desarrolla la avenida Simén
Bolivar que es la prolongacion del malecon que viene del antiguo y primer puente carrozable
“Velasco Ibarra” que une con la parroquia urbana San Cristobal, paralelo a la avenida esta la calle
Simén Bolivar segunda arteria de la ciudad y del sector, perpendicular a estas calle y avenida
existen calles de orientacidn este — oeste que van desde avenida Simén Bolivar hasta la calle Marco
Quintana que esta junta a la ladera que limita a la ciudad o sector, en la zona donde esta el mercado
se provoca un caos vehicular porque se concentran los comerciante informales y los comercios
formal por hecho de estar ahi el mercado como sucede en las mayoria de la ciudades del pais y

Latinoamérica.

Cabe indicar que la parroquia Matriz es la parroquia mas pequefia de la ciudad la misma que esta
limitada por el rio Quevedo y la Loma de la Galo Plaza la parte alta de la ciudad por este y oeste
respectivamente y hacia el norte de la parroquia esta otra parte alta de la ciudad llamada la Loma
de la Bella Vista, todo esto factores naturales hace que el centro de la ciudad sea muy limitado por

ende pequefio provocandose caos vehicular.
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3.8.5. Uso de suelo

En la actualidad la parroquia Quevedo (Matriz) es el sector comercial, bancario de la ciudad y
donde se emplazan actualmente los mercados Del Rio, mercado # 2, ademas se encuentran el Paseo
Shopping Center, Tienda de ropa Super Exito, Almacenes TIA.

Este sector de la ciudad se desarrollan también las actividades de varias cadenas de almacenes de

artefactos eléctricos, franquicias de farmacias y comercios en general incluido el informal.

También en la actualidad se construyé la Bahia Timoteo hacia el sur de la parroquia donde se
concentra el comercio de ropa, bisuteria, zapatos y otros productos, en esta Bahia se reubico a la
mayoria del comercio informal de que se apostaban en las aceras de la calle 7 de Octubre arteria
principal de la ciudad, donde dichas aceras son bastantes amplias que se prestan para que los

comerciantes informales quieran ahi colocar sus articulos.

En relacion a las areas verde dentro de la parroquia Matriz donde estan los mercados implantados
actualmente se encuentra el parque Central de la ciudad que es el icono donde nacid la ciudad el
mismo que esta rodeado por edificio donde funcionan entidades bancarias, algunas oficinas del
Gad. Municipal, la iglesia catélica San José. EI Malecon Simén Bolivar el area turistica de la
ciudad interrumpido por el Mercado del Rio pero que luego continua hacia el sur en otro tramo,

hacia el sur de la parroquia Matriz esta la Plaza Civica otro lugar turistico y esparcimiento.

En cuanto a educacion en la parroquia Matriz existen Unidades Educativas tanto pablicas, privadas
y religiosas las que se ubican hacia el norte, sur, suroeste en relacion a los mercados, estas
Unidades Educativas son se educacion basica lo que el movimiento vehicular y peatonal sea fuerte
en la hora de ingreso y salida de la jornada académica formandose caos con el comercio informal

que se asientan alrededor de los mercados.

LEYENDA

PARQUES

UNIDADES
EDUCATIVAS

PARQUE MALECON
AREAS VERDE
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CAPITULO IV
RESULTADOS DE LA INVESTIGACION

Todos los problemas tienen la misma raiz: el miedo, que
desaparece gracias al amor; pero el amor nos da miedo

Noel Claraso
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4.1. PRESENTACION DE RESULTADOS

Genero personas encuestadas

Tabla
GENERO N° PERSONAS PORCENTAJE
Femenino 96 62%
Masculino 60 38%
156 100%

= Masculino = Femenino

Anélisis: Del total de 156 personas encuestadas, el 62% es de género femenino y el 38% de género

masculino.
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Edad de personas encuestadas

Tabla
EDAD N° PERSONAS PORCENTAJE
18-25 23 15%
26-40 56 36%
41-60 47 30%
60 en adelante 30 19%
156 100%

= 18-25

m26-40 w=41-60

60 en adelante

Analisis: Del total de 156 personas encuestadas, el 15% tenian una edad entre 18 — 25 afios, el
36% entre 26 — 40 afios, 30% entre 41 — 60 afios y el 19% de 60 afios en adelante.
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1.- ¢Con que frecuencia concurre usted a los mercados de la ciudad de Quevedo?

Tabla N° 1
N° PERSONAS PORCENTAJE
Siempre 59 33%
Regularmente 88 570
Nunca 16 10%
TOTAL 156 100%

GraficoN° 1

m Siempre = Regularmente ® Nunca

FUENTE: Encuesta
ELABORADO: Autor

ANALISIS: Del total de 156 personas encuestadas, el 33% concurre al mercado siempre, el 57%
regularmente y el 10% nunca.
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2.- ¢De qué parroquia urbana del canton Quevedo acude a los mercados del centro de la
ciudad?

Tabla N° 2
N° PERSONAS PORCENTAJE

7 de Octubre 18 11%
24 de Mayo 15 10%
Guayacan 23 15%
Nicolas Infante Diaz 13 8%
San Camilo 25 16%
San Cristébal 14 9%
Quevedo 21 13%
Venus 15 10%
Viva Alfaro 12 8%

TOTAL 156 100%

Grafico N° 2
m 7 de Octubre m 24 de Mayo = Guayacan NID m San Camilo

= San Cristobal m Quevedo m \enus = Viva Alfaro

A
-4

15%

8%

FUENTE: Encuesta
ELABORADO: Autor

ANALISIS: Del total de 156 personas encuestadas acuden a los mercados del centro de Quevedo,
el 11% son de la parroquia 7 de octubre, el 10% de la 24 de mayo, el 15% del Guayacan, el 8% de
la Nicolas Infante Diaz, el 16% de San Camilo, el 9% de San Cristdbal, el 13% de Quevedo el
10% de la Venus y el 8% de la Viva Alfaro.
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3.- ¢Esta usted de acuerdo con la ubicacién actual de los dos mercados de la ciudad de
Quevedo?

Tabla N° 3
N° PERSONAS PORCENTAJE
S 52 33%
No 104 67%
TOTAL 156 100%

GraficoN° 3

= Si = No

FUENTE: Encuesta
ELABORADO: Autor

ANALISIS: Del total de 156 personas encuestas, el 33% si esta de acuerdo con la ubicacion de
los dos mercados de la ciudad y el 67% no esta de acuerdo.
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4.- ¢ Cree usted que en la ciudad de Quevedo debe tener un mercado por cada dos parroquias

urbanas?
Tabla N° 4
N° PERSONAS PORCENTAJE
Si 114 73%
No 42 27%
TOTAL 156 100%

GraficoN° 4

= Si = No

FUENTE: Encuesta
ELABORADO: Autor

ANALISIS: Del total de 156 personas encuestadas, el 73% si cree que la ciudad debe tener un
mercado por cada parroquia urbanay el 27% no cree que la ciudad debe tener un mercado por cada

dos parroquias.

50



5.- ¢ Usted como considera que los mercados de la ciudad de Quevedo deben funcionar?

TablaN°5
N° PERSONAS PORCENTAJE
Planta baja 94 60%
Planta baja y alta 45 29%
Planta baja y dos pisos 17 11%
altos
TOTAL 156 100%

Grafico N° 5

= Planta baja = Planta bajay alta = Planta baja y dos pisos altos

FUENTE: Encuesta
ELABORADO: Autor

ANALISIS: Del total de 155 personas encuestadas consideran que los mercados deben
funcionar, 60% planta baja, el 29% planta baja y alta y el 11% planta baja y dos pisos altos.
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6.- ¢Como usted considera los servicios y funcionamiento de los actuales mercados de la

ciudad de Quevedo?

Tabla N° 6
N° PERSONAS PORCENTAJE
Bueno 9 6%
Regular 82 5204
Malo 65 42%
TOTAL 156 100%

Grafico N° 6

= Bueno = Regular = Malo

FUENTE: Encuesta
ELABORADO: Autor

ANALISIS: Del total de 156 personas encuestadas como considera los servicios y
funcionamiento de los actuales mercados, el 6% bueno, 52% regular y el 42% malo.
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7.- ¢Cree usted que la ubicacion actual de los mercados de la ciudad de Quevedo perjudica
la imagen Arquitectdnica y Urbanistica del sector?

TablaN° 7
N° PERSONAS PORCENTAJE
Bastante 60 38%
Mucho 44 28%
Poco 37 24%
Nada 15 10%
TOTAL 156 100%

Grafico N° 7

= Bastante ® Mucho = Poco Nada

FUENTE: Encuesta
ELABORADO: Autor

ANALISIS: Del total de 156 personas encuestadas, cree que la ubicacion actual perjudica la
imagen de la ciudad, 38% bastante, 28% mucho, 24% poco y el 10% nada.

53



8.- ¢ Cree usted que con la reubicacién de los mercados actuales de la ciudad de Quevedo se
mejoraria el trafico vehicular y peatonal?

Tabla N° 8
N° PERSONAS PORCENTAJE
Mucho 100 64%
Poco 48 31%
Nada 8 50
TOTAL 156 100%

Grafico N° 8

= Mucho = Poco = Nada

FUENTE: Encuesta
ELABORADO: Autor

ANALISIS: Del total de 156 personas encuestadas cree que la reubicacion de los mercados
mejoraria el trafico vehicular y peatonal, 64% mucho, 31% poco y el 5% nada.
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9.- ¢ Se deberia proyectar un mercado de transferencia de viveres en una zona fuera de la

ciudad?
TablaN° 9
N° PERSONAS PORCENTAJE
Si 111 71%
No 45 29%
TOTAL 156 100%

GraficoN° 9

= Si = No

FUENTE: Encuesta
ELABORADO: Autor

ANALISIS: Del total de 156 personas encuestadas esta de acuerdo que debe proyectarse un
mercado de transferencia de viveres, el 71% si y el 29% no.
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CAPITULO V
CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Al que todo lo pierde, le queda Dios todavia

Arthur Schopenhauser
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5.1. CONCLUSIONES

Mediante un analisis a los mercados del centro de la ciudad se pudo determinar que el
area actual de los mismos es insuficiente por la cantidad de comerciantes existente por lo
que se generan los llamados comerciantes informales que se ubican fuera de los mismos,
provocando pugnas entre los del interior del mercado y los del exterior.

Debido a la ubicacion actual del mercado llamado “Mercado Del Rio” que interrumpe la
continuidad y el desarrollo del malecon Simén Bolivar para generar un adecuado avance
en el aspecto arquitectonico urbano y que mejore la imagen del sector turistico, comercial
de la ciudad.

La interrupcion de varias calles por la ubicacion del mercado y de los comerciantes
informales en las aceras, hace que se forme caos vehicular impidiendo el flujo normal del
mismo Yy a su vez provoca un aglomeramiento y desorden peatonal.

El actual Mercado del Rio en su planta alta destinada para los puestos (locales) de los
comerciantes no funciono, porque la poblacién es renuente a acceder al mismo por no
querer usar las escaleras y el usuario promedio que acude a los mercados son de edades
mayores.

En el Mercado # 2 por su antigiiedad dejo ser Util para lo que fue construido por lo que en
su interior carece de funcionamiento y en la actualidad es bodega de los comerciantes que
se instalan afuera del mismo y a sus alrededores transformandose en comerciantes
informales.

Mediante la investigacion se pudo observar que la ubicacion de los mercados en el casco
comercial, bancario afecta la imagen urbana del entorno y la trama urbana del centro de
la ciudad.

La infraestructura del actual Mercado del Rio esta sin mantenimiento adecuado y en total
abandono por lo que se esta deteriorando en su totalidad tanto interior como exterior y
podria pasar algo similar sucedido con las edificaciones anteriores construidas para

mercados gue pasaron muchos tiempos abandonadas.
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5.2. RECOMENDACIONES

Se sugiere que se replante una proyeccion de mercados con areas suficientes para poder
desarrollar de manera funcional todas las actividades inherentes al mercado, a través de la
creacion una red de mercados municipales.

Se recomienda que los mercados ubicados en el centro de ciudad deben ser reubicados en las
parroquias urbanas para descongestionar la zona céntrica de la ciudad.

Se propone la reorganizacién vial a través de unidireccional de algunas calles como La
Octava, Novena y Décima para mejorar el transito y de esta forma permitir mayor fluidez y
que las aceras al mismo tiempo logren ser liberadas de elementos como letreros que
interrumpen el libre transito peatonal.

Se plantea que los mercados que a futuro sean reubicados en las diferentes parroquias
urbanas, los mismo que deben ser disefiados en planta baja con toda su infraestructura
necesaria, con lo se lograra una mejor afluencia de usuarios al mismo.

Se recomienda que a la infraestructura existente del Mercado # 2 se le realice una
reingenieria y redisefio para que sea utilizado como un mercado de flores, frutas y comidas
rapidas.

Se sugiere que con las reubicaciones de los mercados se permitiese al Gad Municipal de
Quevedo emitir ordenanza para el mejoramiento de las edificaciones y del uso y ocupacién
del suelo en el centro de la ciudad.

Se recomienda que la edificacion del actual Mercado del Rio por ser nueva se le deberia
hacer un redisefio tanto en su interior y exterior como en sus fachadas para darle un uso
adecuado, la misma que vaya acorde con la infraestructura del malecén y cambie la imagen

urbanistica del sector.
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5.3. HALLAZGOS

Se ha logrado en el presente estudio de los mercados determinar que la ubicacion actual de los
mercados no tuvo un estudio y analisis para una buena implantacion dentro de la ciudad.

Los datos arrojados por la investigacion demuestran la importancia de identificar las falencias
de los actuales mercados en su contexto general, por lo que se ve necesario la reubicacién de
los mismos.

Con la investigacion se encontré que la funcionabilidad del mercado #2 ya no es recomendable
por antigliedad de sus sistemas eléctricos y sanitarios.

Mediante la observacion que se realiz6 a los mercados se pudo detectar que no tienen una
buena ventilacion al interior debido que al parecer sus proyectos fueron adaptados de otros
lugares.

Los mercados fueron disefiados sin previo analisis y estudio al numero de comerciantes
existentes por lo que siempre no tuvieron la capacidad de cobijar a los mismos.

Se identificd que los mercados no cuentan con una zona especifica para la higiene de los

productos que se van a expender a los consumidores.
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CAPITULO VI
PROPUESTA DE REUBICACION DE LOS MERCADOS

¢, Qué seria la vida, si no tuviéramos el valor de intentar algo
nuevo?

Vincent Van Gogh
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6.1. PROPUESTA DE LOS MERCADOS
Una vez realizado los andlisis y estudios urbanos, arquitectonicos y social de los mercados
implantados en la parroquia Matriz (Quevedo) centro de la ciudad se logro identificar varias

situaciones que afectan al entorno urbanistico - arquitectonico, a trama urbana a la urbe.

Para que los mercados actuales ubicados dentro del centro comercial y bancario de la ciudad no
afecten a los aspectos urbanistico en relacién a su entorno, al trafico vehicular en la principales
calles y avenidas, interrumpir la continuidad del malec6n de la ciudad como area verde, mejorar
el aspecto social de la poblacién, y que en la actualidad los mercados estan inutilizados
interiormente el uno por los afios de vida Util y el otro por estar en planta alta, donde los
comerciantes se han apostados a su alrededor. La propuesta de esta investigacion es de plantear
que el mercado llamado de Rio que es encuentra en al malecédn de la ciudad deje de funcionar y
que se establezcan mercados en las diferentes parroquias urbanas, siendo un mercado por cada
dos parroquia en el caso de las mas pobladas y limitrofe, en el caso de las menos pobladas y
limitrofe debe ser un mercado cada tres parroquia, con lo cual se descongestionaria el centro de la
ciudad tanto en el trafico vehicular, como la afluencia peatonal a realizar sus compras y se evitaria

el comercio informal.

En el caso de la edificacion del mercado del Rio que actualmente se encuentra abandonada en su
planta alta y que los comerciantes estan apostados en planta baja destinada para parqueaderos, esta
edificacidn se la podria reutilizar haciendo una remodelacion interiormente y su fachada para un
Centro de Convenciones una parte y otra para lugares de expendio de comida preparadas donde
puede intervenir las grandes cadenas multinacionales con un patio de comida con vista al rio
Quevedo y su planta baja quedaria de parqueadero, dando otro aspecto arquitecténico y urbanistico
al sector y por ende a la ciudad formandose asi un lugar turistico e integrado al malecon y al

emblematico puente.

El actual Mercado # 2 que por sus afios de vida Util en su infraestructura por lo que ya no presta
servicio para los que fue construido y que en la actualidad en su interior sirve de bodega y que
actualmente en su parte exterior es donde se ubican los comerciantes, se propone una reingenieria

en su estructura, redisefio interior y de su fachada para que funcione un mercado solo de flores y
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frutas que la ciudad no lo tiene, transformandose en un lugar turistico y mejorando el aspecto

arquitectonico y urbanistico del sector.

Con la reubicacion de los mercados en las diferentes parroquias se estaria ayudando en este tiempo
de pandemia y de distanciamiento al evitar la concentracion y le aglomeramiento de la ciudadania
en dos lugares como es actualmente en el centro de ciudad en sus actuales mercados y se mejoraria

el control de bioseguridad tanto de los comerciantes como del consumidor.

En la propuesta se hace hincapié en el disefio de los mercados sean de planta baja por una mejor
accesibilidad del consumidor, su fachada acorde al entorno del sector, sus servicios y
funcionamiento interior y exterior deben ser los adecuado para su funcionabilidad vy evitar lo
sucedido con los edificios destinados para mercados construidos en épocas pasadas que no

funcionaron como se indica en el capitulo del analisis de los mercados de la ciudad.

Se propone también la construccién de un mercado de transferencia de vivieres hacia las afuera de
ciudad donde se realizarian el intercambio comercial entre mayorista y comerciante, evitando asi
el ingreso a las diferentes parroquias a los grandes camiones a dejar la mercaderia, precautelando
en deterioro de las calles, el caos vehicular que se produce por el exceso de vehiculos grandes y

pequerfios, cuidando la vida del consumidor que acude a los mercados.

Segun Normativa Técnica Ecuatoriana de Mercados (NTE INEN 2687:2013), en el capitulo 4 los

requisitos relativos a la infraestructura son los siguientes:
Localizacion, disefio y construccion

v El mercado debe estar alejado de fuentes de contaminacién que representen riesgo para la
inocuidad de los alimentos, en particular de zonas propensas a inundaciones y zonas
industriales, EI mercado debe contar con infraestructura fisica, que impida el ingreso de
animales y facilite el control de plagas, asi como otros elementos del ambiente exterior
como polvo y materias extrafas, con la finalidad de mantener las condiciones sanitarias.

v’ La construccién debe ser solida y disponer de espacio suficiente para la instalacion,
operacion y mantenimiento de los equipos y puestos de comercializacion, asi como para
el movimiento del personal, usuarios y el traslado de materiales y alimentos,

v El mercado debe brindar facilidades para la higiene personal.
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v El disefio y la distribucion del mercado debe permitir un mantenimiento, limpieza 'y
desinfeccion de la infraestructura que minimice el riesgo de contaminaciones.

v El disefio y construccion de la edificacion debe facilitar el control de plagas y evitar el
refugio de las mismas.

v El mercado debe contar con una guarderia para el cuidado de los hijos de los
trabajadores/as de los mercados.

v El mercado debe contar con un sistema de drenaje para las aguas lluvias y las aguas

residuales.

De esta manera, los mercados deben ser implantados en un sector que respete los factores de
disefio, que cumpla con el requisito primordial que es cumplir con las necesidades y
demandas de la poblacion usuaria. Ademas, debe facilitar el acceso a una buena parte de la
poblacion, pueden ser dos 0 mas mercados de independencia de funcionabilidad y servir a una

poblacion que esta dentro del radio de residencia. Un mercado municipal debe estar ubicado a

una o dos cuadras de una via de acceso principal para facilitar la circulacion en el area de carga 'y

descarga. También, los mercados deben estar acorde con las normas de desarrollo urbano

municipal.

Con los detalles graficos siguientes se demostraria los lugares municipales existente para la

propuesta de implantar mercados por cada dos o tres parroquias de la cuidad de Quevedo.

SIMBOLOGIA

LIMIMTES DE AREA
PARA PROPUESTA DE
MERCADOS

VIAS PRINCIPALES
VIAS SECUNDARIAS
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FIGURA 1
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NOTA. Plano de Quevedo con sus respectivas parroguias urbanas con la ubicacion de sus
respectivos de mercados propuestos. Adaptada de (Gobierno Auténomo de Quevedo, 2017)
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FIGURA 2
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NOTA. Propuesta de eo en terreno del antiguo camal la municipal, ubicado en la Parroquia
Viva Alfaro y comprenderia las circunscripciones Parroquias Matriz (Quevedo), 24 de Mayo.
Adaptada de (Google maps, 2015)
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FIGURA 3
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NOTA. Propuesta de mercado en terreno baldio municipal, ubicado en la Parroquia San Camilo y
comprenderia la circunscripcion Parroquia San Cristobal. Adaptada de (Google maps, 2015)
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FIGURA 4
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NOTA. Propuest de mercado en terreno munic>ipal actualmente existe un galpon solo bierto,
ubicado en la Parroquia 7 de octubre y comprenderia la circunscripcion Parroquia EI Guayacan.
Adaptada de (Google maps, 2015)
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FIGURA 5
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NOTA. Propuesta de mercado en terreno municipal actualmente existe tanque de agua y una
cancha de uso mdltiple, ubicado en la Parroquia Venus del Rio Quevedo y comprenderia la
circunscripcion Parroquia Nicolas Infante Diaz. Adaptada de (Google maps, 2015)

68



De esta manera el presente trabajo después de un estudio y una investigacion deja analizada
la problematica que esta existiendo y que se ha evidenciado después del proceso de revision
de la ubicacion que presenta los mercados, y de esta forma se plantean alternativas de
solucion y propuestas de posibles ubicaciones de lo que vendria hacer los mercados donde se
podria evidenciar un mejor flujo vehicular y peatonal, mejorando todos los aspectos de

manera general de los habitantes que residen en los sectores.

Ademas, existe una Veeduria por parte del Consejo de Participacion Ciudadana y Control
Social (CPCCS) realizada la construccion del Mercado del Rio donde luego del respectivo
analisis hacen las siguientes conclusiones y recomendaciones las que a continuacion
enumerare algunas conclusiones que coinciden con el proyecto de investigacién actual: (Ver

en anexos 1 parte del informe).

1.- Que la Ubicacién actual del Mercado del Rio no es la adecuada, por encontrarse en un

lugar que no cuenta con las vias de acceso necesarias para su buen funcionamiento.

2.- Que, al no existir un estudio ambiental, ni un permiso otorgado por el ministerio

correspondiente, jamas debio haberse construido este mercado.

3.- Que mediante encuestas realizadas tanto a los comerciantes y cuanto a la ciudadania en

general, estas instalaciones no son operativas para el funcionamiento del Mercado del Rio.

Segun el (GAD MUNICIPAL DE QUEVEDO) existen ordenanza que regulan la ocupacién
de los espacios publicos de la ciudad los mismo que deberia ser aplicados a los comerciantes
en el momento que se construyan los mercados en las diferentes parroquias y asi poder evitar
la herencia del desorden de los comerciantes informales que se ha venido dando en los
mercados actuales del centro de la ciudad, a continuacion, mencionare unos de los capitulos
de la referida ordenanza. (ver anexo 2 de una parte de la ordenanza).

1.- Capitulo 111 De la conservacidn de espacio y via publica. Art. 11.- Derechos y
obligaciones de los ciudadanos. Art. 13 Obligaciones de los propietarios. Art. 14

2.- Capitulo IV De los permisos para ocupacién de espacios y via pablica. Art. 18

3.- Capitulo V De la ocupacion de espacios y via publica de los comerciantes minoristas o

auténomos. Art. 22, 23, 24 y asi varios articulos que se deberia aplicar y evitar el desorden.
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Cabe indicar que cuando se demolié el primer y antiguo mercado central que fue construido
en 1968 para construir el actual Shopping Center Quevedo, sugeri a la administracion
municipal de esa época que en la edificacion se la mantenga por su antigliedad de su fachada
y que se le haga una reingenieria interior para ser ocupada en otras actividades comerciales
menos de venta de abastos. Como sucedio6 con el Mercado Central de la ciudad de
Guayaquil ubicado en las calles Lorenzo de Garaicoa y Clemente Ballen donde se mantuvo
su fachada historica y se regenero su interior para el comercio de ropa, bisuteria y otros
menos de abasto.

De acuerdo a las normas técnicas de mercados que se indic6 anteriormente los lugares donde
se recomienda la reubicacion de los mercados se ha observado que las avenidas y calles
adyacentes tienen una fluidez constante, permitiendo buena accesibilidad a los comerciantes
y publico en general, estas calles no son interrumpidas y se conectan con las grandes
avenidas que tiene la ciudad como se indica en los graficos.

La presente investigacion fue aprobada para la participacion del VII — CRITI CONGRESO
INTERNACIONAL DE SOCIEDAD TECNOLOGIA E INFORMATICA el mismo que seréa
publicado en una revista indexada. (Ver anexo 3).
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MODELO DE ENCUESTA APLICADA.

UNIVERSIDAD
SAN GREGORIO
MAESTRIA EN ARQUITECTURA
MENCION EN PROYECTOS ARQUITECTONICOSY
URBANOS

INDAGAR LA OPINION DE LOS HABITANTES DE LA CIUDAD DE QUEVEDO
SOBRE LA UBICACION, SITUACION Y SERVICIOS ACTUALES DE LOS
MERCADOS, PARA MEJORAR EL ENTORNO URBANISTICO Y
ARQUITECTONICO

RESPONSABLE DE LA ENCUESTA: ARQ. GLENN VINUEZA MENDOZA

Datos del encuestado
Genero Edad Instruccion Ocupacién
Masculino 18-25 Primariq
26-40 Secundaria
Femenino 41-60 St_Jperior
60 en adelante Ninguno

1.- ;Con que frecuencia concurre usted a los mercados de la ciudad de Quevedo?

Siempre Regularmente Nunca

2.- ¢De qué parroquia urbana del cantén Quevedo acude a los mercados del centro de la ciudad?

7 de octubre. San Camilo.

24 de mayo. San Cristobal.

El Guayacan. Quevedo.

Nicolas Infante Diaz. Venus del Rio Quevedo.
Viva Alfaro
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3.- ¢ Esta usted de acuerdo con la ubicacién actual de los dos mercados de la ciudad de Quevedo?

Si

No

4.- ;Cree usted que en la ciudad de Quevedo debe tener un mercado por cada dos parroquias

urbanas?

Si

No

5.- ¢Usted como considera que los mercados de la ciudad de Quevedo deben funcionar?

planta baja

planta baja y alta

planta baja y dos pisos altos

6.- (COomo usted considera los servicios y funcionamiento de los actuales mercados de la ciudad

de Quevedo?

Bueno

Regular

Malo

7.- ¢Cree usted que la ubicacion actual de los mercados de la ciudad de Quevedo perjudica la

imagen Arquitecténica y Urbanistica del sector?

Bastante

Mucho

Poco

Nada

8.- ¢Cree usted que con la reubicacion de los mercados actuales de la ciudad de Quevedo se
mejoraria el trafico vehicular y peatonal?

Mucho

Poco

Nada

9.- ¢ Se deberia proyectar un mercado de transferencia de viveres en una zona fuera de la ciudad?

Si

No

75



ANEXO 1

5

=0

INFORME FINAL DE LA VEEDURIA A LOS PROCESOS DE ADJUDICACION, CONTRATACION,
CONSTRUCCION ¥ ENTREGA DE LA OBRA DEL MERCADO DEL RIO QUE PRESENTA EL
SENOR BOLIVAR LEON RUGEL EN CALIDAD DE COORDINADOR DE LA VEEDRLNA
DETALLADA EN LINEAS ANTERIORES AL PLENO DEL CONSEID DE PARTICIPACION
CIUDADANA Y CONTROL SOCIAL,

PARTICIPANTES: ANEXO 1.
-

| Apellidos y nembres. # de teléfono, ] Correo electranico. |
11 | LEONRUGELBOLIVAR |  0992778585. | bololeon1966@hotmuoil.com |
's ' " CABEZAS ROSADO | 0987741052, | norclsacecibel@gmail.com 1
| mARCISA CECIBEL. i | i
(7 1' unnnummmwaﬂ 09972491056, : iuancenonfajordo@hotmail.com !
| i
s -f ammsamm 1" 0992409762 | |
Lo JOSE ANTONIO. | | |
| | OSORIO OSORID SERGID | 0981510354, | |
} HUAGBERTG. | |
10| PILALUMBO CHALUISA | (987457159, |
|  Alrowso. I '
5 | RODRIGUEZCOBERA |  0979249400. |
| poXymaARWRL | i
4 | SANCHEZ PALMA HUGO 0967587044, | !
' | LEWIA. |
2 TRAVEZ QUINTANA |  08979891627. |
| AicHaRD AnisAL | - '
o | vAlvOALOZANG | GoSiiEiAsA | el —r—ae
| vicEnTE MENTING. | |
ANTECEDENTES.-

Este es el informe finol de la “Veedurio civdedona o los procesos de adjudicocion, contratocidn,
construccion y entrega de los obros del Mercodo del Rio”, debidomente ocreditodo por el
Consejo de Porticipacion Cludadana y Control Social, que se ho efecutado de acuerdo a nuestras
posibilidades y of cronograma establecido.

Luege de haber sido porticipes de lo escuele de copochacidn cdudadonc e Intercomblo de
saberes y experiencias dicteda por el CPCCS, y conocedores que en las ditimas décadas, ef
cantdn Quevedo de lo provingio de los Rios ha tepido un crecimiento poblacional aceferado fo
gue generd el Incremente de lo comercializocidn de productos de primera necesidod, asi como
también de empleo, lo que ha conllevado a que se prolifere el comercio informal, ocupando
aceras y colies de nuestro ciudod, esto ho ocosionado que se cree lo necesidod de construir un
mercodo cuya  infroestructura  brinde las garantfos para o buens comercializocidn ¥
manipulocién de los productos de primere necesided, mejorande los formos de expendio v
gtencidn ol consumidor, asi como tombién paro proteger de lo contaminoddn amblental,
garantizande asi una buena calided de vida a los dudad: quevedeiios. Es asf como en el mes

76



7™\

CAPITULO |
DE LA PLANIFICACION
LEY DE GESTION AMBIENTAL, CODIFICACION

Art. 19.- Las obras publicas, privadas o mixtas, y los proyectos de inversién publicos ¢ privados
que puedan causar impactos ambientales, seran colificados previamente a su ejecucién, por los
organismos descentrolizados de contrel, conforme el Sistema Unico de Manejo Ambiental, cuyo
principio rector serd el precoutela torio.

Art. 20.- Para el inicio de toda actividad que suponga riesgo ambiental se deberd contar con la
licencia respectiva, ctorgada por el Ministerio del ramoc.

Art. 26.- En las contrataciones que, conforme a esta Ley deban contar con estudios de impacto
ambiental, los documentos precontiactucles contendrén las especificaciones, pardmetros,
variables y caracteristicas de esos estudios y establecerdn la obligacion de los contratistas de
prevenir o mitigar los impactos ambientales. Cuando se trate de concesiones, el contrato
Incluiré lo correspondicnte cvoluacién ambienta! que establezca las condiciones ambicntales
existentes, los mecanismos para, de ser el caso, remediarlas y las normas ambientales.

CONCLUSIONES.-

Unag vez emitidos los informes, quienes conformamos la Veeduria Cludadana c los procesos de
adjudicacion, contratacion, construccion y entrega de las obras del Mercado del Rio, hemos
llegado a las siguientes conclusiones:

1. Que la ubicacion de la construccion del Mercado del Rio no es la adecuada, por

T encontrarse en un lugar que no cuenta con las vias de acceso necesarias para su buen
Juncionamiento.

2. Que al no existir un estudio ambiental, ni un permiso otorgado por el ministerio
" correspondiente, jamds debid haberse construido éste mercado.

2. Que medignte encuestas realizadas tanto o los comerciontes, cuanto o la ciudadanio en
~~ general, estas instalaciones no son operativas para el funcionamiento del Mercado del

Rio.
Que la actuol administracion del GAD de Quevedo jomds debid haber recibido éstas
“ instolaciones sin antes no haber realizado una verificacion de los términos del contrato,
pues las condiciones del Mercado del Rio al momento de la recepcion definitiva eran de
completo abandeno, falta de rejillas, fases no terminadas, ete.
Que no existe un sistema de climatizacion en la porte alta del Mercado del Rio.
Que no existe generador eléctrico, cémara de frio ni bodega.
No existen rompas poro los personos con discopocidod y los posomanos estdn
incompletos.
No existe un drea adecuado para la recoleccidn de los desechos solidos.
Que no existe un buen drenaje paro la evacuacion de las acuas residuales,
10. Existen muchos locales incompletos.
11. Que una ver realizado el andlisis costo-beneficio, no representa un costo de esa
noturaleza pora el poco beneficio que presta a la ciudadaenia.
2. Que el costo de las instalaciones dei Mercado del Rio, no se ven representadas en la
construccion del mismo, y;

13. Que existen presuntos indicios de peculado en torno a esta construccion.

INIsv W
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RECOMENDACIONES.-

Luego de presentar este infarme finol de la veedurio dudodana & los procesos de eofudicaddn,
contratacidn, construccion y entrega de los obras del Mercado del Rie, donde recoge
argumentos de lo ciudodonia sobre esto obro, siendo considerada por la mayor porte de la
cudedanio como uno “BURLA A LA INTELIGENCIA DE LAS PERSONAS®, y conocedares do gue
esta obra fue realirade con los dineros del pueblo, los miembros de lo veedurio concluyen en:
SOUCITAR AL CONSEIO DE PARTICIPACION CIUDADANA Y CONTROL SOCIAL, OFICIE A LA
CONTRALORIA GENERAL DEL ESTADO PARA QUE SE REALICE UN EMAMEN ESPECIAL A ESTA
OBRA, QUE DEIA MUCHO QUE DESEAR TANTO EN EL ASPECTOD TECNICO, CUANTO EN EL
ASPECTO AMBIENTAL ¥ JURIDICO.

[isin mds que decir, guienes integromos o VEEDURIA CIUDADANA A LOS PROCESOS DE

ADIUDICACION, CONTRATACION, CONSTRUCCION ¥ ENTREGA DE LAS OBRAS DEL MERCADO DEL
RO, entregomos o los representantes del CPCCS de Los Rios este informe finol que consto de 47
fojos dtiles, p qQUE Jo pongan en conocimiento del pleno del mencionodo Consefo de
| Participaeidn y Control Social, y firmamos alf pié del presente ayor constancia.

Ab. RICHA

VEZ QUINTANA.

Veedor VCMR.
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ANEXO 2

azre L
- & T

) ' ’ WVM_ [ ——— F_I_Em‘/_‘,f;
‘as Ny e

memmmmrgmmm
ministrati

Que, es obligaciin del GAD Municipal, dads fz importanca de su misidn (stitucions),
wammmmm@mmmﬁmymmmm
sus funcionas con eficiencs, oficacs p efectiviasd

En uso de fas faouitades previstas en i3 Constitucicn p 13 Ly,
EXPIDE:

"ORDENANZA QUE NORMA Y REGULA EL USO, CONSERVACION ¥

OCUPACTON DE ESPACTOS PUBLICOS ¥ VIA PUBLICA DEL
QUEVEDD".

CAPITULO I
GENERALIDADES. -
Art.1.- DEFINICION DE ESPACIOS Y VIA PUBLICA.-
Fara efecfos de esta Orgenanza, am‘mm.mwm@mmmam_

Se entenderd como espade poblica, todo el entomo necesari para que el

: dehspwswmmﬁaw&p&h’irammafxﬁabenﬂma&ﬁﬂn
mwmmmummmwmab
ﬂmrmwmbsmmammmmm”mummm

Art.- 2.- AMBITO DE APLICACTON. - L3 presente Ordenanza regird las actividades de
fisze mmﬁymmwhmrwmmﬁmw. Las
normas constantes ge esta Ordenanza sevdn de aplicacidn obligatona tambign en fos
cantrns urbanas ¥ rurales Jel canton.

Amshmmwﬁmmemmﬂmmﬂm general,
mwmmmmmwmmmj
Immaaﬁ;sammesum&mmsdemdudmwmdeﬁwremﬂm
mMymmmmmﬁ,Mmmy
wmﬂmmymymmgm.

Ms-m.-mmmmwﬁmmgww'ﬂbwnmyﬂmmmﬁ?
a@hﬁaﬁﬁhya&fmﬁammeﬂmw,mmm
Merﬂyoﬁwmﬂbjﬁuawmrdeeﬂammmbmﬂma
ArTnchNGE. ﬁm'ﬂemmwhgemmfdehmmefmﬂfEamm
mmydmmmmmmmamMWm_m
combarmpla ﬂcmmmmmmmrmAmy
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DE L4 vIA PUBLICA EN EL SECTOR URBANO

Adﬂ-%dﬁsﬂﬂﬂ%&ﬂmﬂmmgmmm
comprendidas dentro de los siguientas limites:

a) Sector oeste del nb Ouevedo, -

Norte: Calle Primera, sector Fargue g {2 Madre

Este: Malecdn “Bay Alaro”
m.'mﬂmmmymmwmmmmmmfm
5an Pedro, conacida come calle mﬁﬂﬂﬁwmbmm!asmmmrm
Andrade Fajardo.

&) Sector este del nlb Quevedo. -

Averiidz Guayagu] desde af puenie Valasro Iharra, Nasta fa avennds Ofto Arosermiens

COMRECa)
i) umwmmmmmnmmsm Larlos (cafie 2 die Julio, calle
Eﬂ‘mmﬂwmymﬂeiaum&m'awr.ﬂa&;mam ;Hm-u&:&rfﬂﬁ@ﬂea-&ry

m:a-mrarmhrﬂmdﬂmm &l cantin Quevedo se dividird an
mmmaﬁnmnmmmme!wﬂue contenga la planificacidn para
& acupaciin de dicho espaclo en &f cantan,

CAPITULO IIT ,
DE LA CONSERVACTON DE ESPACIOS ¥ ViA PUBLICA
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Art. 12.- RESPONSABILIDAD DE LOS CTUDADANDS. - ammmmm.&:
PrECAMLIBED B ESF MOME munCipal no exime 8 los cudadanos de sy responsabilidad,
e aoverdo 2 lp establecioh en ef Codigo Gl del Ecuador,

Art. 13.- OBLIGACIONES DE LOS PROPIETARIOS.- Los propietarios de predios
wrbanas estin obligados 3 consanvar en buen estady los espacios  vias publicas, en
espacial soporfales, Acorads p frentes g@ fos mmuedias, ¥ no pogrdn ufiizars sin i
respectiva autorizacidn mumcipal, Su mal wso serd considerado como wna infracoidn ¥
serd sanconads de comformidad & iz presente Ordenanza,

Art. 14.- Madiante la presente ordenanza se restringe I8 ocupadidn de portales,
sonoriaias de los hisnas inmuehles, sutonzand & exfibicidn de s mercadenks hasts
i3 puets enrolfiaiie, promoviendo |F regenaradian de fas prncipales Avenidas de i3
cludad de Quevedn, las cuales se especifican en:

Aw. Malecdn, Bolivar, 7 de Ocfubre, June Guzmdn, 12 de octubre, Marcos Ouinisns,
[desde (& calle Primers hasta fa Décma Cuarta y sus Transersalss) y Av. Walter
Andrade, Av, Quito, Av. Guayequi, calle Juan Montahve, calle Mansbi calle EELLL
Malecdn de San Camflo, Ruiz del Ri, Malecdn de I3 Parroguia San Oistdbal, o vl
Kalerncia,

En las Parrpguids rbanas y Rursles de San Canos y La CSperanis, en los mismes

trmings gue se sefialan an ef primer fncisoe de este articulo, en las avenidas principales
¥ frarsversales g@ 135 MVSmas,

Art. 15- FACULTAD MUNICIPAL.- 5 GAD Muniopa! de Quevedn, figne [z facultad
para exigir & los propietarios de los predios urbanos las reparaciones que fueren
necesarias en los espacios v wia publica constituicas por soportales y ceras adyacentes
3 los inmuediles, concedidndoles un plazo no superior & treinta dias para Ia culminacidn
gz fps frabajos.

Art. 18.- mmamxmrnmnsm-{&m efectuar
irabajos de excavadidn o dperfuras di Zaras & eSpacios o vigs publicas. 5 por rasonaes
de fuerza mayor se jushifque i3 necesidad de realizar (ales rabafos, Eabf.'mﬂﬁriab
manera preva |3 autorizacidn cormespondiente de ia Direccidn de Obras Publicas, e
Planificacion Urbana y Empresa de Agua Potable, dependencias gue establecerdn las
condiciones tacricas en a5 gue deberd efecutarse of trabajo. Concaditls la aLtonzaCor,.
o inferesado astd en Iz obligaciin de efectuar 135 reparacionss Jue Sear NECesanas pard
gue 13 waE o espacios pUicos JUeden e i3S IEmas condiciones artanores de forma
frmediata,

MIE-M%MMHHEMWM-M
WWHMmWWWWmEme
mmmywmﬁmfnﬂwwxm
astatiecido fo ansiado.

CAPTTULD IV

DE LOS PERMISOS PARA OCUPACION DE ESPACIOS ¥ VIA PUBLICA

Transparencis col Efichencia
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Transparencia con Eficiencia

d) El valor del permiso

e) Ef obijeto 0 causa por fa cual se concede el permiso; y,

f) Certificacion de viabilidad de la ocupadion de la via Publica o espacio publico.
q) Las obligaciones del beneficiano.

Art. 21.- VERIFICACION.- £l Departamento Planearniento y Urbanismo, verificara que
la superficie, ubicacion de la via y espacios publicos corresponda a la autonzads por el
wwm/mwyymmva@ gestidn
amblental, dridos y pétreos e higiene venfficard el buen estado y condicionamiento de
I35 normas de higiene; ef Comisario de via publica, velard por &l fiel cumplimiento por
parte de los comeraantes.

Prohibase el arrendamiento, traspaso y cualquer otro confrato o negodo entre
particulares sobre puestos en fa via publica; si se probare que un puesto estd ocupado
Mmmabmmdmmxmﬁ&eysepmm
el puesto preferentemente al actual ocupante.

Elmmpﬂmlen@aestasmserémﬂm%tcpwamarbpammb
aayaabndela via piblica, en lugares que las condiciones de higiens, de ormato, o de
transito peatonal o vehicwar asi lo exigan.

CAPITULO V

DE LA OCUPACION DE ESPACIOS Y VIA PUBLICA DE LOS COMERCIANTES _
MINORISTAS O AUTONOMOS

maJWM-WWMomm&m
wawvwadsﬂ)bmmmdnmmpdymquwlemd
mmmmmwaa@vfam
Ai\n-Losmuantesnﬂnwuasy/oathoueeﬁmnwacﬁwdad
ocasiondimente y que recorran vendiendo ropa, fantasias y calzados de cualquier
naturalezs deberdn obtener el permiso en la Comisana Municipal, previo el pago
correspondiente patente én la Tesoreria Municipa, tomando en cuenta el Art. 8 de la
presente oraenanza.

Mﬂ.-mmwMWMom

3a) Bw@mwmmmmWoammtmerwrspxﬂw
Wentedebasumymlammmymmdesunegaabmdwnns
condiciones  higiénicas, bsnquwﬂevmwpemwrentecontmlpofel
Dwmatodewnmmmypétmehmm

b) Cancelar en forma oportuna sus obligaciones,

c) Ejercerlaxﬂwdadcunmaalmbprew‘swenelge(nm. '

e) Dimrbbaanya@spermmbsmmwasesmb/«ﬂdaqudcob{m
mmmwmmmmbmmwuoymm




greso internacional
gsociedad tecmblogia

9 de marzo 2021

Glen Vinueza Mendoza, Walter Cobena Loor, Luiggy Toala
Zambrano, Jeanpierre Vinueza Fon Fay
Avutores

Ref.: Aprobacién de publicacién VII - Cisti
De mi mayor consideracion.

Por medio de la presente nos complace indica que su articulo
titulado “Estudio y andlisis de la situaciéon actual de los mercados
de la ciudad de Quevedo" fue APROBADO para la
participacién del VIl Congreso internacional de sociedad
tecnologia e informdtica el mismo que serd publicado en un

Atte,
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FOTOGRAFIAS

Mercado # 2 calle Sexta

Mercado # 2 Calle June Guzman.

Mercado # 2 vista interior

Mercado del Rio vista exterior y calle del malecon

Mercado del Rio vista interior planta baja
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Calle Novena Mercado del Rio aceras ocupadas

Mercado del Rio area desocupada junto al malecon

Malecon Simon Bolivar continuidad del mercado

Calle Décima de interseccion con calle del
malecon

Calle del malec6n acera ocupadas comerciantes
informales.
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