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Introduccion.-

Actualmente nuestro entorno gira alrededor de la innovacion, del Disefio; es por ello que se
ha decidido llevar un control regularizado sobre las publicidades existentes en la Ciudad de

Portoviejo.

La siguiente investigacion se la realiza, con la intencion de estudiar las diferentes
publicidades existentes en la ciudad y de esta manera poder contribuir con el desarrollo y

generar cultura a nivel comunicacional entre los habitantes de la Ciudad de Portoviejo.

Para lo cual se propone la realizacion de una campafa de difusion que concientice el uso de
la publicidad en la ciudad de Portoviejo, y de esta manera revalorizar el disefio de la
publicidad para la belleza y el ornato de nuestras calles, aceras e infraestructura. De esta
manera lo que queremos lograr cumpliendo nuestros objetivos propuestos, es tratar de
culturizar a la ciudania con una muestra del cambio que se podria realizar en nuestra
ciudad con la cooperacion de cada uno de los habitantes y de manera fundamental los

comerciantes tanto formales como informales del sector urbano.

La intencion del proyecto a realizarse es analizar la mala utilizacién de publicidades que
mas bien seria la contaminacion visual existente en todo el sector comercial de la ciudad lo

cual conlleva a generar una imagen poca atractiva a los turistas o visitantes de otras

k":}?mwﬂa
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ciudades; en cuanto por lo que hemos podido observar de acuerdo a un registro fotografico

de publicidades debemos empezar a generar este cambio en la “Ciudad de los Reales

Tamarindos” por medio de una campafia misma q estara compuesta de piezas graficas que

hard de una u otra manera informar a la ciudadania la existencia de una ordenanza

municipal de publicidades que debe ser aplicada para darle el cambio que se merece al

comercio de nuestra VILLA NUEVA SAN GREGORIO DE PORTOVIEJO”
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1. DEFINICION DEL TEMA

“Estudio y Difusion de la Campafa para la aplicacion de la ordenanza municipal de las

publicidades del sector Urbano de la ciudad de Portoviejo™
1.1.FORMULACION DEL PROBLEMA

¢Por qué el M.I. Municipio de Portoviejo no hace cumplir la ordenanza en la ubicacion y

distribucion de la publicidad en la via pablica de la ciudad?
1.2.PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Es muy facil observar del registro fotografico que se anexa a la actual publicidad que se
exhibe en la ciudad y el canton en general, determindndose un complejo efecto visual que
afecta en diferentes signos del usuario comun que transita en forma diaria y constante, asi
como también produce un malestar en los conductores por la anti técnica forma de su
ubicacién con tamafios muchas veces desproporcionados por falta de una adecuada
regulacion y aplicacion. El efecto visual es notorio la critica que hacen las personas
conocedoras del tema se transmiten al turista en forma facil.

La ciudad de Portoviejo goza de una infraestructura vial que de a poco se viene
modernizando por la serie de obras en ejecucion en calles y avenidas, dandole un toque
moderno a su concepcién como ciudad, es por ello que se vuelve necesario proponer a la
Municipalidad y precisamente al Alcalde como autoridad principal, el ejecutar un plan
piloto que se basa en una propuesta grafica aplicada en la publicidad exterior de manera
adecuada y funcional al ornato de la ciudad. Que regule la exhibicion de la publicidad y
que sea previamente calificada y aprobada para que finalmente puesta brinde el servicio y

mejore el ornato de la Ciudad.

%Wwﬂg
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1.3.DELIMITACION DE LA INVESTIGACION

Campo: Socio-Ambiental
Area: Publicitaria
Aspecto: Propuesta grafica para la buena aplicacion de la publicidad exterior de la ciudad

para el mejoramiento de su ornato.

Tema:

“Estudio y Difusion de una Campafia para la aplicaciéon de la ordenanza municipal de las
publicidades del sector Urbano de la ciudad de Portoviejo"

Problema:

¢Por qué la municipalidad de la ciudad de Portoviejo no hace cumplir la ordenanza en la
ubicacion, distribucion y disefio de la publicidad en la via publica de la ciudad?
Delimitacion espacial:

El siguiente trabajo investigativo tendra lugar en el Sector Urbano de la ciudad de
Portoviejo.

Delimitacion temporal:

La investigacion se la realizara a partir del mes de Septiembre 2011 — Febrero 2012.

o)
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1.4 JUSTIFICACION

1.4.1. JUSTIFICACION SOCIAL

A través del proyecto propuesto estamos cumpliendo con nuestra funcion como
disefiadores gréficos, ya que al investigar del mal efecto en el ornato de la ciudad
ocasionado por la falta de control en la ubicacion y distribucién de la publicidad en la via
publica de la ciudad de Portoviejo. Propondremos darle soluciones aplicables, para que de
esta manera mejorar el aspecto y calidad en la publicidad de la via publica. Es por ello que
esta investigacion motiva a establecer propuestas graficas para embellecer la ciudad y

revalorizar el disefio aplicado en la publicidad.

Se lo realizara mediante un previo estudio el cual determinard la mala utilizacion,
ubicacién y el mal disefio empleado para las publicidades; recordando que existe una
ordenanza municipal aplicada a la misma la cual no se la hace ejecutar por medio de las

autoridades encargadas.

Lo que buscamos como disefiadores es proponer soluciones alternativas viales las cuales
nos lleven a un buen desempefio de nuestro trabajo investigativo mediantes fotografias y
montajes presentaremos a la ciudadania y autoridades un antes y un despues de la
aplicacion, esto se informara mediante puntos de informacion los cuales nos servirdn como

muestra de un plan de aplicacion de la publicidad en la ciudad.

T
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Ademas se graficara la ordenanza municipal aplicada en la publicidad; para que de esta

manera los ciudadanos, comerciantes y habitantes en general puedan tener una imagen

clara de lo que se quiere aplicar.

1.4.2. JUSTIFICACION POLITICA

De acuerdo al capitulo VIII ; articulos del 55 al 64 se puede observar claramente que existe
una ordenanza municipal donde se describe el tipo de publicidad, los permisos anuales, los
registros de instalacion, la tarifa, las sanciones, los avisos prohibidos, la publicidad

electoral y los avisos abandonados.
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1.5. FACTIBILIDAD

El presente proyecto es factible ya que tanto las autoridades municipales como los
comerciantes y la ciudadania en general estdn conscientes del problema que se vive en las
calles céntricas de la Ciudad de Portoviejo, el desorden y el ruido visual que existe es
evidente; por lo tanto seria de suma importancia la realizacion de una campafia que motive

a revalorizar y embellecer el ornato de la Ciudad.
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1.6. OBJETIVOS

1.6.1. OBJETIVO GENERAL

Difundir la ordenanza municipal de las publicidades en el sector urbano de la Ciudad de

Portoviejo, por medio de una campafia publicitaria.
1.6.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS

. Crear un esquema gréafico por medio de iméagenes y montajes para la aplicacion de
la ordenanza municipal de la publicidad.

. Generar ejemplos de aplicacion de la publicidad de acuerdo a ordenanzas
(imégenes, montajes y graficos)

. informar a la ciudadania por medio de piezas graficas (tripticos, dipticos, broshoure,

roll up entre otros)

R
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2. MARCO TEORICO

2.1. LAPUBLICIDAD

La publicidad es una forma de comunicacion persuasiva que pretende informar y, sobre
todo, convencer a los destinatarios para que actien de una forma determinada.

“El aire que respiramos se compone de oxigeno, nitrogeno...y publicidad.”

¢De verdad respiramos publicidad? Quizé resulte algo exagerada esta afirmacion, pero de
ella se desprende una evidencia dificil de contradecir, y es que la publicidad se ha instalado
en nuestra vidas. Su indiscutible presencia en la sociedad genera partidarios y detractores.
En cualquier caso, para defender una postura u otra hace falta conocer qué secretos
encierran los anuncios.

En la ciudad (simbolo de la modernidad) se desarrollan un modo de vida en el que el
consumo va teniendo cada vez mayor importancia y el gran almacén es su gran
protagonista. Se impone la moda homogénea en una sociedad que comienza a demostrar su
ostentacion y opulencia. La publicidad a fines del siglo XIX ha conquistado
definitivamente la calle y su presencia es cada vez mayor en los medios de comunicacion
de la época, es decir, en los periddicos.

Estos primeros mensajes publicitarios son anénimos y genéricos, las marcas ain no tienen

la importancia que han llegado a adquirir y los mercados no estan segmentados.

iR
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2.1.1. NATURALEZA DE LA PUBLICIDAD

Nadie discute que la Publicidad es una realidad imprescindible hoy en dia. En una sociedad
consumista y competitiva como la nuestra, es indudable que para lograr vender productos
sera preciso, primeramente, darlos a conocer, para lo cual es indispensable publicitarlos.
Para entender cabalmente la importancia actual de la Publicidad, es necesario preguntarse
por su naturaleza. Si bien es cierto que se le define de muchas y muy variadas formas, los
expertos coinciden en un par de aspectos medulares: en primer lugar, es un medio o
instrumento eficaz para difundir mensajes comerciales y, en segundo, su objetivo es dar a
conocer la existencia de un producto (bien o servicio) que se pone a disposicion del pablico
para su consumo o contratacion. La accion publicitaria busca la notoriedad de la empresa y,
como finalidad inmediata, persigue el rendimiento econémico. Su funcion es, entonces, dar
a conocer productos y servicios y crear una relaciébn comunicativa entre productores y
consumidores.

Podemos deducir de todo esto que la actividad publicitaria tiene, por un lado, una finalidad
informativa y, por otro, un objetivo instrumental persuasivo de tipo comercial 0 econémico.
Es decir, que no solo pretende dar a conocer un producto o servicio, sino que, ademas,
busca persuadir al destinatario para que lo adquiera. La persuasion, por tanto, se suma a la
informacién. Informar y persuadir: he ahi sus dos funciones, a las cuales puede agregarse
una tercera, el entretenimiento, que ha ido adquiriendo cada vez mayor relevancia por lo

que no se le puede desconocer.

k":}?mwﬂa
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2.1.2. VALIDACION SOCIAL

A diferencia de las Relaciones Publicas, la Publicidad se ha ganado un espacio en la
sociedad. Tanto para la opinion publica como en las empresas es necesaria. Esta validacion

social ha ido de la mano con la profesionalizacion de la actividad publicitaria.

En sintesis se puede decir:

La Publicidad tiene en la sociedad actual un caracter omnipresente. Dificilmente podemos
prescindir de ella.

La Publicidad influye en nuestros habitos y costumbres, muchas veces sin que nos demos
cuenta. Por esta razdn, es de vital importancia un buen uso de ella.

Verdad y persuasion son dos aspectos centrales de la Publicidad.

Desde el punto de vista econémico, la Publicidad mueve miles de millones de ddlares al

afio en todo el mundo.

Lo curioso de la publicidad, es que no son necesariamente los anuncios que mas nos gustan
los que mas efecto nos causan. De hecho hay algunos que son excelentes; no se cansa uno
de verlos, y cuando se piensa en ellos, uno no recuerda lo que estaban anunciando; o si lo
recuerda (por ejemplo coches), no recuerda cual era la marca anunciada. Este es un peligro
cierto de las campafas publicitarias; un anuncio, habria que evaluarlo en funcion de la
efectividad del mismo y no de su belleza o buen gusto artistico; y al decir “efectividad, no
es referirse Unicamente a que uno se acuerde de lo que se anuncia, sino que acabe

utilizando o recomendando el producto”.

k":}?mwﬂa

20



“Eotudio 4 Dijusidn de la Campaiia para la aplicaciin de la ordenanya municipal de las pabllicidades del secton Unbano
de la ciudad de Portouicso"
Autores:
Lawa Stephania Wendoza Palacios
Wiguel Fabricio Cedeito Chinga
2.2. CONTAMINACION VISUAL

A todos nos gusta contemplar la naturaleza, ya sea un bosque, las montafas, un lago o
caminar por una playa limpia y que nuestro lugar de trabajo sea agradable.

Cuando vamos por la carretera y observamos sus orillas llenas de papeles, botellas, latas u
otros objetos, realmente nos sentimos molestos. De igual forma cuando estamos a la orilla
del mar y vemos que la marea ha dejado entre las rocas o en la arena vasos de poliestireno
y otro tipo de desechos; o bien, cuando caminamos por la playa descalzos y nos herimos un
pie con un trozo de lamina o de vidrio que quedo6 enterrado en la arena porque alguien lo
dejo por flojera, mala educacién y falta de respeto a un entorno que no sélo le pertenece a
esa persona sucia si no que nos pertenece a todos y que por lo tanto, tenemos la obligacién
de conservar en las mejores condiciones posibles.

Si se trata del campo, cualquier roca mas o menos plana que se vea desde la carretera se
utiliza para propaganda de todo tipo, politica, comercial o graffiti.

El abuso de material publicitario comercial, a veces en los lugares mas inapropiados desde
el punto de vista estético, es otro de los contaminantes visuales mas comunes en nuestra
época. Parece que el pasatiempo de moda es pintar letreros, con frecuencia insultantes en
contra o a favor de un personaje de actualidad, de alguna pandilla rival, de alguna ideologia
o simplemente como una forma de desahogo o agresividad, en lugares a veces inaccesibles

y peligrosos.

1

! JAUREGUI, Alejandro. 2001. http://www.gestiopolis.com/canales/demarketing/articulos/23/8mpublicitaria.htm

%Wwﬂg

21



“Eotudio 4 Dijusidn de la Campaiia para la aplicaciin de la ordenanya municipal de las pabllicidades del secton Unbano
de la ciudad de Portouicso"
Autores:
Lawa Stephania Wendoza Palacios
Wiguel Fabricio Cedeito Chinga

2.2.1. ESTIMULOS VISUALES EN ESPACIOS

INTERIORES

Un ambiente carente de los estimulos necesarios para el funcionamiento normal de la
atencion humana puede disminuir la creatividad y la capacidad de resolver problemas,
facilitando la apatia. Como ejemplo citemos la mayoria de las oficinas publicas y muchas
escuelas, colegios y claustros universitarios. Por el contrario, si un espacio interior se halla
saturado de fuentes de informacién disimiles, el resultado puede afectar la capacidad de
concentracion, volviéndola dispersa. La combinacién de colores se suma a este efecto de la
complejidad visual en los ambientes. Muchas veces nos quedamos parados frente a una
gondola de un supermercado, bombardeados por la variedad de objetos y colores, sin saber
0 recordar siquiera si queremos comprar algo de ese sector. Es como si nuestro cerebro
hubiera entrado en cortocircuito.

Estos factores, sumados al resto de las influencias ambientales, tienen alta incidencia en el
grado de eficiencia laboral en muchas empresas e instituciones.

La contaminacién visual no es tan s6lo un problema de estética, como vimos puede afectar
tanto a la salud psicofisica como al desenvolvimiento de la conducta humana y a la

eficiencia laboral. En Gltima instancia, tiene que ver con nuestra calidad de vida.

2

’DIARIO HOY. 2005. http://www.hoy.com.ec/noticias-ecuador/contaminacion-visual-y-letreros-214909-214909.html
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2.3. ASPECTO HISTORICO

2.3.1. FUNDACION DE LA CIUDAD DE PORTOVIEJO

El Viernes 12 de Marzo de 1535 Puerto Viejo, segunda Ciudad en Territorio de los Quitus,
primera de la Costa Ecuatoriana, quinta en el Pacifico Sur, nace con el nombre de Villa
Nueva, fundada por el capitan Francisco Pacheco, Villa a la que el emperador Carlos V le
dio el titulo de Ciudad y le Ilamo San Gregorio por haber sido fundada en el dia del Santo
Apostol de Espafia en los territorios del cacique Cancebi, territorios a los que Espafia
bautiz6 como Provincia de Puerto Viejo.

El 1541 las casas de Puerto Viejo eran humildes, todas ellas de madera, cafia y cady, faciles
presas de los flagelos que desde sus primeros afios de fundada causarian su ruina. Seria el
gran incendio de ese afio en que Portoviejo perdio el Libro Verde de su fundacion y el
escudo con que el Rey de Espafia la distinguiria por su calidad de ciudad espafiola y se vio
forzada Puerto Viejo a adoptar un escudo particular como propio.

En 1565, siendo Portoviejo pera ese afio una ciudad con 17 casas, teniendo una iglesia y un
monasterio de la Merced, y 14 familias espafiolas y 16 sefiores indios, el presidente de la
Real Audiencia de Quito, Hernando de Santillan, ordend que las 14 familias espafiolas
existentes en esta ciudad, la mitad de ellas se trasladaran hasta el pueblo de indios, cuyo
primitivo nombre fue Tocay, que dista a 6 lenguas, y donde existe una iglesia en donde
apaciguan sus almas los viajeros en trénsito cuando los navios hacen escala para
aprovisionarse de comida, agua y vituallas, para que dicho puerto se transforme en ciudad y
la nombro ciudad de San Pablo. Como los vecinos de Puerto Viejo reclamaron por esta

dura dispersion de sus congeneres, el presidente Santillan dispuso que se trasladen
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solamente aquellos que lo desearen, siendo tres familias las que decidieron poblar la nueva
Ciudad.

2.3.2. BREVE RASGOS DE SU HISTORIA COLONIAL

En 1741 se hace la siguiente descripcion de Portoviejo, que dice:

Puerto Viejo, es un partido tan dilatado que se pudiera hacer de su descrito otra separada
provincia, tiene veinticuatro lenguas de longitud y dieciocho de latitud y confina por la
costa con el pueblo de La Canoa, jurisdicciéon delo Gobierno de Cabo Passao, que dista 14
lenguas y con las inaccesibles montafias de Tosagua.

Sus pueblos son: Manta, Montecristi, Picoaza, CharapotoPichota y Jipijapa, con el
numeroso gentio de dos mil indios y mil quinientos mestizos, negros y mulatos, ambos
gobernados en lo temporal por un teniente y en los espiritual por dos curas benicditinos de
la clerecia, y dos regulares del orden de Nuestra Sefiora de la Merced.

Puerto viejo fue una tendencia de la Gobernacion de Guayaquil. Cuando se fundo la ciudad
tuvo gobernador, después al aumentar su territorio se lo dio el nominativo de corregimiento
y luego de tendencia de gobernacién de Guayaquil, pero su capital fue siempre Puerto

Viejo, que luego, en la época de la independencia, se le cambio a Portoviejo.

%Wwﬂg

24



“Eotudio 4 Dijusidn de la Campaiia para la aplicaciin de la ordenanya municipal de las pabllicidades del secton Unbano
de la ciudad de Portovicso"

Autores:

Lawna Stephiania Mendoza Palacios

Wiguel Fabricio Cedeito Chinga

2.3.3. PORTOVIEJO, CAPITAL DE LA PROVINCIA DE

MANABI

El 25 de Junio de 1824 el Congreso de Colombia creé el departamento de Guayaquil con
las Provincias de Guayaquil y Manabi, sugiriendo a la vida politica los cantones de
Portoviejo, Montecristi y Jipijapa.

El 3 de Septiembre de 1884, en sesion municipal, el jefe politico del cantén dio lectura al
oficio No 406 del Supremo Gobierno por el cual se ordena que las calles de esta ciudad se
le impongan nombres, de preferencia de nuestros hombres celebres o de fechas gloriosas,
asi como se precede a la numeracion de las viviendas.

El 17 de septiembre de 7884, los consejeros de la Provincia presentaron el informe que
contenia n los nombres que debian llevar las calles de esta ciudad, y que fueron calles
laterales: Col6n, Bolivar, Sucre, Cordova, Santander y Quiroga; calles verticales:
Rocafuerte, Mejia, Morales, Olmedo, Ricaurte, Orden, La Libertad, Pacheco.

El 17 de Agosto de 1887, por medio del Gobernador de la Provincia, el consejo Cantonal
resolvio, ante la inexistencia de boticas formales, solicitar a los Unicos establecimientos
comerciales que venden medicinas, atiendan y provean a cualquier hora de la noche a los

pobladores de la ciudad.

3

® MOLINA, Ramiro.2009. Historia de Portoviejo
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25. RUIDO VISUAL
En clase tratamos una lectura con respecto al papel que juega la imagen visual en la

comunicacion.

“Las imagenes, como los mensajes verbales, son vulnerables
a la interferencia aleatoria que los ingenieros llaman ‘ruido’.
Necesitan el mecanismo de la redundancia para superar este

peligro.”

Obviamente como ingenieros tratamos el ruido de una imagen

de manera diferente que los disefiadores. Para el caso de los

disefiadores, lo manejan de manera artistica en una composicion visual.

El problema, es que muchas veces sobreexplotan ese recurso, quiza pretenden llamar la
atencion del observador generando ruido visual, trayendo como consecuencia que haya un
esfuerzo (para un simple mortal que no entiende de disefio) por parte del observador para

diferenciar la parte artistica y la parte informativa.

“Las imagenes, como los mensajes verbales, son vulnerables a la interferencia aleatoria que
los ingenieros llaman ‘ruido’. Necesitan el mecanismo de la redundancia para superar este

peligro.”

Obviamente como ingenieros tratamos el ruido de una imagen de manera diferente que los
disefiadores. Para el caso de los disefiadores, o manejan de manera artistica en una

composicion visual.
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El problema, es que muchas veces sobreexplotan ese recurso, quiza pretenden llamar la
atencion del observador generando ruido visual, trayendo como consecuencia que haya un
esfuerzo (para un simple mortal que no entiende de disefio) por parte del observador para

diferenciar la parte artistica y la parte informativa.

2.6. DISENO Y COMUNICACION

2.6.1. DISENO

Utilizado habitualmente en el contexto de las artes, ingenieria, arquitectura y otras
disciplinas creativas, disefio se define como el proceso previo de configuracion mental,

"pre-figuracién”, en la busqueda de una solucién en cualquier campo.

Etimoldgicamente derivado del término italiano disegno dibujo, designio, signare, signado
"lo por venir", el porvenir vision representada graficamente del futuro, lo hecho es la obra,
lo por hacer es el proyecto, el acto de disefiar como prefiguracion es el proceso previo en la
bdsqueda de una solucion o conjunto de las mismas. Plasmar el pensamiento de la solucion
mediante esbozos, dibujos, bocetos 0 esquemas trazados en cualquiera de los soportes,
durante o posteriores a un proceso de observacién de alternativas o investigacion. El acto
intuitivo de disefiar podria llamarse creatividad como acto de creacion o innovacion si el
objeto no existe, o es una modificacion de lo existente inspiracion abstraccion, sintesis,

ordenacion y transformacion.
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Referente al signo, significacion, designar es disefiar el hecho estético de la solucion

encontrada.

Es el resultado de la economia de recursos materiales, la forma y el significado implicito en
la obra dada su ambigua apreciacion no puede determinarse si un disefio es un proceso
estético cuando lo accesorio o superfluo se antepone a la funcién o solucion. El acto
humano de disefiar no es un hecho artistico en si mismo aunque puede valerse de los
mismos procesos Yy los mismos medios de expresion, al disefiar un objeto, o signo de

comunicacion visual en funcién de la basqueda de una aplicacién préactica.

El verbo "disefiar" se refiere al proceso de creacion y desarrollo para producir un nuevo
objeto o medio de comunicacion (objeto, proceso, servicio, conocimiento o entorno) para
uso humano. El sustantivo "disefio" se refiere al plan final o proposicion determinada fruto
del proceso de disefiar (dibujo, proyecto, maqueta, plano o descripcion técnica) o, mas
popularmente), al resultado de poner ese plan final en practica (la imagen o el objeto

producido).

Disefar requiere principalmente consideraciones funcionales y estéticas. Esto necesita de
numerosas fases de investigacion, analisis, modelado, ajustes y adaptaciones previas a la
produccién definitiva del objeto. Ademéas comprende multitud de disciplinas y oficios
dependiendo del objeto a disefiar y de la participacion en el proceso de una o varias

personas.

Disefiar es una tarea compleja, dinamica e intrincada. Es la integracion de requisitos
técnicos, sociales y economicos, necesidades biologicas, con efectos psicologicos y
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materiales, forma, color, volumen y espacio, todo ello pensado e interrelacionado con el

medio ambiente que rodea a la humanidad. De esto Ultimo se puede desprender la alta

responsabilidad ética del disefio y los disefiadores a nivel mundial. Un buen punto de

partida para entender éste fendmeno es revisar la Gestalt y como la teoria de sistemas

aporta una visién amplia del tema. Un fil6sofo contemporaneo, VilémFlusser, propone, en

su libro Filosofia del disefio, que el futuro (el destino de la humanidad) depende del disefio.

2.6.2. COMUNICACION VISUAL

* Es un proceso de elaboracion, difusion y recepcion de mensajes visuales. En ella
influyen: el emisor, el receptor, el mensaje, el cddigo, el medio o canal y el referente. El
concepto de comunicacion visual puede ser tratado desde varias perspectivas Fuente

Codificacion Mensaje Retroalimentacion Ruido Canal Decodificacion Receptor

* Quien emite el mensaje Quien recibe el mensaje Lo que se transmite El conjunto de
normas y procedimientos gue relacionan significantes con significados. El soporte a través

del cual se trasmite el mensaje Fuente Receptor Mensaje Codigo Canal

26.21. FUNCIONES DE LA IMAGEN

Las funciones de la imagen son formas muy representativas que
se pueden asociar a la de comunicacién de la imagen o
comunicacion visual. Estas funciones no tienen por qué aparecer

aisladas, sino que a menudo aparecen simultaneamente, aunque

alguna de las funciones predomine sobre el resto. Las funciones

de la imagen son las siguientes:
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FUNCION EXPRESIVA O EMOTIVA Tienen como objetivo transmitir emociones. Se

trata de imagenes utilizadas con finalidad sentimental.

FUNCION CONATIVA, APELATIVA O EXHORTATIVA Es aquella relacionada con
la persuasion, cuyo objetivo es convencer. Los mensajes publicitarios son los usuarios por

excelencia de esta funcion.

FUNCION REFERENCIAL O INFORMATIVA Son iméagenes cuyo objetivo es
informar. Su funcion es ilustrar un texto o una noticia. Su uso es acusado en libros de texto

0 prensa, asi como también en sefiales de trafico.

FUNCION POETICA O ESTETICA Consiste en aquella imagen que busca la belleza

con sentido artistico, estético. Son imagenes que valen en si mismas.

FUNCIONF A TI CA Se trata de aquella que tiene como objetivo Ilamar la atencion.
Es muy frecuente en el uso de contrastes, en los tamafios y al igual que la conativa es muy

utilizada en los mensajes publicitarios.

FUNCION DESCRIPTIVA Ofrece informacion detallada y objetiva sobre aquello que

representa. (Dibujos cientificos, mapas).

TEXTURA
FUNCION METALINGUISTICA Es aquella FORMA
SOF0
ESTRUCTURA.
funcién que se refiere al cddigo, has de conocer el . MODULO
MENSAVE MOVIMIEN TO
cddigo para otorgarle un significado. VISVAL

Il NFORMACION]
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27. ORNATO. LIMPIEZA DE VIAS Y ESPACIOS PUBLICOS
El ornato es una forma de colaborar de los ciudadanos con su pueblo nos ayudara a
mantener un ambiente natural mejor. Como ciudadanos debemos cumplir con la cuota
minima mensualmente del pago de ornato. Para que los trabajadores utilicen distintos
materiales, como podremos conocer a distintos ciudadanos son los que sufren porque son
los que viven a la orilla de rios, barrancos vy otros los que sufren a causa de la
contaminacion del ambiente de la ciudad. Para poder evitar esto todos los ciudadanos deben

velar por el cuidado y la limpieza de su ciudad, para tener calles limpias y libres de

contaminacion.

La limpieza de nuestra ciudad, comprende la realizacion de las diversas actividades de
saneamiento, disposicion de desechos sélidos, limpieza y ornato en las vias de una ciudad.
Lo cual conlleva desde no tirar la basura en la via publica hasta la realizacion de barrido de
calles y avenidas, banquetas, limpieza de tragantes, limpieza de sefiales de transito, postes y
seméaforos, evacuacion y limpieza de basureros peatonales y basureros clandestinos, asi

como lavado a presion en areas sumamente contaminadas.

La limpieza de una ciudad es también el reflejo de la cultura y la educacion de su gente,
existe la necesidad de reavivar estos principios para poder relacionar la conciencia con la

conducta de cada persona.

Todos debemos de ser conscientes y no tirar basura en las calles para no contaminar nuestro

medio ambiente.
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28. CAMPANA PUBLICITARIA

Se define como: "El conjunto de elementos y mensajes publicitarios que se realizan
basicamente a través de los medios de comunicacion”, sin embargo, una camparia no solo
es un conjunto de spots, carteles, materiales POP y demas promoinstrumentos que
cotidianamente vemos por diferentes medios de comunicacion. Detras de cada anuncio
existe un trabajo coordinado que permite convertir la labor creativa en una estrategia de
comunicacion. ElI camino comienza l6gicamente por el anunciante, que es quien demanda

el desarrollo de una campafia, para lanzar al mercado un nuevo producto, para reforzar la

confianza de los consumidores en uno ya existente u otro objetivo.

281. EL PROCESO CREATIVO DE UNA CAMPANA

PUBLICITARIA

Generalmente en las grandes firmas es el departamento de marketing quien se pone en
contacto con una agencia publicitaria en busca de una idea que satisfaga la filosofia y
objetivos de la empresa, pero en las pequefias empresas seguramente el brieff se realizara
con los duefios o directivos. La agencia pondrd en accion a sus creativos para que estos,
teniendo en cuenta las directrices que marca la firma y los usos comunicativos de la

audiencia, forjen lo que se convertira en la idea central: el concepto creativo del spot.

El concepto creativo debe ser revisado a través de la historia que cuenta (Storyboard), y la
forma en que funciona en cada promoinstrumento que es presentado -en forma de dummie

al anunciante para que de su aprobacion. Si esto ocurre, la agencia creara el proyecto de
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campafa con los promoinstrumentos mas adecuados y se pondra en contacto con una

productora o los freelancers requeridos.

Las productoras tienen como acometido la realizacion de los promoinstrumentos, por
ejemplo un spot, un cartel, un triptico y demas. Cuando se ha dado la edicion final del
promoinstrumento, éste ya esta listo para ser transferido a cualquier formato audiovisual
(Radio, TV, salas cinematogréaficas) o formatos impresos y multimedia, en el que pueda ser

difundido.

2.8.2. EL BRIEFF DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA

El brieff es un concepto que hace referencia a la reunidon entre el publicista y el anunciante,
en donde se toman acuerdos, preparativos, medidas, conocimiento de lo realizado y los
diferentes problemas que se puedan derivar de la creacion, planificacion, desarrollo y

ejecucion de una campafia de publicidad.

Aungue no existen maneras Unicas de planear campafias publicitarias, es pertinente tener
siempre en cuenta que durante el brieff se deben resolver la mayor parte de los
requerimientos de informacién, iniciando con el conocimiento del producto o servicio que

se publicitara.
2.8.3. EL CONCEPTO CREATIVO

El concepto creativo del mensaje serd un escena representativa que contenga los estimulos
que se emplean en el siguiente storyboard, escrito como un pasaje dramatico en la vida de

una pareja, para evidenciar claramente el uso de las factores de estimulo.
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2.8.4. CONCLUSIONES
Las agencias publicitarias generalmente "juegan” en el mercado de las “grandes ligas"”, es
decir, tienen equipos admirables de talento creativo para elaborar las estrategias de
comunicacion que las firmas poderosas requieren, con grandes presupuestos, por ello
resulta caro para las pequefias y medianas empresas hacer una publicidad de relumbrén, sin
embargo, esto no quiere decir que estén impedidas de comunicarse con sus clientes,
especialmente si se comprende que en esencia la publicidad es creatividad y los
promoinstrumentos son Unicamente formas, que pueden ser compensadas. jSi no puede
pagar la publicidad en radio, atrévase a grabar un mensaje con gran imaginacion y

difundirlo con un altavoz!

o)
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29. HIPOTESIS

29.1. HIPOTESIS GENERAL

La aplicacion de un plan piloto soportado en la ordenanza municipal de las publicidades,

mejorard los aspectos de disefio, ubicacion y distribucion del ornato de la ciudad.

2.9.2. HIPOTESIS ESPECIFICAS

Las imagenes y los montajes del antes y él después motivaran a los habitantes y

comerciantes de la ciudad

La falta de conocimiento y de aplicacion de la ordenanza por parte de las autoridades

provoca la mala utilizacion de las publicidades.

2.9.3. UNIDADES DE OBSERVACION Y ANALISIS

. Autoridades del M. 1. Municipio de Portoviejo
. Habitantes de la ciudad

. Comerciantes informales y formales

. Turistas

. Profesionales graficos
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29.43.MATRIZ DE OPERACIONALIZACION DE LAS

VARIABLES

Conceptualizacion Categorias Indicadores | Items Bésicos Técnica Fuente

Instrumento
La publicidad es un medio dirigido al | Camparia Fotografias ¢De que manera | Encuestas y | Comerciantes
publico en movimiento, usualmente | Publicitaria de | Montajes aportara el material | entrevistas  para | y habitantes de
en vias de transportacion terrestre, y | Difusion Broshures grafico publicitario | los comerciantes | la ciudad de
siempre fuera de casa. Estan Gréficos en los comerciantes | y habitantes de la | Portov3iejo
conformados por los llamados y habitantes de la | aplicacion de la
anuncios espectaculares o carteleras, ciudad de | publicidad
rotulos, banners, roll up Portoviejo? exterior.

Observacion  de

las publicidades

exteriores con el

cambio en

o
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imagenes y
montajes.
Ordenanza ¢Cual sera el aporte | Observacion  de | Comerciantes
Municipal Gréficos social de la | los comerciantes | y habitantes de
graficada lustraciones | ordenanza y habitantes al | la ciudad de
graficada? momento de ver | Portoviejo
la ordenanza
2.9.4.2. Variable Dependiente
Ornato de la ciudad Portoviejo
Conceptualizacién Categorias Indicadores | Items Técnica Fuente
Bésicos Instrumento
El ornato es una forma | Comerciantes | La publicidad | ¢Que Encuestas a | Comerciantes
de colaborar de los | y habitantes de | en el ornato | beneficio los habitantes | y habitantes de
ciudadanos  con  su | laciudad. delaciudad. | genera la |y la ciudad de
pueblo nos ayudara a publicidad comerciantes | Portoviejo por
mantener  un  mejor al ornato de | de la ciudad. medio de la
ambiente natural. la ciudad? Observacion publicidad.

La limpieza de nuestra
ciudad, comprende la

realizacion de las
diversas actividades de

saneamiento, disposicion

de la
publicidad
empleada en

el ornato de la

ciudad.
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de desechos sélidos,
limpieza y ornato en las
vias de una ciudad.
Autoridades Plan piloto | ;Qué interés | Entrevistas a | Autoridades
Municipales de la | tendrian las | las Municipales.
aplicacion de | autoridades | autoridades
la publicidad. | de la | municipales
aplicacion para la
del plan | aceptacion del
piloto de la | plan piloto.
publicidad?
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3. MARCO METODOLOGICO

31. MODALIDAD DE LA INVESTIGACION

Para la ejecucion del trabajo investigativo se implementaran los siguientes metodos

investigativos.

Investigacion documental de tipo bibliogréfica e historial, ya que se investigara en las

leyes u ordenanzas aplicadas en la ciudad.

Investigacion de Campo porque debemos de tener contacto con las publicidades y los

habitantes para el procedimiento de encuestas, entrevistas y observaciones.

Investigacion Experimental porque obtendremos informacion por medio de la observacién

del mal empleo de las publicidades en el ornato de la ciudad.
32. METODOS

Los métodos que se aplicaran en dicha investigacion seran los siguientes:

3.2.1. METODOS INDUCTIVOS-DEDUCTIVOS: Porque observaremos hechos reales

para llegar al descubrimiento de la solucién del problema y la ejecucién de la misma.

3.2.2. METODOS ESTADISTICOS: Nos basaremos en datos cuantitativos y

cualitativos, para que se pueda definir la comprobacion de la hipotesis general.

3.2.3. METODOS BIBLIOGRAFICOS: Porque analizaremos las distintas leyes u

ordenanzas.

%Wwﬂg
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33. TECNICAS

Por medio de las técnicas podremos ordenar las etapas de la investigacion, llevar un control
de datos que nos proporcionara diversos medios e instrumentos para la recoleccion de la

investigacion, se realizaran las siguientes técnicas:
3.3.1. Encuestas: Se las realizara a la ciudadania (comerciantes — habitantes)

3.3.2. Entrevistas: Se aplicara entrevistas para los profesionales conocedores. (Arquitectos,

ingenieros, disefiadores graficos, publicistas)
3.3.3. Observacion: La observacion de lo investigado. (Las publicidades)

3.4. INSTRUMENTOS

. Leyes

. Planos de la ciudad

. Ordenanzas

. Libreta para apuntes

. Camara Fotogréafica

. Formularios de Entrevistas y Encuestas

. Computadora con Programas apto para la elaboracion de la investigacion

o)
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3.5. POBLACIONY MUESTRA

3.5.1. POBLACION

La Poblacion de nuestro trabajo investigativo serdn los habitantes de la ciudad de

Portoviejo (273... habitantes datos arrojados por el INEC censo 2010)
3.5.2. TIPO DE MUESTRA

El tipo de muestra que nosotros vamos aplicar en la investigacion es la aleatoria simple, ya

que le da la oportunidad a los miembros de la poblacion a ser tomados como muestra.
3.5.3. TAMANO DE LA MUESTRA

Poblacion 280.029
Mujeres.- 142.060
Hombres.- 137.969
Para el calculo del tamafio de la muestra aplicaremos la siguiente formula
n = Z2PxQ N
72 PxQ + N e2

Donde:

n=  Muestra

N = poblacion 280.029

o)
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Z = nivel de confianza (1.96)

P = probabilidad de ocurrencia (0.50)

Q= probabilidad de no ocurrencia (0.50)

e = nivel de significancia (margen de error 1-10)

n= (1,96)2 (0,5) (0,5) (280029)

(1,96)2 (0,5) (0,5) + 280029 (0,05)>

n= (3,8416) (0,5) (0,5) (280029)

(3,8416) (0,5) (0,5) + 280029 (0,25)

n=  268939.85

70007.49

n=  384.16
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3.6. RECOLECCION DE LA INFORMACION

Para el presente proceso investigativo se realizara una recoleccion de informacion a través
de fuentes primarias como encuestas y entrevistas de los comerciantes y habitantes de la

ciudad de Portoviejo y observacion a las publicidades.

Como fuente secundaria tenemos la recopilacién bibliografica mediante leyes, ordenanzas,

articulos y sitios web.
3.7. PROCESAMIENTO DE LA INFORMACION

Para procesar nuestra informacion necesitaremos de la ayuda de varios software como:
Edicion de textos: Microsoft Office Word 2010

Datos Estadisticos: Microsoft Office Excel 2010

Presentacion Gréfica: Powerpoint 2010

Retoque Fotograficos: Adobe Photoshop CS4

llustraciones digitales: Adobe llustrator y 3D max

k":}?mwﬂa
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4. ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

Encuestas realizadas a 400 transeuntes en el sector urbano de la Ciudad de Portoviejo

1.- ¢Conoce usted sobre alguna normativa de publicidades que haya sido socializada en la
comunidad?

éConoce usted sobre alguna normativa de
publicidades que haya sido socializada en la
comunidad?

100% -
80%
60%
40%
20%

0%

ANALISIS E INTERPRETACION DEL CUADRO Y GRAFICO N° 1

Claramente podemos observar que la mayor parte de las personas encuestadas no conocen

la existencia de alguna normativa de publicidades que haya sido socializada con la

comunidad, que solo un 6% conoce acerca de esta normativa mientras que un 94%

desconoce totalmente.
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2.- ¢Conoce usted acerca de la existencia de una ordenanza municipal de

publicidades?

¢Conoce usted acerca de la existencia de una
ordenanza municipal de publicidades?

100%
80%
60%
40%
20%

0%

ANALISIS E INTERPRETACION DEL CUADRO Y GRAFICO N° 2

Como observamos en el grafico el 95% de las personas encuestadas no tiene conocimiento

sobre la ordenanza municipal de publicidades que existe en Portoviejo, mientras que un 5%

es apenas el que tiene conocimiento sobre dicha ordenanza.
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3.- ¢ Es importante para usted la imagen de la Ciudad?

¢Es importante para uste la imagen de la
Ciudad?

100%

100%
80%
60%
40%

20%

0%

Si

No

ANALISIS E INTERPRETACION DEL CUADRO Y GRAFICO N° 3

Es evidente que para la ciudadania en general es muy importante mantener el ornato de la
ciudad con la mejor imagen; sin embargo eso no se refleja en las calles de la ciudad mucho

menos en el sector comercial donde es casi imposible observar una imagen adecuada que

mantenga el ornato de la ciudad en perfecto estado.
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4.- Cree usted que la ubicacion de publicidades en la ciudad es el mas adecuado?

Cree usted que la ubicacion de publicidades
en la ciudad es el mas adecuado?

76%

80%

60%

40%

20%

0%

Tal vez

ANALISIS E INTERPRETACION DEL CUADRO Y GRAFICO N° 4

De acuerdo a grafico se puede observar que el 76% de las personas consideran que la

ubicacion de las publicidades en los locales comerciales no es el mas adecuado, un 24%

dice que tal vez y un minimo del 2% ha dicho que si.
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5.- ¢Cree usted que la campafia publicitaria seria la mejor opcion para hacer

conciencia entre los habitantes, comerciantes y autoridades de la importancia que

tiene aplicar la ordenanza municipal de publicidades en la ciudad?

¢ Cree usted que la campaiia publicitaria seria la mejor opcién para
hacer conciencia entre los habitantes, comerciantes y autoridades
de la importancia que tiene aplicar la ordenanza municipal de
publicidades en la ciudad?
76%
80%
60%
40%
20%

0%

Tal vez

ANALISIS E INTERPRETACION DEL CUADRO Y GRAFICO N° 5

Observamos que mas de la mitad de las personas encuestadas con un 76% estan de acuerdo

con la realizacion de la campafia de difusion, un 21% que no esta tan seguro que funcione

la campafia y un minimo del 2% nos ha dicho que no.
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Encuesta realizada a 20 comerciantes del sector urbano de la ciudad de Portoviejo.

1- ¢Conoce usted sobre la Publicidad?

1- éConoce usted sobre la
Publicidad?

100%

100% -
80%
60%
40%
20%

0%

Si

ANALISIS E INTERPRETACION DEL CUADRO Y GRAFICO N° 1

El 100% de los comerciantes encuestados conocen lo que es publicidad, sin embargo no
tienen una buena utilizacién de la misma en sus comercios. Es por ello que consideramos
que las personas duefias de sus comercios no tienen claro el concepto de publicidad y

mucho menos de la utilizacion de la misma; y claro esta descrito en el registro fotografico

que se ha podido observar.
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2.- ¢Sabe usted que existe una ley que regula la publicidad en la Ciudad?

é¢Sabe usted que existe una ley que regula
la publicidad en la Ciudad?

80%

60%

40%

20%

0%

ANALISIS E INTERPRETACION DEL CUADRO Y GRAFICO N° 2

De acuerdo al analisis estadistico 4 personas de 15 encuestadas que dan un 27% conocen

de una normativa que regula la publicidad en el sector urbano de la Ciudad de Portoviejo,

mientras que un 73% no conoce sobre la existencia de dicha normativa.
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3.- ¢Le gustaria conocer la ordenanza para que de esta manera se pueda organizar la

publicidad?

éLe gustaria conocer la ordenanza para
gque de esta manera se pueda organizar
la publicidad?

93%

100%

50%

0%

ANALISIS E INTERPRETACION DEL CUADRO Y GRAFICO N° 3

El 93% de los comerciantes encuestados si les gustaria conocer acerca d la ordenanza y de
esta manera tener un orden en la publicidad existente en el sector urbano de la Ciudad, y un

minimo del 7% no les gustaria conocer la ordenanza.
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4.- ¢Las Autoridades municipales alguna vez se ha acercado a dar informacion sobre

la Ordenanza Municipal?

éLas Autoridades municipales alguna
vez se ha acercado a dar informacion
sobre la Ordenanza Municipal?

100%
50%

0%

ANALISIS E INTERPRETACION DEL CUADRO Y GRAFICO N° 4

Como podemos observar, el 80% de comerciantes han dicho que las autoridades
municipales no han acercado a brindarles ningun tipo de informacién acerca de la

ordenanza y 20%, nos han dicho que si han recibido dicha informacion.
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5.- ¢ Es para usted importante el ornato de la ciudad?

¢Es para usted importante el ornato de
la ciudad?

100%

100%
80%
60%
40%
20%

0%

ANALISIS E INTERPRETACION DEL CUADRO Y GRAFICO N°5

Es evidente que para la ciudadania en general es muy importante mantener el ornato de la
ciudad con la mejor imagen; sin embargo eso no se refleja en las calles de la ciudad mucho

menos en el sector comercial donde es casi imposible observar una imagen adecuada que

mantenga el ornato de la ciudad en perfecto estado.
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6.- ¢Que opina usted sobre el lanzamiento de una campafia publicitaria de

concienciacion, que nos dé a conocer el manejo de la publicidad?

¢Qué opina usted sobre el lanzamiento de
una campana publicitaria de concienciacion,
qgue nos de a conocer el manejo de la
publicidad?

93%

100% -

50%

0%

Excelente

No le Gustaria

ANALISIS E INTERPRETACION DEL CUADRO Y GRAFICO N° 6

Al 93% de los comerciantes encuestados les parece excelente que se realice una campafia
de Difusién para la aplicacion de la ordenanza, mientras que un minimo del 6% no le

gustaria.
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7.- Se deberia aplicar la ordenanza municipal de publicidad en el sector Urbano de la

Ciudad?

Se deberia aplicar la ordenanza
municipal de publicidad en el sector
Urbano de la Ciudad?

86%

100%

50%

0%

ANALISIS E INTERPRETACION DEL CUADRO Y GRAFICO N° 7

Con un porcentaje del 86% de comerciantes encuestados nos han dicho que si se deberia

aplicar la ordenanza, mientras que el 13% no esta de acuerdo con la aplicacion.
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Entrevista a las Autoridades Municipales de Portoviejo

ACTA DE RENION
Entrevista realizada a la vicealcaldesa de la ciudad de Portoviejo:

Verdnica Mendoza

EMPRESA ENTREVISTADO (A) CARGO
Municipio de Portoviejo Sra. Verdnica Mendoza Vicealcaldesa
DETALLES

En la entrevista realizada a la vicealcaldesa de la ciudad nos dijo respecto a la ordenanza
municipal para la publicidad que si tiene conocimiento pero reconoce que no se ha respetado en
su totalidad, nos informo que se ha solicitado a través de la direccion correspondiente para su
respectivo cumplimiento y sancion pero a pesar de ello no dan solucién al caso. Nos dijo también
gue el municipio ha tratado de dar cumplimiento en base a las hormas de la ordenanza, pero que
los funcionarios dan permisos no correspondientes.

También nos dijo que el desorden visual es algo muy desagradable y que es sumamente
importante ya que es como la carta de presentacion de la ciudad. Dice que la ordenanza no es
nueva y que fue publicada en su momento fue publicada como la ley lo establece.

Ella esta muy de acuerdo con una campafia publicitaria que permita hacer conciencia entre los
habitantes, autoridades y comerciantes de la ciudad ya que estas personas e instituciones se lucran
de esto sin importarles el orden de la ciudad. Ademas nos dijo que el municipio contribuiria con
la logistica para que la ordenanza sea aplicada.

o)
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ACTA DE REUNION
Entrevista realizada a al Encargado del Departamento de Comunicacion:

Lcdo. Raul Sabando

EMPRESA ENTREVISTADO (A) CARGO
Municipio de Portoviejo Lcdo. Raul Sabando Encargado del Departamento
de Comunicacion

DETALLES

El Lcdo. Raul Sabando nos dijo estar en conocimiento de la ordenanza y que aplicandola de una
manera correcta, si existen sanciones ademas nos puso que en conocimiento que el departamento de
comunicacion es el encargado de normalizar el uso de la publicidad en la ciudad, nos informo que
es una prioridad el ornato de la ciudad y que la ordenanza se ha socializado en sesiones con los
concejales.

Afirmo estar de acuerdo con la idea de una campafia publicitaria para hacer conciencia de lo
importante de regular la publicidad en la ciudad a comerciantes empresas habitantes y autoridades
y su departamento esta de acuerdo en apoyarla dependiendo de la calidad de la propuesta.

o)
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Analisis fotografico de la mala utilizacion de publicidades en el sector Urbano de la Ciudad

de Portoviejo
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Registro de la utilizacidon de Publicidades en el

sector urbano de la Ciudad de Portoviejo
27%

30%
25%
20%
15%
10%
5%
0%
Publicidad de

Carteles Publicidad en
la Pared

Carteles
Luminosos Otras

ANALISIS E INTERPRETACION DEL CUADRO Y GRAFICO

Gracias a un estudio fotografico en todo el sector urbano de la ciudad de Portoviejo,
podemos observar que un 27% utiliza carteles en sus publicidades, el 25% utiliza

publicidad en la pared, el 8% utiliza carteles luminosos y un 20% esta divido en demas

publicidades tales como electorales, camparias publicitarias entre otras.

ORDENANZA MUNICIPAL
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CAPITULO VIII

DE LOS LETREROS Y AVISOS PUBLICITARIOS.-

Art. 55.- LETREROS Y AVISOS PUBLICITARIO.- Todo letrero o aviso publicitario
situado en la via pablica deberad ser registrado reglamentariamente. Se excepttan los
letreros completamente fijados adheridos a las fachadas de los edificios, que no
sobresalgan visualmente mas de treinta centimetros y aquellos ornamentales instalados
temporalmente, en razén de fiestas civicas o navidefias.

Art. 56.- REGISTRO MUNICIPAL DE AVISO PUBLICITARIOS.- En el registro
municipal correspondiente constara ademéas del nombre y direccion del propietario o
interesado, la ubicacion del letrero, la codificacién, las dimensiones de superficie total
publicitaria y la fecha de concesion inicial.

Para facilitar el control del Inspector Municipal en cada letrero, 0 en su soporte, estard
impreso y con tamafio de letra visible, la codificacion establecida, la fecha original del
permiso y la superficie total destinada a la publicidad.

Art. 57.- ANUALIDAD DE LOS PERMISOS.- Los permisos seran anuales. Vencido el
plazo el interesado tendréa diez dias laborables para tramitar u nuevo permiso. De estar en
mora el Municipio cobrara una multa equivalente al doble de la tarifa vigente por todo el
tiempo que haya transcurrido.

Art. 58.- REQUISITOS PARA INSTALACION DE AVISOS.- Para instalar un letrero
publicitario se requiere:

58.1.- Que se obstruya el paso peatonal o vehicular:

58.2.- Que no afecte el paisaje o derecho de vista de ningun vecino, de acuerdo a la
Ordenanza de la Municipalidad dictara para regular la estética de la ciudad.

58.3.- Estar debidamente registrado en la Municipalidad antes de su instalacion.

58.4.- El informe favorable de la  Direccion de Planeamiento Urbano obtenido
previamente a la obtencion del permiso

Art. 59.- DE LA TARIFA.- Se establece el pago de una tarifa anual equivalente al 75% del
salario minimo vital por concepto de tarifa por metro cuadrado de la superficie publicitada,
para este efecto toda fraccion de metro cuadrado paga como metro integro.
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Esta tarifa ser& Unica para toda clase de avisos instalados dentro de la via publica y en los
limites urbanos de la ciudad de Portoviejo.

Art. 60.- AVISOS PROHIBIDOS.- Queda terminantemente prohibida la instalacion de
pancartas o letreros fabricados en tela, material plastico, o cualquier otro elemento
colocado atravesando la via publica. La municipalidad las retirara inmediatamente, las
incautara y sancionara con el 125% del salario minimo vital en concepto de multa por
pancartas a las personas o empresas relacionadas con las marcas o eventos publicitados.

Art. 61.- DE LA MORA EN LE PAGO DE LOS SERVICIOS.- Cuando los permisos
publicitarios se encuentren en mora en el pago de la tarifa por mas de sesenta dias de
acuerdo al listado emitido por la Direccion financiera, los letreros o avisos a que
pertenecen los referidos permisos seran incautados por la Municipalidad o seran retirados
por cuenta del propietario, quién no podra recuperar los materiales sin haber cancelado el
valor adeudado y los gastos que por el retiro y embodegamiento la Municipalidad, o un
contratista por cuenta de ella hubiere incurrido. Pasado noventa dias los materiales no
retirados quedaran a favor de la Municipalidad o del contratista que actuare a nombre y por
encargo de ella.

Art. 62.- PROHIBICION ESPECIAL Y SANCIONES.- Quienes fueren encontrados
pintando en las areas publicas de la cuidad de Portoviejo publicidad o avisos comerciales
0 politicos, seran sancionados hasta con tres dias de detencién.

Art. 63.- DE LA PUBLICIDAD ELECTORAL.- La Municipalidad realizard
obligatoriamente acciones ante el Tribunal Supremo Electoral, para que a través de las
asignaciones economicas que le correspondan recibir a los partidos politicos, indemnicen
a la Corporacion Edilicia por dafios ocasionados por las pinturas y propaganda politica que
se hubiesen efectuado en sus areas publicas.

Art. 64.- AVISOS ABANDONADOS.- Los letreros que estuvieran en franco estado de
abandono y deterioro, o que ofrecieran peligro para los peatones y automotor seran
retirados de inmediato, y los gastos correspondientes facturados al propietario del letrero.
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Art. De la

Ordenanza

Registro fotografico actual de publicidades

Fotomontaje

(como deberia utilizarse la publicidad)

Art. 55 La ubicacion

del letrero, la
codificacion, las
dimensiones de
superficie total
publicitaria.

Analisis de los letreros y diferentes publicidades segun la Ordenanza

Art. 58.2.- Que no
afecte el paisaje o
derecho de vista de
ningln vecino, de
acuerdo a la

En la calle Ricaurte.
El uso con su aplicacion y desproporcion y
aplicacion de tamafio y diagramacion de

rotulo es muy frecuente
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Art.  62.- Quienes
fueren encontrados
pintando en

publicidad o avisos

comerciales ol
politicos, seran

sancionados hasta |
con tres dias de |

detencion.

areas publicas de la
cuidad de Portoviejo |
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La colocacion de letreros con pinturas y
publicidades en las paredes en via peatonal

es muy frecuente.

Con esta fotografia queremos resaltar la

mala utilizacibn de nombres no

apropiados, por lo que se deberia sugerir o

asesorar sobre la identidad corporativa
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5. CONCLUSIONES RECOMENDACIONES

5.1. CONCLUSIONES

e La falta de socializacion con la comunidad sobre la aplicacion de la ordenanza
municipal de publicidad conlleva a una mala utilizacion de las publicidades en los

locales comerciales.

e La poca informacion que existe entre autoridades municipales y los habitantes

(comerciantes).

e Las publicidades aplicadas en la ciudad de Portoviejo de acuerdo al estudio

realizado determina la mala aplicacion de la misma, tamafio, lugar y disefio.

e El ornato de la ciudad aunque es importante en los habitantes de la ciudad no se

evidencia el constante ruido visual en la via publica.

o)
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5.2. RECOMENDACIONES

e Se propone la realizacion de una campafa de difusion que permita dar informacion

del uso de la publicidad en los locales y diferentes comercios de la ciudad.

e Debe de existir una coordinacion entre las autoridades municipales y los habitantes

(comerciantes) para el uso y aplicacion debida de las publicidades.

e Capacitar a los comerciantes formales e informales sobre el desarrollo, uso y

aplicacion de las publicidades.

e Proponer la creacion de un departamento publicitario municipal el cual asesore

sobre el desarrollo, uso y aplicabilidad de las publicidades.
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6. PROPUESTA

6.1. TITULO DE LA PROPUESTA
CAMBIEMOS PORTOVIEJO.... Evitemos el ruido visual

6.1.2. JUSTIFICACION

Mediante un estudio realizado, basado en un registro fotografico podemos destacar la falta
de informacion por parte de las autoridades municipal que conlleva el desconocimiento de
los comerciantes informales de la ciudad acerca de la ordenanza de publicidad que existe
pero que no es aplicada; es por ello que se pretende difundir a través de una campafa
publicitaria la importancia que tiene aplicar la ordenanza de publicidad en el sector
comercial del canton demostrando como se podria revalorizar y embellecer la ciudad de

Portoviejo.
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6.2. IDENTIDAD DE LA LABOR INCLUSIVA

6.2.1. MISION

Lograr mediante la difusion de una campafa publicitaria, concienciar a los comerciantes y
la ciudadania en general la aplicacion de la ordenanza municipal de publicidad en la ciudad

de Portoviejo.
6.2.2. VISION

Aplicar la ordenanza de publicidad en el sector Urbano de la ciudad de Portoviejo

oo
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6.2.3. CAMPANA DE PUBLICIDAD

I. Planificacién de la Campafia de Publicidad

e Realizar una muestra comparativa a las Autoridades Municipales, de la Ciudad

actual y como quedaria si se aplicaria la Ordenanza Municipal.

e Con la utilizacion de diferentes piezas Graficas (Publicidad P.O.P.), en diferentes
lugares estratégicos de la Ciudad brindar informacion y persuadir a las personas

duefias de negocios y a la ciudadania en general.
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a. Anadlisis de la situacién.- | FASE
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. Resefa del Municipio de Portoviejo.-

MISION DE LA MUNICIPALIDAD DE PORTOVIEJO

Brindar servicios municipales de calidad e intervenir con transparencia como institucion
planificadora, reguladora y facilitadora del desarrollo humano con la participacion
ciudadana, haciendo de Portoviejo un canton competitivo, en el que se pueda vivir con

dignidad.

VISION DE FUTURO DE LA MUNICIPALIDAD DE PORTOVIEJO

La Municipalidad de Portoviejo, sera una institucion moderna, competitiva, de alta
productividad, de reconocido prestigio y referente valido de gestién municipal transparente,
que contribuya a mejorar permanentemente la calidad de vida de la comunidad. La gestién
de la Municipalidad de Portoviejo se sustentara en el ordenamiento juridico vigente,
estructura organica y funcional adecuada, servicios de calidad, trabajo en equipo,
sostenibilidad presupuestaria, proteccion al ambiente, participacion ciudadana,

comunicacion efectiva; y, en el compromiso y capacidad de sus recursos humanos.
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. Producto.-

CAMBIEMOS PORTOVIEJO... evitemos el ruido visual

Las Piezas que se utilizaran para la realizacion de dicha Camparia seran las siguientes:

Logotipo (manual corporativo e indumentaria)

O

Dipticos

o

Flyers

(@)

o Adhesivos

Spot publicitario

o

. Publico Consumidor .-

Esta Campana sera dirigida, por una parte a las Autoridades Municipales y por otra parte a

los comerciantes de Portoviejo y la Ciudadania en general.

El publico al que va estar dirigida esta campafia, sera a los habitantes de la Ciudad de
Portoviejo; ya que serdn quienes veran de qué manera se fortalecera la aplicacion de la

ordenanza de publicidades en el sector urbano del Canton.

o)
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. Distribucion.-
Para el desarrollo de la Campafia de Difusion denominada CAMBIEMOS
PORTOVIEJO... evitemos el ruido visual. Las diferentes piezas graficas estaran

distribuidas de la siguiente manera:

Destinaremos sitios estratégicos para cada una de las piezas a utilizarse para de esta manera
tener aceptacion por parte de los habitantes en general. Al hablar de sitios estratégicos nos
referimos donde haya frecuentemente transelntes; es asi que los afiches seran ubicados en
diferentes instituciones publicas y privadas de la ciudad y espacios adecuados donde no
interrumpan el paso ni mucho menos genere ruido visual, las vallas serdn colocadas en
lugares como esté dispuesto en la ordenanza municipal sin interrumpir la via publica, los
volantes, plegables, sticker, botones, lapiceros, tazas seran entregados en el municipio de
Portoviejo al momento de pagar la patente municipal de cada comerciante, ya que seria la
mejor manera de informar a nuestro publico objetivo; por ultimo el spot publicitario serd

transmitido en los canales de TV locales.
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. La Publicidad.-

La presente campafa de publicidad va estar conformada por diferentes piezas graficas que

comuniquen al publico espectador:

0 Logotipo (manual corporativo e indumentaria)
0 Dipticos

0 Flyers

0 Adhesivos

0 Spot publicitario
. Analisis de los Hechos.-

De acuerdo al registro fotografico que se ha podido observar, hemos llevado a cabo la
elaboracion de una campafia misma que se pretende llegar a fomentar la importancia entre
los comerciantes informales y a su vez con las Autoridades del Municipio de Portoviejo
para asi llegar aplicar la ordenanza, la cual se informard a la ciudadania en general
basandonos en diferentes piezas graficas con las cuales se lograra transmitir el mensaje que

pretendemos impartir en los habitantes del Canton.
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. Conclusiones.-

Basandonos en la falta de informacion que tienen los comerciantes informales acerca de la

ordenanza de publicidad se ha llegado a la conclusion:

o Se deberia informar a los comerciantes informales acerca de la ordenanza por medio

de piezas gréficas que demuestren y detallen cada articulo.

o Seguir difundiendo por medio de la campafa la existencia de la ordenanza

municipal
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Brief

CAMBIEMOS PORTOVIEJO... evitemos el ruido visual; esta campafia sera difundida a

los Comerciantes y la Ciudadania en general del sector urbano de la Ciudad de Portoviejo.

b. Establecimiento de la estrategia publicitaria.- 11 FASE
. Briefing.-

Previo a la ejecucion de la Campafa, se brindara informacion a los comerciantes y la
ciudadania en general sobre la importancia que genera la aplicaciéon de la ordenanza de
publicidad. Para lo cual utilizaremos diferentes piezas graficas, las mismas que haran

motivar el mejoramiento y embellecimiento del ornato de la Ciudad.
Luego fijaremos una fecha en donde se llevara a cabo la campafia denominada:
CAMBIEMOS PORTOVIEJO... evitemos el ruido visual

En dicha campafia difundiremos a la Ciudadania en general y mostraremos a través de las
diferentes piezas graficas a utilizarse; ya sea por material escrito y audiovisual de qué
manera podremos aplicar la ordenanza municipal y de tal manera embellecer la via publica

de Portovigjo.

Ademas se promocionara la camparia por medio de prensa escrita, radio y TV.
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OBJETIVOS DE LA CAMPANA

6.2.1. OBJETIVO GENERAL

Informar a las Autoridades Municipal, los Comerciantes y la Ciudadania en general,

la importancia de aplicar la Ordenanza Municipal de Publicidad en la Ciudad de

Portoviejo.

6.2.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS

Analizar la situacion actual de la Ciudad por medio de un registro

fotografico.

Informar por medio de una campafia publicitaria, que comunique a la
ciudadania en general sobre la aplicacion de la Ordenanza Municipal de

publicidad.

Disefiar un logotipo con su respectivo manual corporativo y diferentes

piezas graficas para la realizacion de la campafia.

Realizar un spot y por medio del cual motivar a la ciudadania en general la

importancia de la aplicacion de la ordenanza.
Eleccion del eje publicitario.-

Evitemos el ruido visual, el copy fue escogido haciendo énfasis en la

contaminacion visual que se puede observar en la ciudad, y con lo cual se
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pretende llegar al publico consumidor, en funcion que se haga conciencia

del mejoramiento del ornato de la ciudad.
6.3. DEFINICION DEL PUBLICO OBJETIVO.-

Tono de la Campania.-

Es de concienciacion, ya que hara que los habitantes de Portoviejo demuestren que
son capaces de hacer realidad un cambio positivo en los comercios existentes en la
ciudad; con lo cual se podré lograr revalorizar y embellecer la via pablica del

canton.
Target.-
Cliente: M.1. Municipio de Portoviejo
Usuario: Los Comerciantes Formales e Informales
Consumidor: La ciudadania en general de la Ciudad de Portoviejo
Sexo: Masculino y Femenino
Edad: 15 afios en adelante
Nivel Socioeconémico: Baja, Media Alta.

Ubicacion Geogréfica: Portoviejo

o)
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Plan de Ejecucién
FECHA DESCRIPCION RESPONSAB | TIEMPO PUNTO DE
LES REALIZACION
Enero Lluvias de ideas buscando el | Laura y
16 -21 nombre de la camparfia (bocetos) | Miguel 1 semana Lugar de trabajo
destinado para esta
camparia
Enero Elecciéon del nombre y logotipo | Laura y Lugar de trabajo
23-28 de la campafa elaboracion del | Miguel destinado para esta
manual corporativo y 1 semana campafia y via
elaboracion del storyboard email
Enero 30 Desarrollo de las piezas graficas | Laura y | 1semana Lugar de trabajo
Febrero 4 estudio de publicidades en la | Miguel destinado para esta
ciudad, visita a las autoridades campafia , el
municipales  mostrando  la municipio de
imagen de la camparia Portoviejo
Febrero 6 - 12 Grabacion del spot Laura—Miguel | 1 semana y | Las calles con mas
Un actor | fin de semana | ruido visual en la
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(Miguel ciudad de
Garcia) y otro Portoviejo
camarografo
(Jamil
Medranda)
Febrero 13 — 24 | Edicion del spot y grabacion de | Laura—Miguel | 2 semanas y | Casa de Jamil y
mas tomas Y Jamil el fin de | Las calles con mas
semana ruido visual en la
ciudad de
Portoviejo
Culminacidn de todas las piezas
Febrero 27 graficas incluyendo el spot y el | Laura y | 4 semanas Lugar de trabajo
Marzo 24 manual corporativo con las | Miguel destinado para esta
aplicaciones de la marca camparia
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6.4. PREPARACION DEL PLAN CREATIVO BRIEFI

CREATIVO O COPY STRATEGY .- 1l FASE

Revalorizar la Ciudad de Portoviejo buscando embellecer el ornato, de manera que
podamos motivar tanto a las Autoridades como a los Comerciantes; para poner en practica
una Ordenanza Municipal de Publicidad existente pero que ain no es aplicada en los

establecimientos de comercios en la Ciudad.
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6.5. DESARROLLO MANUAL

En el manual adjunto al proyecto se detallan todas las especificaciones acerca de la imagen

fisico visual de la via publica de la Ciudad. Con los siguientes temas:

] Logotipo

S SvIES0

Evitemos el ruido visual!

] Tipografia

AlEgyptianConBolSma
ABCDEFGHIJELMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890"#8%&/()=2

BlueCentury
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijklmnopqrstuvwxyz
12345678900 #$%&/( )=?;
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[ Cromatica

Colores CMYK
Gmmﬁs C:82% M: 32% Y: 100% K: 23%
mn'rom‘“ Tintas PANTONE
PANTONE 349C
Evitemos el ruido visual! Colores RGB

R:16 G:110 B:56

Colores CMYK Colores CMYK

C:19% M:98% Y: 100% K: 9% C:0% M: 0% Y: 0% K: 100%

Tintas PANTONE Tintas PANTONE

PANTONE 1797C PANTONE Hexachrome Black C
. Colores RGB Colores RGB

R:200 G:42 B:50 R:35G:31 B:32

1 Reticula

XST'y

isud|

isuall

- 1
‘ vitgmos ert

—
I
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1 Aplicacién de la Marca

e Afiches

/LB ORTOVIES

Evitemos el ruido visuall

Titulo: Catedral
Tamano: A3
Papel: Couche 200 grs

Titulo:Estadio
Tamano: A3
Papel: Couche 200 grs
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W? Z ) Ea : ~ faé»
e Volantes

Titulo: Catedral Titulo: Estadio

Tamano: A5 Tamano: A5

Papel: Couche 120 grs Papel: Couche 120 grs
e Plegable

7 e

MISION Y VSION DE FUTURO
DE LA MUNICIPALIDAD
DE PORTOVIEIO

~ Rinestamos T
atiempo de cambiar, e reor

Tamano: 20 x 26 cms
Papel: Couche 180 grs
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W7£4» EZ :"’ 2;2»
e Valla

fiin estamos a Ciempo
de cambiar.

PR ) | G

M = TOVIEIO
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El Logo

Cambiemos Portoviejo es una campafa para regular y controlar el uso de publicidad en la
ciudad de Portoviejo, por esta razén el logotipo esta formado por la representacion textual

del papel removido o puesto (se puede entender de las 2 formas).

Presenta a su vez en su simbolo la forma de una mano con el pulgar hacia arriba, el cual
representa en nuestra cultura aceptacion, bueno, positivo, significado que queremos lograr

con esta nueva ordenanza municipal.
Nombre de La Campafa

CAMBIEMOS PORTOVIEJO... evitemos el ruido visual

Cambiemos Portoviejo es una campafa para regular y controlar el uso de publicidad en la

ciudad de Portoviejo.

R
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Tipografia
El logotipo CAMBIEMOS PORTOVIEJO esta disefiado con la tipografia AIEgyptian por

su gran vitalidad y fuerza que caracteriza a la campafia.

Para el eslogan se utilizé la fuente BlueCentury que le da energia al logotipo por sus

caracteristicas fisicas, ideales para el grupo objetivo de la campafia.

Posicionamiento de la Marca

d. La estrategia de técnicas y medios.- IV FASE

El desorden y la contaminacion visual que se vive en el centro de la ciudad de Portoviejo
son evidentes, lo que provoca que sus calles y su ornato sean poco atractivos, por lo que
genera una mala imagen al turista o personas de afuera que visiten el cantén ocasionando a
su vez la falta de inversion y que no haya plaza comercial en dicha Ciudad y que

directamente termina afectando a la economia del cantén.

Es por ello que lo que se quiere ganar con la campafia a realizarse es fomentar el interés por
parte de los comerciantes informales a que tengan sus negocios de manera ordenada; de tal
manera que los transeuntes, conductores puedan visualizar de mejor manera lo que ofrece el
comercio de Portoviejo a sus habitantes en funcion que ademas se podra generar atractivo

turistico en la Ciudad.
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. La estrategia de técnicas.-

Con la propuesta de la Campaiia publicitaria:

Se podra generar una mejor imagen ambiental

Se disminuira el ruido visual

El negocio podra generar mucho mas rentabilidad

Se respetara el orden publico

. La estrategia de medios.-

Una vez realizado el lanzamiento de la campafia, se procedera a seguir con la misma,
escogiendo un lugar dentro del Municipio brindando la informacion necesaria a los

comerciantes por parte de las Autoridades al momento del pago de la patente municipal.
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Anexo 1. Fotografias de las publicidades en los locales comerciales del sector urbano de la

Ciudad de Portoviejo
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ORDENANZA MUNICIPAL

CAPITULO VIII

DE LOS LETREROS Y AVISOS PUBLICITARIOS.-

Art. 55.- LETREROS Y AVISOS PUBLICITARIO.- Todo letrero o aviso publicitario
situado en la via pablica deberd ser registrado reglamentariamente. Se excepttan los
letreros completamente fijados adheridos a las fachadas de los edificios, que no
sobresalgan visualmente méas de treinta centimetros y aquellos ornamentales instalados
temporalmente, en razon de fiestas civicas o navidefias.

Art. 56.- REGISTRO MUNICIPAL DE AVISO PUBLICITARIOS.- En el registro
municipal correspondiente constard ademas del nombre y direccion del propietario o
interesado, la ubicacion del letrero, la codificacion, las dimensiones de superficie total
publicitaria y la fecha de concesion inicial.

Para facilitar el control del Inspector Municipal en cada letrero, o en su soporte, estara
impreso y con tamafio de letra visible, la codificacion establecida, la fecha original del
permiso y la superficie total destinada a la publicidad.

Art. 57.- ANUALIDAD DE LOS PERMISOS.- Los permisos seran anuales. Vencido el
plazo el interesado tendra diez dias laborables para tramitar u nuevo permiso. De estar en
mora el Municipio cobrara una multa equivalente al doble de la tarifa vigente por todo el
tiempo que haya transcurrido.

Art. 58.- REQUISITOS PARA INSTALACION DE AVISOS.- Para instalar un letrero
publicitario se requiere:

58.1.- Que se obstruya el paso peatonal o vehicular:

58.2.- Que no afecte el paisaje o derecho de vista de ningln vecino, de acuerdo a la
Ordenanza de la Municipalidad dictara para regular la estética de la ciudad.

58.3.- Estar debidamente registrado en la Municipalidad antes de su instalacion.

58.4.- El informe favorable de la Direccion de Planeamiento Urbano obtenido
previamente a la obtencidn del permiso

Art. 59.- DE LA TARIFA.- Se establece el pago de una tarifa anual equivalente al 75% del
salario minimo vital por concepto de tarifa por metro cuadrado de la superficie publicitada,
para este efecto toda fraccion de metro cuadrado paga como metro integro.
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Esta tarifa ser Unica para toda clase de avisos instalados dentro de la via publica y en los
limites urbanos de la ciudad de Portoviejo.

Art. 60.- AVISOS PROHIBIDOS.- Queda terminantemente prohibida la instalacion de
pancartas o letreros fabricados en tela, material plastico, o cualquier otro elemento
colocado atravesando la via publica. La municipalidad las retirara inmediatamente, las
incautara y sancionara con el 125% del salario minimo vital en concepto de multa por
pancartas a las personas o empresas relacionadas con las marcas o eventos publicitados.

Art. 61.- DE LA MORA EN LE PAGO DE LOS SERVICIOS.- Cuando los permisos
publicitarios se encuentren en mora en el pago de la tarifa por mas de sesenta dias de
acuerdo al listado emitido por la Direccion financiera, los letreros o avisos a que
pertenecen los referidos permisos seran incautados por la Municipalidad o seran retirados
por cuenta del propietario, quién no podra recuperar los materiales sin haber cancelado el
valor adeudado y los gastos que por el retiro y embodegamiento la Municipalidad, o un
contratista por cuenta de ella hubiere incurrido. Pasado noventa dias los materiales no
retirados quedaran a favor de la Municipalidad o del contratista que actuare a nombre y por
encargo de ella.

Art. 62.- PROHIBICION ESPECIAL Y SANCIONES.- Quienes fueren encontrados
pintando en las areas publicas de la cuidad de Portoviejo publicidad o avisos comerciales
0 politicos, seran sancionados hasta con tres dias de detencién.

Art. 63.- DE LA PUBLICIDAD ELECTORAL.- La Municipalidad realizara
obligatoriamente acciones ante el Tribunal Supremo Electoral, para que a través de las
asignaciones economicas que le correspondan recibir a los partidos politicos, indemnicen
a la Corporacion Edilicia por dafios ocasionados por las pinturas y propaganda politica que
se hubiesen efectuado en sus areas publicas.

Art. 64.- AVISOS ABANDONADOS.- Los letreros que estuvieran en franco estado de
abandono y deterioro, o que ofrecieran peligro para los peatones y automotor seran
retirados de inmediato, y los gastos correspondientes facturados al propietario del letrero.
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Anexo 5. Formato de entrevista a las autoridades municipales.

1- ¢Conoce usted sobre la ordenanza Municipal de publicidad y su aplicabilidad en la

Ciudad?

Si No

De qué manera se hace?

2.- Como contribuye el Municipio para que la ordenanza sea aplicada
Si No

(Métodos, materiales)

3.- ¢Cree usted que es importante el manejo de un departamento que normalice el uso de la

publicidad?
4.- ; Qué es para usted el desorden visual?
5.- ¢Qué tan importante es el ornato de la ciudad para el Municipio?

6.- ¢Estaria de acuerdo en la realizacion de una Campafa publicitaria para hacer conciencia
entre los habitantes, autoridades y los comerciantes de la ciudad sobre la importancia de

aplicar una ordenanza que regule las publicidades en la via publica? Por qué ?

7.- ¢De qué manera el municipio podria contribuir para que la ordenanza sea aplicada en la

ciudad?

o)
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Anexo 6. Formato de encuestas a los transeuntes de la Ciudad de Portoviejo

GUIA DE ENCUESTAS A LOS TRANSEUNTES DEL SECTOR URBANO
(COMERCIAL) DE LA CIUDAD DE PORTOVIEJO

Encuesta dirigida a los transeuntes del sector Urbano (comercial) de la Ciudad de
Portoviejo, con el objetivo de conocer sobre el uso inadecuado de la publicidad en la
via publica, ya que es fundamental para nuestro proyecto investigativo previo al titulo
de Ingenieros en Disefio Grafico

1.- ¢ Tiene usted conocimiento acerca de la contaminacion y el ruido visual?

SII:I I:I NO

2.- ¢ Tiene usted conocimiento acerca de la publicidad?

si] [ ] no

3.- ¢ Es importante para usted el cuidado del ornato de la Ciudad?

Sl I:I I:INO

4.- ¢ Conoce usted acerca de la existencia de una ordenanza municipal de publicidades
aplicable en la ciudad?

st ] [Ino

5.- ¢ Es importante para usted que se aplique una ordenanza que regule las
publicidades en la ciudad?

Sl I:I I:I NO

6.- ¢ Cree usted que la campafa publicitaria seria la mejor opcién para hacer
conciencia entre los habitantes, comerciantes y autoridades de la importancia que
tiene aplicar la ordenanza municipal de publicidades en la ciudad?

| ] NO [ ] Talvez [ |
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Anexo 7. Formato de encuestas a los comerciantes de la Ciudad de Portoviejo

GUIA DE ENTREVISTA DIRIGIDA A LOS COMERCIANTES DEL
SECTOR URBANO (COMERCIAL) DE LA CIUDAD DE
PORTOVIEJO

Entrevista dirigida a los comerciantes del sector Urbano (comercial) de la
Ciudad de Portoviejo, ya que es fundamental para nuestro proyecto
investigativo previo al titulo de Ingenieros en Disefio Grafico.

7.- ¢ Tiene conocimiento acerca de la publicidad?

2.- ¢ Conoce usted acerca de la existencia de una ordenanza municipal de
publicidades aplicable en la ciudad?

3.- ¢Es para usted importante aplicar una ordenanza que regule la
publicidad en la via publica del sector urbano de la Ciudad? Porqué?

4.- ¢ Cudl cree usted, que es el método mas apropiado para regularizar las
publicidades en el sector urbano (comercial) de la ciudad?

5.- ¢ Es para usted es importante el ornato de la ciudad?

6.- ¢Estaria de acuerdo en la realizacion de una Campafa publicitaria
para hacer conciencia entre los habitantes, autoridades y los comerciantes
de la ciudad sobre la importancia de aplicar una ordenanza de regule las
publicidades en la via publica? Porque?
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Anexo 8. Cronograma

COROMNOGRAMA DE ACTIVIDADES EN LA REALIZACION DE LA TESIS

Temas Descripcion SEPTIEMBRE MOVIENMBRE DICIEMBRE
NENERERE 2 = [ 7 FRENERERE ERENENEE [ 2= |2 | = = [ o
e |2z | |7 |2 |22 |22 | iz | |z |z |2 R - N BT IS B wm |27 | s

ENERO FEBRERD

OCTUBRE

Tema 1 La publicidad

Tema 2 Cantaminzcian Visuzl
Estudio de |z ordenanza para
Tema 3 lzs  publicidades =n &l

Municipio de Portoviejo

Estudio de |z problematica

Tema 4
" de |z publicidad =n |= ciudad
Tema 5 Anzlisizde |z publicided en &l
mundo
Temna € Regularizacion internacional

de publicidad

Tema 7 Ornsto de |z ciudad.

Lzinfluenciadel disefioen el

Tema 8
ornzto de |z ciudad.
Tema 8 El d.ISEI'IadCII' grafico vy sus
funciones.
| ci I disef
VTema 10 n|:|::|\ra ion en e isefo
grfico.
Tema 11 Creatividad e innovacion en

z| disefizdar grifico.

Estudio de puntas
Tema 12 estrategicos para brindar
infarmacidn 2 |2 ciudadania.

Tema 13 | Estretegizs de publicidad.

Realizacionde Campafia

Tema 18 | b blictaris

Disefio de propuestas para
Tema 15 | mejorar |2 publicidad en la
ciudad de portoviejo

Culminar con el estudio y
Prorroga | analisis de las publicidades
en el sector urbano de la
ciudad

concluir con el disefio de las
Prorroga | piezas graficas
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